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E-czytelnictwo to czytanie majgce miejsce w kontekscie cyfrowym - kon-
sumowanie tekstu na urzadzeniach mobilnych, takich jak telefon (smartfon),
czytnik, tablet czy komputer (zaréwno stacjonarny, jak i laptop). E-czytanie
odbywa sie zatem z pominieciem papieru i charakteryzuje sie dokonywa-
niem przez czytelnika Swiadomego wyboru elektronicznego nosnika tekstu
w zaleznoséci od jednostkowych upodoban, okolicznosci, w jakich znajduje
sie czytelnik, oraz kwestii finansowych.

Charakteryzuje je szybko$¢ oraz tatwos$é dostepu, nizsze koszty niz
w przypadku tradycyjnego czytania oraz wygoda doboru nosnika. Z drugiej
strony - w niektdrych przypadkach - bedzie nosito znamiona pos$piechu,
pobieznosci i czestych przerw. Przyktadem bedzie wigc czytanie poranne;j
prasy na telefonie w trakcie jazdy komunikacjg miejska, zagtebienie sie
w ulubiong powies$¢ na czytniku lub tablecie w dtuzszej podrézy czy prze-
gladanie portali spotecznosciowych i foréw internetowych na komputerze
po powrocie do domu.

Warto zwrdéci¢ uwage na fakt, ze e-czytanie nie wyklucza wyboru pa-
pieru jako nosnika czytania tekstéw w klasyczny sposéb. Jest to charakte-
rystyczne zwtaszcza dla tak zwanych ,omniczytelnikéw”, czyli oséb, ktére
czytajg zaréwno diuzsze teksty i ksigzki, jak i prase, a takze regularnie ko-
rzystaja z Internetu. Jak wynika zresztg z badan Biblioteki Narodowej na
temat stanu czytelnictwa w Polsce, uzytkowanie Internetu zwigzane jest
z konsumowaniem tekstéw. Coraz wiecej Polakéw wykorzystuje do czytania
komputery. W 2012 roku e-booki czytato 7,3% badanych, a w 2014 juz 11,8%.
Dtuzsze teksty elektroniczne (czyli powyzej 3 stron znormalizowanego ma-
szynopisu) w 2012 roku czytato 17,5% respondentéw. W 2015 roku odsetek
ten wzrést do 29% (35% - wliczajgc stuchaczy audiobookéw).

Jak wynika z badan Centrum Cyfrowego, choé¢ badani nie widza réznicy
pomiedzy czytaniem na papierze a e-czytaniem, wieczorami, kiedy majg na
to czas i odpowiednig przestrzen, chetniej wybierajg klasyczne ksigzki niz
te cyfrowe. Trudno sie jednak nie zgodzié, ze wzigcie w podréz czytnika, na
ktédrym mamy kilka tytutdw, jest wygodniejsze niz zabranie do walizki kilku

ciezkich wolumindw.

Opracowano na podstawie: ,Jak czytaja Polacy”, Matgorzata Kisilowska,
Magdalena Paul, Michat Zajac (Centrum Cyfrowe) oraz ,,Stan czytelnictwa
w Polsce w 2015 roku. Wstepne wyniki”, Dominika Michalak, Izabela Korys,
Jarostaw Kopec.
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STATYSTYKA KULTURY

KULTURA W 2015 ROKU ﬁ

GUS

Gtéowny Urzad Statystyczny wydat kolejng czes¢ swojej corocznej publi-
kacji o kulturze w Polsce. Jest to zebranie danych dotyczacych réznych
obszardw dziatalnosci polskich instytucji kultury oraz odnoszacych sie do
zaangazowania obywateli w kulture. Raport zbiera dane o finansowaniu kul-
tury zaréwno z budzetu panistwa, jak i budzetéw gospodarstw domowych.
Autorzy zwracajg uwage, ze w poréwnaniu z poprzednim rokiem wydatki
publiczne na kulture zwiekszyty sie, cho¢ zmniejszyty sie kwoty wydawane
przez jednostki samorzadu terytorialnego w tym obszarze. Jednoczesnie
przecietny roczny budzet gospodarstwa domowego zarezerwowany na
zakup artykutéw i ustug kulturalnych spadt 0 1,7% w poréwnaniu z rokiem
poprzednim (z 345,96 zt do 340,08 zi). Cho¢ nadal najpopularniejszym
z artykutéw przeznaczonych do uzytku kulturalnego jest telewizor, to za-
uwazono, ze spada liczba gospodarstw domowych uzywajacych sprzetéw
audiowizualnych, co wynika z coraz mniejszej popularnosci urzadzen ta-
kich jak odtwarzacz DVD czy mp3.

Ponadto w raporcie znajdziemy informacje o zabytkach i archiwach -
ich liczbie, rozmieszczeniu terytorialnym czy typologii, a takze o dziata-
niach podejmowanych przez rézne instytucje w celu ochrony dziedzictwa
kulturowego. Poza Listg Swiatowego dziedzictwa UNESCO, wsrdd dziatan
tych wymieniono cho¢by Znak Dziedzictwa Europejskiego czy Europejska
Stolice Kultury.

Podobne dane zamieszczono w odniesieniu do bibliotek, czytelnictwa
i dziatalnosci wydawniczej. Zwrécono takze uwage na dziatalno$¢ dodat-
kowa bibliotek, ktdra zgromadzita w 2015 roku w sumie 7,7 mIn uczestni-
kow. Niezwykle istotng czescig kultury w Polsce sg takze centra i domy
kultury oraz kluby i swietlice, ktére w wiekszosci nalezg do sektora pu-
blicznego i gdzie na jedng placdwke (4070 placoéwek w 2015 r.) przypadto
srednio 9,4 tys. ludnosci.

Omoéwiono takze wystawiennictwo, rynek dziet sztuki, dziatalno$¢ sce-
niczng i imprezy masowe, zwracajac jednak uwage, ze to kinematografia kré-
luje w kulturze Polakéw w 2015 roku, zbierajac 45,1 min widzéw w 450 kinach.


http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/kultura-turystyka-sport/kultura/kultura-w-2015-roku,2,13.html

Raport zawiera opis powyzszych, a takze wielu innych obszaréw kultury.
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Dodatkowo publikacja opatrzona zostata mapami i tabelami zawierajgcymi
dane liczbowe i procentowe odnoszace sie do poszczegdlnych fragmentéw
kultury i dziedzictwa narodowego.

ZWIEDZAJACY W GALERIACH W 2015 R. (W MLN.)

5,0833

4,5281

NOWOSCI BADAWCZE NCK

3,9678

2,9559

o wmin.

2005 2010 2013 2014
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LICZBOWY | PROCENTOWY ROZKtAD OBIEKTOW
NIERUCHOMYCH WPISANYCH DO REJESTRU
ZABYTKOW NA PODSTAWIE DECYZJI WOJEWODZKICH
KONSERWATOROW ZABYTKOW
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10,17%

10,20%

11,93%
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PRAWO W KULTURZE
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POSZUKIWANA, POSZUKIWANY. ﬁ
KTO JEST AUTOREM OPUBLIKOWANEGO
ZDJECIA? RAPORT O STANIE
PODPISYWANIA ZDJEC W MEDIACH

Projekt Fotoprawo.pl (Nikon Polska)

Raport projektu Fotoprawo.pl jest wynikiem spostrzezen dotyczacych ozna-
czania autorstwa zdjec¢. Publikacje oparto na wynikach czterech badan -
konsumenckim badaniu rynku, ankiecie skierowanej do profesjonalnych
fotograféw, ankiecie skierowanej do os6b majacych kontakty ze zdjecia-
mi w prasie oraz cyklicznej analizie prasy i portali internetowych. Analiza
potwierdzita wczes$niejsze spostrzezenia autoréw raportu - $wiadomos¢
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istotnosci podpisdw autorskich pod zdjeciem jest niewielka. W niepod-
pisywaniu zdjeé przodujg bezptatne dzienniki oraz magazyny o tematyce
sportowej. Lepiej jest w przypadku dziennikdw, ktére dbaja w ten sposoéb
0 swojg wiarygodnos¢, oraz magazyndw fotograficznych, gdzie czgsto pisza
sami autorzy zdje¢. Najlepiej wypadajg natomiast tygodniki opinii i magazy-
ny podréznicze. Tam odsetek poprawnie podpisanych zdje¢ jest najwigkszy.

Przyczyn zastanej sytuacji autorzy raportu dopatrujg sie w niewypra-
cowanej w branzy praktyce oraz w niewielkiej $wiadomosci wagi podpisu
zdjecia wsérod samych fotograféw. Az potowa profesjonalistow nie wie, jak
poprawnie podpisa¢ zdjecie, a jedna czwarta zgodzitaby sie na publikacje
swojej fotografii bez podpisu. Ponadto potowa oséb publikujgcych swoje
zdjecia w Internecie w ogéle ich nie podpisuje. Trudno sig zatem dziwic, ze
i w prasie fotografie czgsto pozostajg anonimowe.

POLSKIE RAPORTY 10


http://fotoprawo.pl/index.php/2016/05/poszukiwany-poszukiwana/ 

PUBLIKOWANIE ZDJEC W INTERNECIE | STOSUNEK DO PRYWATNOSCI
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46%
NIE
(nie publikuje)
54%
TAK
(publikuje)
GDY PUBLIKUJE, TO:
18%
zawsze
podpisuje
57% 25%
nigdy nie zazwyczaj
podpisuje podpisuje
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NOWE ROLE SRODOWISK ﬁ
TWORCZYCH: PRACOWNICY
SOCJALNI, TERAPEUCI, DORADCY

Maciej Kowalewski, Anna Nowak, Regina Thurow

Autorzy raportu podjeli sie¢ zadania majgcego na celu okreslenie miejsca
tworcow w ich lokalnych spotecznosciach. Zwrdcili uwage, ze rola artysty
zmienia sie w chwili obecnej i czesto przystosowuje sie ona do potrzeb gru-
py spotecznej. Twércy stajg sie wiec animatorami pobudzajgcymi zagrozo-
ne wykluczeniami srodowiska i dziatajgcymi na rzecz szeroko rozumiane;j
zmiany spotecznej. Publikacja opisuje jako$ciowe badania prowadzone na
terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego, z ktérych wywiedziono réz-

NOWOSCI BADAWCZE NCK

ne funkcje, jakie w ramach animacji sprawowa¢ mogg artysci. Oméwiony
zostaje stosunek lokalnych samorzaddéw do twdércdw, problemy z finanso-
waniem czy niezrozumienie, z jakim spotyka sie omawiane srodowisko, gdy
prébuje dziata¢ na rzecz danej spotecznosci. Warto takze zwrdci¢ uwage, ze

twdrcy rozumieja termin ,,problem spoteczny” znacznie szerzej, niz ma to

miejsce w ramach administracji panstwowej. Dla srodowisk twdrczych pro-
blemem spotecznym beda ,wszelkiego rodzaju dotkliwe dla mieszkancéw

zjawiska w sferze spotecznej, wobec ktérych istnieje mozliwos¢ interwen-
cji” (s. 17). Skutkuje to brakiem porozumienia, przez co dziatania z obszaru

kultury sa zbyt rzadko wykorzystywane jako sposoby przeciwdziatania tym

problemom.

,Srodowisko tworcze to cato$¢ powstajaca we wzajemnym oddziatywaniu
twadrcow, odbiorcow i spotecznego otoczenia w miejscu aktywnosci tworczej.”
(s.11)

»Z perspektywy instytucji pomocy spotecznej projekty ktdre sg przedmiotem
naszego badania, powstajg zaréwno z rosngcych potrzeb zwigzanych ze
sferg problemdéw spotecznych, jak i z potrzeb wspomagania pracy socjalnej,
uzupetniania istniejgcych instrumentéw pomocowych.”

(s.18)

POLSKIE RAPORTY 12


http://inkubatorkultury.szczecin.pl/site_media/uploads/dokumenty/raport_28_12.pdf
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PRZEMYStY KREATYWNE

PERSPEKTYWY ROZWOJU BRANZY ﬁ

ROZRYWKI | MEDIOW W POLSCE
2016-2020
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PwC

Branza rozrywki i mediéw jest - jak czytam w raporcie - jednym z najszyb-
ciej zmieniajagcych sie globalnie sektoréw. Ciggta rewolucja - zaréwno tech-
nologiczna, jak i wynikajgca z szybkich zmian potrzeb konsumentéw - zmu-
sza firmy do elastycznosci i rozpoznawania trendéw zaréwno globalnych,
jak i lokalnych. Publikacja poddaje analizie krajowa specyfike kluczowych

wedtug autoréw segmentéw na tle trendéw miedzynarodowych. Oméwione

zostaja: reklama telewizyjna i internetowa, prasa, telewizja i tresci wideo,
a takze - szczegdlnie wnikliwie - gry wideo. Prognozy dotyczace reklam

przewiduja, ze w 2020 roku rynek rozrywki i mediéw w Polsce bedzie warty
10,8 mld USD i rozwija¢ sie bedzie w tempie 3,3% rocznie. Rynek prasy ma

tendencje spadkowa, wcigz jednak wzrasta liczba uzytkownikdw korzysta-
jacych z cyfrowych wydan. Trend dotyczacy cyfryzacji widoczny jest zresztg

takze w pozostatych segmentach branzy rozrywki i medidw.

13


http://www.pwc.pl/pl/forms/report/pobierz-raport-media-outlook.html
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RYNEK GIER NA SWIECIE
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POLITYKA KULTURALNA

KULTURA W GDANSKU. BADANIE ﬁ

SRODOWISKA ommmwénczmo.
DIAGNOZA POZYC]JI GDANSKA
NA MAPIE KULTURALNE]J POLSKI
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POLSKIE RAPORTY

Biuro Badan Spotecznych Question Mark

Na zlecenie Instytutu Kultury Miejskiej w Gdarisku wykonano badanie ma-
jace na celu spozycjonowanie tego miasta na polskiej mapie kulturalnej. Au-
torzy badania zaprosili osoby zwigzane z dziatalnos$cig kulturalng w réznych

miastach na zogniskowane wywiady grupowe, w ramach ktérych zebrano

informacje na temat obrazu Gdarska w oczach innych miast by ustali¢, czy

Gdansk zastuguje na miano miasta kulturalnego, najpierw rozmawiano na

temat tego, czym takie miasto wtasciwie jest - co je charakteryzuje, jakie

mozliwosci stwarza i jak powinno funkcjonowac. Na tej podstawie poproszono

uczestnikdw badania o oznaczenie na mapie Polski miast jedna z czterech

kategorii - lidera, potencjalnego lidera, miasta rozwijajgcego sie i miasta za-
mierajgcego pod wzgledem zycia kulturalnego. Gdansk najczesciej oznaczany
byt drugg kategoria - potencjalnego lidera. Wedtug autoréw raportu swiadczy
to o dobrze ugruntowanej pozycji tego miasta - Gdarisk budzi wiele pozytyw-
nych skojarzen zwigzanych z kulturg. Minusem jest niejednoznacznos¢ tych

skojarzen, ktdra z kolei wynika¢ moze z niedostatecznej promoc;ji.

Niektdére z mocnych stron Gdarska wymienione przez badanych:
turystyka

historia

naktady na kulture

réznorodnos¢

myslenie perspektywiczne

wielokulturowosc.

15


http://www.pisf.pl/files/dokumenty/rozne/Raport_Czy_kinematografia_kreci_sie_wokol_dzieci.pdf

KINEMATOGRAFIA
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CZY KINEMATOGRAFIA KRECI ﬁ
SIE WOKOL DZIECI? KONDYCJA
KINEMATOGRAFII DLA DZIECI 1 ANALIZA
UWARUNKOWAN EDUKAC]I FILMOWE]
DZIECI DO 12 ROKU ZYCIA

Alicja Grawon-Jaksik, Marta Materska-Samek

Do rozwoju polskiej kinematografii po 1989 roku przyczynito sig¢ powstanie
w 2005 roku Panstwowego Instytutu Sztuki Filmowej. Wcigz jednak niewiel-
ki odsetek filmdéw stanowia produkcje dla dzieci. Autorki raportu zwracaja
uwage, ze chociaz istnieje popyt na tego rodzaju produkcje, to jednak kino
dzieciece uznawane jest za znacznie mniej prestizowe. W efekcie niewie-
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lu producentéw czy rezyseréw zajmuje sie tworzeniem filmdéw dla dzieci.
Ponadto samo okreslenie ,film dla dzieci” pozostaje problematyczne. Au-
torki przyjety za taki kazda produkcje skierowana dla os6b do 12 roku zycia.
Zwracajg jednak uwage, ze czesto jest to zupetnie umowna granica i nawet
w tym przedziale wiekowym publiczno$¢ charakteryzuje sie duzg réznorod-
noscig. Raport stanowi prébe zrozumienia problematycznej sytuacji polskiej
kinematografii dla dzieci, okresleniem jego przyczyn i nakreslenia rekomen-
dacji, ktére doprowadzg do wyjscia z impasu.

»Film, szczegdlnie w kategorii filmu fabularnego, powinien mie¢ dziecie-
cego bohatera, tak by widz miat mozliwos¢ utozsamienia sie z bohaterem
i przezywania filmu z perspektywy bohatera, ktdry jest mu bliski. By bohater
byt ,,bliski”, konieczne jest precyzyjne okreslenie grupy wiekowej, do jakiej
skierowany jest film.”

(s. 42)

POLSKIE RAPORTY 16


http://www.pisf.pl/files/dokumenty/rozne/Raport_Czy_kinematografia_kreci_sie_wokol_dzieci.pdf
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RYNEK PRACY

ZAPLANU] SWOJA DRUGA ﬁ

KARIERE. PROGRAM WSPARCIA
PRZEKWALIFIKOWANIA
ZAWODOWEGO TANCERZY
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Instytut Muzyki i Tanca

Instytut Muzyki i Tanca zrealizowat program wspomagajacy artystow
w przekwalifikowaniu sie. Raport przedstawia w sposéb syntetyczny jego
wyniki. Zrealizowano 15 warsztatéw w czterech miastach. Skorzystato
z nich 119 o0sdb, a 100 spotkato sie z indywidualnym doradcg zawodowym.
Zorganizowano takze programy stypendialne dla tancerzy z przynajmniej
12-letnim stazem pracy. Sposréd 9 warsztatéw najwiekszym powodzeniem
cieszyto sie spotkanie ,Moja osobowos$¢ na rynku pracy”.

TANCERZE BIORACY UDZIAt W KONSULTACJACH
INDYWIDUALNYCH WEDtUG MIAST

P s WARSZAWA

6% SZCZECIN
19% POZNAN

14% tODZ

12% KRAKOW

9% KOSZECIN

15% GLIWICE

4% CHORZOW
2% BYTOM
1% BYDGOSZCZ
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http://imit.org.pl/uploads/Program%20wsparcia%20przekwalifikowania%20zawodowego%20tancerzy%202016-%20regulamin.pdf
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CZYTELNICTWO

JAKCZYTAJA POLACY? ﬁ

Matgorzata Kisilowska, Magdalena Paul, Michat Zajagc

Zespot Centrum Cyfrowego zbadat czytelnictwo w kontekscie cyfrowym.
Badacze zastanawiali sie, jak rozwdj technologii wptywa na praktyki czytel-
nicze Polakdw. llu z nas czyta e-teksty i co wtasciwie uznajemy za czytanie?
Cho¢ jakosciowy wymiar badan nie pozwala na uogélnienie wynikéw na catg
populacje kraju, to jednak wyniki sg niezwykle interesujace. Jak sie okazuje,
e-czytanie zajmuje prawie tyle samo czasu w ciggu tygodnia, co czytanie
klasyczne (odpowiednio: 67 h 25 min i 71 h 25 min). Sg jednak pewne rézni-
ce. Czytniki, smartfony czy tablety badani wykorzystywali przede wszystkim
w sytuacjach wymuszajacych mobilnos¢ lub z powodu ograniczenia cza-
sowego. E-teksty konsumowali wigc gtéwnie, jadac komunikacja miejska
czy w przerwach pomiedzy obowigzkami. Czytanie na papierze kojarzone
byto czesciej z dtuzszym czasem poswieconym na zagtebienie sie w historie.

18


http://centrumcyfrowe.pl/wp-content/uploads/2016/06/Jak-czytaj%C4%85-Polacy-raport-ko%C5%84cowy.pdf

CZAS POSWIECONY W TYGODNIU NA LEKTURE KSIAZKI

3/ 2016

26%
czytnik/
tablet
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74%
druk

CZAS POSWIECONYW TYGODNIU NA E-LEKTURE
(INNA NIZ KSIAZKE)

24%
smartfon

56%
komputer

20%
tablet
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FESTIWALE

LETNIE FESTIWALE NMUZYCZNE ﬁ

Grupa PRC / Press Service Monitoring Mediéw

Autorzy raportu zbadali medialng obecnos¢ dziewieciu polskich festiwali
muzycznych (Open’er, Off Festival, Woodstock, Audioriver, Kazimiernikej-
szyn, Jarocin Festiwal, Life Festival, Orange Warsaw Festival, Piknik Country
& Folk) od poczatku czerwca do potowy sierpnia 2016 r.

Najwiecej informacji opublikowano na temat Przystanku Woodstock
w Kostrzynie - prawie 25 tys. wzmianek (ekwiwalent reklamowy: ponad
35 min z8), a najmniej o Kazimiernikejszyn - zaledwie 84 (ekwiwalent re-
klamowy: niespetna 0,5 min zf). Najwiecej na promocje imprezy muzycznej
wydato miasto Gdynia, ktére na reklame Opene’era przeznaczyto 4 min zt.
Na drugim miejscu w tej kategorii uplasowaty sie Katowice (2,2 min zt na
Off Festival), a na trzecim - Ptock (1,2 mIn zt na Audioriver). Jak pokazuja
wyniki badan, wtadze Gdyni uzyskaty ekwiwalent reklamowy dziesieciokrot-
nie przewyzszajacy wktad w Open’era, Katowice - prawie siedmiokrotnie,
a Ptock - szesciokrotnie.

Organizacja letnich festiwali muzycznych to dla miast optacalna inwe-
stycja. Wydarzenia te budujg marke miejsca i pozwalajg na dotarcie do sze-
rokiej publicznosci. Autorzy raportu przestrzegajg miasta przed pochopnym
angazowaniem sie w sponsorowanie festiwali. Zwracajg uwage, ze koniecz-
ne jest poparcie spoteczne dla imprezy, ktéra ma by¢ wspétfinansowana ze
srodkéw publicznych.

Opracowat Wojciech Gtowacki
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CZASOPISMA

(NIE)OBECNA NAUKA. STRATEGIE ﬁ

PROMOCYJNE POLSKICH CZASOPISM
NAUKOWYCH Z ZAKRESU NAUK
HUMANISTYCZNYCH | SPOLECZNYCH

Piotr Siuda (red.), Wydawnictwo Naukowe Instytutu Filozofii UAM, Poznan 2016
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Dos¢ rozpowszechnione jest fatszywe prze-

konanie o tym, ze nauki spoteczne i humani-
styczne dostarczajg mniej wartosciowej wie-
= i} dzy niz tzw. twarde nauki (ang. hard sciences).

\ 2 ‘ : f;‘ W zwigzku z tym sg one rzadziej prezentowane
,);. "-;...‘k w mediach i stabiej dofinansowane. Publikacja
7,_‘"” t ‘ SN stworzona przez czteroosobowy zespét pod kie-
Y| .," ) runkiem Piotra Siudy skupia sig na przyczynach

| stabej rozpoznawalnosci periodykéw z zakresu
‘,{,j' humanistyki i nauk spotecznych, co przektada
A sie na ich stabg obecnos¢ w dyskursie spotecz-

nym. ,,(NieJobecna nauka” traktuje o sposobach

POLSKIE RAPORTY

promocji czasopism naukowych, jej problemach
i przyczynach takiego stanu rzeczy. Zespo6t zebrat dane, z ktérych wynika, ze
redakcjom doskwierajg dwa rodzaje problemdw - strukturalne oraz dotyczace
indywidualnych sposobdw organizacji modelu pracy. Wsrdd nich znajduja sie
m.in. braki réznego rodzaju zasobdéw - zaréwno ludzkich, jak i finansowych.
W publikacji znajdziemy takze przyktady dobrych praktyk wskazanych przez
badane redakcje. Szczegdlnie dobrze oceniane sa przez nie dziatania pro-
mocyjne, ktdre wptywaja na wiekszg rozpoznawalnos¢ czasopisma. W tym
kontekscie wymieniano przede wszystkim , Teksty Drugie: teoria, literatura,
krytyka, interpretacja”, ,,Kulture Wspétczesna”, ,,Przeglad Filozoficzny. Nowa
seria”, ,Kronos: metafizyka - kultura - religia”, ,LingVaria”, ,Konteksty. Polska
sztuka ludowa”, ,,Czas Kultury” oraz ,,Stan Rzeczy”.
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MUZEALNICTWO

MUZEA W POLSCE ﬁ
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Narodowy Instytut Muzealnictwa i Ochrony Zbioréw wydat raport dotycza-
cy polskich placéwek muzealnych. Jest to publikacja szeroko zarysowana
tematycznie, ujmujaca nie tylko ilo$¢ muzedw, ale takze digitalizacje czy
liczbe odwiedzajgcych. Pod uwage wzieto m.in. dane GUS-u, The European
Group on Museum Statictisc, dawnego Dziatu Muzealnictwa Narodowego
Instytutu Dziedzictwa czy dane witasne instytutu zebrane w ramach projek-
tu ,,Statystyka Muzedw”. Raport poza statystykg wskazuje takze na konkret-
ne problemy w danych obszarach, takich jak edukacja, mobilnos$¢ zbioréw
czy dziatalno$¢ promocyjna.

ODSETEK MUZEOW POSIADAJACYCH STRONE WWW

93%
88%
70%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
ZWIEDZAJACY (W MLN.)
30,609
29,043
24,900
— 22,200
20,700 20,655
IS
IS
3 1 1 1 1 1 1 1

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Opracowata Katarzyna Zarzycka
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DIGITALIZACJA
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PROCESY DIGITALIZAC]I DZIEDZICTWA. ﬁ
PRAWODAWSTWO, TYPY REPOZYTORIOW
| PRZYKLADY ICH WYKORZYSTANIA

W LATACH 2004-2014

Mariusz Dziggielewski, Aldona Guzik

Wedtug Narodowego Instytutu Dziedzictwa i Ochrony Zbioréw digitalizacja
to ,,proces ztozony z czynnosci, ktére prowadzg do przetworzenia rzeczy-
wistego obiektu (wartosci analogowej) w wizerunek cyfrowy” (s.15). Jest to
jeden ze sposobdw definiowania zjawiska, ktérego znaczenie w ostatnich
latach wzrasta. Miedzy 2004 a 2014 rokiem, wedtug autoréw raportu, w roz-
maitych dokumentach (zaréwno polskich, jak i unijnych) ktadziono nacisk

NOWOSCI BADAWCZE NCK

na nastepujace zagadnienia: regulacje dotyczace digitalizacji i cyfryzacji,
udostepnianie dziedzictwa, a takze jego ekonomiczne znaczenie.

Autorzy publikacji zwracajg uwage nie tylko na réznice i podobieristwa
pomigdzy dokumentami UE i Polski dotyczgcymi digitalizacji, ale takze na
strategie i cele zwigzane z tym procesem. W Polsce instytucje kultury wcigz
majg problem z opracowaniem spdjnych i powszechnie stosowanych proce-
dur prawnych. Raport wskazuje takze na duza koncentracje réznego rodzaju
repozytoriéw kultury w wojewddztwie mazowieckim oraz sposoby wykorzy-
stywania zasobdw cyfrowych w pracach dyplomowych dotyczacych ochrony
dziedzictwa i digitalizacji.

Opracowata Katarzyna Zarzycka
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WYDATKI NA DIGITALIZACJE ZE SRODKOW PUBLICZNYCH
W LATACH 2007-2014 (W MLN)
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SWIATOWE DZIEDZICTWO

DZIELO ARCHITEKTONICZNE ﬁ
LE CORBUSIERA SWIATOWYM
DZIEDZICTWEM UNESCO

UNESCO

Na czterdziestym spotkaniu Komitetu UNESCO postanowiono wpisaé na
liste $wiatowego dziedzictwa dzieta architektoniczne Charles’a-Edouarda
Jeannereta-Grisa zwanego Le Corbusier (1887-1965), uwazanego za jed-
nego z ojcéw modernizmu. Wybrano siedemnascie obiektéw potozonych
w siedmiu krajach (Argentyna, Belgia, Francja, Niemcy, Indie, Japonia,
Szwajcaria). Stanowig one $wiadectwo pierwszej w historii ludzkos$ci glo-
balizacji praktyki architektoniczne;j.

Wsrdéd uhonorowanych obiektéw znalazty sie ikony architektury, takie
jak kaplica Notre-Dame-du-Haut w Ronchamp, kompleks w Czandigarh,
marsylska jednostka mieszkalna i podparyska willa Savoye oraz mniej zna-
ne, kameralne budynki, jak cho¢by Maison Guiette w Antwerpii, willa Le Lac
w Corseaux, Maison Curutchet w La Plata i nadmorska drewniana chatka
Le Corbusiera, tzw. cabanon. Dzieta szwajcarsko-francuskiego projektanta
wybrane przez UNESCO, niezaleznie od czasu powstania, rozmiaréw i funkgji -
koscidt, wielki punktowiec, podmiejska willa, fabryka, muzeum etc. - obra-
zuja dazenie architekta do stworzenia $rodowiska przyjaznego dla cztowieka.
Le Corbusier kierowat sie bowiem w praktyce projektowej opracowanym
przez siebie systemem proporcji cztowieka, nazwanym Modulorem.

Za trzecim razem (po dwdch nieudanych prébach w 2009 i 2011) dzieto
Le Corbusiera dostato sie na liste $wiatowego dziedzictwa. W czasie tej
samej sesji UNESCO za godne wpisania na teg prestizowa liste uznano za-
budowania zespotu Pampulha w Belo Horizonte, projektu innego wielkiego
modernisty, Brazylijczyka Oscara Niemeyera.
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SWIATOWE DZIEDZICTWO

éWIATO\I!IE DZIEDZICTWO ﬁ
WE WSPOLCZESNE] EUROPIE

UNESCO

Publikacja zbiera informacje o euro-
pejskich obiektach wpisanych na Liste
$wiatowego dziedzictwa UNESCO (453
z ponad 1000 na catym $wiecie). Au-
torzy korzystajg z doswiadczen oséb
zarzadzajacych tymi obiektami. Pogte-

bionemu opisowi obecnej sytuacji to-
warzyszg postulaty dotyczace ochrony,
konserwacji i utrzymania swiatowego
dziedzictwa.

Podstawe publikacji stanowi system
obowigzkowych okresowych raportéw
sktadanych UNESCO przez panstwa posiadajgce dobra dziedzictwa wpisane
na liste. Pierwszy cykl raportowania przypadt na lata 2003-2006, obecny -
drugi - na lata 2012-2015.

Zaprezentowano takze kryteria wyboru i proces wpisywania obiektu na li-
ste Swiatowego dziedzictwa oraz wymagania dotyczacej go migdzynarodowej
konwencji, bazujgc na przyktadach miejsc nominowanych na listg UNESCO.
Przedstawiono réwniez wyzwania i szanse stojgce przed obiektami uznanymi
za dziedzictwo ludzkosci. Publikacja zawiera katalog dobrych praktyk w dzie-
dzinie zarzadzania obiektami (m.in. wegierskie prawo dotyczace dziedzictwa
i francuski atlas dobr kultury) i liczne porady na temat zarzgdzania. Wsréd
negatywnych czynnikéw wptywajacych na dobra kultury wymieniono zmiany
klimatyczne, turystyke, rozwoj mieszkalnictwa, handlu i transportu oraz re-
kreacje. Jednakze zaréwno turystyka, jak i transport stanowig jednoczesnie
czynniki pozytywne ksztattujgce dziedzictwo ludzkosci. Do tej kategorii nalezy
takze sprawne zarzadzanie, udogodnienia zwiedzania i wzrost uznania dla
dziedzictwa wsrod spotecznosci.

DZIEDZICTWO | HISTORIA 27


http://whc.unesco.org/en/world-heritage-in-europe-today/

3 /2016

NOWOSCI BADAWCZE NCK

NAJPOPULARNIEJSZE KRYTERIA, W RAMACH KTORYCH WPISYWANO
OBIEKTY NA LISTE SWIATOWEGO DZIEDZICTWA UNESCO W EUROPIE:

I 67,9% - obiekt jest wyrdéznia-
jacym sig przyktadem typu budynku, zespotu architektonicznego lub tech-
nologicznego badz krajobrazem ilustrujgcym wazny etap historii ludzkosci

. 51,1% - obiekt przedstawia wazng prze-
mianeg ludzkich wartosci w czasie lub ich wymiane pomigdzy obszarami
kulturowymi $wiata dotyczacymi rozwoju architektury, technologii, sztuki
pomnikowej, planowania miasta lub projektowania krajobrazu

I 37,8% - obiekt w sposéb unikalny lub przynajmniej
wyjatkowy dowodzi tradycji kulturowej badz tez istniejacej lub wymartej
cywilizacji

I 30,8% - obiekt reprezentuje arcydzieto ludzkiego geniuszu
tworczego

s 19,0% - obiekt jest bezposrednio lub zauwazalnie powigzany z wy-
darzeniami lub zywymi tradycjami, z ideami lub wierzeniami, z artystyczny-
mi i literackimi pracami o wybitnym i uniwersalnym znaczeniu
procent obiektéw wpisanych w ramach podanych kryteriow

(pojedynczych lub kombinacji kryteriow)

LICZBA | KATEGORIE OBIEKTOW SWIATOWEGO DZIEDZICTWA
W EUROPIE (STAN NA LIPIEC 2015 ROKU)

9 20

obiekty wpisane do  opiekty transgeniczne
wiecej niz jednej

42 kategorii

obiekty naturalne

402
obiekty kulturalne
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MUZEALNICTWO

NIK 0 BUDOWIE MUZEOW ﬁ

NIK

Najwyzsza Izba Kontroli zbadata budowe pieciu muzedw prowadzonych lub
wspotprowadzonych przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego: Mu-
zeum |l Wojny Swiatowej (Gdarisk), Muzeum Jézefa Pitsudskiego (Sulejéwek),
Muzeum Historii Polski, Muzeum Historii Zydéw Polskich i Muzeum Sztuki
Nowoczesnej (Warszawa). Kontrola, ktdra objeta lata 2007-2015, wykaza-
fa, ze muzea przyciagajg w Polsce coraz wiecej zwiedzajacych, zwiekszajac
atrakcyjnosé regionow, w ktdrych sie znajduja (30,6 min osdb w 2014 r. w po-
réwnaniu z 20,4 min z 2007 r.). Jednak w tym okresie jedynie Muzeum Histo-
rii Zyddéw Polskich udostepniono zwiedzajacym (z czteroletnim opéznieniem).
Terminy ukonczenia nowych siedzib instytucji wielokrotnie przesuwano, co
wptyneto na wzrost kosztédw dziatalno$ci muzedw. Planowane budzety bu-
dowy pieciu gmachdéw muzealnych zostaty przekroczone. W przypadku Mu-
zeum Historii Zydéw Polskich, by ukoficzyé inwestycje, musiano zwiekszyé
dotacje panstwowa az 0 145% (58 min zt).

NIK negatywnie ocenit dziatania m.st. Warszawy w zwigzku z budowa
siedziby Muzeum Sztuki Nowoczesnej. Zwrécono uwage na niegospodar-
nosé stotecznego ratusza, ktéry za przeprowadzenie konkursu architekto-
nicznego oraz za niewykorzystang dokumentacje projektowg musiat zaptacic¢
ponad 11 min zt. NIK postuluje, aby muzea poszukiwaty funduszy na budowy
poza budzetem paristwa ($rodki europejskie, pochodzace od sponsoréw),
a Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego dokonywato analiz ryzyka
przed podjeciem inwestycji muzealnych oraz zwiekszyto nadzér nad budowa
nowych siedzib. Zdaniem NIK MKDiN powinno takze opracowaé koncepcje
rozwoju muzedéw w Polsce, ktéra regulowataby réwniez zasady udzielania
wsparcia budowom muzedw ze $rodkdéw publicznych.
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MUZEA (BEZ ODDZIALOW) W WYKAZACH PROWADZONYCH PRZEZ
MINISTRA KULTURY | DZIEDZICTWA NARODOWEGO WEDtUG STANU
NA MAJ 2016 R.

MUZEUM WEDtUG ORGANIZATORA LICZBA MUZEOW

Muzea paristwowe (w tym 18 prowadzonych 22
przez MKIiDN oraz cztery prowadzone przez MON)

3 /2016

Muzea wspétprowadzone przez ministra KiDN, 17
w tym:

X

< - wpisane do rejestru prowadzonego 9

w ..

N przez Ministra

§ - wpisane do rejestréw prowadzonych 8

= przez organizatoréw samorzgadowych

2 Muzea samorzadowe 315

2 :

= Muzea utworzone przez osoby fizyczne 171
Muzea utworzone przez osoby prawne 118
Muzea koscielne 10
OGO 6

Zrédto: Departament Dziedzictwa Kulturowego MKIDN.
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REWINDYKACJA DZIEL. SZTUKI

ODZYSKIWANIE DZIEL SZTUKI ﬁ
ZAGRABIONYCH PODCZAS
MIEDZYNARODOWYCH KONFLIKTOW
ZBROJNYCH | WOJEN

Parlament Europejski

Publikacja dotyczy problemu rewindykacji dziet sztuki zrabowanych pod-
czas obecnych oraz zakoriczonych konfliktéw zbrojnych. Ubieganie sie
w sadach o zwrot débr kultury to skomplikowany, niegwarantujgcy sku-
tecznosci proces. Dlatego tez coraz czesciej strony konfliktéw zwracaja sie
ku rozwigzaniom innym niz spér sgdowy.

Raport analizuje prawne podstawy roszczen zwrotu dziet sztuki i charak-
teryzuje zwigzane z nimi trudnosci prawne, a takze wskazuje na znaczenie
badan pozwalajgcych okresli¢ proweniencje obiektéw. Autorzy stwierdzaja,
ze istniejgce regulacje miedzynarodowe, przyjete w drugiej potowie XX wieku,
w petni wystarczajg, by skutecznie przeciwdziata¢ rabunkowi dziet i zwracaé
je prawowitym wiascicielom. Problem stanowig jednak rozbieznosci w stoso-
waniu zapiséw prawa miedzynarodowego przez rézne panstwa, w tym kraje
Unii Europejskiej. Raport chwali rozwigzania prawne zastosowane w Szwaj-
carii, Holandii oraz w Kanadzie i podkresla, ze nalezy dazy¢ do wypracowania
miedzynarodowej wyktadni prawa, ktdra pozwoli stworzy¢ wspdlne, jednako-
we dla wszystkich panistw rozwigzania w zakresie zwrotu débr kultury.

Obok wcigz czestych proceséw sgdowych o zwrot dziet wiasciciele (lub
ich spadkobiercy) szukajg sprawiedliwosci w procesach arbitrazowych, me-
diacjach i negocjacjach. W tych wypadkach, w przeciwienstwie do proceséw
sgdowych, w ktérych sedzia musi stosowa¢ wytacznie zapisy prawa, mozli-
we jest np. uznanie racji etycznych i wspdlnych intereséw stron, by znalez¢
sprawiedliwe i zréwnowazone rozwigzanie. Z tych wzgleddw autorzy raportu
wysoko oceniajg promocje alternatywnych form porozumienia miedzy stro-
nami, wskazujac jednak, ze te metody nie zapobiegajg grabiezy dziet sztuki.
Proponuja takze stworzenie ciata doradczego, ktére opracowatoby dtugofalo-
we rozwigzanie zagadnienia rewindykacji dziet.
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STATYSTYKA KULTURY

STATYSTYKA KULTURY 2016 ﬁ

Eurostat

Jedna z najwazniejszych cyklicznych publikacji z zakresu statystyki kultury
w Europie. Trzecia edycja ,,Culture statistics” prezentuje wybrane kluczowe dane
i wskazniki z zakresu: dziedzictwa kulturowego, zatrudnienia w kulturze, handlu
miedzynarodowego ddbr kultury, przedsiebiorstw sektora kultury, korzystania
z Internetu w celach kulturalnych i prywatnych wydatkéw na kulture. Najnow-
sza publikacja zostata dodatkowo uzupetniona o dane dotyczace studentéw
kierunkéw zwigzanych z kulturg, nauki jezykdéw obcych oraz miedzynarodowe;j
mobilnosci studentéw szkdét wyzszych. Raport dotyczy panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej, Europejskiego Stowarzyszenia Wolnego Handlu (EFTA) i krajéw
kandydujacych. Dane zostaty pozyskane z bazy Eurostatu: http://ec.europa.eu/
eurostat. W kazdym rozdziale przedstawiono metodologie, szczegdtowe zesta-
wienia statystyczne oraz wnioski oparte na tych danych.

Szczegolnie interesujgce sg poréwnania wskaznikéw opisujacych kulture
w Polsce ze $rednig dla krajow UE:
W Polsce w 2014 roku zatrudnienie w kulturze wyniosto 2,5%, $rednia dla
krajéw UE wyniosta 2,9%; W statystyce wyrdzniono réwniez dane dotyczace
zatrudnienia kobiet w sektorze kultury. Z danych zebranych za rok 2014 wyni-
ka, ze Polska plasuje sie w tym zakresie na wysokim, 8. miejscu w UE, obok
Finlandii, Chorwacji, Islandii i Butgarii. Z zestawienia wynika, ze w kulturze eu-
ropejskiej najwiekszy odsetek kobiet zatrudniony jest w krajach battyckich.

Interesujgce sg réwniez dane z zakresu os6b samozatrudnionych w sek-
torze kultury. Tutaj Polska (31%) plasuje sie mocno ponizej $redniej europej-
skiej (49%), podobnie jak Wegry, Belgia i Dania. Najwigkszy odsetek osdb
samozatrudnionych odnotowujg Holandia, Wielka Brytania i Wtochy.
W Polsce w 2013 roku przedsiebiorstwa sektora kultury stanowity 6,2% $red-
nia dla krajéw UE wyniosta 6,4%; Polske wyréznia przy tym relatywnie wysoki
obrét. Ponadto Polska wg ostatnich danych z roku 2013 znajdowata sie na
1. miejscu statystyki europejskiej w zakresie tzw. wartosci dodanej (6,9%)
w ustugach z obszaru kultury. Ten wskaznik ilustruje procentowy komponent
wartosci z obszaru kultury (przede wszystkim rynku mediéw) w catkowitej
wartosci ustug.

Zachecamy do zapoznania sie z catym raportem, ktéry stanowi ogromny
zasob wiedzy w zakresie kultury.
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VIDEO 1 USEUGI VOD VIDEO NA ZYCZENIE.
OBIEG FILMOW W SERWISACH VOD
| KINACH NA TERENIE UE ﬁ
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European Audiovisual Observatory

Niniejszy raport przybliza proces obiegu filméw w kinach i z wykorzysta-
niem serwiséw VOD w krajach Unii Europejskiej. Stanowi on kontynuacje
publikacji ,,Origin of films in VOD catalogues”. Z raportu dowiadujemy sie, ze
produkcje europejskie sg mniej rozpowszechniane niz amerykanskie. Wsrod
tych pierwszych jest tez zdecydowanie mniej produkcji miedzynarodowych.
W przypadku serwiséw VOD:
dostep do filméw krajéw Unii Europejskiej jest mniejszy niz w przypadku fil-
mow amerykanskich, srednio filmy UE sg mozliwe do obejrzenia w 2,8 krajow,
w przypadku filméw amerykanskich wskaznik ten wynosi 6,8
koprodukcje europejskie sg bardziej rozpowszechniane (dostep $rednio
w 3,6 krajow) niz filmy europejskie
istnieje wyrazna zalezno$¢ miedzy rokiem powstania filmu a jego dostepno-
$cig w serwisach VOD: im starszy film, tym mniejsza liczba krajéw, w ktérych
jest on dostepny; co ciekawe zalezno$¢ ta nie wystepuje w przypadku ame-
rykanskich produkcji - wiek filmu nie ma wptywu na jego upowszechnienie.
Serwisy VOD to stosunkowo nowa technologia. Zaleznosci te wygladajag
inaczej w przypadku klasycznej formy kontaktu z filmem, czyli z kinem:
mozliwos¢ obejrzenia filmoéw europejskich w kinach jest mniejsza niz
w przypadku filméw amerykanskich, filmy wyprodukowane w UE miedzy
2005 a 2014 rokiem byty wyswietlane $rednio w 2,6 krajow, filmy amery-
kanskie w 9,7
filmy wyprodukowane w UE stanowity 64% ogdlnej liczby filméw wyswie-
tlanych w kinach w latach 2005-2014, ale stanowity jedynie 27,4% ogdlnej
liczby wstepdw na seans.
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WZMOCNIENIE KONKURENCYJNOSCI ﬁ

SEKTORA KULTURY | SEKTORA
KREATYWNEGO DLA WZROSTU
MIE)JSC PRACY
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Austrian Institute for SME Research, VVA Europe, Komisja Europejska

Z raportu wynika, ze ponad 12 milionéw ludzi w UE, czyli 7,5% ogétu zatrud-
nionych, pracuje w sektorze kultury i sektorach kreatywnych. Odgrywaja
istotna role we wspieraniu wzrostu gospodarczego, innowacji i tworzeniu
nowych miejsc pracy. Zostaty uznane przez Komisje Europejska jako preznie
rozwijajacy sie sektor, odporny na skutki kryzysu gospodarczego. Gtéwne
whnioski z raportu sg nastepujace:

przemysty kultury i kreatywne inicjujg efekty przejscia do innych gatezi
przemystu

najwieksze dziedziny dziatajgce w obszarze przemystéw kultury i kreatyw-
nych to ksigzki i prasa, oprogramowanie i gry oraz reklama,

sektory kreatywne wymagajg wysoko wyspecjalizowanej sity roboczej; nie-
zbedne umiejetnosci to: wiedza biznesowa i kreatywna przedsiebiorczosé,
rzemiosto techniczne i tradycyjne, wiedza z zakresu mediéw i narzedzi
cyfrowych

w celu wspierania zdolnosci twérczych nalezy wzmacnia¢ partnerstwo
miedzy sektorami kultury i branza twdrcza, partnerami spotecznymi oraz
instytucjami edukacyjnymi i szkoleniowymi.
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DELUGA DROGA PRZED NAMLI... X ﬁ
STUDIUM EFEKTYWNOSCI SYSTEMOW
SZKOLNICTWA WYZSZEGO W UE | USA

Raport w sposdb syntetyczny przedstawia wyniki badania, ktére diagnozuje,
jak szkolnictwo wyzsze w krajach Unii Europejskiej i USA przechodzi przez
zmiane systemowa, ktdéra polega na budowaniu programoéw studidw w opar-
ciu o tzw. efekty ksztatcenia. Badanie przeprowadzone przez International
Tuning Academy Groningen uwzglednia perspektywe wszystkich interesa-
riuszy: nauczycieli, studentdw, zarzadzajacych instytucjami, absolwentéw
i pracodawcow. Studium, ktére obejmuje okres od 2011 do 2016 roku, jest
oparte na dwdch filarach: sondazach online i metodach badan jakosciowych.
Narzedzia diagnozy przygotowywano z uwzglednieniem kontekstu kulturo-
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wego objetych badaniem krajow.

W raporcie znajdziemy przyktady ,dobrych praktyk”, ale przede wszyst-
kim wiedze o trudnosciach zwigzanych z implementacja reform i osiggnie-
ciem zatozonych celdw. Istotng barierg okazuje sig brak wiedzy i zrozumienia
wsrdd interesariuszy, jakie korzys$ci majg przynies¢ wprowadzane zmiany.
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ZROWNOWAZONY ROZWOJ

INWESTYCJA W KULTURE DLA ﬁ

ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU
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UNESCO

Publikacja prezentuje zatozenia i rezultaty projektu UNESCO i Unii Europej-
skiej Expert Facility to Strengthen Systems of Governance for Culture in
Developing Countries, ktéry rozpoczat sie w 2010 roku, a zakoriczyt w 2015.
Celem programu, ktdry objat 13 krajow z Afryki, Ameryki tacinskiej, Azji
oraz Karaibdw, byto wsparcie rzadéw krajéw rozwijajacych sie w kreowaniu
polityk wzmacniajacych role kultury w gospodarce i spoteczenstwie. W pro-
jekt zaangazowani byli eksperci reprezentujazcy rézne regiony i dyscypliny,
a takze przedstawiciele wiadz lokalnych, sektora prywatnego i pozarzado-
wego. Rezultatem Expert Facility s dokumenty strategiczne, rekomendacje
i plany dziatan w sektorze kultury. Publikacja krétko prezentuje przyktady
zmian, ktdre zaszty w objetych projektem krajach, takie jak: poprawa ja-
kosci edukacji artystycznej w Burkina Faso czy zwiekszenie kompetencji
sektora kreatywnego w Nigerii w zakresie promocji kultury w Internecie.
Raport UNESCO wyrdznia sig od strony graficznej, przynosi sporo nowych
danych, ale brakuje w nim pogtebionych informacji, np. o metodach oceny
rezultatéw projektu.
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PRAWA AUTORSKIE

Christian Handke, Bodo Balazs, Joan-Josep Vallbé, Going means trouble and
staying makes it double: the value of licensing recorded music online, ,,Jour-
nal of Cultural Economics”, vol. 40 (3), s. 227-258.

W erze powszechnej cyfryzacji problem egzekwowania praw autorskich
zwigzanych z dobrami kultury staje sie jeszcze bardziej palacy. Autorzy
zadajg sobie pytanie o ekonomiczne uzasadnienie wprowadzenia systemu
kompensujacego straty zwigzane z nieautoryzowanym uzyciem muzy-
ki w Internecie (ang. copyright compensation system, CCS). Jak waznym
tematem dla cyfryzacji kultury sg prawa autorskie, pokazuje podrecznik
pod redakcjg Ruth Towse i Christiana Handkego ,,Handbook on the digital
creative economy” (wydany w 2013 r., recenzja znajduje sie¢ w biezgcym
numerze ,,Journal of Cultural Economics”), w ktérym jedna trzecia tresci
dotyczy wtasnie tego zagadnienia.

Monitorowanie uzywania plikéw muzycznych w Internecie (odstuchi-
wanie, kopiowanie, przesytanie, publikowanie i modyfikowanie) jest bardzo
trudne, jesli nie niemozliwe. CCS jest jednym z pomystéw na wynagrodzenie
autordw, ktérym bardzo trudno jest dochodzi¢ swoich praw. Internauci mie-
liby ptaci¢ (obowigzkowo lub dobrowolnie) dodatek do optaty za korzystanie
z Internetu, w zamian za co mieliby prawo do uzywania zasobéw interneto-
wych (dowolnie okreslonych) z réznych zrédet, takze tych uznawanych za
nielegalne. Autorzy czerpaliby bezposrednie zyski z sumy zebranych optat,
nie ponoszac przy tym zbyt wysokich kosztéw transakcyjnych, zwigzanych
z identyfikowaniem uzytkownikéw i $ledzeniem sposobu wykorzystywania
swoich dziet. Korzy$¢ dla internautdw wynika z obnizenia ryzyka naruszenia
praw autorskich. Mieliby tez mozliwo$¢ wynagrodzenia autora, co, jak poka-
zujg badania, jest powszechng potrzeba. Rozwigzatoby to tez problem zbyt
matej podazy dziet, dla ktérych prawa autorskie sg naduzywane - zgodnie
z teorig ekonomii - tam, gdzie nikogo nie mozna wykluczyc¢ z korzystania
z danego dobra, powstaje problem zbyt niskiego wynagrodzenia dla wytwor-
cy, a w konsekwencji - wytwarzania débr ponizej zapotrzebowania. CCS
ma jednak pewne wady, takze z ekonomicznego punktu widzenia. Ustan-
daryzowana optata niezwigzana z faktycznym uzytkowaniem zasobdéw
internetowych sprawia, ze nie mamy juz do czynienia z realng wymiang
miedzy autorem a odbiorca dzieta - nie dziata mechanizm rynkowy. CCS
jest poszerzeniem znanego juz instytucji zbiorowego zarzgdzania prawami
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autorskimi i wprowadzenie standardowej optaty nie zmienia faktu, ze wcigz
jest potrzebna instytucja, ktéra okreslataby wynagrodzenie autoréw i wa-
runki korzystania z praw nabytych za posrednictwem optaty, monitorowata-
by uzycie praw autorskich, gromadzita $rodki z optat i dystrybuowata je mie-
dzy autordw. Z dotychczasowych doswiadczen wiadomo, ze takie instytucje
rzadko pozyskuja petng informacje o wykorzystywaniu praw, utrzymanie ich
jest zas kosztowne.

Autorzy artykutu testujg gotowos¢ do zaptaty za korzystanie z muzyki
w Internecie w spoteczenstwie duriskim. W Danii dostep do Internetu ma
95% ludnosci (jeden z najwyzszych wskaznikéw w Europie). W badaniu
wykorzystano nierynkowe metody wyceny - przedstawiono respondentom
kilka wariantéw CCS i pytano, przy jakich optatach byliby gotowi zgodzi¢ sie
na ich wprowadzenie. Okazato sie, ze zebrane za posrednictwem systemu
srodki w petni wynagrodzityby straty autoréw zwigzane z nieautoryzowanym
uzyciem muzyki, nawet po odliczeniu kosztdw utrzymania instytucji zarza-
dzania tym systemem. Miesigczna optata wyniostaby miedzy €1,74 a €9,25.
Wprowadzenie CCS miatoby sens nawet wtedy, gdy optaty bytyby dobrowol-
ne, co niweluje problem narzucania ptatnosci osobom, ktére nie korzystajg
z muzyki w Internecie, a sg jego uzytkownikami. Oczywiscie analizowane
w artykule rozwigzanie powinno przejs¢ probe zastosowania w realnych
warunkach, niemniej badanie pokazuje, ze warto bra¢ je pod uwage.
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W czerwcu odbyta sie miedzynarodowa konferencja poswiecona ekonomii
kultury (http://www.acei2016.uva.es/). Organizowana co dwa lata przez As-
sociation for Cultural Economics International jak zwykle stuzyta pokazaniu
spektrum zagadnient podejmowanych przez ekonomistéw kultury na catym
Swiecie, ale tez refleksji nad sama dziedzing: dojmujgcymi problemami i kie-
runkami rozwoju.

Kreatywne miasta: Wecigz zasadniczg kategoriag dla ekonomistéw kultury

pozostaje ,,kreatywnos$¢” odmieniana przez wszystkie przypadki: rozma-
wiano o przemystach kreatywnych i ich poszczegdlnych dziedzinach (rynek
ksigzki i rynek wydawniczy, film i nadawanie programow), o ekonomii kre-
atywnosci, ktérej czesto dodawano okreslenie: cyfrowa. Na pierwszy plan
wysunety sie ,miasta kreatywne” (ang. creative cities) jako przestrzenie,
w ktérych ekonomia kreatywnosci sie dokonuje. W nich skupiajg sie pra-
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cownicy kreatywni (kulturalne dzielnice), od ktérych oczekuje sig, ze beda
sitg napedowa rozwoju miast (ang. urban development). Jednak juz wyktad
Andy’ego Pratta ,,Inside creative cities” otwierajacy konferencje pokazat, ze
badanie ,kreatywnych miast” nastrecza péki co wiele probleméw. Wymaga
taczenia réznych dziedzin nauki (ekonomii, socjologii i in.) i unikania uniwer-
salizmu, bo trudno znalez¢ jeden opis i jedng recepte na rozwdj tak réznych
osrodkdw, jakimi sg miasta. Powraca takze wskazywana juz na poprzedniej
konferencji krytyka instrumentalnego podejscia do kultury na rzecz ana-
lizowania jej jako wartosci samej w sobie, ktéra zmienia zycie ludzi (Jak? -
na to pytanie odpowiada jeden z raportdw prezentowanych w poprzednich
»Nowosciach badawczych” 2/2016: ,Understanding the Value of Culture”).

Wartosciowanie kultury: Konferencja pozwolita takze ponownie podja¢ re-

fleksje nad problemem wartosci i procesu wartosciowania kultury. Michael
Hutter, jeden z bardziej uznanych profesoréw w gronie ekonomistéw kultu-
ry, ktérego najnowsza publikacje prezentujemy w dziale ,,Ksigzki”, pokazywat
(wystapienie ,,A theory of contested modes of valuation, applied to markets
for singularities”), ze w kulturze nie mamy do czynienia, jak w wigkszosci
dziatéw gospodarki, z dobrze zdefiniowanymi i przewidywalnymi dobrami -
tutaj spotykamy sie z jednostkowymi, niepowtarzalnymi produktami (ang. sin-
gularities). Niepowtarzalno$¢ wynika czesciowo z procesu produkcji (ktérej
sktadowa jest tworczosc), ale takze ze wzgledu na to, ze dobrem kultury jest
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doswiadczenie ogladania filmu niz sam film). W zwigzku z tym proces warto-
dciowania przebiega inaczej niz na pozostatych rynkach. Normalny przebieg
procesu wartosciowania wg Huttera to kolejno wymiana (np. zakup jakiegos

dobra), przetestowanie (w adekwatnych dla produktu kategoriach) i nastep-
nie wartosciowanie (stwierdzenie, czy dana rzecz jest wiecej warta niz inne).
W przypadku débr kultury warto$ciowanie czesto wyprzedza wymiane i do-
Swiadczenie. Koniecznos$¢ ciaggtej pracy nad teoretyczna strong warto$ciowania

kultury pokazuje takze bardzo ciekawe wystgpienie Petera Bootha ,Valuation-

-linked morality and decisions in art and finance”, w ktérym autor zastanawia

sie nad mozliwoscig wigczenia kwestii moralnych do wyceny kultury.

Publiczne finansowanie kultury: Posréd wielu teoretycznych wystapien po-

$wieconych wycenie kultury referat Johna 0’Hagana, profesora z olbrzymim
dorobkiem w obszarze ekonomii kultury, uderza praktycznoscia. 0’Hagan
(,Value for Money Applies Also to State Expenditure on the Arts”) zadaje so-
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bie pytanie o zwigzek celéw stawianych sobie przez instytucje zarzadzajace

publicznymi wydatkami na kulture z korzysciami, jakie spoteczenstwo ma

mie¢ z tych wydatkéw. Profesor przypomina, ze publicznych wydatkdéw nie

uzasadniajg prywatne korzysci - uzasadnieniem dla wydatkdéw publicznych

moga by¢ tylko korzysci dla spoteczenstwa, a nie jednostek. Uswiadamia

takze, ze standardowy cel poszerzania dostepnosci jest chybiony, jesli mo-
wimy o tzw. sztuce wysokiej (a to ona stanowi gtéwny przedmiot wydatkow
publicznych). Pomijajac fakt, ze jest to cel bardzo trudny do osiggniecia (co

pokazuje ostatnie kilkadziesiat lat wysitkéw), poszerzenie dostgpnosci wcale

nie musi wptyna¢ na osiggniecie celdw spotecznych. O’Hagan zdroworozsad-
kowo porzadkuje te cele - by¢é moze mogg one stanowi¢ inspiracje takze dla

polskich strategii rozwoju kultury.

SPOtECZNE CELE PUBLICZNEGO FINANSOWANIA KULTURY (O’HAGAN)
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Dobra doswiadczane: Wsréd wystgpien nie zabrakto polskiego gtosu. Na

konferencji reprezentowanych byto kilka polskich o$rodkéw naukowych,
nie zabrakto tez polskich naukowcdw pracujgcych za granica. Ze wzgledu

na innowacyjne metody w obrebie ekonomii kultury przedstawiamy bada-
nia Anny Kukli-Gryz i Katarzyny Zagoérskiej (Wydziat Nauk Ekonomicznych

UW), ktére badaty gotowos$é do zaptaty za dobra kultury metodg ekspery-
mentu ,Ptac, ile chcesz” (ang. ,Pay As You Want”). Jednym z przedmiotow

badan ekonomistek byty wybrane warszawskie spektakle teatralne, czyli tzw.
dobra doswiadczane, o ktérych jakosci przekonujemy sie dopiero w trakcie

ogladania (takie wtasnie dobra miat na mysli we wspomnianym wystapieniu

Michael Hutter) (referat ,If | can set my own price for tonight’s show, | will

pay more after watching it’ - evidence from Pay As You Want experiment in

a theater”). Eksperyment polegat na pozwoleniu widzom na podjecie samo-
dzielnej decyzji o wysokosci ceny biletu za spektakl - przed albo po spektaklu.
Wyniki pokazuja, ze widzowie zaptacili za bilet wiecej, gdy mogli to zrobi¢ po

spektaklu, czyli wtedy, gdy, zgodnie z teorig ekonomii, w trakcie zakupu biletu

nie musieli podejmowac ryzyka zwigzanego z niepewnoscig co do jakosci

przedstawienia. Zmniejszanie tego ryzyka lub umozliwianie uniknigcia go lezy
wiec w interesie teatrow. Pozostate wystgpienia polskich badaczy, tak jak i to,
dostepne sa na stronie konferencji.

Juz od jakiegos czasu obserwujemy rosngcg obecnos¢ polskich naukowcow
w obszarze ekonomii kultury. Nic wiec dziwnego, ze w przysztym roku to Pol-
ska stanie sie miejscem European Workshop on Applied Cultural Economics,
drugiego obok konferencji cyklicznego spotkania naukowcéw organizowane-
go przez Association for Cultural Economics International (ACEI). Na jesieni
2017 ekonomisci spotkaja sie w Krakowie, lokalnym organizatorem bedzie
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie. Za program i sprawy merytoryczne
odpowiedzialne bedzie ACEI.
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MAKING CULTURE COUNT: THE POLITICS OF CULTURAL MEASUREMENT

Lachlan MacDowall, Marnie Badham, Emma Blomkamp, Kim Dunphy (red.),
Palgrave Macmillan, London 2015

Ksigzka stanowi zbidr esejow naukowcdw, de-
cydentéw i praktykdw dziatajgcych w sektorze
kultury, ktérzy przedstawiajg swoéj punkt wi-
dzenia w zakresie pomiaréw w kulturze i ich
politycznych implikacji. Publikacja prezentuje
nowe podejscie do mierzenia kultury w kontek-
$cie lokalnym, krajowym i miedzynarodowym.
Publikacja podejmuje bardzo istotng dyskusje
o wartos$ci praktyk i badan w obszarze polity-
ki kulturalnej daleko przekraczajgca problem
wskaznikéw sukcesu w systemowo pojmowa-
nej aktywnosci kulturalnej.

URZEDNICY, BIZNESMENI, ARTYSCI. ANALIZA SEKTORA KULTURY
W KRAJACH AZJI WSCHODNIEJ | W INDIACH

Marcin Jacoby (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego,
Warszawa 2016

Zespdt pod redakcjg Marcina Jacoby’ego podjat
sie trudnego zadania. W kolejnej, piatej juz cze-
$ci ksigzki przygotowanej przez zespoét Projektu
Azja IAM omdwiona zostata specyfika tacznie
osmiu krajéw azjatyckich - Chin, Japonii, Re-
publiki Korei, Indii oraz wspdlnie Hongkongu,
Singapuru, Makau i Tajwanu. Autorzy pod-
jeli sie charakterystyki sektora kultury wraz
z czynnikami wptywajgcymi na jego ksztatt,
dzieki czemu wypetniajg pustke na polskim
rynku. Wynika to z faktu,ze cho¢ ksigzek o Azji
znajdziemy wiele, to rzadko traktujg one o sztu-
ce wspotczesnej.
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PERSPECTIVES ON CULTURAL LEADERSHIP

Karin Dalborg, Mikael Léfgren (red.), Natverkstan, Gotheborg 2016

THE FIKA PROJECT

ON
CULTURAL

LEADER
SHIP

Perspektywy przywddztwa w kulturze to czesé
The Fika Project (thefikaproject.org), ktérego
celem jest opracowanie koncepcji ustawicz-
nego ksztatcenia zawodowego (Continuing
Professional Development) dla kadr kultury,
ktdra sprosta wymaganiom ztozonej i zmienia-
jacej sie wspdtczesnosci. Ksigzka jest antologia
esejow i relacji z badan. Oferuje perspektywe
krytycznego myslenia o liderach w organiza-
cjach kulturalnych.

THE RISE OF JOYFUL ECONOMY: ARTISTIC INVENTION AND ECONOMIC
GROWTH FROM BRUNELLESCHI TO MURAKAMI

Michael Hutter, Routlege, Abington & New York, 2015

THE RISE OF
THE JOYFUL ECONOMY

MICHAEL HUTTER

Wazna pozycja w bibliotece ekonomii kultury,
ktdrg mozna $miato traktowac jako ciekawa
analize z zakresu historii sztuki. Hutter przed-
stawia trzy wybrane momenty w dziejach kul-
tury zachodniej, kiedy ekonomia i sztuka wy-
raznie na siebie oddziatywaty. XV-XVII wiek to
w tym opisie czas eksplorowania iluzji, ktérej
najwazniejszym narzedziem byta perspekty-
wa liniowa. XVIII i XIX w. to etap odkrywania
(i ujawniania) relacji spotecznych, ktdre nale-
zato na nowo ukonstytuowaé po ekonomicznej

emancypacji klasy sredniej. Wiek XX to w narracji Huttera czas seryjnego

wytwarzania produktéw - zaréwno w gospodarce, jak i sztuce. Analizujgc

konkretne przyktady z historii sztuk wizualnych: obrazéw, obiektéw archi-

tektury i instalacji artystycznych, autor przeformutowuje utarte i bezpiecz-

nie granice migdzy dwoma polami gry (jak, korzystajac z teorii socjologicz-

nych, okresla ekonomie i kulture). Ekonomisci zajmujacy sie kulturg chetnie
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sprowadzaja relacje miedzy nimi do zawodnosci rynku w sferze kultury,
problemu efektéw zewnetrznych i technicznych wyzwan doskonalenia
metod wyceny nierynkowej, z drugiej zas strony: udziatu sektora kultury
w tworzeniu PKB i w zatrudnieniu. W ksigzce Huttera mamy do czynienia
z dynamiczna koewolucja obu sfer, ktére wptywajag na siebie nawzajem, zo-
stawiajgc gtebokie i trwate zmiany.

Ksigzka Huttera moze stanowié poczatek nowego etapu w ekonomii kul-
tury, w ktérym rola kultury w ekonomii i ekonomii w kulturze znajdzie pet-
niejszy opis. Wazna kategoria dla wszystkich podazajgcych za myslg Huttera
bedg ,,dobra doswiadczane”, do ktérych zaliczajg sie takze dobra kultury: te,
o ktérych petng wiedze mamy dopiero w momencie doswiadczenia (obejrze-
nia filmu, przeczytania ksigzki), ktére wywotujg rados¢ lub irytacje.
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BADANIA NA POTRZEBY
WIELOLETNIEGO PROGRANMU
RZADOWEGO ,NIEPODLEGLA”

Zesp6t badawczy TNS Polska pod kierownictwem

dr. hab. Piotra Kwiatkowskiego: Filip Jasifski, Krzysztof Jodtowski, Dorota
Kachaniak, Urszula Krassowska, Grzegorz Liskiewicz, dr Seweryn Rudnicki,
Joanna Skrzynska, Anna Trzagsalska

Zatozenia badawcze opracowat zespét Narodowego Centrum Kultury:
dr Mateusz Werner, dr Tomasz Kukotowicz, Marlena Modzelewska

NOTA METODOLOGICZNA

Bezposrednim powodem prac nad programem ,Niepodlegta” jest zblizajaca
sie 100. rocznica odzyskania niepodlegtosci. Celem badan byto pogtebienie
wiedzy na temat stosunku Polakéw do historii Polski, Swieta Niepodlegtosci,
obchodzenia $wiat pafistwowych i narodowych oraz patriotyzmu.

Projekt byt realizowany za pomoca kilku technik, zaréwno ilosciowych,
jak i jakosciowych. Gtéwnym komponentem projektu byto badanie son-
dazowe przeprowadzone na reprezentatywnej, ogélnopolskiej prébie 1512
os6b w wieku 15 i wigcej lat w dniach 18-31 lipca 2016 roku przy uzyciu
metody bezposrednich wywiadéw wspomaganych komputerowo (Compu-
ter Assisted Personal Interviewing - CAPI). Badanie zostato zrealizowane
ad hoc jako sondaz ekskluzywny (w catosci realizowany dla Narodowego
Centrum Kultury). Druga cze$¢ projektu obejmowata badania jakosciowe -
10 zogniskowanych wywiadéw grupowych (FGI) oraz 10 pogtebionych wy-
wiadéw indywidualnych (IDI). Spotkania w ramach FGI zostaty zorganizo-
wane w réznych regionach Polski, ktérych dzieje w pierwszych dwéch de-
kadach XX wieku ksztattowaty sie¢ odmiennie (Warszawa, Katowice, Poznan,
Torun, Skarzysko-Kamienna). Do udziatu w FGI zostaty zaproszone osoby
deklarujgce zainteresowanie historyczne, zwtaszcza wiekiem XX, w wieku
18-55 lat (2 grupy pokoleniowe). Wywiady indywidualne przeprowadzono
w Warszawie, Katowicach, Poznaniu, Toruniu i w Szczecinie z osobami, dla
ktérych obchody rocznicy odzyskania niepodlegtosci sa osobiscie wazne
i zwigzane z ich aktywnoscia spoteczng lub praca zawodowa.
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ZAINTERESOWANIE POLAKOW PRZESZ£OSCIA. N=1512

Bardzo duze 4%

20%
Duze 16%
Srednie 43%
Niewielkie 26%
: 37%
Zadne 11%

NCK/TNS Polska, N=1512

POSTACI BEDACE POWODEM DO DUMY. N=1512

NOWOSCI BADAWCZE NCK

Karol Wojtyta - Jan Pawet Il 46%
Lech Watesa 20%
Jozef Pitsudski 19%
Maria Sktodowska-Curie 8%

Mikotaj Kopernik 8%

WYDARZENIA BEDACE POWODEM DO DUMY. N=1512

Wybdr Karola Wojtyty na papieza - 1978 r. 19%
Transformacja ustrojowa, obalenie komunizmu 18%
Odzyskanie niepodlegtosci w 1918 r. 14%
Bitwa pod Grunwaldem 11%
Powstanie warszawskie 1%
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ATRAKCYJNOSC SPOSOBOW PROMOWANIA TRESCI HISTORYCZNYCH
LUB PATRIOTYCZNYCH. N=1512

3/ 2016

19% 38% 36%
Rekonstrukcje historycznych wydarzen, np. bitew

24% 40% 26%
Koncerty
26% 39% 26%
Filmy kinowe
3 25% 40% 24%
E Utwory muzyczne
% 25% 38% 24%
g Instalacje artystyczne, spektakle teatralne
g 27% 37% 24%
g Powiesci
o
- 28% 39% 22%
Seriale telewizyjne
29% 39% 19%
Krotkie filmy, spoty w telewizji
29% 35% 17%
Konferencje, seminaria, wyktady, debaty
31% 34% 16%
Dziatania promocyjne w Internecie
35% 27% 14%
Murale
36% 28% 10%
Naklejki i tzw. gadzety
34% 24% 11%
Odziez patriotyczna
33% 23% 10%
Komiksy
o [3] érednio atrakcyjne
[1] w ogdle nieatrakcyjne o [4] atrakcyjne
[2] mato atrakcyjne [ ] [5] bardzo atrakcyjne
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ODZYSKANIE NIEPODLEGOSCI - ZNAJOMOSC DAT

W 1918 roku, po | wojnie $wiatowe;j

m-

6%

74%

W 194411945 roku, po Il wojnie Swiatowej

I 1%

2%

W 1956 roku, po upadku stalinizmu

I 4%

3%

W 19889 roku, po upadku komunizmu

14%

Trudno powiedzie¢

o TNS OBOP 2004, N=1004
NCK/TNS Polska 2016, N=1512
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SWIETA/ROCZNICE ZASEUGUJACE NA SZCZEGOLNE
UPAMIETNIENIE. N=1512

3/ 2016

73%

11 listopada - Swigto Niepodlegfosci

57%

3 maja - Swigto Narodowego Trzeciego Maja, rocznica uchwalenia konstutycji

36%

1sierpnia - Dziert Pamigci Powstania Warszawskiego

29%

13 kwietnia - Dzier Pamieci Ofiar Zbrodni Katyriskiej

NOWOSCI BADAWCZE NCK

28%

1wrzesnia - Dzien Weterana, rocznica wybuchu Il wojny $wiatowe;j

25%

8 maja - Dzient Zwyciestwa, upamigtnienie zwycigstwa nad hitlerowskimi
Niemcami

23%

1 maja - Swieto Pracy

23%

15 sierpnia - Swigto Wojska Polskiego i rocznica Bitwy Warszawskiej

21%

1 marca - Dzier Pamieci Zotnierzy Wykletych
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ROZUMIENIE PATRIOTYZMU A PRZEJAWIANIE POSTAW
PATRIOTYCZNYCH. N=1512
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UZNAWANE WZORY SA REALIZOWANE

Okazywanie szacunku godtu, fladze i hymnowi na- | 94% 93%

rodowemu

Dbatos¢ o zabytki 91% 85%
x Poszanowanie i przestrzeganie prawa 88% 89%
; Kibicowanie polskim sportowcom 87% 80%
% Sledzenie wiadomosci dotyczacych kraju 77% 72%
% Dbanie o $srodowisko, np. segregowanie smieci 68% 81%
é WZORY SA CZESCIEJ UZNAWANE NIZ REALIZOWANE
§ Praktyka

Dbatos¢ o przekazywanie dzieciom w rodzinie war- | 92% 71%

tosci narodowych

Pielegnowanie lokalnych zwyczajéw lub tradycji 90% 72%

Dbanie o przestrzen publiczng 80% 74%

Kupowanie polskich produktéw 80% 69%

Dbatos¢ o religijne wychowanie dzieci w rodzinie 76% 64%

ZNACZNA ROZBIEZNOSC MIEDZY WZOREM
A DEKLAROWANYM ZACHOWANIEM

Praktyka
Gotowos¢ do walki i oddania zycia za ojczyzne 86% 51%
Podejmowanie dziatan na rzecz swojej spoteczno-| 82% 44%

$ci lokalnej, okolicy, w ktdrej sie mieszka

Uczestnictwo w obchodach swiat narodowych 83% 62%
Udziat w wyborach 88% 62%
Zaangazowanie w dziatalno$¢ publiczng 72% 31%
Branie udziatu w manifestacjach, marszach 66% 30%
Noszenie odziezy patriotycznej 50% 18%
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W JAKIM STOPNIU ZGADZA SIE PAN(I) ZE STWIERDZENIEM ...?

Zgadzam sie

Stwierdzenie: 2003 | 2016

3/ 2016

Chciat(a)bym by¢ dumny(a) z Polski czesciej niz jestem | 94% | 82%

Wole by¢ obywatelem Polski niz jakiegokolwiek innego | 80% | 79%
kraju $wiata

Sag pewne rzeczy w dzisiejszej Polsce, ktérych jako | 78% 63%
Polak/Polka sie wstydze

Ogolnie rzecz biorac, Polska jest lepszym krajem niz | 33% 55%
wiekszos¢ innych panstw

Swiat bytby lepszy, gdyby ludzie z innych krajéw byli | 30% 51%
bardziej podobni do Polakéw

Liczebnosc préby w badaniu ISSP z 2003 roku byta rézna w zaleznosci od stwier-
dzenia i osiggata wartosc od 1133 do 1248. W 2016 roku N=1512.
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