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ZALOZENIA METODOLOGICZNE BADAN



Zatozenia metodologiczne badan...

Prowadzenie badan spotecznych, w tym ekonomicznych zwigzane jest z analizg pewnego zbioru danych oraz wlasciwym
wnioskowaniem 1 interpretacjg wynikow. Przedmiotem badania jest zestaw obiektoéw opisanych za pomocg okreslonych cech (zmien-
nych). Analizowane obickty stanowig elementy zbiorowosci generalnej okreslanej jako populacja. Populacja (generalna) jest to zbior
jednostek (elementow) bedacych przedmiotem zainteresowania badacza®l. Badanie wszystkich elementéw populacji okre$lane jest
jako badanie catkowite (petne, wyczerpujace), natomiast wnioski powstate w wyniku analizy dajg pelny obraz rzeczywistej struktury
badanej zbiorowosci?. Niestety, w bardzo wielu przypadkach dostep do wszystkich elementéw populacji nie jest mozliwy lub zbada-
nie wszystkich elementow jest niecelowe (zbyt czaso- i kosztochtonne). W zwigzku z tym z populacji generalnej nalezy wylosowaé
probe, ktora bedzie odzwierciedleniem zbiorowos$ci generalnej. Tym samym préba definiowana jest jako pewien niepusty podzbior
zbiorowoéci generalnej podlegajacy badaniu ze wzgledu na cechy nalezace do zbioru tzw. cech diagnostycznych populacji®.

Ze wzgledu na charakter pozyskiwanych informacji wyrdznia si¢ badania jakosciowe i iloSciowe. Badania ilosciowe koncen-
truja si¢ na pomiarze faktow i wykorzystywane sg do poszukiwania odpowiedzi m.in. na pytania: ile? jak czesto? w jakiej czesci? Ce-
lem badan iloSciowych jest rejestracja faktow rynkowych i na ich podstawie tworzenie statystycznego obrazu zjawisk 1 proceséw ryn-
kowych. Badania iloSciowe pozwalajg na wychwytywanie prawidtowosci wystepowania zjawisk 1 proceséw oraz ich prognozowanie
przy wykorzystaniu narzedzi statystycznych i ekonometrycznych. Badania jako$ciowe shuza innym celom niz badania ilo§ciowe —

rozumieniu rzeczywistosci, a nie pomiarowi zjawisk?.

1 C. Bracha, Teoretyczne podstawy metody reprezentacyjnej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1996, s. 13

2 T. Puchalski, Metoda reprezentacyjna. Pobieranie préby, Zeszyt Nr 183, AE, Poznan 1975, s. 5

3 J. Steczkowski, Metoda reprezentacyjna w badaniach zjawisk ekonomiczno-spotecznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1995, s. 14
4 Badania rynku. Metody, zastosowania, Red. Z. Kedzior, PWE, Warszawa 2005, s. 25



Zatozenia metodologiczne badan...

Roéznice miedzy badaniami ilosciowymi a jakosciowymi dotyczg obszaru badania, zakresu probleméw 1 pytan badawczych, me-
tod, technik i1 narzedzi badawczych oraz sposobow analizowania, interpretowania i wyciggania wnioskoéw. Istotna roznica wystepuje
takze w doborze i wielko$ci proby badawczej. Badania jakosciowe i iloSciowe mozna ze sobg taczy¢, integrowac na jednym, wielu
lub na wszystkich etapach procedury badawczej — projektowania badan i metod badawczych, zbierania danych, analizy i interpreto-
wania wynikow, formutowania uogélnien oraz szacowania jakos$ci badan®.

Jedng z technik (najcze$ciej stosowang) badan jakosciowych jest zogniskowany wywiad grupowy (FGI, Focus Group Inte-
rview, fokus). Gtéwnym wyrdznikiem tego rodzaju wywiadu jest skoncentrowanie uwagi na okreslonym problemie badawczym, kie-
dy sa poruszane zagadnienia o waskim zakresie, a dane zjawisko rozpatruje sie prawie wylacznie w aspekcie interesujacym badacza®.
Celem fokuséw jest zgromadzenie zbiorczych opinii powstalych w trakcie dyskusji dzigki efektowi synergii. Dyskusja prowadzona
jest przez moderatora w grupie celowo dobranych 6-12 osob’. Wywiad zogniskowany trwa najczesciej od okoto 1,5 do 2 godzin.
W trakcie badania dyskusja przebiega wokot konkretnego zagadnienia, a zadaniem moderatora jest zebranie jak najwickszej ilosci
informacji na temat bedacy przedmiotem badan.

Zogniskowane wywiady grupowe stosuje si¢ w sytuacji, gdy dotychczasowa wiedza o badanym problemie jest bardzo mata

1 wymaga uzupetnienia lub tez nie wyjasnia w sposob satysfakcjonujacy badanego zjawiska.

5 U. Flick, Projektowanie badania jakosciowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 31-32
& A. Nikodemska-Wotowik, Jakosciowe badania marketingowe, PWE, Warszawa 1999, s. 102
" D. Maison, Zogniskowane wywiady grupowe. Jakosciowa metoda badar marketingowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001, s. 12



Zatozenia metodologiczne badan...

Wywiad zogniskowany pozwala na zrozumienie preferencji, opinii 1 zachowan konsumentoéw. Umozliwia takze zgromadzenie
nowych pomystéw na ulepszanie istniejacych juz rozwigzan. Fokusy sg bardzo dobrym sposobem tworzenia 1 testowania kreatyw-
nych koncepcji, pozwalajg takze na uzyskiwanie opinii na temat cen oraz dajg mozliwos$¢ zgromadzenia informacji na temat reakcji
odbiorcow na konkretne dziatania.®

Technikg najczesciej stosowang w badaniach ilo§ciowych jest wywiad bezposredni. Wywiad polega na wzajemnym, bezpo-
srednim komunikowaniu si¢ badacza z respondentem. Jest szczegdlnego rodzaju rozmowa, ktorej celem jest pozyskanie okreslonego
zestawu informacji. Najwazniejszg role w wywiadzie petni respondent, ktérego wypowiedzi sg zrodlem informacji. Wypowiedzi te sg
odnotowywane przez badacza. Narzedziem pomiarowym jest kwestionariusz wywiadu®.

W badaniach ilosciowych osoby dobierane s3 najczesécie] w sposob losowy lub kwotowy tak, aby stanowity reprezentatywna
pod wzgledem istotnych cech probe badawcza. Proba z reguly jest bardzo liczna. Wyniki tego typu badan mogg by¢ uogélniane na
calg badang populacje. W badaniach jakosciowych dobdr proby jest celowy 1 podporzagdkowany problemowi badania. Proba jest sto-
sunkowo niewielka. Podstawowe ograniczenie badan jako$ciowych to brak mozliwosci przetozenia informacji dotyczacych badanych
0sOb na wnioski 0ogélne dotyczace populacji oraz subiektywno$¢ analizy i interpretacji wynikow.

W badaniach ilo$ciowych stosuje si¢ metode reprezentacyjng, ktéra polega na losowym doborze elementéw proby ze skon-
czonej zbiorowos$ci generalnej, szacowaniu wybranych charakterystyk tej proby oraz uogoélnianiu wynikéw na cata populacje, z ktorej

proba pochodzi®®.

8 D. Maison, Jakosciowe metody badan marketingowych. Jak zrozumieé konsumenta, \Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010
® Z. Kedzior, K. Karcz, Badania marketingowe w praktyce, PWE, Warszawa 2004, s. 94
10 ], Steczkowski, Metoda reprezentacyjna... op. cit., s. 11



Zatozenia metodologiczne badan...

Wymaga si¢, aby proba byta reprezentatywna, czyli opisywata strukture populacji na odpowiednim poziomie akceptacji (pre-
cyzji). Reprezentatywno$¢ proby zalezy od sposobu doboru proby do badania oraz od jej liczebnosci'!.

Mozna wskaza¢ dwa podstawowe sposoby doboru proby: dobdr celowy oraz dobdr losowy. Dobor celowy prowadzony jest
W oparciu o pewne znane, specyficzne przestanki, ktore pozwalajg wskaza¢ reprezentatywny podzbior dla catej badanej populacji.
Brak tu jakichkolwiek metodologicznych przestanek poza wiedza ekspercka i intuicjg badacza. Dobér losowy to taki dobor elemen-
tow populacji do proby, gdy kazda jednostka zbiorowosci generalnej ma jednakowe prawdopodobienstwo znalezienia si¢ w probie.
Oznacza to, ze dobor jednostek do badania jest niezalezny od badanych zmiennych, a co za tym idzie, wartosci badanej cechy zwig-
zane z losowanym elementem populacji nie maja wptywu na to, czy ta jednostka zostanie wylosowana czy tez nie'?2. Aby mozliwe
byto wylosowanie jednostek populacji do proby konieczne jest dysponowanie spisem wszystkich elementéw zbornosci ogoélnej. Spis
ten okreslany jest jako operat losowania. Z metodologicznego punktu widzenia postuluje sie, aby operat byt kompletny, aktualny,
identyfikowalny oraz zawieral pewne informacje dodatkowe o elementach populacji (cechy dodatkowe)!3. Dobdr elementéow proby
zwigzany jest z okresleniem planu losowania, czyli rozktadu prawdopodobienstwa doboru elementéw do proby. Plan losowania po-
wigzany jest bezposrednio ze schematem losowania, czyli mechanizmem losowania realizujgcym plan wyboru elementéow populacji

do proby!4.

11 Ibidem, s. 14; Badania rynku... op. cit., s, 75.

12 1hidem, s. 43-44

13 ], Wywiat, Elementy metody reprezentacyjnej z wykorzystaniem statystycznego pakietu SPSS, AE, Katowice 1999, s. 12
14 C. Bracha, Teoretyczne podstawy... op. cit., s. 20



Zatozenia metodologiczne badan...

Najpopularniejsze schematy losowania to losowanie zwrotne oraz losowanie bezzwrotne. Losowanie zwrotne polega na tym, ze
po wylosowaniu pierwszego elementu populacji do proby jest on ponownie zwracany, aby prawdopodobienstwo wylosowania kazde-
go kolejnego elementu byto takie same. Jest to tzw. losowanie proste. Losowanie bezzwrotne polega na tym, ze po wylosowaniu
pierwszego elementu populacji do proby nie jest on ponownie zwracany. Oznacza to, ze prawdopodobienstwo wylosowania kazdego
kolejnego elementu do proby zmienia si¢ (nie jest state dla kazdego elementu populacji)!®. Po okresleniu odpowiedniego operatu lo-
sowania oraz schematu doboru elementéw do proby, przy zatozeniu odpowiedniej liczebnos$ci uzyskuje si¢ pozadang wtasnos¢ repre-

zentatywnosci.

15 1. Wywiat, Elementy metody reprezentacyjnej. Wprowadzenie do estymacji na podstawie préb losowych w sposéb indywidualny i nieograniczony 7 populacji ustalonej, AE
Katowice 1996, s. 27-29
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Zatozenia organizacyjne...

Badania widzow kinowych w Polsce przeprowadzono technika wywiadu grupowego (badania jakosciowe) oraz technika wywiadu bezpo-
sredniego (badania ilosciowe).

= W badaniach jakoSciowych przyjeto przeprowadzenie 9 wywiadéw grupowych w trzech grupach wiekowych (do 24 lat; 25 do 50 lat; powy-
zej 50 lat) w trzech miastach (Warszawa, Katowice, Rybnik). Zastosowano celowy dobor osob do badania. Kryterium doboru stanowil fakt
uczgszcezania do kina (nie rzadziej niz raz w roku). Narzedziem badawczym byt scenariusz wywiadu (zalacznik 1 w aneksie).
= W badaniach ilosciowych zalozono, ze wywiady przeprowadzone beda w 20% wszystkich kin w Polsce, z czego 80% tej liczby stanowic¢
beda kina typu mini- 1 multipleks, a pozostate 20% kina studyjne. Ze wzgledu na minimalizacj¢ btedu szacunku proby oraz planowang liczbe
analiz przekrojowych okreslono wielko$§¢ proby badawczej na 2048 osob uczeszczajacych do kina. Przyjeto nastepujacy schemat doboru
proby:
1. Identyfikacja liczby kin w 16 wojewodztwach w Polsce (z podziatem na kina studyjne oraz mini- i multipleksy).
2. Okreslenie liczby kin do badania w kazdym wojewodztwie (z podziatlem na kina studyjne oraz mini- i multipleksy).
3. Wylosowanie kin w poszczegdlnych wojewodztwach, z zastosowaniem schematu losowania bezzwrotnego.
4. Losowy dobor respondentdow, przy zatozeniu, ze w badaniach uczestniczy co 5 0soba wchodzgca do kina lub wychodzaca z kina.

Narzedziem badawczym byt kwestionariusz wywiadu (zatgcznik 2 w aneksie).

11



Przebieg badan jakosciowych ...

Jakosciowe badania widzow kinowych w Polsce przeprowadzono w dniach 12-23 czerwca 2015 roku technika wywiadu grupowego

w trzech miastach: Rybniku, Katowicach i Warszawie.

= Przeprowadzono tgcznie 9 wywiadéw grupowych, w kazdym miescie 3 wywiady, po 1 wywiadzie w kazdej grupie wiekowej: do 24 lat; 25
do 50 lat; powyzej 50 lat.

= Rekrutacja respondentow odbyla si¢ wérod osob spetniajacych zatozone kryterium doboru - uczeszczanie do kina nie rzadziej niz raz w roku.

= W trakcie wywiadu uczestnicy poza moderowang dyskusjg wykonali kolaz pt. ,,Widz kinowy w Polsce” oraz projekt ,,Idealnego kina”.

» Do wykonania kolazu grupa podziclona zostata na me¢zczyzn i kobiety. Kazda grupa wyklejata widza kinowego me¢zczyzng i widza Kinowego
kobiete. Grupy mialy do dyspozycji te same materialty (arkusz papieru AQ, 6 egzemplarzy prasy kolorowej, klej, nozyczki i kolorowe flama-
stry).

» Do wykonania projektu ,,Idealne kino” grupa zostata podzielona na 2 cze$ci niezaleznie od pici. Grupa rysowata idealne kino (sala kinowa
wraz z otoczeniem, infrastruktura sanitarna, gastronomiczna, cz¢$¢ handlowa i ustugowa). Grupy miaty do dyspozycji te same materiaty (ar-
kusz papieru AO i kolorowe flamastry)

=  Wywiady trwaty od 1,5 godziny do 2 godzin.

12



Przebieg badan ilosciowych ...

Ilosciowe badania widzéw kinowych w Polsce przeprowadzono w dniach 15-30 czerwca 2015 roku technika wywiadu bezposredniego.

= Badania przeprowadzono na losowo dobranej probie badawczej 2048 0sdb uczeszczajacych do kina.

= W celu zapewnienia reprezentatywnosci proby badawczej:

1. Przygotowano operat losowania sktadajacy si¢ z 505 kin w Polsce, z podzialem na kina studyjne oraz mini- i multipleksy w 16 woje-

wodztwach.

2. Wylosowano 101 kin, w tym 61 kin typu mini- i multipleks i 40 kin studyjnych (lista wylosowanych kin w zalagczniku 3 w aneksie).

3. W wywiadzie uczestniczyla co 5 osoba wchodzaca do kina lub wychodzaca z kina.

Liczba Kkin i liczebnos¢ proby w badaniach ilosciowych

Wrssezeedlnienic liczba kin liczba kin _ witym _ liczba _ wiymbadaniw
y g ogotem™ do badania mini- i multipleksy | studyjne badanych mini- i multipleksach | studyjnych

Polska 505 101 61 40 2048 1638 410
dolnoslaskie 40 8 5 3 155 124 31
kujawsko-pomorskie 23 5 3 2 111 89 22
lubelskie 31 6 2 4 115 92 23
lubuskie 11 2 1 1 54 43 11
todzkie 25 5 3 2 134 107 27
matopolskie 52 10 6 4 179 143 36
mazowieckie 64 13 9 4 283 226 57
opolskie 16 3 2 1 53 43 11
podkarpackie 30 6 2 4 113 90 23
podlaskie 13 3 2 1 64 51 13
pomorskie 29 6 4 2 122 98 24
Slaskie 59 12 9 3 245 196 49
swietokrzyskie 14 3 2 1 67 54 13
warminsko-mazurskie 23 5 2 3 77 62 15
wielkopolskie 49 10 6 4 184 148 36
zachodniopomorskie 26 5 3 2 91 73 18

*Rozmieszczenie przestrzenne kin w Polsce przedstawiono w zalgczniku 4 w aneksie

13




Przebieg badan...
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Wykaz skrotow zastosowanych w raporcie

skrot wojewo6dztwo skrot charakterystyka
DL dolnoslaskie N liczebno$¢ proby
KP kujawsko_pomorskle Ql kwartyl dOlny (leeh zbiorowos$¢ na dwie CzZ¢-
LB lubelskie sci w taki sposob, ze 25% jednostek ma warto-
$ci cechy nizsze od kwartyla dolnego, a 75%
LU lubuskie wstze)
1D 16dzkie Q2 kwartyl srodkowy (mediana - dzieli zbioro-
ML, matopolskie wos$¢ na dwie czesci w taki sposob, ze 50%
MZ oK jednostek ma warto$ci cechy nizsze 1 50%
maZOV\{Iec 1€ wyzsze od kwartyla srodkowego)
oP opolskie Q3 kwartyl gorny (dzieli zbiorowos$¢ na dwie cze-
PD podkarpackie $ci w taki sposob, ze 75% jednostek ma warto-
PL podlaskie sci cechy nizsze, a 25% wyzsze od kwartyla
- gbrnego)
F?M Pomqrskle D dominanta (modalna, warto$¢ najczestsza -
?L Slaskie okresla taka warto$é zmiennej, ktora w danym
SW swietokrzyskie rozkladzie empirycznym wystepuje najcze-
€ y ZK pirycznym wystepuje najcze
WM | warminsko-mazurskie Sciej) _
WP | wielkopolskie P filmy polskie
ZA | zachodniopomorskie Z filmy zagraniczne




CHARAKTERYSTYKA PROB BADAWCZYCH
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Charakterystyka prob badawczych ...

W wywiadach grupowych uczestniczylo 77 oséb w trzech grupach wiekowych (do 24 lat — 24 osoby, od 25 do 50 lat — 24 osoby oraz po-
wyzej S0 lat — 29 oséb). Wsrod uczestnikow wywiadow przewazaly osoby ze Srednim i wyzszym wyksztalceniem, pracujgce, o dobrej sy-
tuacji materialnej.

Charakterystyka uczestnikow wywiadow grupowych (w liczbach)

Grupa fokusowa
Wyszczegdlnienie Ogotem do 24 lat od 25 do 50 lat 50 lat i wiecej

24 24 29

ke kobieta 40 10 13 17

mezczyzna 37 14 11 12

podstawowe 4 3 - 1

wyksztatcenie ZaWOdOWe 6 - L >
Srednie 36 14 7 15

WYZSzZe 31 7 16 8

. pracujacy 44 10 23 11
aktywnos$¢ zawodowa e 3 14 1 =
1 — ocena najnizsza - - - -

2 - - - -

subiektywna ocena wilasnej 3 10 3 1 6
sytuacji materialnej 4 39 9 12 18
5 19 7 9 3

6 8 5 1 2

7/ —ocena najwyzsza 1 - 1 -

Warszawa 25 8 8 9
miejsce wywiadow Katowice 27 8 8 11
Rybnik 25 8 8 9

16



Charakterystyka prob badawczych ...

Uczestnicy wywiadoéw grupowych wskazali swoje cechy osobowosci, nadajac kazdej z wyroznionych cech wage na skali od 1 do S.
Uczestnicy wywiadéw okreslili si¢ osobami z duzym poczuciem humoru, szczerymi i stownymi, lojalnymi, postepujacymi zgodnie z przy-
jetymi zasadami i warto$ciami. Najmlodsi cze$ciej niz pozostali wskazywali, Ze sa bardziej skryci, mniej systematyczni i wytrwali, mniej
pracowici, mniej cierpliwi, rzadziej post¢puja zgodnie z przyjetymi zasadami i sg skupieni bardziej na wartosciach materialnych niz du-
chowych. Z kolei najstarsza grupa oceniala si¢ bardziej niz pozostale jako mniej przedsi¢biorcza, mniej asertywna, slowna, cierpliwa,
lojalna, zdecydowanie bardziej tradycyjna.

Cechy osobowosci uczestnikow wywiadoéw grupowych (oceny Srednie*)

ogbdlem do 24 lat 25-50 lat 50 i wiecej

otwarty 2,03 2,17 1,88 2,03 skryty
wytrwaly, systematyczny 2,38 2,58 2,25 2,31 niesystematyczny
przedsig¢biorczy, zaradny/samodzielny 2,13 2,13 1,96 2,28 niesamodzielny/niezaradny
z poczuciem humoru 1,81 1,71 1,71 1,97 bez poczucia humoru
pracowity 2,04 2,25 1,71 2,14 leniwy
umiejetnos¢ odmawiania i obrony wiasnych racji 2,45 2,38 2,21 2,12 brak silnej woli, zdecydowania
dobry 2,13 2,17 1,83 2,34 zlo$liwy
ambitny 2,16 2,13 2,08 2,24 nieambitny
szczery, stowny 1,87 1,75 1,71 2,10 nieprawdoméwny
cierpliwy 2,62 2,79 2,54 2,55 nerwowy
innowacyjny 2,44 2,33 2,21 2,72 tradycjonalista
lojalny, wierny 1,86 1,75 1,75 2,03 niestaly, zmienny, dopasowujacy si¢
postepujacy zgodnie z przyjetymi zasa&dqmi3 1,82 2.04 171 1,72 bez yva‘trtos'ci, gutorytetu i zasad, kto-
wartosciami rymi si¢ kieruje
skupiony na wartosciach materialnych 3,09 2,79 3,50 3,00 skupiony na wartosciach duchowych
oszczedny 2,75 2,54 3,13 2,62 rozrzutny

*na skali od 1- otwarty, ..., oszczedny do 5- skryty, ..., rozrzutny
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Charakterystyka prob badawczych ...

W badaniach ilosciowych wzielo udzial 2048 osob, w tym 55% kobiet i 45% mezczyzn. Co 6smy badany byl w wieku od 16 do 19 lat,
niemal co czwarty w wieku od 20 do 24 lat i od 30 do 39 lat. W badanej prébie znalazlo si¢ takze 8,3% widzow kinowych w wieku powy-

zej 50 lat.

Respondenci wedlug
plci (w %) wieku (w %)

od 25 do
29 lat; 18,6

od 20 do
24 lat; 22,4 od 30 do

kobiety;
39 lat; 23,8

55,0

mezczyzni ;
45,0
od 40 do

od 16 do 49 lat; 14,2
lat; 8,3
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Charakterystyka prob badawczych ...

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych legitymowala si¢ wyksztalceniem $rednim i wyzszym. Co siodmy badany pochodzil ze wsi, niemal co
trzeci z malych miast (do 50 tys. mieszkancow), co szosty z miast od 51 do 100 tys., a co czwarty z miast od 101 do 500 tys. mieszkancow.

wyksztalcenia (w %)

Srednie;

zawodowe; 46,2

11,5

podstawo-
we; 6,4

wyzsze;
35,9

Respondenci wedlug

miejsca zamieszkania (w %0)

miasto do

20 tys.; 15,0 miasto

21-50 tys.;
5,2

miasto
51-100 tys
14,6

wies; 13,8

miasto pow.
500 tys.;
14,6 miasto

101-500

tys.; 26,8
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Charakterystyka prob badawczych ...

Zdecydowana wiekszos¢ badanych stanowily osoby pracujace. Wiekszos¢ ocenila swoja sytuacje materialng na ocene 4 i 5 (na siedmio-
stopniowej skali ocen).

Respondenci wedlug
subiektywnej oceny wlasnej sytuacji materialnej* (w %) aktywnosci zawodowej (w %)

pracujacy;

ocena 4; 711

33,5

ocena 3;
13,0

ocena 2;
2,4

ocenal;
0,8

ocena 7,
4,0
ocena 5;
ocena 6; 347 niepracujg-
11,6 cy; 28,9

* na skali 1-7, gdzie 1- ocena najnizsza, 7 - ocena najwyzsza
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Charakterystyka prob badawczych ...

Blisko co dziesiaty badany reprezentowal 1-osobowe gospodarstwo domowe, co piaty 2-osobowe. Gospodarstwa domowe 3 i wiecej 0s0-
bowe stanowily zdecydowana wiekszo$¢ proby badawczej. Wsréd gospodarstw domowych z dzie¢mi do lat 16 zdecydowang wiekszos¢
stanowily te, ktore posiadaly 1 dziecko. Co trzecie gospodarstwo domowe posiadalo 2 dzieci, a jedynie co czternaste — 3 dzieci i wiecej.

Respondenci wedlug

liczby 0s6b w gospodarstwie domowym (w %) liczby dzieci do lat 16 (N=812, w %)

4 i wiecej;
15

3-osobowe;
27,6

1 dziecko;
61,6

4-o0sobowe; 3 dsz'sec'?
27,1 )
2-osobowe;
200 2 dzieci;
31,3
1-osobowe; 5-0i00bgwe:
9.6 6 i wiecej ; '

52
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Charakterystyka prob badawczych ...

Zarowno w grupie badanych kobiet, jak i mezczyzn dominowaly osoby w wieku od 20 do 39 lat, z wyksztalceniem Srednim i wyzszym,
pracujace. W grupie mezczyzn wiecej niz w grupie kobiet bylo osob z wyksztalceniem zawodowym i pracujacych. Mezczyzni wyzej oce-
nili swojq sytuacje materialng. Kobiety cze$ciej niz mezczyzni chodza do kin studyjnych.

Charakterystyka respondentow wedhlug plci (w %)

Wyszczegolnienie kobieta mezczyzna
od 16 do 19 lat 14,2 10,9
od 20 do 24 20,9 24,1
wiek od 25 do 29 17,6 20,0
od 30 do 39 23,5 24,2
od 40 do 49 14,7 13,6
pow. 50 lat 9,1 7,3
podstawowe 6,9 5,6
o zawodowe 8,9 14,8
Srednie 44 3 48,6
wyzZsze 39,9 31,0
wie$ 14,4 13,1
miasto do 20 tys. mieszkancow 14,4 15,7
miejsce zamieszkania miasto 21-50 tys. mieszkaﬁcéw 14,3 16,3
miasto 51-100 tys. mieszkancoéw 15,4 13,8
miasto 101-500 tys. mieszkancow 26,4 27,3
miasto pow. 500 tys. mieszkancow 15,2 13,8
' pracujacy 67,9 74,9
et o niepracujacy 32,1 25,1
1 — ocena najnizsza 0,9 0,7
2 2,8 2,1
. . 3 13,9 12,0
subiektywna ocena wi_aslnej. 7 339 330
sytuacji materialnej 5 33:6 36:1
6 11,3 11,9
7 — ocena najwyzsza 3,7 42
rodzaj kina mini- i multipleks 77,4 83,3
studyjne 22,6 16,7
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Charakterystyka prob badawczych ...

W grupach wiekowych najmlodszych i najstarszych widzow kinowych przewazaly osoby z wyksztalceniem Srednim. Ponad polowa
w wieku od 25 do 50 lat miala wyksztalcenie wyzsze. Zdecydowana wiekszo$¢ badanych w tym wieku pracowala. Najliczniejsza grupe
widzéw Kkin studyjnych stanowily osoby w wieku powyzej 50 lat.

Charakterystyka respondentow wedlug wieku (w %)

Wyszczegolnienie 16 - 19 lat 20 - 24 lata 25 - 29 lat 30 - 39 lat 40 - 49 lat pow. 50 lat
pleé kobieta 61,4 51,4 51,7 54,2 56,9 60,4
mezczyzna 38,6 48,6 48,3 45,8 43,1 39,6
podstawowe 40,9 15 0,8 0,8 1,3 3,6
solsaifvste zawodowe 8,9 11,1 6,8 10,1 15,2 249
$rednie 49,0 67,0 38,3 33,9 45,2 40,1
WYyZSzZe 1,2 20,4 54,1 55,0 38,3 31,4
wies$ 22,0 17,7 13,4 10,9 9,3 8,3
miasto do 20 tys. mieszkancow 15,1 10,3 16,3 17,5 13,8 20,1
miejsce zamieszkania miasto 21-50 tys. m@eszkaﬁcc’)w 9,3 13,6 15,0 18,3 18,6 14,2
miasto 51-100 tys. mieszkancow 13,1 14,7 11,8 16,6 18,6 10,1
miasto 101-500 tys. mieszkancow 29,3 29,1 28,3 21,6 24,5 32,5
miasto pow. 500 tys. mieszkancow 11,2 14,7 15,2 15,2 15,2 14,8
T pracujacy 14,3 58,4 88,2 94,3 90,0 55,6
niepracujacy 85,7 41,6 11,8 5,7 10,0 44 4
1 — ocena najnizsza 1,9 - 1,3 - 1,4 1,2
2 472 3,1 1,3 2,1 1,7 3,0
subiektywna ocena wlasnej 3 9.7 14,9 9,7 12,7 159 17,2
sytuacji materialnej 4 30,9 32,8 35,7 34,3 32,1 33,7
5 30,9 30,4 38,8 38,2 33,4 34,9
6 16,2 15,1 9,4 9,9 10,7 6,5
7 — ocena najwyzsza 6,2 3,7 3,7 29 48 3,6
rodzaj kina mini- i multiplt_aks 80,3 82,5 83,2 80,3 77,2 69,2
studyjne 19,7 17,5 16,8 19,7 22,8 30,8
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Charakterystyka prob badawczych ...
Badani, oceniajac swoje cechy osobowosci, zaliczyli si¢ do 0sob szczerych, stownych, z poczuciem humoru, lojalnych, ambitnych, przed-

siebiorczych, zaradnych, a co za tym idzie pracowitych.

Cechy osobowosci respondentow (oceny Srednie*)

1 2 3 4 5

otwarty 2,22 skryty
wytrwaly, systematyczny 2,27 niesystematyczny
przedsigbiorczy, zaradny/samodzielny 2,11 niesamodzielny/niezaradny
z poczuciem humoru 2,00 bez poczucia humoru
pracowity 2,16 leniwy
umiejetnos¢ odmawiania i obrony wiasnych racji 2,24 brak silnej woli, zdecydowania
dobry 2,16 zlo$liwy
ambitny 2,08 nieambitny
szczery, stowny 1,99 nieprawdoméwny
cierpliwy 2,66 nerwowy
innowacyjny 2,59 tradycjonalista
lojalny, wierny 2,05 niestaty, zmienny, dopasowujacy si¢
postepujacy zgodnie z przyjetymi zasa&dgmg 2,11 bez warto$ci, autorytetu i zasad, ktorymi si¢ kieruje
wartosciami
skupiony na wartosciach materialnych 2,81 skupiony na warto$ciach duchowych
oszczedny 2,70 rozrzutny

*naskaliod1do5
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Charakterystyka prob badawczych ...

Mezczyzni, czeSciej niz kobiety, oceniali siebie jako bardziej zaradnych, z poczuciem humoru, bardziej asertywnych, skupionych na war-
toSciach materialnych. Kobiety z kolei, w porownaniu z ocenami dokonanymi przez me¢zczyzn, sa bardziej otwarte, wytrwale i systema-
tyczne, pracowite, dobre, ambitne, szczere i slowne, postepujq zgodnie z zasadami, oszczedniejsze oraz bardziej skupione na wartosciach

duchowych niz materialnych.

Cechy osobowosci respondentow wedlug plci (oceny Srednie*)

otwarty

wytrwaly, systematyczny

przedsigbiorczy, zaradny/samodzielny

z poczuciem humoru

pracowity

umiejetnos¢ odmawiania i obrony wiasnych racji
dobry

ambitny

szczery, stowny

cierpliwy

innowacyjny

lojalny, wierny

postepujacy zgodnie z przyjetymi zasadami,
wartosciami

skupiony na wartosciach materialnych
oszczedny

*naskaliod1do5

kobiety megczyini
2,18 2,27
2,20 2,35
2,11 2,10
2,01 1,99
2,12 2,21
2,26 2,22
2,12 2,21
2,02 2,15
1,94 2,04
2,64 2,69
2,59 2,60
2,02 2,09
2,06 2,17
2,87 2,74
2,69 2,72

skryty
niesystematyczny

niesamodzielny/niezaradny

bez poczucia humoru

leniwy

brak silnej woli, zdecydowania
zlosliwy

nieambitny

nieprawdoméwny

nerwowy

tradycjonalista

niestaty, zmienny, dopasowujacy si¢

bez wartosci, autorytetu i zasad, ktorymi si¢ kieruje

skupiony na wartosciach duchowych
rozrzutny
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Charakterystyka prob badawczych ...

Osoby najmlodsze (do 19 lat) w stosunku do pozostalych ocenily si¢ jako najbardziej otwarte, z poczuciem humoru, asertywne i innowa-
cyjne, ale i najmniej wytrwale, przedsi¢biorcze, pracowite, bardziej zlosliwe, najmniej cierpliwe. Za najbardziej wytrwale, przedsi¢ebior-
cze, zaradne i samodzielne, ambitne, lojalne, szczere i stowne, z zasadami uznaly si¢ 0soby w wieku 25-29 lat. Najstarsi badani zaliczaja
sie do 0s6b oszczednych, skupionych na wartosciach duchowych, tradycyjnych, z wigkszym niezdecydowaniem i brakiem silnej woli.

Cechy osobowosci respondentow wedlug wieku (oceny Srednie*)

otwarty

wytrwaly, systematyczny
przedsigbiorczy, zaradny/samodzielny
z poczuciem humoru

pracowity

umiejetnos¢ odmawiania i obrony wia-
snych racji

dobry

ambitny

szczery, stowny

cierpliwy

innowacyjny

lojalny, wierny

postepujacy zgodnie z przyjetymi zasa-
dami, warto$ciami

skupiony na wartosciach materialnych

oszczedny
*naskaliod1do5
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do 19 20-24  25-29 30-39 40-49 pow.
lat lata lat lat lat 50
2,14 2,25 2,20 2,22 2,28 2,21
2,41 2,39 2,13 2,22 2,27 2,15
2,22 2,17 2,01 2,04 2,11 2,16
1,79 2,01 1,90 2,08 2,11 2,14
2,54 2,32 1,97 2,05 2,09 2,01
2,18 2,35 2,17 2,20 2,27 2,27
2,25 2,23 2,06 2,16 2,13 2,16
2,00 2,13 1,98 2,06 2,17 2,15
1,92 2,05 1,88 2,00 2,04 2,01
2,87 2,71 2,62 2,53 2,69 2,63
2,44 2,61 2,51 2,51 2,78 2,89
2,01 2,10 1,92 2,07 2,11 2,11
2,16 2,16 2,03 2,08 2,14 2,13
2,93 2,85 2,77 2,67 2,83 2,96
2,89 2,92 2,61 2,57 2,70 2,44

skryty
niesystematyczny

niesamodzielny/niezaradny
bez poczucia humoru
leniwy

brak silnej woli, zdecydowania

zlosliwy

nieambitny

nieprawdoméwny

nerwowy

tradycjonalista

niestaty, zmienny, dopasowujacy si¢
bez warto$ci, autorytetu i zasad, ktorymi
si¢ Kieruje

skupiony na wartosciach duchowych
rozrzutny



Charakterystyka prob badawczych ...
Badani z wyzszym wyksztalceniem na tle pozostalych wyroézniaja si¢ wieksza wytrwaloscig i systematycznoscia, przedsiebiorczoscia

i zaradnoScig, pracowitoscia, umiejetnosciami odmawiania, ambicja, cierpliwoscia, innowacyjnoscia, lojalnoscig, oszczednoscia. Sa tez
najbardziej skupieni na wartosciach materialnych.

Cechy osobowosci respondentow wedlug wyksztalcenia (oceny Srednie*)

podstawowe  zawodowe Srednie wyzisze
otwarty 2,12 2,42 2,24 2,15 skryty
wytrwaly, systematyczny 2,32 2,39 2,28 2,20 niesystematyczny
przedsigbiorczy, zaradny/samodzielny 2,19 2,23 2,15 1,99 niesamodzielny/niezaradny
z poczuciem humoru 1,81 2,20 2,03 1,93 bez poczucia humoru
pracowity 2,60 2,14 2,22 2,01 leniwy
umicjetnos¢ odmawiania i obrony Wia}f 2,27 2,33 2,27 2,17 brak silnej woli, zdecydowania
snych racji
dobry 2,14 2,20 2,20 2,10 zlosliwy
ambitny 2,05 2,22 2,13 1,98 nieambitny
szczery, stowny 1,90 2,09 2,04 1,91 nieprawdoméwny
cierpliwy 2,92 2,69 2,68 2,58 nerwowy
innowacyjny 2,54 2,79 2,58 2,55 tradycjonalista
lojalny, wierny 2,01 2,17 2,08 1,98 niestaty, zmienny, dopasowujacy si¢
postepujacy zgodnie z przyjetymi zasa- 224 517 216 201 bez wartosci, autorytetu i zasad, ktorymi si¢
dami, warto$ciami ’ ' ' ' Kieruje
skupiony na wartosciach materialnych 2,98 2,81 2,72 2,90 skupiony na wartosciach duchowych
0szczedny 2,96 2,55 2,70 2,71 rozrzutny

*naskaliod1do5
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Charakterystyka prob badawczych ...
Badani chodzacy do kin studyjnych niemal kazda z wyréznionych cech osobowosci ocenili u siebie wyzej niz widzowie kin typu mini-
I multipleks.

Cechy osobowosci respondentow wedlug rodzaju kina, do ktorego uczeszczaja (oceny Srednie*)

widzowie kin widzowie mini- i

studyjnych multipleksow
otwarty 2,08 2,26 skryty
wytrwaly, systematyczny 2,12 2,30 niesystematyczny
przedsigbiorczy, zaradny/samodzielny 2,04 2,12 niesamodzielny/niezaradny
z poczuciem humoru 1,96 2,01 bez poczucia humoru
pracowity 2,02 2,19 leniwy
umiejetnos¢ odmawiania i obrony wiasnych racji 2,19 2,26 brak silnej woli, zdecydowania
dobry 2,08 2,18 zlosliwy
ambitny 1,99 2,10 nieambitny
szczery, stowny 1,94 2,00 nieprawdoméwny
cierpliwy 2,52 2,70 nerwowy
innowacyjny 2,54 2,61 tradycjonalista
lojalny, wierny 1,96 2,07 niestaty, zmienny, dopasowujacy si¢
postepujacy zgodnie z przyjetymi zasadami, bez warto$ci, autorytetu i zasad, ktorymi si¢ kie-
warto$ciami 2,05 2,12 ruje
skupiony na wartosciach materialnych 2,83 2,81 skupiony na wartosciach duchowych
oszczedny 2,64 2,72 rozrzutny

*naskaliod1do5
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Charakterystyka prob badawczych ...

Badani posiadali dostep do Internetu: ponad 86% przez komputer, ponad polowa przez smartfon, co trzeci przez tablet, a co czwarty
przez TV. Dostep do VoD deklarowalo ponad 15% badanych. Blisko dwie trzecie badanych posiadalo odtwarzacz DVD, ponad polowa
zestaw kina domowego, a co szosty odtwarzacz Blue-Ray.

Internet przez
komputer

Internet przez smartfon

Internet przez tablet

Internet przez TV

VoD

dostepu do VoD i Internetu (w %0)

0 30 40 50 6

0

70 80

Respondenci wedlug

90

100

0 10

8

68,0

2
13,5

-

odtwarzacz DVD

zestaw kina
domowego

odtwarzacz Blue-Ray

O

20

posiadanego sprzetu (w %)

40

60

80

100

64,1
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Charakterystyka prob badawczych ...

Posiadanie kina domowego, odtwarzacza Blue-Ray oraz dostepu do VoD cze$ciej deklarowali mezczyzni. Wyzszy tez byl odsetek mez-
czyzn deklarujacych dostep do Internetu przez smartfon i TV.

Dostep do VoD i Internetu oraz posiadanie sprzetu w grupach respondentéow wedlug plei (w %0)

Wyszezegblnienie _ Respondenci wedlug plci _

kobiety mezczyzni
kino domowe 52,3 58,0
odtwarzacz Blue-Ray 11,5 19,6
odtwarzacz DVD 67,1 60,7
VoD 13,4 18,0
Internet przez komputer 86,5 85,6
Internet przez smartfon 55,1 61,5
Internet przez tablet 32,7 31,9
Internet przez TV 24,9 28,0
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Charakterystyka prob badawczych ...

Zestaw kina domowego posiada ponad polowa badanych do 50 lat i tylko dwie piate w wieku 50 i wiecej. Odtwarzacz Blue-Ray posiada
niemal co piaty badany w wieku 25-29 lat i tylko co trzynasty w wieku powyzej 50 lat. Z kolei dwie trzecie badanych do 50 lat posiada
odtwarzacz DVD i az trzy czwarte badanych w wieku powyzej 50 lat. Wraz z wiekiem spada odsetek korzystajacych z Internetu przez

smartfon i tablet.

Dostep do VoD i Internetu oraz posiadanie sprzetu w grupach respondentéow wedlug wieku (w %)

Respondenci wedtug wieku

Wyszezegolnienie do 19 lat 20-24 lat 25-29 lat 30-39 lat 40-49 lat | 50 i wiecej lat
kino domowe 55,7 55,4 57,6 59,7 50,2 41,4
odtwarzacz Blue-Ray 14,3 12,9 19,3 16,9 15,6 7,6
odtwarzacz DVD 65,7 63,5 59,2 61,6 67,7 75,2
VoD 10,6 14,5 19,9 17,7 17,1 6,4
Internet przez komputer 85,1 84,9 86,7 85,7 85,4 92,4
Internet przez smartfon 70,2 67,1 66,8 54,7 45,2 25,5
Internet przez tablet 36,9 31,6 34,3 35,3 30,2 17,8
Internet przez TV 25,1 23,0 28,7 30,8 26,3 18,5

31




Charakterystyka prob badawczych ...

Zestaw kina domowego posiada niemal 60% badanych z wyksztalcaniem wyzszym i niespelna 40% z zawodowym. Odtwarzacz Blue-Ray
posiada prawie co piaty badany z wyksztalceniem wyzszym i co dwunasty z zawodowym. Dostep do VoD ma 20% badanych z wyksztal-
ceniem wyzszym i niecale 8% z podstawowym. Wraz ze wzrostem wyksztalcenia wzrasta odsetek korzystajacych z Internetu przez
smartfon, tablet i TV. Ze wzgledu na fakt, iz respondenci w wyksztalceniem podstawowym to najmlodsi badani (do 19 lat) obserwowane

w tej grupie wskazniki dostepu do Internetu przez smartfon, tablet i TV sg wysokie.

Dostep do VoD i Internetu oraz posiadanie sprzetu w grupach respondentéw wedlug wyksztalcenia (w %)

Wyszczegdlnienie

Respondenci wedtug wyksztatcenia

podstawowe zawodowe $rednie Wyzsze
kino domowe 53,4 38,3 56,2 59,0
odtwarzacz Blue-Ray 16,1 8,1 14,2 18,7
odtwarzacz DVD 66,9 72,2 61,9 63,9
VoD 7,8 10,6 13,5 20,8
Internet przez komputer 87,5 80,5 84,8 89,2
Internet przez smartfon 64,8 39,4 57,0 64,0
Internet przez tablet 40,6 22,1 30,8 36,0
Internet przez TV 25,0 20,4 24,9 30,2
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Charakterystyka prob badawczych ...

Wyizsze wskazniki posiadania i dostepu do Internetu sa w grupie badanych, ktora jest aktywna zawodowo.

Dostep do VoD i Internetu oraz posiadanie sprzetu w grupach respondentow wedlug aktywnosci zawodowej (W %)

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej

Wyszczegdlnienie - - -
pracujacy niepracujacy

kino domowe 57,2 49,2
odtwarzacz Blue-Ray 16,5 12,0
odtwarzacz DVD 64,0 64,5
VoD 17,4 10,6
Internet przez komputer 86,5 84,9
Internet przez smartfon 58,4 57,0
Internet przez tablet 34,1 27,9
Internet przez TV 28,0 22,2
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Charakterystyka prob badawczych ...

Wskazniki posiadania i dostepu do Internetu nie réznig si¢ znaczaco na wsi i w miastach. Mieszkancy wsi posiadaja czeSciej niz miesz-
kancy miast odtwarzacze DVD oraz dostep do VoD, a takze Internetu przez smartfon. Mieszkancy najwiekszych miast cze$ciej posiadaja
odtwarzacze Blue-Ray oraz tablety z dostepem do Internetu.

Dostep do VoD i Internetu oraz posiadanie sprzetu w grupach respondentow wedlug miejsca zamieszkania (w %o)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
kino domowe 52,6 66,5 53,6 50,2 55,9 49,0
odtwarzacz Blue-Ray 12,4 14,7 16,8 12,4 14,8 20,8
odtwarzacz DVD 70,9 55,9 68,6 63,3 62,3 65,7
VoD 18,3 12,0 11,5 15,2 19,6 13,1
Internet przez komputer 88,5 83,7 80,0 87,5 90,2 83,5
Internet przez smartfon 63,3 50,7 59,3 60,3 61,1 51,2
Internet przez tablet 35,3 31,0 32,5 31,3 28,7 38,5
Internet przez TV 29,5 30,7 31,8 20,2 21,3 28,5
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Charakterystyka prob badawczych ...

Wyzsze wskazniki posiadania i dostepu do Internetu sa w grupie badanych, ktorzy uczeszczaja do kin studyjnych.

Dostep do VoD i Internetu oraz posiadanie sprzetu przez respondentéw w grupach respondentow wedlug rodzaju kina, do ktérego

uczeszczaja (w %)
W fnien; Rodzaj kina
yszezegonienie studyjne mini- i multipleks
kino domowe 55,9 50,7
odtwarzacz Blue-Ray 15,7 13,4
odtwarzacz DVD 64,3 63,5
VoD 16,1 12,9
Internet przez komputer 86,7 83,3
Internet przez smartfon 60,4 48,5
Internet przez tablet 33,2 28,8
Internet przez TV 27,6 21,0
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Charakterystyka prob badawczych ...

W dniu badania co trzeci respondent byl w kinie ze znajomymi lub przyjaciolmi, niemal tyle samo z partnerem lub partnerks. Co
czwarty przyszed! do kina z rodzina, a co dziewiaty — sam.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina (w %0)

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

znajomi/przyjaciele

|

32,8

wyjécie zorganizowane [ 1,3

I
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Charakterystyka prob badawczych ...

Wiecej kobiet niz me¢zczyzn w dniu badania w kinie bylo ze znajomymi i rodzing. Z kolei wiecej mezczyzn bylo w kinie z partnerka lub

bez 0s0b towarzyszacych.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina wedlug plci respondentéw (w %)

Wyszezegolnienie _ Respondenci wedhug pici _

kobiety mezczyzni
znajomi/przyjaciele 34,9 30,3
partner/ka 29,4 34,5
rodzina 25,8 19,8
sam/a 8,4 14,4
wyjscie zorganizowane 15 1,0
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Charakterystyka prob badawczych ...
Ze znajomymi i przyjaciolmi do kina najczeSciej chodza najmlodsi respondenci. Z partnerem/ka najczesciej chodza do kina osoby

w wieku 20-29 lat, z rodzing — badani w wieku powyzej 30 lat. Najwiekszy odsetek oséb, ktore same przyszly do kina, byl w najstarszej
grupie wiekowej badanych.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina wedlug wieku respondentéw (w %)

W {Inieni Respondenci wedlug wieku
yszezegolnietie do 19 lat 20-24 lat 25-29 lat 30-39 lat 40-49 lat | 50 i wiecej lat
znajomi/przyjaciele 60,6 440 33,6 20,2 20,0 19,5
partner/ka 22,0 34,8 40,2 31,4 26,9 27,8
rodzina 9,7 8,8 13,4 35,3 43,8 34,9
sam/a 7,7 11,2 12,1 12,1 8,3 16,0
wyjscie zorganizowane - 1,2 0,7 1,0 1,0 1,8
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Charakterystyka prob badawczych ...

Z przyjaciolmi do kina przyszla ponad polowa badanych z wyksztalceniem podstawowym (najmlodsi uczniowie), co trzeci z wyksztalce-
niem Srednim i co czwarty z wyzszym. Z partnerem/ka przyszed} co czwarty badany z wyksztalceniem zawodowym i podstawowym oraz

co trzeci z wyksztalceniem $rednim i wyzszym.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

Respondenci wedlug wyksztatcenia

Wyszezegolnienie podstawowe zawodowe srednie WyZsze
znajomi/przyjaciele 53,1 28,9 36,6 26,3
partner/ka 23,1 28,4 30,8 35,4
rodzina 13,8 30,9 19,4 27,1
sam/a 10,0 11,0 12,7 9,4
wyjscie zorganizowane - 0,8 0,5 1,8
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Charakterystyka prob badawczych ...

Co czwarty pracujacy do kina przyszedl ze znajomymi lub rodzina, co trzeci z partnerem lub partnerka, co 6smy — sam. W grupie nie-
pracujacych co drugi przyszedl ze znajomymi, co czwarty z partnerem/ka, co szosty z rodzina, a co jedenasty — sam.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegblnienie Requndenci wedlug aktywnosci z:’.glwodovyej
pracujacy niepracujacy
znajomi/przyjaciele 25,8 50,8
partner/ka 34,8 24,2
rodzina 26,2 15,6
sam/a 12,0 91
wyjscie zorganizowane 1,2 0,3
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Charakterystyka prob badawczych ...

Mieszkancy wsi, czeSciej niz mieszkancy miast, do kina chodzg z rodzina lub partnerem/ka. Z kolei mieszkancy miast czesciej wybieraja
si¢ do kina ze znajomymi lub samotnie.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina wedlug miejsca zamieszkania respondentéw (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
znajomi/przyjaciele 28,5 32,9 331 29,3 39,0 30,2
partner/ka 37,5 30,3 28,9 28,7 28,4 39,6
rodzina 29,0 22,5 24,1 28,0 19,1 19,8
sam/a 4,6 13,6 13,6 12,3 12,6 8,4
wyjscie zorganizowane 0,4 0,7 0,3 1,7 0,9 2,0
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Charakterystyka prob badawczych ...

Towarzystwo, z jakim badani wybrali si¢ do kina, nie réznilo si¢ znaczaco w kinie studyjnym i w kinie typu mini- i multipleks.

Osoby towarzyszace w wyjsciu do kina wedlug rodzaju kina, do ktorego uczeszczaja respondenci (w %)

W < Inieni Rodzaj kina
yszezegolnienie studyjne mini- i multipleks
znajomi/przyjaciele 32,9 335
partner/ka 32,1 30,1
rodzina 22,4 26,4
sam/a 11,6 9,3
wyj$cie zorganizowane 1,0 0,7
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CZESC1
WYNIKI BADAN JAKOSCIOWYCH
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1. CZAS WOLNY W ZYCIU KONSUMENTOW
USLUG KINOWYCH



Czas wolny ...

Uczestnicy wywiadéw grupowych, niezaleznie od wieku, czas wolny w tygodniu spedzaja na czytaniu ksiazek, ogladaniu filmow i telewi-
zji. Badani w wieku do 24 lat w czasie wolnym odsypiaja, graja w gry komputerowe, stuchaja muzyki. Osoby w wieku 25-50 lat spedzaja
czas wolny z dzie¢mi, korzystaja z komputera, Internetu, uprawiaja fitness lub odpoczywaja na kanapie. Z Kkolei najstarsi badani spe-
dzajg czas z wnukami, czytaja prase lub korzystaja z komputera. Narzekajq tez na brak wolnego czasu.

Formy spedzania czasu wolnego w tygodniu (w domu)

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
— czytanie ksigzek

Wsp(’)lne — ogladanie filmow
wskazania — ogladanie telewizji

— odsypianie — fitness — komputer

— gry komputerowe — czas z dzie¢mi — czas z wnukami

— shuchanie muzyki — ogrodek — odrabianie lekcji z dzie¢mi
Odmienne — lezenie — odpoczynek na kanapie — Cczytanie prasy

) — laptop/ komputer — nie mamy czasu

WSkazanla — Internet
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Czas wolny ...

Niezaleznie od wieku uczestnicy wywiadow grupowych czas wolny w tygodniu spedzaja takze poza domem prowadzac aktywny tryb zy-
cia (zajecia na silowni, w klubie fitness, rower, spacer), spotykaja si¢ tez ze znajomymi i przyjaciolmi. Najmlodsi badani wskazywali na
dodatkowe aktywnosci, takie jak: siatkowka, pitka nozna, rolki, bieganie. Osoby w wieku 25-50 lat spedzaja czas wolny w tygodniu poza
domem na placu zabaw z dzie¢mi, grajac w pilke lub jezdzac na motocyklu (mezczyzni). Z Kkolei najstarsi uczestnicy wywiad ow wskazy-
wali aktywnosci zwiazane z kultura (kino, teatr, muzeum, filharmonia, festyny), wyjscia na basen, zajecia na dzialce, zaangazowanie

w inne formy (np. duszpasterstwo, spotkania emeryckie, pomoc potrzebujacym).

Formy spedzania czasu wolnego w tygodniu (poza domem)

25-50 lat

powyzej 50 lat

— aktywny tryb zycia (silownia, fitness)
— spotkania ze znajomymi, z przyjacioimi

— rower
— spacer

do 24 lat

Wspolne
wskazania

— siatkowka plazowa

— pitka nozna

— rolki

. — bieganie

Odmienne — kino
wskazania ~ Dilard

— wyjscie do restauracji

— pitka

— plac zabaw z dzie¢mi
— motocykl

basen

kino

ogrodek, dziatka

teatr

duszpasterstwo akademickie
muzeum

orkiestra symfoniczna
festyny

spotkania emeryckie
pomaganie innym
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Czas wolny ...

Czas wolny w weekendy rzadziej spedzany jest w domu. Najmlodsi badani zdecydowanie stwierdzili, ze latem czas wolny spedzajg tylko
poza domem. Pozostali w weekendy w domu w czasie wolnym organizujq spotkania rodzinne i towarzyskie, czytaja ksiazki, korzystaja
z komputera, ogladaja TV.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

Czas wolny w weekendy spedzany w domu

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— ogladanie filmow (cze$ciej zimg)

latem czasu wolnego
nie spedzamy w domu

spotkania z przyjaciétmi
komputer

ksigzki

sprzatanie

opieka nad wnukami
aktywny tryb zycia
czytanie ksigzek
spotkania z rodzing
ogladanie TV
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Czas wolny ...

Czas wolny w weekendy spedzany poza domem to przede wszystkim spotkania towarzyskie, rodzinne, wyjazdy lub spacery. Mlodziez do
24 lat wskazala ponadto imprezy, koncerty i inne aktywnosci. Osoby w wieku 25-50 lat w czasie wolnym w weekend wychodza na dzial-
ke, na imprezy, do restauracji/pubu, organizuja wycieczki rowerowe, korzystaja z uslug kulturalnych. Osoby w wieku powyzej 50 lat
rowniez korzystaja z ushug kulturalnych (teatr, kino, koncerty, wystawy), spedzaja czas wolny na dzialce, chodza do kosciola lub na piel-
grzymki, jezdza na rowerze, spedzaja czas z wnukami.

Czas wolny w weekendy spedzany poza domem

Wspolne
wskazania

Odmienne
wskazania

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
— spotkania ze znajomymi, przyjaciotmi
— spotkania w gronie rodziny
— wyjazdy poza miejsce zamieszkania
— spacery
imprezy — dziatka dziatka
mecze ligowe — motocykl ko$ciot
praca dorywcza — imprezy plenerowe teatr
aktywny tryb zycia — plaza kino
koncerty — wycieczki rowerowe koncert
zwiedzanie — teatr imprezy plenerowe
$wietlica wiejska — kino aktywny tryb zycia
imprezy plenerowe — impreza wystawy
— wyjscie do knajpy pielgrzymki
rower

plac zabaw z wnukami
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Czas wolny ...
Co najmniej raz w tygodniu badani niezaleznie od wieku spotykaja si¢ ze znajomymi i z rodzina. Dla najmlodszych spotkania towarzy-

skie zwigzane s3 z ogniskiem, grillem, wyjsciem do pubu, na dzialke, na kregle. Osoby w wieku 25-50 lat spotykaja si¢ w parku, ogrodzie,
na grillu, w pubie. Z kolei najstarsi badani wskazywali na uroczysto$ci rodzinne i wspolne grillowanie.

Spotkania towarzyskie

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
i — spotkania ze znajomymi
Wspolne — spotkania w gronie rodziny
wskazania — spotkania w domu

Co najmniej raz w tygodniu

— ognisko — park — grillowanie
— grill — ogrod — uroczysto$ci rodzinne
) — dziatka — grillowanie
Odmienne — knajpy — pub spotkania raczej spontaniczne
i — kregielnia
wskazania - sp?)%kania na mieécie spotkania raczej spontaniczne
— S$wietlica
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Czas wolny ...

Badani ogladajg wiele programow telewizyjnych. Do swoich ulubionych zaliczyli programy informacyjne i prognoze pogody. Ponadto

kazda grupa wiekowa wskazala szereg stacji telewizyjnych, programéw telewizyjnych i gatunkow, ktére lubi ogladaé.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

50

Ulubione programy telewizyjne

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
— programy informacyjne
— prognoza pogody
— Canal + HBO National Geographic
— Discovery Discovery Discovery
- TVP Polsat Film Kino Polska
- HBO Canal + seriale
- TVN TVN 24, Style podroznicze
— Galileo TVP ABC przyrodnicze
— Wojny magazynowe TVP Kultura bajki
— paradokumentalne (,,Szkota”) Galileo publicystyka

— Usterka

— X Factor

- 1z10

— sportowe

— kanaty muzyczne

— kabarety

— programy edukacyjne
nie ogladam

nie mam TV

paradokumentalne (,,Szkota”)
Szkto kontaktowe

Dzien dobry TVN

Rozmowy w toku

Lekarze

seriale

bajki

popularno-naukowe
polityczne

kino akcji
teleturnieje
rozrywkowe
sportowe
kryminalne
kulturalne




Czas wolny ...

W grupie programow zwigzanych z kulturg, ktore ogladaja uczestnicy wywiadow, znalazly si¢ TVP Kultura oraz Teatr Telewizji.

Wspolne
wskazania

—>

Odmienne
wskazania

Programy zwigzane z kulturg

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
— TVP Kultura
— Teatr Telewizji
— Eurowizja - WOK — przy okazji co$ zobacze
— filmy dokumentalne o — kabarety
kompozytorach — Hala odlotow

Rower Btlazeja
Blogosfera
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Czas wolny ...

Badani wskazali, iz w telewizji ogladaja glownie filmy historyczne i przyrodnicze, ponadto wskazywano wiele gatunkow filmowych, ka-
nalow filmowych oraz konkretne tytuly filméw.

Ogladanie filmow w TV

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat

Wspolne — historyczne
wskazania :> — przyrodnicze

- HBO - HBO - MGM

— Filmbox — Canal + Stopklatka

- TVN — nowosci Ale kino

— komedie — kostiumowe dokumentalne
— z dobrymi aktorami — hity HBO

— dramaty wywotujace refleksje — ,,Doktor House”
— kryminalne

— wszystkie poza horrorem

Odmlenne — filmy akcji
wskazania — oparte na faktach

— Science Fiction

— horrory

- L. Killer?

— ,,Wiladca Pierscieni”
- ,,.Szybecy 1 Wéciekli”
- ,,Avengers”

— ,,Incepcja”
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Czas wolny ...

Seriale ogladane przez uczestnikow wywiadow grupowych niezaleznie od wieku to ,,M jak Milo$¢” oraz ,,Ranczo”, ponadto uczestnicy
wywiadow wskazali szereg tytulow ogladanych seriali.

Wspolne
wskazania

_>

Odmienne
wskazania

powyzej 50 lat

Ogladane seriale
do 24 lat 25-50 lat
- ,,M jak Mitos¢”
— ,,Ranczo”

Swiat wedtug Kiepskich” ,Prawo Agaty”
»Na Wspdlnej” ,,Boza Podszewka”
,,Plerwsza milos$¢” »Alternatywy 47
,,Przyjaciotki” »Zmiennicy”
.. Krew z krwi” ,,Czterdziestolatek”
,»1he Walking Dead” »Wspaniale stulecie”
,,Gra o Tron” ,,House of Cards”
,»Wikingowie” ,,ara o tron”
,,House of Cards” ,,Czas honoru”
,»Ojciec Mateusz” ,.Glina”
,,Wataha” . Wataha”
,Prawo Agaty”
,,Lost”
»Jak poznatem Wasza mat-
ke”

. Klan”

,Barwy szczescia”

,Na dobre 1 na zte”

»Na Wspdlnej”
,,Bonanza”

,Domek na prerii”
,,Malanowski i partnerzy”
»Wspaniate stulecie”
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Czas wolny ...

Korzystanie z VoD nie jest wsrod badanych zbyt popularne. Wigkszo$¢ uczestnikow wywiadéw grupowych stwierdzila, iz raczej nie ko-
rzysta z VoD. Najmlodszym badanym czasem zdarza si¢ obejrze¢ bezplatnie jakis$ film. Najstarsi ogladaja najczesciej seriale, komedie,
czasem filmy psychologiczne.

Korzystanie z VOD

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
Wspolne :> — raczej nie korzystam
wskazania
— zdarza si¢ korzysta¢ 1-2 razy — bezptatne korzystanie — seriale
Odmi w tygodniu — filmy dokumentalne — komedie
mlenne — bezptatnie — Czasem mecze — filmy psychologiczne (ale
wskazania — Net Flix rzadko)
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Czas wolny ...

Ogladanie filméw w Internecie jest dosS¢ powszechnym zjawiskiem, szczego6lnie tych, ktore nie wymagajq oplaty. Badani do 24 lat oglada-
ja filmy na stronach: CDA, Kinoman, Zalukaj.pl, e-kino, e-filmy, YouTube. Z podobnych stron korzystaja badani w wieku 25-50 lat
szukajac nowosci filmowych lub starych polskich komedii. W grupie badanych w wieku powyzej 50 lat rzadziej ogladane sa filmy w In-
ternecie. Ta grupa badanych czesciej oglada filmy, ktore z Internetu pobraly ich dzieci.

Ogladanie filméw w Internecie

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
Wsp(')lne — raczej ogladam niz $ciggam film
. — raczej nie placg za film

wskazania ::> Jmie place z
- C_DA — zimg bardzo czesto — dzieci $ciggajg co$ czasem i
— Kinoman — stare polskie komedie potem wspolnie ogladamy
— Zalukaj — nowosci
— E-kino
— Efilmy Pobierane filméw ze stron:
— AleKino CDA
— You tube Kinoman

: Pobierane filmoéw ze stron: Ipla

Odmlenr.]e Pirat

wskazania You Tube
Privat Tracer
Chomik
— czesto ogladam
— raz w tygodniu
— nie $ciggam —
., Kiedys sciggatem, ale zaptacitem
karg”
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Czas wolny ...

Filmy na DVD oglada si¢ coraz rzadziej. Wiekszos$¢ uczestnikéw badania raczej nie oglada filméw na DVD, a jesli zdarzy si¢ obejrze¢
DVD to jest to stary, sentymentalny film, ekranizacja lektury szkolnej lub film dodany do czasopisma. Najmlodsi badani ogladaja filmy
na DVD ewentualnie wtedy, gdy nie maja dostepu do Internetu.

Ogladanie filméw na DVD

56

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
WSP(’)lIle :> — raczej nie
wskazania
kiedys tak, teraz juz raczej — jest to coraz mniej popularne czasem zdarzy si¢ jeszcze
nie, chyba, ze dawne i sen- film na VHS obejrzeé¢
tymentalne filmy ogladam filmy tylko w TV
: ogladamy, kiedy nie ma do- lub w kinie
Odmien r?e stepu do Internetu czasem dodane jako prezent
wskazania tato mi kupit kolekcje sta- do czasopism
rych polskich filméw mam swoja filmoteke
ewentualnie oglagdam lektury
szkolne




Czas wolny ...

Badani w niewielkim stopniu uczestnicza w zyciu kulturalnym. Przynajmniej raz w roku chodza do teatru i muzeum. Natomiast bardzo
rzadko lub wcale nie chodza do galerii, filharmonii i opery.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

Uczestnictwo w zyciu kulturalnym

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— teatr: wigkszo$¢ uczestnikow korzysta przynajmniej raz w roku
— muzeum: wigkszo$¢ uczestnikow korzysta przynajmniej raz w roku

— galeria: zaden uczestnik nie

korzysta z tej formy ustug
kulturalnych

filharmonia: zaden uczestnik
nie korzysta z tej formy
ustug kulturalnych

opera: zaden uczestnik nie
korzysta z tej formy ustug
kulturalnych

— galeria: wigkszo$¢ uczestni-

kow korzysta przynajmniej
raz w roku

filharmonia: wigkszo$¢
uczestnikoOw nie korzysta z
tej formy ustug kulturalnych,
pozostali czasami, raz na 3
lata

opera: wigkszos$¢ uczestni-
kow nie korzysta z tej formy
ustug kulturalnych, pozostali
czasami

— galeria: wigkszo$¢ uczestni-

kow nie korzysta z tej formy
ustug kulturalnych
filharmonia: wszyscy uczest-
nicy raczej nie korzystaja z
tej formy ustug kulturalnych
opera: zaden uczestnik nie
korzysta z tej formy ustug
kulturalnych
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2. ANALIZA ZACHOWAN KONSUMENTOW
PRZED | PO SEANSIE KINOWYM



Zachowania konsumentow przed i po seansie kinowym ...

Rozna jest czestotliwos¢ chodzenia do kina. Badani chodza do kina ze znajomymi lub rodzing (z dzie¢mi). Decyzja jest podejmowana
wspolnie przez wychodzacych. Czesto jest to decyzja spontaniczna. Najmlodsi uczestnicy wywiadow organizuja wspolne wyjscia ze zna-
jomymi lub z sympatia. Starsi wychodzg z me¢zem/zong lub dzieé¢mi, ktére namawiajg do obejrzenia konkretnego filmu.

Wyjscie do kina

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

— wyjscie do kina przynajmniej raz w miesigcu
— wyjscie do kina przynajmniej raz - dwa razy w roku

— wyjscie ze znajomymi lub rodzing
— spontaniczne wyjscie do kina
wspolna decyzja o wyjsciu do kina

Odmienne
wskazania

— razna4 - 5 miesiecy

— co dwa miesiace

— co kwartat

— 3-4 razy w miesigcu

— zalezy od repertuaru

— Wwyjscie z sympatia

— ktos rzuci temat i reszta idzie,
jedna osoba zbiera kase”

Wychodze bo...

fajny film

noc kina

brzydka pogoda

to forma spotkania

relaks

atmosfera kina

na premiere

oderwac si¢ od rzeczywistosci

— raz w tygodniu

— dwa razy w miesigcu

— co dwa tygodnie

— co dwa miesigce

— zalezy od repertuaru

— z70ng/me¢zem

— z dzie¢mi, ktére namawiajg na
wyjscie na film

— zalezy od zainteresowan

ychodze bo...

ciekawy film

duzy ekran

nie lubie oglada¢ w domu

efekty

atmosfera kina

na premier¢

odprezenie

— czeSciej niz dwa razy w miesig-
Ccu

— dzieci podejmuja decyzje o
wyjsciu do kina w przypadku
bajek
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Zachowania konsumentow przed i po seansie kinowym ...

Wychodzac do kina, badani nie ubieraja si¢ w sposob szczegolny, ubior jest wygodny i luzny, nie tak elegancki jak do teatru. Do kina
docierajg pieszo, samochodem lub komunikacja miejska. Wiekszos¢ badanych spozywa jakis posilek przed seansem. Jakos¢ i wielkos¢
posilku uzalezniona jest od godziny seansu. Cze¢sto zdarza si¢ badanym zje$¢ positek w McDonald’s. Wiekszo$§¢ badanych kupuje prze-
kaski na seans, najczesciej popcorn i Coca-Cole. Najmlodsi badani wskazywali na zakupy przekasek poza kinem, bo w Kinie jest dla nich

za drogo. Badani przed seansem zawsze rozmawiaja o filmie. Tematy rozméw sa rézne w zaleznosci od grupy wiekowej.

Charakterystyka zachowan przed seansem

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

— UBIORU nie dostosowuje do wyjscia do kina
— DO KINA: idg¢ pieszo, jade samochodem lub komunikacjg miejska
— POSILEK przed seansem uzalezniony jest od godziny seansu
— na seans zaopatruje sie¢ w popcorn i napoje (np. Coca-Cola)

— ROZMOWA o filmie przed jeqo seansem

Odmienne
wskazania
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ubidr musi by¢ wygodny
cos cieplejszego, bo z klimatyzacja
jest zimno

wygodny ubior, ale nie za eleganc-
ki

przed kinem positek w McDo-
nald’s lub restauracji

w kinie nie kupuje jedzenia, bo jest
nie zdrowe

zalezy od kina i cen przekasek
kupujemy w sklepie i wnosimy do
kina, bo jest taniej

Rozmowa o:

wazne by nie zdradzaé zakoncze-
nia filmu (,,spojlerowanie”)
oczekiwaniach

kontynuacji serii

kraju pochodzenia filmu

— luzny i wygodny ubior
— okazjonalny ubior, ale nie taki
jak do teatru

— positek przed kinem raczej w
domu

— kupuje¢ positki w innym sklepie

— kupuje przekaski w kinie

Rozmowa o:

— zapowiedziach filmu

— miejscach w kinie

— dlaczego idziemy na ten film?
— rozmowa o wyborze filmu

— kiedys dostosowywato si¢ ubior
do kina, teraz juz nie

— positek przed kinem zdecydo-
wanie w domu

— spontaniczne wyj$cie na lody
przed seansem

— zsynem na kawe

— z wnukiem do McDonald’s

— nigdy nic nie kupuje

— kupuje tylko kawe na seans

Rozmowa o:

— tym, czy warto i$¢ na film
— tym, na co idziemy

— ocenie filmu

— recenzjach filmu




Zachowania konsumentow przed i po seansie kinowym ...

Wiekszos¢ badanych nie je positku po seansie. Jedynie najstarsi mowili, Ze zdarza si¢ im iS¢ do kawiarni lub KFC. Wi¢kszo$¢ badanych
rozmawia o obejrzanym filmie i przekazuje swoje opinie innym (rodzinie i znajomym).

Charakterystyka zachowan po seansie

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

— raczej nie jem positku po seansie

— rozmawiamy o wrazeniach po obejrzeniu filmu
— wyrazamy zaroOwno pozytywne jak i negatywne opinie na temat obejrzanego filmu

— opinie przekazujemy rodzinie i znajomym

Odmienne
wskazania

positek raczej przed niz po
filmie, w Kinie jest za drogo,
dlatego jemy na miescie

analiza tresci filmu po sean-
sie

zastanawiam si¢, czy oplaca-
fo si¢ wydac kase

wyrazam opini¢ gdy film byt
tylko bardzo dobry albo bar-
dzo zty

czg$ciej przekazuje opinie
pozytywne niz negatywne

jedzenie uzalezniam od tego
czy sg z nami dzieci

rozmawiamy na temat filmu
rekomendacje w pracy na
temat obejrzanego filmu
polecam obejrzany film lub
zniechecam znajomych do
jego obejrzenia

wyrazam opinie na forach i
na portalach spotecznoscio-
wych

wyrazam opinie 0 obejrza-
nym filmie kolegom z pracy

ide do kawiarni

ide do KFC

ide do domu bez jedzenia
ide jes¢, jesli jest to weze-
$niej zaplanowane

rozmawiamy o tym, czy war-
to bylo i8¢

czy film spehit oczekiwania
czy byl ciekawy

zawsze dyskutujemy o obej-
rzanym filmie, szczeg6lnie
gdy wzbudza duze emocje
wyrazamy opinie podczas
spotkan towarzyskich lub

W pracy
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Zachowania konsumentow przed i po seansie kinowym ...

Wyjscie do kina kojarzone jest z wieloma dobrymi doSwiadczeniami. Dla jednych dobre doswiadczenia zwigzane sa z emocjami, jakie
wywolal film, dla innych z faktem spedzenia przyjemnie wolnego czasu. Pozytywne skojarzenia u badanych wywolujg takze rézne im-
prezy organizowane w Kinie, jak np.: nocki filmowe, maratony, bankiety, koncerty, mecze.

Dobre doswiadczenia zwigzane z wyjsciem do kina

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Odmienne
wskazania

dobry film, o ktoérym si¢ my-
sli dtugo po seansie

analiza poprzednich cze¢sci
filmu

emocje, jakie wywotat film
randka w Kinie

tylko 4 osoby na seansie
nocki w Kinie

maraton filmowy

zdobyta wiedza po obejrze-
niu filmu historycznego
opartego na faktach

kazde wyjscie jest dobre
filmy z pokazami

rozrywka jaka dat film

mite spedzenie czasu wolne-
go

atmosfera na meczu w Kinie
koncerty w kinie
kameralnos$¢

randka w Kinie

zbieralem plakaty
odstresowanie

bankiet w Kinie

wylozenie si¢ na fotelach

film, ktory wywotuje emocje
tak, ze nie mozemy moéwié
po seansie

wspomnienia miodych cza-
sOW

teraz chodzimy na film a nie
do kina

czwartki dla kobiet

wystepy przed seansem
wyjscie zbliza nas do siebie
udziat w klubach dyskusyj-
nych

nocki filmowe
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Zachowania konsumentow przed i po seansie kinowym ...

Zle doswiadczenia zwigzane z wyjSciem do kina wskazywane przez badanych to przede wszystkim: za dlugi blok reklamowy przed fil-
mem, konsumpcja zywnosci przez innych widzow w trakcie seansu, korzystanie z telefonéw komorkowych podczas filmu, zbyt duzy tlok
na sali kinowej czy rozczarowujacy film.

Z}e doswiadczenia zwigzane z wyjSciem do kina

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

— zbyt duzy blok reklamowy przed seansem filmowym (maksymalny czas do przyjecia to 10 minut)
— konsumpcja w kinach przeszkadza w ogladaniu filmu

— rozczarowujacy film

— korzystanie z telefonéw komérkowych podczas seansu

— tlok, zbyt duzo ludzi

Odmienne
wskazania

polskie komedie

szkolne wyjécia na ,,me¢czace
filmy”

znane zakonczenie filmu
niestosowne zachowanie w
kinie (pijani, uprawiajacy seks)
rozlewanie napojow

dziura w fotelu

sam w kinie

glosne zachowanie dzieci
reklamy sg dobre dla spdznial-
skich, my zawsze przychodzi-
my pdzniej

przydatne sa jedynie zwiastuny
jako zapowiedzi filmow

kopanie w fotele

brudne fotele

zaduch

tlok w WC

kultura innych osob

kolejki przy kasie

kiepska obstuga

za glosny lub za cichy dzwigk
fatalna jako$¢ napisow

pijani ludzie

zbyt zimno

zty film

za mato miejsca

brak szatni

hatas

ide na film p6zniej by ominad
reklamy

zbyt glosno

rozmowy w Kinie podczas sean-
su

zapach popcornu

higiena osobista innych osob
zastoniety ekran przez kogo$
picie alkoholu

dyskusje

$miecenie

ewakuacja zwigzana z alarmem
bombowym w centrum han-
dlowym

jestesmy przyzwyczajeni do
reklam — kiedy$ byty Kroniki
Filmowe, teraz reklamy
reklamy sa za glo$ne
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3. KINO W SWIADOMOSCI KONSUMENTOW



Kino w swiadomosci konsumentow ...

Dla badanych w wieku do 24 lat kino jest przede wszystkim formg spedzania czasu wolnego, odpoczynku i relaksu, odskocznig od co-
dziennosci i rozrywka.

KINO jest dla mnie ...

o MIEJSCEM:
wypowiedzi badanych FORMA: - spotkan

do 24 lat - spedzania czasu wolnego - wypoczynku
- relaksu/odpoczynku - Obejrzenia filmu

- odskoczni od codziennosci
- odstresowania BUDYNKIEM

- rozrywki
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Dla badanych w wieku od 25 do 50 lat kino to forma spedzania czasu wolnego, relaksu, wypoczynku i odprezenia, odskoczni od codzien-
nos$ci. To rozrywka, dla jednych tania, dla innych droga. Kino jest takze miejscem zdobywania wiedzy i realizacji pasji.

KINO jest dla mnie ...

wypowiedzi badanych MIEJSCEM:

- zdobycia wiedzy

od 25 do 50 lat FORMA: - realizowania pasji

- spedzania czasu wolnego

- relaksu/odpoczynku/odprezenia INNE:

- odskoczni od codziennosci - budynkiem

- odstresowania - wazne

- rozrywki (drogiej, taniej) - fajne

- przyjemnosci
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Badani w wieku powyzej 50 lat kojarzg kino z rozrywka, relaksem, odskocznia od codziennosci. Wskazuja takze na to, ze kino jest zro-
dlem wiedzy, inspiracja do dalszych dzialan, Swiatem, w ktérym uczestnicza czy oknem na $wiat.

KINO jest dla mnie ...

MIEJSCEM:

o FORMA: odoi * cio w
wypowiedzi badanych - rozrywki é V%iz;ieemogq zanurzy¢ si¢ w innym
powyiej 50 lat - kapitalnego spedzania czasu - odpoczynku

wolnego - poglebienia wiedzy
- relaksu - ktore pomaga mi zrozumie¢ $wiat
- odskoczni od codzienno$ci osrodkiem kultury
- uzupehienia biezgcych trendow
- odstresowania INNE:
- uzupehienia marzen - zrédlem wiedzy
- wyj$cia s;.)e.cjalnego na film . - duzym przezyciem
- przerywnikiem w powszednim - inspiracja do dalszych dzialyn
dniu o - Swiatem gdzie wylaczajac si¢
- przezyciem estetycznym w sa- ze wszystkiego ,,uczestnicze”
motnosci (ciemnosci) w wybranym filmie

- oknem na $wiat kultury

- przemy$leniem
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Do powodow wyjscia do kina, badani w wieku do 24 lat, zaliczaja che¢ przezycia pozytywnych emocji zwigzanych z filmem, wyjSciem
z domu, atmosfera w Kinie, okazja do spotkania si¢ i spedzenia milo czasu.

MOI ZNAJOMI CHODZA DO KINA,
PONIEWAYZ ...

CHCA:
- oceni¢ film
- oderwac si¢ od codzienno-
sci/monotonii

- zobaczy¢ film od razu po premierze
- spedzi¢ mito czas

- co$ obejrze¢ lub nie majg lepszego
pomystu na spotkanie

wypowiedzi badanych
do 24 lat

LUBIA:

- kino

- rozerwac si¢

- w ten sposob si¢ relaksowac

- obejrze¢ film w dobrej jakosci ze
wszystkimi efektami kinowymi

- oglada¢ nowe filmy

- efekty 1 atmosfere, ktora tam panuje

- odczucia w kinie, ktére s3 mocniejsze
niz w domu przed telewizorem

INNE:
- po kinie idziemy na kolacje, gdzie
mozna podzieli¢ si¢ wrazeniami na
temat filmu
- jest okazja do spotkania si¢
w wiekszym gronie

- interesujg si¢ kinem - w $rody jst
w cenie 1

- sg ciekawi filmu

68



Kino w swiadomosci konsumentow ...

Dla badanych w wieku od 25 do 50 lat gldowne powody chodzenia do kina koncentruja si¢ na przyjemnosciach zwigzanych z: wrazeniami
wywolywanymi przez film, komfortem ogladania filmu, spotkania ze znajomymi, odpoczynkiem.

MOI ZNAJOMI CHODZA DO KINA,
PONIEWAYZ ...

wypowiedzi badanych
od 25 do 50 lat

LUBIA:

- mile spedzac czas
- oglada¢ film w duzym wymiarze
- dyskutowac po seansie o tym, co
ogladalismy

- doznawa¢ emocjonalnych wrazen
audio-wizualnych

- ogladac¢ dobre kino

- spotykac si¢ z innymi ludzmi

- specyficzny klimat

- komfort ogladania

CHCA:
- zobaczy¢ co$/kogo$ co ich intere-
suje

- poby¢ razem/ekipa

- odpocza¢ po tygodniu pracy

- spedzi¢ czas z dzie¢mi w spokoju

INNE:
- maja duzo wolnego czasu
- interesuja ich nowosci
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Motywy chodzenia do kina wskazywane przez badanych w wieku powyzej 50 lat zwiazane sa z checig odreagowania codziennego zZycia,
bycia na biezaco z repertuarem, bycia modnym, realizowania wlasnych zainteresowan.

MOI ZNAJOMI CHODZA DO KINA,
PONIEWAYZ ...

LUBIA:
- filmy
- ¢z¢$¢ z nich to uwielbia — tam ogladaé
mozna w skupieniu

- oglada¢ nowosci

CHCA:
- si¢ wyluzowac

- si¢ rozerwacé

- spedzi¢ mifo czas

- zobaczy¢ co$ nowego
- by¢ na biezaco z nowym reper- INNE:

- obejrzec film e

wypowiedzi badanych
powyzej 50 lat

- mozna si¢ spotkac
. - maja taka potrzebe
KINO jest: _ - namawiam ich
- odskocznia od codziennego - s3 mtodsi ode mnie
zycia - maja obowiazek szkolny
- modne

- uwazaja, ze trzeba chodzi¢
z dzie¢mi

70



Kino w swiadomosci konsumentow ...

To, czego nie lubia mlodzi ludzie w Kinie, to zachowania innych widzéw przeszkadzajgce w ogladaniu filmu, dlugich blokéw reklamo-
wych oraz zapelnionej sali kinowej.

W Kinie najbardziej
NIE lubig, gdy ...

wypowiedzi badanych
do 24 lat

LUDZIE:
- rozmawiajg

- przeszkadzaja w seansie

- kopig w fotele

- jedza

- szeleszczg papierkami

- pija cole z pustego juz kubka
- zasmiecajg kino

- $mieja si¢ na catg salg kinowa
- nie wylaczaja komorki

INNE:
- reklamy lecg 30 minut
- jest duzo ludzi na sali
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Badanym w wieku 25-50 lat r6wniez w Kkinie przeszkadzaja nieodpowiednie zachowania innych widzéw, reklamy, wlaczona klimatyzacja
oraz zle naglo$nienie.

W kinie najbardziej
NIE lubig, gdy ...

wypowiedzi badanych
od 25 do 50 lat

LUDZIE:
- jedza

- chrupig
- pija

- szeleszcza

- zbyt glos$no si¢ zachowuja

- nie wylacza telefonu INNE:

- kopia w fotel - na poczatku jest reklama
- przeszkadzaja - reklamy sg zbyt dhugie

- rozmawiaja/komentujg - wlaczona jest klimatyzacja
- jest fatalne nagtos$nienie
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Badani w wieku powyzej 50 lat, poza nieodpowiednim zachowaniem ludzi w Kinie, zwracali uwage to, ze nie lubig, gdy tresci filmow
przeklamuja historie, przedstawiajq brutalne sceny, pokazuja falsz jako prawde, a jezyk w polskich filmach jest ordynarny.

W Kinie najbardziej
NIE lubig, gdy ...

wypowiedzi badanych FILMY:

powyiej 50 lat LUDZIE: ‘ = pol_<azuj4 f_a%s_z jako prawdg (nie myli¢
- przeszkadzaja z Science Fiction)
- jedza - majg ordynarny jezyk, gtdwnie w pol-
- szeleszcza skich filmach jest ordynarny
- gadaja /komentuja - historyczne przekfamuja histori¢

- przedstawiaja morderstwa i krew

INNE:
- pachnie prazong kukurydza

- gasng $wiatla 1 zaczyna si¢ seans
- szumig odkrecane butelki

- w kinie jest duzo ludzi
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Wyobrazenia badanych w wieku do 24 lat dotyczace idealnego seansu w kinie koncentrowaly si¢ zaré6wno wokél filmu, jak i sali kinowej.

IDEALNY SEANS w Kinie bylby,
gdyby ...

W KINIE:

- moglbym by¢ sam na sali

- byla mita atmosfera z kulturalnymi

FILM: ludZzmi L

- bylo cicho, a wszyscy byli wciagnie-
ciw film

- bylo czysto

- dzwiek byt odpowiednio dopasowa-
ny

- fotele byly lezace

- fotele dla par byty nicoddziclone

- ludzie byliby cicho

- nie bylo reklam

- nikt w czasie seansu nie prze§zkadzat

- reklamy trwaty jak najkrocej

- sala byla zapeliona

maksymalnie w potowie

wypowiedzi badanych

do 24 lat - byl bardzo ciekawy

- byl darmowy

- byt ogladany w towarzystwie przy-
jaciot i graliby ulubieni aktorzy

- byl tanszy (tanie bilety)

- mnie zaskoczyt 1 atmosfera w kinie
byta odpowiednia do moich odczué

- serig lecialo kilka filmow, ktore
wybraliby widzowie

- spehit kazde z moich oczekiwan

- trwal w miar¢ dlugo co najmniej 2-3
godziny i nie byloby reklam

- wyprodukowali taki film, ktéry umie

[gszcze zadziwié
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Wyobrazenia os6b w wieku od 25 do 50 lat dotyczace idealnego seansu koncentrujg si¢ wokol towarzystwa i warunkéw, w jakich ogla-
dany jest film.

IDEALNY SEANS w Kinie bylby,
gdyby ...

W KINIE:

byt peten emocji - bylo kameralnie tzw. stare Kino,
wypowiedzi badanych - byt interesujacy a za rogiem herbaciar-
od 25 do 50 lat nia/kawiarnia
TOWARZYSTWO: - mozna spozywac i delektowaé
- otaczalo mnie dobre towarzystwo Sl
(znajomi, przyjaciele) - bylbarek o
- nie bylo nieznajomych na dobrym 0% 9.0 Wyg,c_’dme SEaiey
i - byly wygodne t6zka
byty rozktadane fotele

- na konkretny film chodzity konkret-
b to ludzie chodza do - :
Lo (a czgsto ludzie Srn e ludzie nie kopali w fotele
kina dla towarzystwa lub nie do B
, , o - nikt nie wstawat
konca przemysla wczesniej wybrany e .
- byl spokéj i cisza
seans) ’
: . o - nie bylo reklam
- nie bylo glos$nych sasiadow bylv tafisze bil
- nikt nie rozmawiat - Dyly tansze bilety
mogtbym sam ogladat film
sam byt w kinieyna horrorze

byty komfortowe wart
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Dla oséb w wieku powyzej 50 lat idealny seans tworzg odpowiednio zachowujacy si¢ ludzie, warunki panujace w sali kinowej, dobry

film, krotkie i nie tak glosne reklamy przed seansem.

IDEALNY SEANS w Kinie bytby,

gdyby ...

wypowiedzi badanych
powyzej 50 lat
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byli kulturalni i skupieni niezaleznie
od tematyki wybranego filmu

byla idealnie dobrana widownia
ludzie nie jedli i nie szelescili

nie chrupali chipsow

ALA KINOWA:

byta wypetiona

byta pelna, ale bez ludzi z popcornem
bylta kameralna

byta wygodna (wygodne fotele)

byly tam lezaki

miata dobra akustyke

nie $§mierdziata popcornem

gdybym byt sam lub z rodzina

gdy jesteSmy z corka we dwie na sali

FILM:

REKLAMY:

IN

byt dobry
byt fantastyczny
byt to dramat

byt interaktywny
byt super komedig

nie byty tak hatasliwe
nie byly za glosno
poprzedzona projekcja filmu reklama
lub zapowiedz nastepnych filmow byta
bardzo krotka

NE:
bilety bytyby tansze
byt aplauz widowni na sceny,
ktore si¢ podobaja

gdyby widzowie otrzymywali
powitalnego drinka

seanse by}yby w godzinach
rannych




Kino w swiadomosci konsumentow ...

Preferencje widzow dotyczace ogladanych filmow sa rézne. Badani nie lubia oglada¢ w kinie horroréw, dramatéow i komedii romantycz-
nych. Mlodzi widzowie nieche¢tnie ogladaja w kinie filmy dokumentalne, kostiumowe, obyczajowe i wojenne. Najstarsi nie lubig filmow
katastroficznych, Science Fiction, ,,strzelanin” i thrillerow.

Wspolne
wskazania

-

Odmienne
wskazania

NIGDY NIE POJDE DO KINA NA:

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
- horror
- dramat
- komedi¢ romantyczng
dokument film dokumentalny filmy katastroficzne

film kostiumowy
film obyczajowy
film polski

film wojenny
komedig¢ polska
mecz/koncert
melodramat
musical

science fiction

film, ktéry mnie nie intere-
suje

film o kiepskiej jakosci
bezsensowne kino akcji

film erotycz-
ny/pornograficzny
film kostiumowy
film muzyczny
koncert
melodramat

»Szybkich 1 Wsciektych”
poranek dla dzieci

ciggle powtarzane filmy
seans 3D

kryminat
science fiction
strzelanine
thriller

co$ co mnie nie inspiruje
co$ co mnie nie interesuje

petne przemocy/brutalne
filmy przygnebiajace

polska komedi¢ ostatnio
nakrecong
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Badani, gdyby mieli mozliwos$¢ pracy przy produkcji filmu, chcieliby by¢ zatrudnieni w charakterze rezysera, aktora, charakteryzatora,
operatora kamery.

Gdybym mial by¢ zatrudniony przy produkcji filmu, to chcialbym by¢:

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
- rezyserem
Wspolne - aktorem/a
. - charakteryzatorem
wskazania - kamerzysta/operatorem kamery
- dzwickowcem - asystentem rezysera - choreografem
- kostiumologiem - dzwickowcem - kostiumologiem
- montazysta - fachowcem od efektow spe- - scenografem
- postacig drugoplanowsg cjalnych - statystg
- scenarzystg - fotografem
- statysta - kaskaderem - gra¢ maly epilog
Odmienne - krytykiem filmowym - w filmie komediowym
. - czarnym charakterem - montazysta
wskazania - zatrudnionym do komedii - postacia drugoplanowa - nie chcialbym
- producentem
- scenografem
- nie chciatbym
- nigdy
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Badani wskazali wiele plusow kina jako spedzania czasu wolnego. Przede wszystkim zaletg takiej formy spedzania czasu wolnego jest
sam fakt wyjsScia z domu, relaksu i oderwania si¢ od rzeczywistosci, spotkania ze znajomymi czy ukulturalnienia si¢. Mtodym kino po-
szerza horyzonty, sklania do myslenia, jest przyjemnoscia, jest tanszg rozrywka niz inne. Starszym daje pozytywne emocje oraz mozli-

wosS¢ przezycia czego$, czego nie maja w zyciu codziennym.

Wspolne
wskazania

Odmienne
wskazania

Plusy kina jako sposobu spedzania czasu wolnego

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— wyjscie z domu

— oderwanie si¢ od rzeczywistosci
— wyjscie ze znajomymi / rodzing

— ukulturalnienie si¢
— relaks

poszerza horyzonty
nowe miejsce

sktania do myslenia
mozna si¢ posmiac
mozna cos$ zjes¢
przyjemnos¢

mozna porozmawiac
lepsze doznania

jest sie na biezaco
tansze niz inne rozrywki

skupienie si¢ na filmie
przezycia

odreagowanie rzeczywistosci
neutralna przestrzen

co$ mozemy zrobi¢ razem z
rodzing

emocje

przezywanie czegos, czego
nie mamy

utozsamianie z aktorem

odstresowanie

spedzenie czasu

wiezi rodzinne si¢ umacniajg
utrata poczucia czasu
premiery w TV sg zbyt poz-
no

duzy ekran

maratony filmowe
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Kino w swiadomosci konsumentow ...

Minusem Kkina jako sposobu spedzania czasu wolnego jest gléwnie wysoki wydatek z nim zwigzany. Mlodsi wskazywali ponadto na brak

interakcji z osobami towarzyszacymi, a starsi na zachowania ludzi w Kinie.

Wspolne
wskazania

L

Odmienne
wskazania
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Minusy kina jako sposobu spedzania czasu wolnego

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— wydatek — wysokie ceny biletow

zamiast rozmowy — milcze-
nie

mozna si¢ poktdci¢ po filmie
mato interakcji ze znajomy-
mi

trzeba dojecha¢

Konieczno$¢ dostosowania
si¢ do godzin seansu

obcy ludzie

dtugi dojazd

brak miejsc parkingowych w
poblizu kina

glosne dzieci w kinie
niewlasciwe zachowanie
widzow

brak rozmowy z partnerami
w kinie

zty wybor filmu

strata czasu 1 pieniedzy przy
Kiepskim filmie

chamstwo w kinie
dzwonigce komorki

zakupy, gdy kino jest w cen-
trum handlowym

zachowanie w kinie

brak motywacji

peha sala, wigc nie mozna
sie skupi¢ na filmie
glosnos¢

zachowanie ludzi

jedzenie 1 $§miecenie w kinie




4. DETERMINANTY I WYBORY USLUG KINOWYCH
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Wszyscy uczestnicy wywiadow grupowych zgodnie stwierdzili, iz wyj$cie do kina w dzisiejszych czasach nie jest prestizem. Nie deklaruja
réwniez zachowan typu: ,,Chodze¢ do kina, bo chodzg wszyscy”, ani ,,Chodze do kina, bo chce¢ si¢ wyrozni¢”. Wskazujac na role rodziny
w korzystaniu z ustlug kinowych podkreslali wyj$cia rodzinne, ktore kiedys$ byly ,,§wietem”, a dzi§ juz sa rzecza normalna. Wplyw na
aktualne zachowania mialy dla niech rowniez szkolne wyjscia do kina. Najstarsi wspominali ,,poranki niedzielne” i kolejki w kasach ki-
na.

Rola rodziny w korzystaniu z ustug kinowych

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania
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do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— szkolne wyjscia do kina
wyjscia do kina z calg rodzing

Z rodzicami ogladaliémy VHS a
kino byto na dzien dziecka

nie chodziliémy z rodzicami do
kina, rodzice sami chodzili
rodzice uczyli dobrego zacho-
wania w Kinie

rodzice zabierali na bajki
rodzice nas nie zabierali wigc
tez sami nie chodzimy zbyt cze-
sto

jezdze do kina z rodzicami i
teraz ja rekomenduje filmy

to bylo swigto

babcia byla bileterkg i wprowa-
dzata mnie na seanse, wtedy
kupowalo sie bilety u konika
(na ,,Przemingto z wiatrem”) i
staty kolejki po bilety

sam bilet byt gadzetem
rodzice uczyli odpowiedniego
zachowania

obowiazywal elegancki ubior
szkota i znajomi ksztattowali
nasze zachowania kinowe

chodzito si¢ na poranki nie-
dzielne

to byly eleganckie wyprawy
zdarzato sie, ze byta walka pod
kinem o bilety

maz z corka mnie inspiruja
teraz do wyjscia do kina

dzieci rzuca hasto — idziemy do
kina, bo jest fajny film

z mtodosci zostata mi mito$¢ do
kina

nie bylo telewizji, chodzito si¢
do kina

pracowalam w osrodku dla
aktorow

babcia byta fankg kina niemego




Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Badani mieli wiele trudnosci ze wskazaniem modnych i niemodnych placowek kinowych. Uznali, Zze dzisiaj mody na kino nie ma, jest ono
powszechnie dostepne. Raczej sklaniali si¢ do uznania kin typu multipleks jako modne, a kin studyjnych jako niemodne. Modne kino to
kino komercyjne, promowane, o silnej marce, zlokalizowane w otoczeniu galerii handlowych. Niemodne kina to te, ktore upadly, kina o

starzejacej si¢ infrastrukturze.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

Modne i niemodne placowki kinowe

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— nie istnieje dzisiaj moda na kino — kino jest zbyt powszednie
— multipleksy sg dzisiaj najbardziej popularnymi placéwkami kinowymi
— kina studyjne nie sg dzisiaj modnymi kinami

modne placowki kinowe

— multipleksy — modne, aktualne
filmy, reklamuja sie¢, duzo sean-
sOw 1 wybor filmow

— multipleksy gdzie mozna zrobi¢
zakupy i spotka¢ si¢ w restaura-
Cji czy na imprezie

— studyjne, bo sa prestizowe

niemodne placéwki kinowe

— mate, ktore upadty

— studyjne

— Kino Praga

— Kino Muranéw — niemodny
wystrdj wnetrza i projekcije tyl-
ko filmow edukacyjnych

modne placowki kinowe

— komercyjne — reklamowane w
centrum rozrywkowym

— kino w multipleksach jest ele-
mentem galerii tak jak kregle
czy restauracje

niemodne placéwki kinowe
— studyjne
— stare kina

modne placowki kinowe
lluzjon- kino studyjne
— kina 3D

multikina dla miodych
Z popcornem

niemodne placowki kinowe

Sawa czy Wars nie s3 modne

dla mtodych ludzi

— juz nie istniejg (nie wytrzymaty
konkurenciji)

— dla nas multipleksy sa niemod-
ne

— rudery ze starymi ekranami

— Swiatowid
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Zdaniem badanych modny film to film szeroko reklamowany (wszyscy uznali, ze ,,Bogowie” to film modny), z kolei niemodny to taki,
ktory nie jest promowany. Wskazano takze szereg tytulow filméw uznanych za modne.

Modne i niemodne filmy

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
, — modny film to ,,Bogowie”
WSpOlne_ — modny film to film bardzo reklamowany
wskazania — niemodny film to film mato reklamowany, mato popularny
modny film modny film modny film
— to zalezy od gustu — ,,masowka”, wyprzedane bilety — sensacyjne
— ,,50 Twarzy Greya” — Science-Fiction — na faktach historycznych
— ,,Harry Potter” - ,,50 Twarzy Greya: — z efektami specjalnymi
- ,,Szybcy i wsciekli” - ,,Szybcy i Wsciekli” — ,Kraina jutra”
— WSzyscy 0 nim mowig — ,,Hobbit” - ,,lda”
— wazna tematyka np. ,,Miasto — ,,Wiladca Pierscieni” — ,,Ztota Dama”

- 44 — ,,Stuzby specjalne” — L, Apartament”
Odmienne — polskie komedie na Walentynki - ,.Drogéwka” — modni sg aktorzy-nie filmy
wskazania — komiksy - ,,Plongce wiezowce” — kazdy oglada, co lubi, nie ma

— ,,Jack Strong” modnych i niemodnych filméw
niemodny film
— historyczne niemodny film niemodny film
— dokumentalne — autorski — psychologiczne
— bajki — niszowy — westerny
— dobry ale nie reklamowany — czarno biaty
— dramaty Ja nie dziele tak filmow
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Wszyscy badani zgodnie stwierdzili, ze zwiastuny filmowe sq bardzo dobra reklamg filmu. Kazdemu zdarzylo si¢ wyjs¢ do kina na film
po obejrzeniu zwiastunu. Dla mlodych widzow najwieksze znaczenie maja reklamy szeptane oraz opinie i recenzje umieszczane na
FilmWeb. Osoby w wieku 25-50 lat wskazywaly na reklamy telewizyjne, w Internecie i prasie. Najstarsi — reklamy TV i prasowe.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

Wyjscie do kina pod wplywem reklamy

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— zwiastuny sg dobra reklamg filmow

— zdarzylo mi si¢ wyj$¢ do kina pod wplywem zwiastuna filmowego

— bior¢ pod uwage oceny na
FilmWeb i recenzje

— reklamy szeptane sg bardzo
skuteczne

reklamaw TV

reklama w Internecie
reklama w prasie
wzbudzenie zainteresowania
filmem

np. ,,50 Twarzy Greya” na
Walentynki pod wptywem
reklamy

np. film ,,.Disco Polo”,
»Wkreceni” czy ,,Mad Max”

reklamy w TV sg przekazem
mimo woli

mozna si¢ rozczarowac fil-
mem po obejrzeniu tylko
zwiastuna

czytam w Tele Tygodniu
recenzje filmow

np. wyjscie na film doku-
mentalny o Powstaniu War-
szawskim pod wptywem re-
klamy
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

O wyborze kina decyduje wiele czynnikow. Wiekszos¢ badanych wskazala na lokalizacje, ceny biletow, repertuar i godziny seanséw oraz

dostepnos¢ parkingu w poblizu kina.

Determinanty wyboru kina

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

— lokalizacja (odlegtos¢ od domu)
— ceny biletow
— repertuar 1 godziny seansOw
— dostepnos¢ parkingu

— wspdlna, czgsto spontaniczna, decyzja o wyjsciu do kina

Odmienne
wskazania

infrastruktura wokoét kina
fotele i nagto$nienie
wygodny fotel kubetkowy z
oparciem glowy i przestrzenia
miedzy nogami

technologia

atmosfera

wyglad w $rodku

parametry techniczne
przyzwyczajenie

mamy wybrane kilka kin
nie chodzimy do kin studyjnych

spontaniczna decyzja o wyjsciu
do kina
oczekiwanie na premierg

— wyglad sali

— czysto$¢

— liczba sprzedawanych miejsc

— techniczna strona obrazu i dzwigku

— wyglad kina

— komfort siedzenia

— dubbing

— promocje w multipleksach

— czgste seanse 1 duzy wybor filmow
w multipleksach

— stare filmy w matych, intymnych
kinach studyjnych

— wybieramy czgsto to samo kino
— wybieramy rozne kina

— zakup biletu tego samego dnia
— zakup kilka dni przed premiera

niewazna lokalizacja - wazny film
wyglad kina

brak reklam — wolg zobaczy¢ film
w Kinie studyjnym bo tam nie ma
reklam przed seansem

raczej kino w okolicy

ciekawo$¢ 2D i 3D

atmosfera w multipleksie

niska cena biletow i mata liczba
0s0b na sali podczas seansu W Ki-
nie studyjnym

dydaktyka kina studyjnego
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

O wyborze filmu decyduja czynniki artystyczne i pozaartystyczne. Do artystycznych badani zaliczyli: obsade, rezysera i fabule filmu, do
pozaartystycznych — recenzje. Dla najmlodszych wazne sa takze, m.in. efekty specjalne i fabula bedaca ekranizacjq ksiazki lub gry. Naj-
starsi zwracaja uwage na tres¢ filmu, muzyke i opinie innych.

Determinanty wyboru filmu

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat

— czynniki artystyczne wyboru filmu to: obsada, rezyser, fabuta

WSpOlIle :> — czynnikiem pozaartystycznym wyboru filmu sg przede wszystkim recenzje

wskazania — najczesciej wspdlnie podjeta decyzja o wyborze filmu
— zwiastun — zwiastun — tres¢, ktora czego$ uczy
— ekranizacja gry lub ksigzki — opinie innych os6b — muzyka
— kraj produkcji — Sciezka dzwigkowa — odprezajaca fabuta

) — Zzainteresowanie — polski lub zagraniczny aktor — kontynuacja danego cyklu
Odmienne — efekty specjalne — nominacja do Oscara — nastrdj
. — nominacja do Oscara — premiera filmu — nhamowa rodzin
wskazania : P /

— zainteresowanie filmem
— namowa przyjaciot
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Oceniajac polskie filmy, badani z jednej strony wskazywali na coraz lepszy kierunek rozwoju polskiego kina, a z drugiej mocno kryty-
kowali niski poziom polskich komedii. Najbardziej krytyczni w stosunku do polskich komedii i polskich filmow byli najmlodsi respon-
denci, wskazujac na niski poziom aktorski, t¢ samg obsade w kazdym filmie i przewidywalne zakonczenie. Badani wskazali przyklady
dobrych polskich filmow nakreconych w ostatnim czasie.

Ocena polskich filmow

88

da
niski poziom aktorski
sztuczne aktorstwo

do tytutu polskiego filmu

do 24 lat 25-50 lat powyzej 50 lat
Wsp(’)lne — bardzo niski poziom polskich komedii w ostatnich latach
. — polskie kino idzie w coraz lepszym kierunku, poprawilo si
wskazania —> P peey pop v
powinni zabroni¢ produkc;ji dobre filmy: ,,Bogowie”, ,,Ka- réownie dobre jak zagraniczne
polskich komedii mienie na szaniec”, ,,Wkreceni” w 99% super
stare polskie filmy sg genialne filmy sie poprawity bardzo dobrzy aktorzy
najlepsze sg filmy Wojciecha komedie sa zenujace pickne zdjecia naszego kraju
Smarzowskiego komedie sa super komedie romantyczne si¢ prze-
nie ogladam w ogole marne wykonanie jadty i sg ,,na jedno kopyto”
idzie w coraz gorszym Kkierunku wszedzie graja serialowi akto- byly ,.gnioty”, ale sa i wynioste
O d . kazdy film taki sam, wiadomo rzy filmy
mienne jakie bedzie zakonczenie lepsi sg aktorzy zagraniczni dobre filmy: ,,Lejdis”, ,,Listy do
wskazania w kazdym filmie ta sama obsa- nie przywiazuj¢ uwagi nawet M”, ,,Ida”, ,,Poklosie”, ,,R6za”,

,,Ziemia obiecana”, ,,Seksmi-
sja”, ,,Carte blanche”, ,,Sasie-
dzi”, ,,Jack Strong”, ,,Stuzby
specjalne”

,»,Kac Wawa” to przyktad ztego
polskiego filmu




Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Badani chetniej obejrzg w dniu premiery film w kinie niz w platnym VoD. NajczeSciej powtarzanym argumentem za takim wyborem
byla atmosfera, klimat i duzy ekran w Kkinie. Osoby w wieku do 24 lat wskazywaly lepsze efekty specjalne (ktorych nie ma w domu), 0So-
by po 50 roku zycia wola wyjs¢ do kina ze wzgledu na ,,oprawe” z tym zwigzana, w Kinie skupiajq si¢ na filmie i maja mozliwos¢ przezy-
wania emocji (a w domu zawsze ktos§ przeszkadza). Byly tez osoby, ktore wybralyby premiere na VoD ze wzgledu na to, ze w domu czuja
si¢ komfortowo, kameralnie, nie musza wychodzi¢, moga przerwa¢ ogladanie w dowolnym momencie. Badani stwierdzili, ze na VoD mo-
g9 obejrze¢ drugi raz film premierowy, jesli im si¢ podobal.

Wspolne
wskazania

N

Premiera w platnym VoD czy w Kinie?

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— chetniej obejrze filmowa premiere w kinie niz na platnym VoD
— atmosfera, klimat kina i duzy ekran przemawiajg na korzys¢ tego wyboru

Odmienne
wskazania

Kino ze wzgledu na:

— dzwick

— efekty

— skupienie na filmie (oglada-
nie w domu rozprasza)

VoD ze wzgledu na:

— to, ze oglada si¢ wygodnie,
(ale efekty specjalne oglada
si¢ w kinie)

Kino ze wzgledu na:

— adrenalina w Kinie

— w Kinie jest oprawa

— jest to wyjscie z domu

VoD ze wzgledu na:

— w domu kameralnie

— mozna wiaczy¢ pauze

— mniej czasu i zachodu z wyj-
sciem do kina

— nie musz¢ oglada¢ do konca

— na VoD moge ewentualnie
zobaczy¢ powtorke

Kino ze wzgledu na:

— wyjScie z domu

— koniecznos¢ obejrzenia filmu
do konca

— ubidr do kina

— w domu zawracaja mi glowe

— naglos$nienie w kinie

— uczestnictwo w kinie w fil-
mie pelnym sobg

— na VoD oglada si¢ kolejny
raz filmy, ktére widzialo si¢
w kinie
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Determinanty i wybory ustug kinowych ...

Zdaniem wigkszosci badanych najlepszym zrédlem informacji o repertuarze kin jest strona internetowa kina oraz zwiastun filmowy.
Najmlodsi wskazywali takze portal FilmWeb, opinie znajomych o podobnych gustach i wydarzenia na portalach spolecznosciowych.

Najstarsi badani wskazywali zwiastuny telewizyjne, ulotki, ogloszenia w prasie i radio.

Zrédla informacji na temat repertuaru

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

—_

— najlepsze zrodlo informacji na temat repertuaru to strona internetowa kina

— zwiastun jest dobrym zrédlem informacji o filmie

Odmienne
wskazania

Najlepsze:

— FilmWeb — opinie, recenzje,
Zwiastun

— ulotki w kinie

— znajomi o podobnych gu-
stach

— wyszukiwarka Google

— wydarzenia na portalach spo-
fecznosciowych

Najgorsze:

— ulotka

— billboard z tekstem zawsze
NAJ — najlepszy, najzabaw-
niejszy film

— informacja w Kinie

Najlepsze:

— zwiastuny na YouTube lub w
Kinie przed seansem

— reklamyw TV

— rekomendacje znajomych

Najgorsze:

— reklama w prasie
— plakaty

— recenzje

— zwiastuny

Najlepsze:

zwiastuny w TV

repertuar kinowy

ulotki

prasa — np. ,,Co jest grane?”
radio

Najgorsze:

nie ma ztych zrodet
— polecenia znajomych
ogloszenia prasowe
banery reklamowe
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5. PORTRET WIDZA KINOWEGO
— WYNIKI SESJI POSTEROWEJ
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Portret widza kinowego ...

Psychologiczna analiza prac wykonanych przez mezczyzn w wieku 18-24 lata przedstawiajacych wspolczesnego widza kinowego wskazu-
je na to, iz dla nich mezczyzna to widz preferujacy relacje z przedmiotem, za$ kobieta — z emocjami. Kobiety potrzebujg kina pelnego
Wrazen i réznorodnosci, za$§ mezczyzni — kina w rodzaju klasyki gatunku. Zaréwno kobiety, jak i me¢zczyzni to widzowie hedonistyczni

I oczekujacy latwej i szybkiej rozrywki.

Kolaz ,,widz kinowy” w opinii mezczyzn w wieku 18-24 lat
Grupa R (Rybnik)

Grupa K (Katowice)

3
c3
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%
%

— Asedne =l

Przestrzen pracy zostala wyraznie podzielona na 2 czgsci.
Zagospodarowano skrajne brzegi kartki, co moze ozna-
czaé, ze badani nie potrafia wyodrebnic jakiejs wspolnej
czeSci pomiedzy wyobrazeniem widza — mezczyzny,
a widza — kobiety. W gornej plaszczyznie zostaty
umieszczone elementy odnoszace si¢ do wyobrazni,
marzen, pragnien. Rodzaj uzytego obrazu sugeruje, ze
$wiaty kobiecych i meskich potrzeb i odniesien, to dwie
odmienne rzeczywisto$ci. Dokonujgc analizy przekazu
opisywanej pracy, mozna stwierdzi¢, ze widz kinowy,
widziany oczyma badanej grupy me¢zczyzn, to widz spo-
strzegany przez pryzmat stereotypéw dotyczacych cech
zwigzanych z plcia: mezezyzna to widz preferujacy
relacje z przedmiotem, za$ kobieta — z emocjami.
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Punkty centralne pracy stanowia dwie wyraznie zarysowane
postaci, wokot ktorych koncentruja si¢ pozostale elementy
kolazu. Jednakze przestrzen pomigdzy nimi wypetniona jest
obrazami, ktore moga stanowi¢ cze$¢ wspdlna dla przedsta-
wionego ,,widza kobiety” i ,,widza me¢zczyzny”. Kolorystyka
po stronie ,kobiecej” operuje barwami zréznicowanymi,
raczej w cieplej tonacji, co wskazuje na dynamike, ruch,
energie¢ zyciowa. Po stronie ,,meskiej” dominujg barwy
ciemniejsze w odcieniach niebieskiego, sugerujacego wyci-
szenie, uspokojenie. Ciekawe, Ze zazwyczaj kolory te
w powigzaniu z plcig przypisywane sa w przeciwny sposob:
to kobiety cechowac¢ ma spokoj, wrazliwo$¢, podatnos¢ na
bodZce, a mezczyzn dzialanie, aktywno$¢, potrzeba ruchu.
Mozna si¢ zatem zastanowi¢, czy ten rodzaj doboru barw nie
wskazuje na swoistg zamian¢ tradycyjnie przypisywanych
ptciom rol. Mozna zatem oczekiwac, ze kobiety potrzebuja
kina pelnego wrazen i réznorodnos$ci, za§ mezczyzni —
kina w rodzaju klasyki gatunku.

Grupa W (Warszawa)

(e &
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Uderzajaca jest w tej pracy duza oszczedno$¢ wyrazu. Puste
przestrzenie, barwy w szarej tonacji oraz mata ilo$¢ uzytych
w kolazu elementow $wiadczy¢ moze o trudnos$ci badanych
mezczyzn w wyrazeniu swoich wyobrazen na zadany temat.
Obydwie utworzone postaci wydaja si¢ hedonistyczne
i oczekujace latwej i szybkiej rozrywki.



Portret widza kinowego ...

Wspolczesny widz kinowy, w opinii me¢zczyzn w wieku 25-50 lat, to osoba glodna wrazen, bezposrednio podanych, bez zawilosci i wat-
kow psychologicznych, widz poszukujacy optymistycznego przekazu, kina familijnego, dostarczajacego rozrywki, ale i zawierajacego
elementy przekazu wartosci i relacji miedzyludzkich.

Kolaz ,,widz kinowy” w opinii mezczyzn w wieku 25-50 lat
Grupa R

Grupa K

Catos¢ uzytych elementow zajmuje centralng czes$é
kartki. Motywem przewodnim pracy jest jedzenie i to
w formie prostej, szybkiej, zaspokajajacej natychmia-
stowo odczuwang potrzebe. Wydaje si¢ zatem, ze w
odbiorze badanych me¢zczyzn wspélczesny widz ki-
nowy to osoba glodna wrazen, ale takich bezpo-
Srednio podanych, bez zawilo$ci i watkéw psycho-
logizujacych. Jest to pewnego rodzaju kompulsyw-
no$¢ — coraz wigcej, coraz szybciej, byle jak. Mozna
by zatem przypuszczad, ze produkcje filmowe dla tego
typu widza powinny by¢ proste w fabule, dynamiczne,
wywolujace szybko zmieniajace si¢ emocje. Elementy
pracy zwiazane z ,,widzem kobieta” dominujg i przy-
ttaczaja elementy ,,widza mezczyzny”. Moze to §wiad-
czy¢ o spostrzeganej przez badanych mezczyzn eks-
pansji kobiet i obejmowaniu przez nie we wiladanie
takich atrybutow meskosci, jak samochody i alkohol.

Catos¢ przekazu miesci si¢ w centralnej czesci pracy.
Kobieta i mezczyzna, w odbiorze badanych, stanowia
pewng cato$¢, dopetnienie. Zauwazona zostata tu rela-
cja zachodzgca pomiedzy nimi, wspolna czgsc¢, cos, co
jednoczy. Pojawia si¢ odniesienie do zycia rodzinnego,
wspoélnego spedzania czasu. Wykorzystano elementy
w cieptych, pelnych zycia barwach. Praca stwarza
wrazenie radosnej, optymistycznej. Zatem widz kino-
wy, ktérego obraz moze si¢ tu wytaniaé¢, to widz po-
szukujacy optymistycznego przekazu, kina familij-
nego, dostarczajacego rozrywki, ale i zawierajacego
elementy przekazu warto$ci, relacji miedzyludz-
kich.

Grupa W

Praca w ciekawy sposob operuje przestrzenia. Najsil-
niej zaakcentowana jest strefa gorna, co moze $wiad-
czy¢ o tym, ze badani mieli tendencje do idealizowa-
nia, marzycielstwa. Pusta przestrzen w prawym dol-
nym rogu kartki $wiadczy o niecheci do wyrazania
tego, co niewygodne i co wigze si¢ z nieprzyjemnymi
emocjami. Zarowno w wyobrazeniu ,,widza kobiety”,
jak 1 ,widza me¢zczyzny’ pojawiaja si¢ relacje —
w przypadku kobiety relacje kolezenskie, za§ mezczy-
zny — partnerskie. Spora doza poczucia humoru wska-
ZUje na optymizm zyciowy, co moze si¢ przektada¢ na
oczekiwanie pozytywnej rozrywki, w Kktorej nie
zabraknie watkéw dotyczacych relacji miedzyludz-
kich.
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Portret widza kinowego ...

Dla wspolczesnego widza kinowego, w opinii mezczyzn w wieku powyzej 50 lat, duzg wartos¢ ma odpowiedni poziom, bogactwo wyrazu
filmu. Widz oczekuje obrazow klasycznych w formie, bardziej refleksyjnych, o mniejszej dynamice akcji. Bycie widzem kinowym to bu-

dowanie relacji miedzyludzkich, ale i wypoczynek, relaks, czerpanie radosci z zycia.

Kolaz ,,widz kinowy” w opinii mezczyzn w wieku powyzej 50 lat
Grupa R

Grupa K
WIDZ MESK o

&

,y
-

Praca sklada si¢ z trzech niewyraznie wydzielonych sfer.
Gorna cze$¢ kartki, a wiec strefa zwigzana z marzycielstwem
i idealizowaniem, to czg$¢ zagospodarowana przez wyobra-
zenie ,,widza mezczyzny”. Srodkowa lewa strona kartki, a
wigc obszar odnoszacy si¢ do wspomnien i przesztoSci,
zajmuje wyobrazenie ,,widza mtodego”. Z kolei $rodkowa
prawa cze$¢ strony, a wige zwigzana z przysztocig i wital-
nos$cig przeznaczona zostala dla ,,widza kobiety”. W pracy
pojawiaja sie¢ elementy nawiazujace do dobrego stylu, zatem
przypuszczaé nalezy, ze dla badanych mezczyzn duza war-
to§¢ ma odpowiedni poziom, bogactwo wyrazu, forma
plastyczna ogladanego dziela kinowego.
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Elementy wykorzystane w tej pracy umieszczone
zostaly z przesunigciem w dot kartki, co sugerowac
moze zmeczenie, nieche¢. Postaci utworzone przez
badanych laczy stylowosé, elegancja, spokdj i statycz-
no$¢. Mozna zatem przypusci¢, ze oczekiwania tej
grupy widzoéw odnosza si¢ do obrazow klasycznych
w formie, bardziej refleksyjnych, o mniejszej dy-
namice akcji.

Grupa W

S B e

W pracy uderza bogate zagospodarowanie przestrzeni,
wielos¢ barw, kontekstow 1 odniesien. Cho¢ pierwot-
nie kartka zostata podzielona na cze$¢ odnoszaca sig
do ,,widza kobiety” i ,,widza mezczyzny”, to w trakcie
tworzenia dokonato si¢ jednak swoiste zespolenie tych
czesci. W kolazu pojawiajg si¢ elementy odnoszace si¢
do potrzeb bardziej pierwotnych i hedonistycznych,
ale réwniez do potrzeb wyzszego rzedu. Zauwazona
zostaje waga relacji miedzyludzkich, ale i wypo-
czynku, relaksu, czerpania radoSci z Zycia.



Portret widza kinowego ...

W opinii kobiet w wieku 18-24 lata wspélczesny widz kinowy to osoba zadna wrazen wynikajacych z fabuly filmu, typowy przedstawiciel
swego pokolenia, zanurzony w popkulturze i nie posiadajacy zbyt wygorowanych oczekiwan kulturalnych i estetycznych. Kino jest dla

niego miejscem spotkania i spedzenia czasu z drugim czlowiekiem.

Kolaz ,,widz kinowy” w opinii kobiet w wieku 18-24 lat

Grupa K

~ /

Wjiie 2 daiemi

Dominacja tekstu nad obrazem moze wynika¢ z potrzeby
precyzyjnego wyjasnienia swoich mysli i wyobrazen, jak i z,
dos¢ czesto spotykanej obecnie u mtodych ludzi, trudnosci z
kodowaniem i integrowaniem informacji z réznych zrodet.
Wskazane przez badane kobiety cechy oscyluja wokot zaak-
centowania indywidualizmu, skierowania zainteresowania na
wlasng osobe i poczucie wlasnej wartosci. Wspolng czescia
jest sfera relacji migdzyludzkich, ale co ciekawe — realizo-
wana poza domem. Mozna zatem przypuszczac, ze W 1ozu-
mieniu badanych kobiet, wspolczesny ,,widz kobieta”
i ,widz mezczyzna” to indywidualnosci, skoncentrowane
na sobie i doswiadczaniu zycia, za$ realizowaniu przez
nich potrzeby bycia z innymi sluza wlasnie ,,wyjscia”.
Samo to stowo mozna rozumie¢ dostownie — jako wyjscie
z domu, ale i jako wyj$cie ze swego egocentryzmu i skiero-
wania uwagi na innych ludzi. Kino zatem mialoby nie tyle
stwarza¢ okazje do dostarczania wrazen wynikajacych z
fabuly filmu, co by¢ miejscem spotkania i spedzenia
czasu z drugim czlowiekiem.

GrupaR

Grupa W

Przestrzen zostata podzielona na dwie cze$ci. Wyraz-
nie oddzielono ,,widza kobiet¢” od ,,widza mezczy-
zny”. Jedyne, co taczy te osoby, to sprawy zwigzane z
finansami. Swiat bliski, do§wiadczany przez te osoby
na co dzien tworzg atrybuty stereotypowo kojarzone z
plcia. W sferze marzen, pragnien znajdujg si¢ po stro-
nie kobiecej — ekscytujace doznania seksualne, po
stronie meskiej — ekscytujgce doznania rozrywkowe.
Widz kinowy, ktérego obraz wylania si¢ z tej pracy
mialby by¢ typowym przedstawicielem swego poko-
lenia, zanurzonym w popkulturze i nie posiadajacy
zbyt wygérowanych oczekiwan kulturalnych i este-
tycznych.

R w\d '

Przestrzen kartki zostala zagospodarowana w catosci,
ale oszczednie. Oddzielono, réwniez za pomoca zde-
cydowanej kreski, elementy przynalezne do $wiata
kobiet od elementow wiasciwych meskiemu $wiatu.
Rodzaj uzytego obrazu odnosi si¢ do potrzeb spo-
strzeganych jako przynalezne kobietom i me¢zczy-
Zznom, a potrzeby te odpowiadajg stereotypowemu
widzeniu obu plci. Elementem laczacym obydwa
swiaty sg wzajemne relacje erotyczne.
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Portret widza kinowego ...

Widz kinowy, ktorego obraz wylania si¢ z prac kobiet w wieku 25-50 lat, jest osobg otoczona elementami materialnymi, ale rowniez zain-
teresowana relacjami, budowaniem zwigzkow, dzieleniem si¢ Swiatem swoich doznan i mysli. Mezczyzna elegancki i wrazliwy, jednocze-
$nie silny, gruboskérny i zwierzecy. Kobieta refleksyjna i emocjonalna, ale tez sprawna fizycznie, swobodna, energiczna. Postaci nasta-

wione na konsumpcje.

Kolaz ,,widz kinowy” w opinii kobiet w wieku 25-50 lat

Grupa K

Kompozycja pracy przesuwa akcent w prawa strong, podkre-
slajac aktywno$¢, nastawienie na dziatanie, na przyszto$¢ u
badanych kobiet. Oprocz elementéw wyraznie kojarzonych z
»widzem kobieta” i ,,widzem mezczyzng” znajduje si¢ tez
do$¢ obszerna czes¢ wspolna. Swiaty meski i zenski oddzie-
lone zostaty dodatkowo kolorem. Czerwony kolor po stronie
zenskiej wyraza zywotno$¢, potege pragnien, kolor czarny,
bedacy tlem dla czgéci meskiej, symbolizuje gotowosé do
konfrontacji w sytuacjach trudnych i niebezpiecznych. Cze$é
wspolna zostata otoczona kolorem zielonym, oznaczajacym
pragnienie porozumienia, stalo§¢, bezpieczenistwo. Badane
kobiety spostrzegaja zatem wspolczesnego widza jako osobe
otoczona elementami materialnymi i potrzebujaca ich,
ale rowniez zainteresowana relacjami, budowaniem
zwiazkéw, dzieleniem sie Swiatem swoich doznan i mysli.
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Grupa R

Przestrzen kartki zostala zagospodarowana przy uzy-
ciu odrecznych rysunkow i niewielkiej ilosci wycin-
kow obrazow. W czesci gornej kartki umieszczono
przedstawienie kina, zaspokajajacego potrzeby wyz-
szego rzedu, zas w czgsci dolnej — baru, bufetu, zaspo-
kajajacego te bardziej podstawowe. Obydwie umiesz-
czone na kartce postaci sg do§¢ statyczne, nastawione
na odbiér — konsumpcje. Rysunki wykonane zostaty
zdecydowang, dtuga kreska, §wiadczaca o zyciowym
rozmachu, tatwej ekspresji wewnetrznych stanow
emocjonalnych, energii i odwadze.

Grupa W

Praca dos¢ uboga, oszczedna w formie. Stworzone
postaci widza kobiety i widza mezczyzny umieszczone
zostaly w duzym oddaleniu, jako facznik umieszczono
film o wyraznie erotycznym zabarwieniu. By¢ moze
intencjg badanych bylo wyrazenie przekonania, ze to
seks jest tematem tak samo atrakcyjnym dla obydwu
ptci. Postaci przedstawione w kolazu skladaja sie
z kontrastujacych ze sobga, a czasem wrgcz sprzecz-
nych elementéw. Mezczyzna elegancki i wrazliwy,
ale jednocze$nie silny, gruboskérny i zwierzecy.
Kobieta refleksyjna i emocjonalna, ale tez sprawna
fizycznie, swobodna, energiczna. A zatem widz,
ktory taczy rézne style, gotowy do odbioru tresci po-
zornie sprzecznych.



Portret widza kinowego ...

W opinii kobiet w wieku powyzej 50 lat obraz ,,kobiety widza” tworza elementy zawierajace odniesienia do stylowosci, sprawnosci fi-
zycznej, zamitowania do dobrej kuchni, stalo$ci i powtarzalno$ci. Na obraz ,,widza mezczyzny” skladaja si¢ zainteresowanie: erotyka,
motoryzacjg, nowinkami technologicznymi. To, czego oczekujg wspolczesni widzowie, to emocje.

Kolaz ,,widz kinowy” w opinii kobiet w wieku powyzej 50 lat
GrupaR

Grupa K

Wielowatkowo uporzadkowana przestrzen zostata
wzbogacona napisami, hastami, ktére stanowia dopo-
wiedzenie, komentarz, uwypuklenie uzytych obrazow.
Oprodcz tego, czego wspodtczesny widz moze pragnac,
pojawia si¢ to, czego chce unikaé. Wykorzystano ele-
menty humorystyczne, $wiadczace o poczuciu dystan-
su do siebie, akceptacji swojego wieku. Obraz ,,ko-
biety widza” tworza elementy zawierajace odnie-
sienia do stylowosci, sprawnosci fizycznej, zamilo-
wania do dobrej kuchni, stalo$ci i powtarzalnosci.
Na obraz ,,widza mezczyzny” skladaja sie¢: zainte-
resowanie erotyka, motoryzacja, nowinkami tech-
nologicznymi. Zwraca uwage bogactwo barw i dyna-
mika pracy.

Ptaszczyzna kartki zostala wypeliona w oszczedny
sposob. Catos¢ pracy przesunigta zostata w lewy dolny
rog kartki, co moze $wiadczy¢ o skupieniu badanych
0s0b na sobie i na przesztosci. Sposrod czterech uzy-
tych elementdw, trzy stanowia ludzkie twarze wyraza-
jace rézne emocje (zadowolenie, obawe, zdziwienie).
By¢ moze wigc dostarczenie emocji jest, w percepcji
badanych, oczekiwaniem wspolczesnego widza.
Czwarty przedstawiony element, ktory miat symboli-
zowa¢ mezczyzne, jest kompozycja sktadajaca si¢ z
atrybutéw przypisywanych mezczyznie: glowa — pitka
nozna (zaprzata mysli, zainteresowania mezczyzn),
ramiona atlety (daja sile i poczucie bezpieczenstwa),
tutow — czeSci samochodu (dynamika, mesko$c).

/ 11—-

Iy

Przestrzen kartki zostala bogato zagospodarowana.
Oproécz obrazéw uzyto napisow wyjasniajacych spo-
sO6b rozmieszczenia poszczegolnych elementow. Jako
punkt centralny wybrano napis ,,Kino XXI w.” Kino to
ma réznych widzow i to wlasnie kategoria wieku
i zainteresowan stata si¢ kluczem do podziatu tresci,
a nie pte¢. Badane kobiety potraktowaly zadanie
w poszerzonej perspektywie, ukazujac petniejsze tto
zagadnienia, a nie skupiajac si¢ tylko na pojedynczej
osobie. Zatem wspélczesne kino powinno zaspokaja¢
potrzeby réznych grup oséb. Takze mtodziezy, dzie-
ci i osob starszych.
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6. KINO PRZYSZI.OSCI
W WYOBRAZENIACH KONSUMENTOW



Kino przysziosci ...

Tworzac wizje kina przyszlosci, badani wskazywali na postep technologii produkcji i wyswietlania filméw oraz na poprawe infrastruk-
tury. Badani powyzej 25 roku zycia przewiduja, iz nastapi powrot do ,,starego kina” typu retro.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

Kino za 10 lat

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— sam budynek kina nie zmieni si¢

— efekty specjalne i postep technologiczny: 3D, 4D...

otwarta przestrzen

wigksza interakcja z widzem
odczucie bycia w $rodku filmu
mate sale kinowe

domowe warunki

mozliwo$¢ wyboru: lektor czy
napisy

telebimy z 4 stron

zagiety ekran

mniej aktorow, wiecej efektow
ruszajace si¢ fotele
widocznos¢ 360 stopni

bilety VIP z alkoholem i po-
czestunkiem

nie wiadomo czy w ogodle be-
dzie kino

zamykamy si¢ w swoich czte-
rech §cianach

kino bedzie retro — stare filmy i
drewniane krzesta

kino w wymiarze 10D

maski, okulary

interaktywna fabula

wiecej barow 1 WC

kina studyjne bez wsparcia
upadna

ucieczka z duzych kin

rozwdj kina studyjnego

brak ekranow

na scenie hologramy bohateréw
dzwigk wielokanatowy
shuchawki bedg dla widzow
kino bezszelestne, nie ingeruja-
ce w projekcje

okulary 3D

kino utatwiajace dostgp do
ekranu

Kino retro — stare tasmy, projek-
tory

duzo WC

powr6t do kin letnich

kino bedzie wygladac¢ jak 40 lat
temu

brak schodow — windy

dookota wiele zieleni i parking
nowoczesne, oszklone budynki
bedzie wigcej reklam przed
filmem
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Kino przysziosci ...

W filmach tworzonych w przyszlosci dominowa¢ bedg efekty specjalne i komputeryzacja. Zdaniem badanych przewazaé beda filmy fan-

tastyczne, w ktorych tresci nie beda mialy znaczenia.

Wspolne
wskazania

—_

Odmienne
wskazania

100

Film za 10 lat

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— przewazac bedg filmy fantastyczne
— postep w efektach specjalnych w filmach

w polskich nic si¢ nie zmieni
W zagranicznych przesyt
efektow, tresci pozostang bez
znaczenia

powstang nowe gatunki fil-
mowe

niczym nas nie zaskoczg
nizsze koszty efektow kom-
puterowych

oszukiwanie rzeczywistosci
(standaryzacja technologicz-
na, efekty specjalne)

widz bedzie gldwnym boha-
terem filmu

duzy wybor filmow

coraz mniej wymagajace
filmy (,,calowanki, strzelan-
Ki”)

aktorzy beda hologramami
widz bedzie bra¢ udziat w
filmie

prawdziwa fabula bez efek-
tow komputerowych
interaktywna fabularyzacja
filmow

remake obecnych filmow

stare filmy w nowych wer-
sjach

gry komputerowe

sensacja

kryminat

thrillery

przyrodnicze — ,ludzie za-
miast chodzi¢ do ZOO bedg
oglgdac w kinach zwierzeta,
ktore wyging”




Kino przysziosci ...

Przewidywania co do tego, jacy beda widzowie w kinach za 10 lat, nie sq optymistyczne. Zdaniem wi¢kszosci badanych widzowie bedg
sie czu¢ coraz bardziej swobodnie w kinie. Podczas seansu beda korzysta¢ z telefonow, laptopow, jes¢ cieple posilki, popija¢ piwo.

Wspolne
wskazania

m—

Odmienne
wskazania

Widzowie za 10 lat

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

— widzowie beda czu¢ si¢ coraz bardziej swobodnie w kinie

— jeszcze wigkszy konsumpcjonizm w kinie

wiecej emocji na filmach
zalezy od mlodziezy — czy
bedzie coraz glupsza

kino nie bedzie popularne —
filmy beda ogladane tylko w
domach

wyjscie do kina nie bedzie
zadnym wydarzeniem
bedzie gorze;j

beda uzywac telefonow i
laptopow

beda nagrywac filmy

ciggle rozmowy przez telefon

wszyscy bedg uzywaé komo-
rek w Kinie

kazde nast¢pnie pokolenie
bedzie gorsze

bedziemy zostawia¢ dzieci w
Kinie, a sami chodzi¢ na inne
filmy

bedg popularne selfie z ekra-
nem

bedg leze¢ przed ekranem
beda jes¢ ciepte positki pod-
czas seansu

kina bedg jak muzea

beda sprzedawac piwo
bedzie mniej dyscypliny
,,oby nie bylo wigkszego
rozpasania niz jest w chwili
obecnej”
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Kino przysziosci ...

Zdaniem badanych w przyszlosci nie bedzie juz tradycyjnych papierowych biletéw. Zamawianie i platnos¢ za bilet bedzie odbywac¢ sie
droga elektroniczng. Najmlodsi przewiduja nawet calkowicie bezobstugowe kina, w ktérych beda bramki elektroniczne, biletomaty,
a platnosci bedzie mozna dokonywac¢ nawet karta miejska.

Zamawianie i platnos¢ za bilety do kina za 10 lat

do 24 lat

25-50 lat

powyzej 50 lat

Wspolne
wskazania

— platnos¢ telefonem
— platnos¢ przez Internet

— nie bedzie papierowego biletu

— nie bedzie tradycyjnych kas lub bedzie ich mnie;j

Odmienne
wskazania

platnosci zblizeniowe
bramka elektroniczna
chipy

biletomaty

karty

kina bezobstugowe
platnos¢ kartg miejska
kody kreskowe

czytniki kodow
zintegrowane ustugi publicz-
ne

skanowanie kodow z plaka-
tow filmowych

platnos¢ palcem

skanowanie zrenicy oka
chipy

wiele mozliwosci

on-line

to pojdzie w kierunku wygo-
dy dla klienta

odejda do lamusa standardo-
we kasy

— tansze bilety
— karty platnicze
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Kino przysziosci ...

Wizja idealnego kina wykreowana przez uczestnikow wywiadu w wieku 18-24 lat w Katowicach skupia si¢ na komforcie ogladania fil-
mow, niemal w warunkach domowych. Wygoda powinna tez stanowi¢ klucz do urzadzenia holu kina, w ktorym nie moze zabrakng¢
punktéw gastronomicznych, kino powinno by¢ czescia wiekszego kompleksu handlowo-ustugowego.

Idealne kino w opinii respondentow w wieku 18-24 lat

Grupa K-1 Grupa K-2
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Praca wykonana jednym kolorem, skupiajaca si¢ na przekazaniu tresci. Kartka dzieli si¢ na dwie czg$ci, obrazujace sale kinowa i otoczenie wo-
Przestrzen po potowie jest zagospodarowana przez sale kinowa i tzw. kot niej. Potowiczny podziat sugeruje, ze obydwa te elementy sa w ,,ide-
zaplecze. Widownia, zdaniem badanych, powinna zapewnia¢ komfort alnym” kinie tak samo wazne. W wyobrazeniu autorow pracy kino po-
ogladania, stwarza¢ wrazenic warunkéw domowych. Wygoda powinna winno tez by¢ czeScig wiekszego kompleksu handlowo-ustugowego.
tez stanowi¢ klucz do urzadzenia holu kina, w ktérym nie moze zabrak-

na¢ punktow gastronomicznych.
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Kino przysziosci ...

Rowniez dla badanych w Rybniku (w wieku 18-24 lat) w idealnym kinie wazna jest wygoda ogladania. Miejsca siedzace powinny by¢ od
siebie oddalone i stwarzajace intymny klimat.

Idealne kino w opinii respondentow w wieku 18-24 lat

Grupa R-1 Grupa R-2
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Przestrzen kartki wypelniono dos¢ oszczednie, wskazujac jedynie pewne Piaszczyzna k?}rt_ki zosta?a podzielona na d\yie rowne czgsci.
podstawowe elementy. Grupa odniosta si¢ do zaprojektowania samej W ,31dealnym kl_nle”, zdanlgm badanygh, W32n§ Jest zar.c')wno samo
tylko widowni. Jako wazny element wskazana zostala wygoda oglada- mlejscelogla(dama filmu (WldOWﬂla),.Jak 1 pomieszczenie holu, po-
nia. Miejsca siedzace powinny by¢ nalezycie od siebie oddalone czekalni. Dla autorow pracy wazny jest komfort ogladania, StWQ'
i stwarzajace intymny klimat. rzenie atmosfery intymnosci i wygody. Ale takze moment oczeki-
wania na seans powinien odbywac¢ si¢ w odpowiednio zaprojektowa-
nym pomieszczeniu, gdzie mozna kupi¢ przekaski i zapozna¢ sie
104
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Kino przysziosci ...

Idealne kino dla mlodych z Warszawy to kino, w ktorym nie film jest wazny, a forma jego ogladania, np. kino plenerowe, gdzie mozna
oglada¢ filmy bedac w samochodzie lub na lezaku, kino, w ktorym zamiast foteli sa boksy z siedzeniami przypominajacymi domowe pu-
fy. Nieodlgczng czescig idealnego kina sq punkty gastronomiczne (darmowy bufet) i drink bar.

Idealne kino w opinii respondentow w wieku 18-24 lat
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Zaplanowano cala powierzchnie uzywajac wszystkich dostepnych kolo-
row. Cze$¢ ilustrujaca zaplecze kina zajmuje ponad potowe kartki. Moz-
na wiec wysnu¢ przypuszczenie, ze w kinie nie samo ogladanie jest
najwazniejsze. Wniosek taki potwierdza réwniez nowatorski sposéb
zagospodarowania sali widowni, gdzie tradycyjne fotele zastapione
zostaly boksami i siedzeniami przypominajacymi domowe (pufy).
Nieodtaczng czes¢ kina stanowi, W oczach badanych, mala gastronomia
(w formie darmowego bufetu) i drink bar.

Grupa W-2
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Centralng czeg$¢ pracy stanowi ekran kinowy. Wszystkie pozostale ele-
menty koncentruja si¢ wokodt niego. Calo$¢ umiejscowiona zostata w
plenerze, gdzie mozna ogladaé¢ filmy bedac w samochodzie lub na
lezaku. Jako dopelnienie pojawiaja si¢ punkty gastronomiczne i han-
dlowe. I znowu mozna odnie$¢ wrazenie, ze nie film jest wazny, tylko
forma jego ogladania.
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Kino przysziosci ...

Zdaniem badanych w wieku 25-50 lat kino powinno by¢ odrebna jednostka, a nie cze¢$cia centrum handlowego, stanowiac tym samym
pewna Swiatynie sztuki filmowej. Sala kinowa powinna by¢ kameralna, intymna, dajac wrazenie wolnosci i swobody. Wystréj sali kino-
wej powinien by¢ elegancki, wygodny (ale nie domowy), stwarzajacy atmosfere bycia w waznym miejscu. Zdaniem badanych zupelnie
nie pasuja do takiego wnetrza przekaski, telefony komorkowe i reklamy przed seansem.

Idealne kino w opinii respondentéw w wieku 25-50 lat
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Praca zawiera dwa rownowazne elementy: wyobrazenie sali kinowej i budynku
kina. Dla autoréw pracy kino powinno by¢ jednostkg odrebng, a nie cze$cig
wi¢kszego kompleksu handlowo-ustugowego. Przedstawiony rysunek kina
uderza majestatycznoscia (przywodzi na mysl skojarzenie z kosciotem). Moze
zatem, zdaniem badanych, kino powinno by¢ $wiatynia sztuki filmowej?
W ten obraz wpisuje si¢ wyobrazenie sali kinowej, ktérag powinna, zdaniem
badanych, cechowa¢ kameralno$é, wrecz intymno$é, gdzie przestrzen nie
bedzie szczelnie wypelniona, ale da wrazenie wolnosci i swobody.
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Wyrézniajaca si¢ czeS¢ pracy stanowi wyobrazenie wejscia do sali
kinowej, ktore powinno, zdaniem badanych, by¢ monumentalne
i symbolizowa¢ znaczenie tego, co dokonuje si¢ po jego przekrocze-
niu. Wystréj sali kinowej powinien by¢ elegancki, wygodny (ale nie
domowy), stwarzajacy atmosfer¢ bycia w waznym miejscu. Zupet-
nie, zdaniem badanych, nie pasujg do takiego wnetrza przekaski, tele-
fony komorkowe i natlok reklam przed seansem.



Kino przysziosci ...

Uczestnicy wywiadéow w Rybniku z grupy wiekowej 25-50 lat w idealnym kinie umiescili duzy, panoramiczny ekran otaczajacy i wcigga-
jacy widza. Kino powinno by¢ komfortowe (wygodne fotele), bez reklam i przekasek, ktore zaklocaja przezywanie filmu. Badani, ktorzy
maja dzieci, widza Kkino jako miejsce rozrywki dla calej rodziny. Dla nich kino powinno by¢ funkcjonalne, ,,przyjazne kieszeni” rodzi-
cow, zapewnia¢ mozliwos¢ zakupienia przekasek i swobodnego dostepu do toalet, a dla zmeczonych widzow relaks w fotelach z masa-

zenm.

Idealne kino w opinii respondentéw w wieku 25-50 lat

Grupa R-1

Centralne miejsce w przestrzeni pracy zajmuje ekran kinowy. To na
nim, zdaniem badanych, odbywa si¢ to, co najbardziej istotne. Ekran ma
ksztalt panoramiczny, niejako otacza widza, wciaga. Ogladany seans ma
by¢ wydarzeniem, waznym przezyciem. Widzowie powinni zatem odbie-
ra¢ go w warunkach komfortu fizycznego (wygodne fotele), lecz nie
w atmosferze pikniku (brak reklam, brak przekasek).
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Praca przedstawia kino, bedagce miejscem rozrywki dla calej rodziny.
Badani uwzglednili w swoim projekcie potrzeby dzieci i rodzin z dziec-
mi. Tak widziane kino powinno by¢ funkcjonalne, ,,przyjazne kiesze-
ni” rodzicow, zapewnia¢ mozliwos¢ zakupienia przekasek i swobod-
nego dostepu do toalet. Zmeczeni rodzice mogliby, ponadto, mie¢ moz-
liwos¢ zrelaksowania si¢ w fotelach z masazem.
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Kino przysziosci ...

Wizja kina stworzona przez badanych w wieku 25-50 lat w Warszawie koncentruje si¢ na komforcie ogladania, ktéry zapewni¢ moga
fotele masujace. Sala kinowa jest quasi-restauracja, z kelnerem przywolywanym stosownym przyciskiem, przy kazdym fotelu znajduje
si¢ podreczny barek. W otoczeniu kina powinno by¢ odpowiednio duzo miejsc parkingowych.

Idealne kino w opinii respondentéw w wieku 25-50 lat
Grupa W-1 ) Grupa W-2
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Kino miatoby, zdaniem badanych, by¢ czyms wiecej, niz tylko miej-
scem ogladania filmu. Odbior filmu odbywalby si¢ niejako przy oka-
zji, bo waznym elementem pracy jest przedstawienie widowni, jako
guasi-restauracji, z kelnerem przywolywanym stosownym przy-
ciskiem i podrecznym barkiem. Widzowie, przychodzacy do takie-
go kina w jakich$ grupach znajomych czy krewnych, mieliby by¢
ponadto oddzieleni od innych takich grup za pomoca parawanu.
W otoczeniu kina powinno by¢ odpowiednio duzo miejsc parkingo-

Centralng czg¢$¢ pracy stanowi wyobrazenie sali kinowej. Co prawda
wokot znajduja si¢ punkty gastronomiczne, ale maja one znaczenie dru-
gorzedne. Ekran zaprojektowano w niestandardowy sposob — na
$rodku sali. Dzieli on w ten sposob pomieszczenie na dwie cze$ci —
standardowa i wyposazona w komfortowe fotele masujace.



Kino przysziosci ...

Najstarsi badani w Katowicach tworzac idealne kino, skupili si¢ glownie na udogodnieniach, ktorych im brakuje w dzisiejszych kinach.
Kino widza jako miejsce odbioru sztuki, gdzie nie ma miejsca na pospiech i konsumpcje. W kinie zamiast schodow sa tylko windy i po-
chylnie. Dla badanych ma znaczenie odbior w spokojnej atmosferze, z modulowanym odpowiednio naglosnieniem. W otoczeniu budynku
kina umiesciliby parking oraz male kawiarenki dla tych, ktorzy pragneliby przedluzy¢ atmosfere Swietowania.

Idealne kino w opinii respondentow w wieku powyzej 50 lat
Grupa K-1

W centralnej czg$ci pracy znajduje si¢ budynek kina, w ktorym najwiece;j
powierzchni zajmuje sala kinowa. Szatnie przy wejsciu oraz balkon na-
suwaja skojarzenie z teatrem, zatem badani widzieliby kino jako miejsce
odbioru sztuki, gdzie nie ma miejsca na pospiech, konsumpcje.
W otoczeniu budynku kina umiescili parking oraz male kawiarenki
dla tych, ktérzy pragneliby przedluzyé atmosfere Swietowania.

Grupa K-2
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Dolna czg$¢ pracy obrazuje budynek kinowy, ktorego wyglad — zgodnie
z umieszczonym komentarzem stownym — nie ma wielkiego znaczenia.
W gobrnej czedci pracy znajduje si¢ wyobrazenie sali kinowej, w ktorej
wszystko wyglada standardowo. Jako udogodnienie pojawity si¢ tylko
windy i pochylnie zamiast schodow. Dla badanych ma znaczenie odbior
w spokojnej atmosferze, z modulowanym odpowiednio naglo$nie-
niem.
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Kino przysziosci ...

Idealne kino dla badanych w wieku powyzej 50 lat z Rybnika to kino, jakie pami¢tajg ze swojej mlodosci. W idealnym kinie chcieliby
mie¢ mozliwo$¢ ogladania filmu na lezaco i okrycia si¢ kocem.

Idealne kino w opinii respondentow w wieku powyzej 50 lat
Grupa R-1 ~ Grupa R-2
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Rysunek przygotowany przez t¢ grupe badanych jest odtworczym przed-
stawieniem typowego kina, jakie jeszcze do niedawna mozna byto spo-
tka¢ w naszych miastach. Mozna stad wnioskowac¢, ze albo badani nie sa
specjalnie zainteresowani tematem tworzenia ,,idealnego kina”, albo tez
kina kojarzace im si¢ z ich mlodoscia wydajq sie im by¢ wlasnie takie
Hidealne”.

Wyobrazenie kina, przedstawiane przez t¢ grupe badanych, koncentruje
si¢ na zaprojektowaniu sali kinowej. W goérnej czesci pracy umieszczono
ekran, jednakze to widownia stanowi wazniejszy obiekt zainteresowania.
Oprocz typowych foteli badani postuluja umieszczenie lezakow z moz-
liwoscig okrycia si¢ kocem. Infrastruktura kinowa powinna zawiera¢ tez
WC, punkty gastronomiczne, ale bardziej jako dodatek, niz istotng czg$¢.
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Kino przysziosci ...

Dla badanych z Warszawy w grupie wiekowej powyzej 50 lat wizja idealnego kina nie dotyczy komfortu ogladania filmu, a lokalizacji
kina. Powinno by¢ ono zlokalizowane jednocze$nie blisko domu, jak i blisko centrum handlowego.

Idealne kino w opinii respondentow w wieku powyzej 50 lat
Grupa W-1 Grupa W-2
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W centralnej czesci kartki umieszczono ekran kinowy i schematyczne Praca zawiera do$¢ pospiesznie i mato starannie wykonane przedstawie-
krzesetka, co ma stanowi¢ prawdopodobnie wyobrazenie kina. Kino to nie kina-sali widowni. Autorzy podkreslili (takze komentarzem stow-
znajdowaloby si¢ w bliskiej odleglosci od domu handlowego (ale nie nym), ze wazne jest, by kino znajdowalo si¢ blisko od domu oraz
bylo jego czescia) i domu, osiedla mieszkaniowego. Dla badanych zna- stwarzalo mozliwo$¢ niezakléconego niczym odbioru.

czenie ma nie tyle wyglad samego kina, co jego dogodne polozenie w
przestrzeni miasta.
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1. CZESTOTLIWOSC UCZESZCZANIA DO KINA
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Ponad polowa badanych chodzi do kina raz w miesigcu i cze$ciej. Co trzeci chodzi do kina raz na kwartal, a co dziewiaty dwa razy
w roku.

Czestotliwos¢ uczeszczania do kina (w %)

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

0
kilka razy w tygodniu h 15

raz w tygodniu

-
dwa razy w miesigcu _ 15,9
raz w miesigcu _ 33,7
raz na kwartat _ 26,p
dwa razy w roku _ 11,6
F 5,5

raz w roku
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Zarowno kobiety, jak i mezczyzni chodzg do kina z podobng czestotliwoscig.

Czestotliwos¢ uczeszczania do kina wedlug plci respondentow (w %)

Wyszezegolnienic bty Respondenci wedtug plcin —
kilka razy w tygodniu 1,2 1,8
raz w tygodniu 5,0 59
dwa razy w miesigcu 15,8 16,1
raz w miesigcu 33,7 33,6
raz na kwartat 26,9 26,0
dwa razy w roku 12,3 10,7
raz w roku 5,2 59
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Z. wigkszg czestotliwoscia do kina chodza osoby mlode, do 24 roku zZycia. Przynajmniej dwa razy w miesigcu do kina idzie niemal co

trzeci badany do 19 lat i tylko co dziesiaty w wieku powyzej 50 lat.

Czestotliwos¢ uczeszezania do kina wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedtug wieku

Wyszezegolnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 52(2'1‘%:?
kilka razy w tygodniu - 2,6 1,6 1,2 1,7 0,6
raz w tygodniu 6,9 7,4 6,3 4,3 3,4 1,2
dwa razy w miesigcu 25,9 18,8 16,0 13,6 11,7 6,5
raz w miesigcu 36,7 38,3 37,5 32,6 26,9 23,1
raz na kwartat 22,4 25,2 25,7 29,2 32,1 21,9
dwa razy w roku 5,8 59 7,9 12,9 17,9 29,0
raz w roku 2,3 1,8 50 6,2 6,2 17,8
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Raz w miesiacu do kina chodzi co trzeci badany z wyksztalcaniem podstawowym, co piaty z wyksztalceniem zawodowym, co trzeci ze

srednim i niemal dwéch na pieciu z wyksztalceniem wyzszym.

Czestotliwos¢ uczeszezania do kina wedlu

o wyksztalcenia respondentow (w %)

Wyszczegolnienie

Respondenci wedlug wyksztatcenia

podstawowe zawodowe srednie WyZsze
kilka razy w tygodniu 0,8 1,3 1,6 1,5
raz w tygodniu 6,2 3,8 5,8 5,2
dwa razy w miesigcu 27,7 10,6 16,5 14,8
raz w miesigcu 32,3 22,5 33,9 37,3
raz na kwartal 22,3 30,9 25,8 26,8
dwa razy w roku 9,2 19,1 11,3 9,9
raz w roku 15 11,9 5,2 4,5
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Czestotliwos¢ uczeszezania do kina jest nieco wyzsza w grupie pracujacych.

Czestotliwos¢ uczeszczania do kina wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

L Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej
Wyszczegdlnienie ; - -
pracujacy niepracujacy

kilka razy w tygodniu 1,9 0,3
raz w tygodniu 6,0 3,7
dwa razy w miesigcu 15,2 17,6
raz w miesigcu 33,0 35,5
raz na kwartat 27,2 24,8
dwa razy w roku 11,7 11,3
raz w roku 4,9 6,8
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Czestotliwos¢ uczeszezania do kina jest wyzsza w wiekszych miastach. Przynajmniej raz w miesiacu do kina chodzi polowa badanych ze
wsi i miast do 100 tys. mieszkancow i niemal dwie trzecie badanych z miast powyzej 100 tys. mieszkancow.

Czestotliwos¢ uczeszczania do kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
kilka razy w tygodniu 0,4 2,0 2,9 2,0 0,9 1,0
raz w tygodniu 3,2 55 3,5 6,3 6,9 54
dwa razy w miesigcu 14,8 17,6 18,6 13,0 16,9 13,4
raz w miesigcu 34,6 26,7 27,7 31,0 37,9 41,3
raz na kwartat 27,6 29,3 26,4 27,0 23,1 28,5
dwa razy w roku 12,0 10,7 14,1 15,7 10,9 6,4
raz w roku 7,4 8,1 6,8 5,0 3,3 4,0
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Nieco wieksza czestotliwos¢ chodzenia do kina deklaruja badani w kinach typu mini- i multipleks.

Czestotliwos¢ uczeszcezania do kina wedlug rodzaju kina, do ktorego chodza respondenci (w %)

W Inieni Rodzaj kina
yszezegoiente studyjne mini- i multipleks
kilka razy w tygodniu 1,5 1,5
raz w tygodniu 3,2 59
dwa razy w miesigcu 15,4 16,0
raz w miesigcu 32,0 34,1
raz na kwartat 28,4 26,1
dwa razy w roku 12,7 11,3
raz w roku 6,8 51
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwyzsza czestotliwos$¢ chodzenia do kina deklarujg mieszkancy wojewodztwa malopolskiego, a najnizsza — kujawsko-pomorskiego. Do
kina przynajmniej raz w miesigcu w wojewodztwie malopolskim chodzi ponad 70% badanych, a w wojewodztwie kujawsko-pomorskim

niespelna 47%.

Czestotliwos¢ uczeszcezania do kina wedlug wojewodztw (w %)

Wyszezegblnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL | KP | LB |LU |ED |ML|MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW | WM|WP | ZA
kilka razy w tygodniu 39( - |09|56|07|11/07|74/|09]| - - 120 - 1261111
raz w tygodniu 6,5|27(11,3/ 93304549 56/|97]00 49|86 |45|13|16]|55
dwa razy w miesigcu 20,0|12,6|13,0(18,5|10,4|20,7|12,7|11,1| 7,1 {10,9|16,4|18,0|19,4|20,8|18,5|23,1
raz w miesigcu 28,4132,4|27,8|16,7|43,3|46,9(33,9|14,8|49,6(40,6|32,0/29,4|29,9|31,2|33,7|26,4
raz na kwartat 23,9(24,3123,5|22,2|25,4|15,6 30,7 42,6 |25,7|18,8|24,6|32,2|35,8|36,4|26,6 18,7
dwa razy w roku 10,3|19,8|12,2|13,0/10,4| 6,7 |141| 93 | 44 |250(19,7| 73 | 7,5 | 6,5 | 9,2 |18,7
raz w roku 71(81(11,3/148| 6,7 4512893 |27 |47 25|24|30|13]92|6,6
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Czestotliwosé uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina kilka razy w tygodniu byl w wojewddztwie opolskim.

Uczeszcezanie do kina KILKA RAZY W TYGODNIU (w %)

[ 0,0-1,1
[[1,1-21
[21-3,2
[ 13,2-4,2
[a2-53
[53-6,3
e3-74
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina raz w tygodniu byl w wojewédztwach: podkarpackim i lubelskim.

Uczeszczanie do kina RAZ W TYGODNIU (w %)

[ o,0-1,6
[[1,6-3,2
[13,2-4,8
[ la8-6,5
[le,5-8,1
[8,1-9,7
o,7-11,3
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina dwa razy w miesigcu byl w wojewodztwach: zachodniopomorskim i warminsko-
mazurskim.

Uczeszcezanie do kina DWA RAZY W MIESIACU (w %)

7,1-9,4
[M9,4-11,7
[111,7-14,0
[114,0-16,2
[16,2-18,5
[118,5-20,8
I 20,8 - 23,1
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina raz w miesigcu byl w wojewodztwach: malopolskim i podkarpackim.

Uczeszczanie do kina RAZ W MIESIACU (w %)

[ 14,8 -
19,8 -
[24,7-

29,7 -
[134,7-
[139,7-
B 44,6 -

19,8
24,7
29,7
34,7
39,7
44,6
49,6
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina raz na kwartal byl w wojewdédztwie opolskim.

Uczeszezanie do KINA RAZ NA KWARTAL (w %)

[ 15,6 - 19,5
[ 19,5-23,3
[123,3-27,2
[27,2-31,0
[131,0-34,9
[134,9-38,7
[ 38,7 - 42,6
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina dwa razy w roku byl w wojewodztwie podlaskim.

Uczeszcezanie do kina DWA RAZY W ROKU (w %)

19,1
I 22,1

N44-7,3

[7,3-10,3
[]10,3-
[113,2-
[116,2-
-221
-25,0

13,2
16,2
19,1
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek deklarujacych chodzenie do kina jedynie raz w roku byl w wojewddztwie lubuskim.

Uczeszczanie do KINA RAZ W ROKU (w %)

B 1,3-3,2
[[3,2-5,2
[5,2-7,1
[ 17,1-9,0
[9,0-10,9
[110,9-12,9
B 12,9 - 14,8
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Ponad 40% badanych chodzi do kina raz na kwartal i rzadziej. Najcze$ciej wskazywanym powodem tak niskiej aktywnosci jest brak
czasu. Niemal co piaty badany woli spedza¢ czas wolny w inny sposob, a dla co szostego ceny biletow do kina sa za wysokie. Co siodmy

wskazal na nieciekawy repertuar, a co dziewiaty $cigga filmy z Internetu.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ (N=892, w %)

nie mam czasu

wole w inny sposéb spedza¢ wolny czas
ceny biletow sg wysokie

nieciekawy repertuar

Sciggam filmy przez Internet

nie mam pieniedzy

mam daleko do kina

nie mam z kim wyj$¢ do kina
wypozyczam na DVD

inne*

*Inne: nie mam potrzeby (2), mala ilos¢ megahitow, nie pasujg mi godziny seansow, obowiqzki rodzinne - male dzieci, opiekuje sie wnukiem, wiek
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Wsrod powodow rzadkiego chodzenia do kina kobiety czesciej wskazywaly na brak czasu i wysokie ceny biletow. Z kolei mezczyzni Ccze-
sciej deklarowali cheé spedzania czasu w inny sposob, Sciagane filmow przez Internet, wypozyczanie filmow na DVD, wskazywali tez na
nieciekawy repertuar.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug plci respondentéow (N=892, w %)

Wyszczegdlnienie - Respondenci wedlug pic -

kobiety mezczyzni
nie mam czasu 36,2 33,9
wole w inny sposob spedza¢ wolny czas 16,4 21,5
ceny biletow sg wysokie 17,0 13,0
nieciekawy repertuar 11,6 14,5
sciggam filmy przez Internet 9,3 13,2
nie mam pieniedzy 9,9 9,3
mam daleko do kina 9,3 91
nie mam z kim wyj$¢ do kina 3,5 4,9
wypozyczam na DVD 2,1 4,9
inne 1,2 1,0
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Brak czasu jako powod rzadkiego chodzenia do kina najczes$ciej wskazywali badani w wieku 30-49 lat. Inny sposéb spedzania czasu wol-
nego czesciej preferujg osoby po 50 roku zycia. Na brak pieniedzy najczesciej wskazywali najmlodsi badani (do 19 roku zycia).

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug wieku respondentéw (N=892, w %)

W < Inieni Respondenci wedlug wieku
yszezegolnienie do19lat | 20-24lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat |50 i wiccej lat
nie mam czasu 21,8 36,1 30,6 42,8 38,0 29,8
wole w inny sposob spedza¢ wolny czas 17,9 16,0 17,4 19,7 17,7 23,7
ceny biletow sg wysokie 16,7 14,6 18,8 13,1 17,7 11,4
nieciekawy repertuar 16,7 13,2 11,8 15,3 12,0 7,0
$ciggam filmy przez Internet 15,4 8,3 18,8 11,8 7,0 6,1
nie mam pieni¢dzy 21,8 11,1 6,3 5,2 7,6 15,8
mam daleko do kina 11,5 6,3 11,1 11,4 6,3 8,8
nie mam z kim wyj$¢ do kina 3,8 3,5 3,5 4.4 19 8,8
wypozyczam na DVD - 1,4 5,6 4.4 3,8 2,6
inne - 0,7 0,7 0,9 1,3 3,5
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Rzadkie chodzenie do kina brakiem czasu i niecieckawym repertuarem ttumaczyli cze$ciej badani z wyksztalceniem wyzszym i Srednim.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug wyksztalcenia respondentow (N=892, w %)

. Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegodlnienie p - .
podstawowe zawodowe $rednie WYyZSzZe
nie mam czasu 26,8 29,4 35,3 39,1
wole w inny sposéb spedza¢ wolny czas 17,1 18,9 16,5 21,5
ceny biletow sg wysokie 2,4 18,2 16,5 13,8
nieciekawy repertuar 7.3 1,7 13,4 15,5
sciggam filmy przez Internet 14,6 9,8 11,1 111
nie mam pieni¢dzy 19,5 19,6 9,0 4,4
mam daleko do kina 17,1 11,2 9,5 6,7
nie mam z kim wyjs¢ do kina 49 5,6 3,9 3,7
wypozyczam na DVD - 7,0 2,6 3,0
inne 2,4 1,4 0,5 1,7
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Wsréd powodow rzadkiego chodzenia do kina pracujacy czeSciej wskazywali brak czasu, nieciekawy repertuar i dostepnos¢ filmow
w Internecie. Z kolei niepracujacy czesciej wskazywali che¢ spedzania czasu w inny sposéb, wysokie ceny biletow oraz brak pieniedzy.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug aktywnosci zawodowej respondentéow (N=892, w %)

Respondenci wedtug aktywnosci zawodowej

Wyszczegdlnienie - : ;
pracujacy niepracujacy

nie mam czasu 40,0 23,3
wole w inny sposob spedza¢ wolny czas 17,7 20,9
ceny biletow sg wysokie 14,8 16,1
nieciekawy repertuar 13,4 11,6
$ciggam filmy przez Internet 11,3 10,4
nie mam pieni¢dzy 6,3 18,1
mam daleko do kina 8,9 10,0
nie mam z kim wyj$¢ do kina 3,5 5,6
wypozyczam na DVD 3,9 2,0
inne 0,8 2,0
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Wsréd powodow rzadkiego chodzenia do kina mieszkancy wsi cze$ciej niz mieszkancy miast wskazywali na odleglo$¢ od kina. Mieszkan-
cy malych miast (do 50 tys. mieszkancow) czeSciej niz pozostali deklarowali, Ze wolg spedza¢ czas w inny sposob. Z kolei mieszkancy du-
zych miast (pow. 501 tys.) czeSciej niz pozostali wskazywali na wysokie ceny biletow i Sciaganie filmow przez Internet.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug miejsca zamieszkania respondentéw (N=892, w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
nie mam czasu 38,2 36,1 33,3 38,8 33,7 31,2
wole w inny sposob spedza¢ wolny czas 10,7 22,4 28,4 17,3 17,3 14,7
ceny biletow sg wysokie 7,6 6,1 14,2 17,3 23,3 20,2
nieciekawy repertuar 11,5 12,9 7,1 19,4 11,4 16,5
sciggam filmy przez Internet 8,4 7,5 9,2 12,9 14,9 11,9
nie mam pieniedzy 9,2 8,8 7,8 6,5 7,9 21,1
mam daleko do kina 29,8 6,1 57 8,6 54 0,9
nie mam z kim wyj$¢ do kina 2,3 1,4 1,4 6,5 6,4 6,4
wypozyczam na DVD 2,3 1,4 2,1 5,0 5,0 3,7
inne 0,0 2,7 0,7 1,4 0,5 1,8
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Na te same powody rzadkiego uczeszczania do kina wskazywali badani w kinach studyjnych, jak i w kinach typu mini- i multipleks.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug rodzaju kina, do ktorego uczeszczaja respondenci

(N=892, w %)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegonienie studyjne mini- i multipleks
nie mam czasu 33,7 35,7
wole w inny sposob spedza¢ wolny czas 15,5 19,5
ceny biletow sg wysokie 15,0 15,2
nieciekawy repertuar 15,0 12,3
$ciggam filmy przez Internet 12,4 10,7
nie mam pieni¢dzy 9,8 9,6
mam daleko do kina 8,8 9,3
nie mam z kim wyj$¢ do kina 47 4,0
wypozyczam na DVD 2,6 3,6
inne 2,1 0,9
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Na brak czasu jako powod rzadkiego uczeszczania do kina wskazuje polowa mieszkancow wojewodztwa kujawsko-pomorskiego i jedy-
nie 23% pomorskiego. W inny sposob woli spedza¢ czas wolny 34% badanych w wojewédztwach: dolnoslaskim, opolskim i lubuskim,
i tylko 5% mieszkancow kujawsko-pomorskiego, lubelskiego i podlaskiego.

Powody uczeszczania do kina RAZ NA KWARTAL i RZADZIEJ wedlug wojewodztw (N=892, w %)

Wyszezegblnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL | KP | LB |LU |ED |ML|MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW | WM|WP | ZA
nie mam czasu 34,4150,0|28,3|40,7|27,5|38,3/38,8|40,6|40,5|27,6|23,6|28,2|40,0|36,4|34,1|43,6
wolg w inny sposob spedza¢ wolny czas 34,4 54 | 5,7 133,3|15,7255|17,2|34,4| 5,4 |13,8|14,5|14,6|10,0|21,2|28,0|25,6
ceny biletow sa wysokie - 143|577 (259|15,7| 85 (14,9 9,4 |21,6|37,9(255(22,3| 6,7 |12,1|13,4|15/4
nieciekawy repertuar 131 71| - |741]11,8|149|21,6|15,6|27,0(17,2|12,7| 8,7 |10,0| 6,1 (146 7,7
Sciggam filmy przez Internet 115|12,5/20,8| 0,0 | 59 |10,6 /149 | - |10,8|10,3|145(16,5(13,3| 9,1 | 24 | 51
nie mam pienigdzy 98|36 (245(148|255(43 |97 | - |27 (3418297 |33[91|61]| -
mam daleko do kina 16|36 113| 74 |11,8| 2,1 |{209| - | 81 |10,3|12,7| 6,8 |10,0{12,1| 3,7 |10,3
nie mam z kim wyj$¢ do kina 16 54| - | 37| - 21|97 - |27|34]| - [87]67|30|37]| -
wypozyczam na DVD - 1,819 - - 431134 | - - 6,9 - 4,9 - - - -
inne 16 118|119 37|39]| - - 31|27 |34 - - - 130 - -
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na brak czasu jako powéd chodzenia do kina jedynie raz na kwartal lub rzadziej byl w wojewodztwie
kujawsko-pomorskim.

BRAK CZASU jako powod uczeszczania do kina raz na kwartal i rzadziej (N=892, w %)

[ 25 - 28,6

[ 28,6 - 32,1
[132,1-35,7
[135,7-39,3
[139,3-42,9
[42,9-46,4
[ 46,4 - 50,0
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek wskazujacych, ze wola w inny sposéb spedza¢ czas wolny niz wyjs¢ do kina byl w wojewoédztwach: lubuskim, dolno-
slaskim i opolskim.

INNE FORMY SPEDZANIA WOLNEGO CZASU jako powéd uczeszczania do kina raz na kwartal i rzadziej (N=892, w %)

[5,3-9,5
[9,5-13,6
[113,6-17,8
17,8 - 21,9
[121,9-26,1
[126,1-30,2
Il 30,2 - 34,4
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Czestotliwos¢ uczeszczania do kina...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na wysokie ceny biletéw jako powoéd chodzenia do kina jedynie raz na kwartal i rzadziej byl w woje-

wodztwie podlaskim.

WYSOKIE CENY BILETOW jako powé6d uczeszczania do kina raz na kwartal i rzadziej (N=892, w %)

27,1

[o,0-5,4

[[5,4-10,8
[]10,8-
[16,2-
[21,7-
-32,5
B 32,5 -

16,2
21,7
27,1

37,9

139



2. ZRODLA INFORMACJI O REPERTUARZE KIN
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Zrédla informacii...

Glownym zZrédlem informacji o repertuarze sa strony internetowe kin. Ponad polowa badanych czerpie informacje z takich stron. Dla co
trzeciego badanego zrédlem informacji o repertuarze sa znajomi i reklama w telewizji. Co czwarty wskazuje na plakaty i billboardy,
niemal tyle samo korzysta z wyszukiwarek internetowych.

Zrédla informacji o repertuarze kin (w %)

o
[EnY
o
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strony internetowe kin V.7

Znajomi 32,2
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reklama w telewizji 30,7

|
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..‘l
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|

wyszukiwarka internetowa 25,4

reklamy przed seansem w kinie

!

|

internetowe portale informacyjne 13,7

aplikacja w telefonie 0,1

I

!

reklama w prasie

pracownicy obstugi kina

I

reklama w radio

W
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Zrédla informacii...

Mezczyzni i kobiety niemal w rownym stopniu wykorzystuja zrodla informacji o repertuarze kin.

Zroédla informacji o repertuarze Kin wedlug plci respondentow (w %)

Wyszczegdlnienie KoDi Respondenci wedlug plel A

obiety mezczyzni
strony internetowe Kkin 56,3 59,3
znajomi 31,1 33,5
reklama w telewizji 31,1 30,3
plakaty, billboardy 27,8 27,3
wyszukiwarka internetowa 24,1 27,1
reklamy przed seansem w kinie 17,4 17,0
internetowe portale informacyjne 12,6 15,1
aplikacja w telefonie 9,0 9,2
reklama w prasie 5,2 6,6
pracownicy obstugi kina 4,5 4,3
reklama w radio 3,9 2,8
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Zrédla informacii...

Z internetowych zZrodel informacji o repertuarze kin korzystaja gléwnie osoby mlode (do 39 lat). Dla badanych w starszym wieku (po-
wyzej S50 lat) dominujacym Zrédlem informacji sa znajomi oraz reklama w telewizji. Oni tez czeSciej niz pozostali korzystajg z informa-

cji zamieszczanych w prasie.

Zrédla informacji o repertuarze kin wedlug wieku respondentéw (w %)

Respondenci wedlug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";2?
strony internetowe Kkin 68,3 61,3 61,2 61,2 49,0 28,4
znajomi 24,3 30,0 29,4 31,8 39,7 43,8
reklama w telewizji 33,6 24,1 26,5 31,0 37,6 41,4
plakaty, billboardy 25,5 32,6 24,9 22,8 29,3 33,7
wyszukiwarka internetowa 27,8 27,4 26,5 25,5 22,4 18,9
reklamy przed seansem w Kinie 14,7 19,7 20,7 16,6 15,5 11,8
internetowe portale informacyjne 12,7 16,8 15,2 14,8 10,0 7,1
aplikacja w telefonie 6,6 7,9 10,5 11,3 9,3 59
reklama w prasie 2,3 3,9 5,8 7,6 4,8 13,6
pracownicy obstugi Kina 3,5 4.4 4,7 41 4.8 59
reklama w radio 1,2 2,2 2,6 5,3 4,5 4,7
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Zrédla informacii...

Z internetowych stron kina korzysta dwoch na trzech badanych z wyksztalceniem wyzszym, niemal tyle samo z wyksztalceniem podsta-
wowym i niespelna polowa z wyksztalceniem zawodowym. Znajomi sgq Zzrédlem informacji o repertuarze kina dla 41% badanych z wy-
ksztalceniem zawodowym, 31% z wyksztalceniem $rednim i wyzszym oraz 26% z wyksztalceniem podstawowym.

Zroédla informacji o repertuarze kin wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

s Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie : - ;
podstawowe zawodowe $rednie WYyZSzZe
strony internetowe Kkin 63,8 47,5 56,0 62,0
znajomi 26,2 41,1 31,4 31,4
reklama w telewizji 33,8 39,0 30,7 27,5
plakaty, billboardy 21,5 33,9 30,9 22,3
wyszukiwarka internetowa 28,5 21,2 27,6 23,5
reklamy przed seansem w Kinie 21,5 12,7 16,7 18,6
internetowe portale informacyjne 11,5 9,7 14,5 14,4
aplikacja w telefonie 54 9,3 9,7 8,8
reklama w prasie 2,3 8,9 59 5,4
pracownicy obstugi kina 6,2 4.7 5,9 2,2
reklama w radio 0,8 3,8 3,8 3,3
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Zrédla informacii...

Sposrad zrdodel informacji o repertuarze kin pracujacy czesciej niz niepracujacy wskazywali na plakaty i billboardy, reklame prasowa,
radiow3 i obsluge w Kkinie. Z kolei niepracujacy czesciej wskazywali na znajomych i reklame telewizyjna.

Zrédla informacji o repertuarze kin wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej

Wyszczegdlnienie - : ;
pracujacy niepracujacy

strony internetowe Kkin 57,9 57,1
znajomi 31,9 32,8
reklama w telewizji 29,9 32,6
plakaty, billboardy 28,4 25,5
wyszukiwarka internetowa 25,7 24,8
reklamy przed seansem w Kinie 17,2 17,4
internetowe portale informacyjne 13,9 13,2
aplikacja w telefonie 9,2 8,8
reklama w prasie 6,7 3,7
pracownicy obstugi kina 51 2,9
reklama w radio 4,0 2,0
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Zrédla informacii...

Mieszkancy wsi czeSciej niz mieszkancy miast wykorzystuja strony internetowe kin oraz plakaty i billboardy, jako zrodlo o repertuarze
kin. Mieszkancy malych miast czeSciej wskazywali znajomych, reklamy telewizyjne, reklamy przed seansem oraz pracownikéw obslugi
kina, jako zrédlo informacji. Z kolei mieszkancy duzych miast cze$ciej niz pozostali badani informacje o repertuarze kin czerpia z wy-
szukiwarek internetowych, portali informacyjnych i aplikacji telefonicznych.

Zrodla informacji o repertuarze kin wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
strony internetowe Kkin 61,1 60,6 54,7 60,7 57,9 51,0
znajomi 28,6 36,2 32,2 33,0 35,2 25,2
reklama w telewizji 32,2 30,0 33,8 33,3 30,1 25,5
plakaty, billboardy 31,8 23,5 23,5 24,3 30,8 29,5
wyszukiwarka internetowa 22,3 30,3 25,1 27,0 20,6 31,2
reklamy przed seansem w Kinie 16,3 18,9 23,2 15,3 16,2 14,1
internetowe portale informacyjne 8,8 11,7 16,1 12,0 15,7 16,1
aplikacja w telefonie 6,0 7,8 10,6 9,7 9,1 11,1
reklama w prasie 4,6 6,5 55 6,3 6,7 4,7
pracownicy obstugi kina 3,2 7,5 51 6,0 3,6 1,7
reklama w radio 3,9 3,9 3,9 4,3 2,2 3,4
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Zrédla informacii...

Badani w kinach studyjnych czes$ciej niz w kinach typu mini- i multipleks wskazywali na wykorzystanie takich Zrédel informacji o re-
pertuarze Kin jak: znajomi, plakaty i billboardy, reklame¢ prasowa i radiowa oraz pracownikéw obshugi kina. Z kolei widzowie mini- i
multipleksow czesciej szukali informacji na stronach internetowych kin, w wyszukiwarkach internetowych, aplikacjach telefonicznych.
Czesciej tez wskazywali na reklamy telewizyjne i przed seansem.

Zrodla informacji o repertuarze kin wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w %)

Wyszczegolnienie - Rodzaj kina — -
studyjne mini- i multipleks
strony internetowe Kkin 51,3 59,2
znajomi 35,0 31,5
reklama w telewizji 28,1 31,4
plakaty, billboardy 34,7 25,8
wyszukiwarka internetowa 23,5 25,9
reklamy przed seansem w Kinie 14,2 18,0
internetowe portale informacyjne 14,2 13,6
aplikacja w telefonie 7,1 9,6
reklama w prasie 6,6 5,7
pracownicy obstugi kina 6,1 4,0
reklama w radio 51 3,0
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Zrédla informacii...

Ze stron internetowych Kin jako zrodla informacji o repertuarze korzysta trzech na czterech badanych w wojewédztwie podkarpackim
i pomorskim i tylko co piaty w wojewodztwie lubuskim i podlaskim. Znajomi stanowia Zrodlo informacji dla dwoch trzecich badanych
w wojewodztwie swietokrzyskim i tylko dla 7% w wojewodztwie zachodniopomorskim.

Zrédla informacji o repertuarze kin wedlug wojewodztw (w %)

Wyszezegblnienie Respondenci wedlug wojewodztwa zamieszk:clnia ,

DL | KP | LB |LU |ED |[ML |MZ|OP | PD | PL |PM| SL |SW |WM|WP | ZA
strony internetowe Kin 55,5(55,0(56,5|22,2|56,7|57,5|47,3|51,9|77,0(21,9(75,4|71,8|43,3|68,8|58,7|62,6
znajomi 36,8|38,7|29,6(48,1|27,6(36,9|37,8|33,3|25,7|56,3|26,2|15,9|62,7(20,8(38,0( 7,7
reklama w telewizji 38,1|18,9|18,3(22,2(32,8(24,0/39,2|40,7|18,6|60,9|24,6|26,9(19,4|36,4|37,0|34,1
plakaty, billboardy 24,5130,632,2(29,6(29,9(352|226| 9,3 |17,7|35,9|27,9|21,6|53,7[29,9|26,1|34,1
wyszukiwarka internetowa 14,8 26,1 |37,4|57,4|25,429,1|22,6|38,9| 8,0 |15,6|25,4(13,9(49,3/19,5|36,4|27,5
reklamy przed seansem w Kinie 29,71 54 | 43 |35,2|11,2|24,0|18,4|20,4{159(14,1(18,0113,9| 9,0 |22,1|245]| 5,5
internetowe portale informacyjne 11,0/1135|200| - |134|17,3|131| 74| 53 |12,5(189|11,8(20,9|26,0| 6,0 |27,5
aplikacja w telefonie 39|11,7|104| - |45|6,7(2145/19 |35 /188|10,7| 86 | 0,0 | 6,5| 9,2 |25,3
reklama w prasie 71|541(104 - | 15|17 (10256 |44 |78 49|53 |119|65 |27 |77
pracownicy obstugi kina 1910887 (37|07 (11|18| - |09|125/25]29|9013]6,5/198
reklama w radio 52118 (87| - [ 07|22 |46 |56|18|109/08 |12 |15|52|22]|77

148



Zrédla informacii...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na strony internetowe kin jako zrodlo informacji o repertuarze byl w wojewodztwach: pomorskim,

slaskim i podkarpackim.

STRONY INTERNETOWE KIN jako zrodlo informacji o repertuarze (w %)

[37.6

Bl 69,1

[ 21,9 -
[ 29,8 -
-45,5

45,5 -
[153,4-
[le61,3-
-77,0

29,8
37,6

53,4
61,3
69,1
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Zrédla informacii...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na znajomych jako Zrédlo informacji o repertuarze kin byl w wojewoddztwach: podlaskim i Swieto-
krzyskim.

ZNAJOMI jako zrédlo informacji o repertuarze kin (w %)

7,7 -15,6

[M15,6 - 23,4
[123,4-31,3
[131,3-39,1
[139,1-47,0
[47,0-54,8
[l 54,8 - 62,7
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Zrédla informacii...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na reklame telewizyjng jako zrodlo informacji o repertuarze kin byl w wojewodztwie podlaskim.

REKLAMA W TELEWIZJI jako zrédlo informacji o repertuarze kin (w %)

[ 18,3 -
[M24,4-
[130,5-
[136,6-
[a2,6-
[las,7-
Il 54,8 -

24,4
30,5
36,6
42,6
48,7
54,8
60,9
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3. DETERMINANTY WYBORU KINA
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Determinanty wyboru kina...

Ponad polowa badanych, wybierajac kino, kieruje si¢ jego lokalizacja i aktualnym repertuarem. Dwoch na pieciu idzie do tego Kkina,
w ktorym odpowiadaja im godziny emisji filmow, co czwarty wybiera kino, do ktérego latwo dojechaé, a dla co piatego wazny jest kom-

fort ogladania filmu i ceny biletéw.
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*Okazja bycia w galerii, spontaniczny wybor
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Determinanty wyboru kina...
Kobiety czesciej niz mezczyzni przy wyborze kina kieruja si¢ wysokoscia cen biletow, rodzajem kina i jego prestizem. Dla mezczyzn

wazniejsza jest lokalizacja kina, latwos¢ dojazdu, godziny emisji, jako$¢ dzwieku i obrazu, oferowane w kinie promocje i posiadanie kar-
ty czlonkowskiej.

Determinanty wyboru kina wedlug plci respondentow (w %)

Wyszezegblnienie _ Respondenci wedhug plci _
kobiety mezczyzni
lokalizacja kina 51,5 56,1
repertuar 52,6 52,3
godziny emisji filméw 39,8 40,9
tatwos$¢ dojazdu do kina 26,6 29,8
komfort ogladania filmu 22,9 22,6
wysokos$¢ cen biletow 23,6 20,1
promocje w kinie 16,2 19,7
jakos¢ obrazu 1 dzwigku 15,5 20,1
preferencje osob towarzyszacych 11,5 12,5
przyzwyczajenie 11,1 12,8
dostepnos¢ miejsc parkingowych 9,3 12,5
rodzaj kina 10,1 9,2
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 7,3 8,0
prestiz miejsca 6,1 53
nie mam innego wyboru 3,9 3,0
posiadanie karty cztonkowskiej 2,3 49
dostosowanie do wozkow dzieciecych/inwalidzkich 2,8 2,8
dostepnos¢ stojakow rowerowych 2,4 3,4
oferta gastronomiczna w Kinie 1,2 1,6
inne 0,8 0,5
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Determinanty wyboru kina...

Najmlodsi widzowie czeSciej niz pozostali przy wyborze kina zwracaja uwage na godziny emisji filmow, oferowane w kinie promocje
oraz mozliwosci rezerwacji biletow. Dla os6b w wieku 20-24 lata wazniejsza niz dla pozostalych jest lokalizacja kina, ceny biletéw, a tak-
ze dostepnos¢ stojakéw rowerowych i oferta gastronomiczna w kinie. Osoby w wieku 25-39 lat czeSciej niz pozostale kieruja si¢ przy wy-
borze kina komfortem ogladania, jakoscia dzwi¢ku i obrazu, prestizem miejsca, posiadaniem karty czlonkowskiej. Osoby po 50 roku
zycia czeSciej niz pozostali wskazywaly na repertuar, latwos¢ dojazdu do kina i jego rodzaj.

Determinanty wyboru kina wedlu

s wieku respondentow (w %)

Respondenci wedhug wieku
Wyszezegblnienie do19lat | 20-24lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat |°°" iseel

lokalizacja kina 45,9 58,0 52,8 55,0 52,8 52,7
repertuar 54,8 48,1 49,6 55,4 54,1 55,6
godziny emisji filmow 45,2 45,1 36,5 40,5 37,2 32,0
fatwo$¢ dojazdu do kina 24,7 29,5 23,6 27,1 31,4 35,5
komfort ogladania filmu 22,4 23,2 23,6 23,6 21,7 19,5
wysoko$¢ cen biletow 22,0 24,1 21,3 20,1 23,4 21,9
promocje w Kinie 23,2 16,8 16,8 19,5 13,1 16,0
jako$¢ obrazu i dzwigku 15,1 17,9 16,8 20,1 19,0 12,4
preferencje osob towarzyszacych 7,3 8,3 16,5 13,8 14,1 10,1
przyzwyczajenie 11,2 8,3 14,2 13,3 12,4 11,8
dostgpnos$¢ miejsc parkingowych 5,0 1,7 10,2 16,2 13,4 8,9
rodzaj kina 6,9 7,7 10,2 11,1 10,7 12,4
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 9,3 7,0 6,8 9,2 7,9 3,6
prestiz miejsca 2,7 4.8 7,1 8,2 5,9 2,4
nie mam innego wyboru 4.6 2,2 3,1 3,7 4,5 4,1
posiadanie karty cztonkowskiej 1,2 2,4 4,7 4,7 3,8 2,4
dostosowanie do wozkow dzieciecych/inwalidzkich 0,4 1,5 3,9 53 2,1 1,8
dostepnosc¢ stojakow rowerowych 1,5 4.6 3,1 2,7 2,1 1,2
oferta gastronomiczna w kinie 0,8 2,0 2,6 1,0 1,0 -

inne 0,4 0,7 1,3 0,4 0,7 0,6

155



Determinanty wyboru kina...
Przy wyborze kina na podstawie lokalizacji, przyzwyczajenia i preferencji osob towarzyszacych czesciej kierujg si¢ osoby z wyksztalce-

niem Srednim i wyzszym. Osoby z wyksztalceniem zawodowym czesciej wskazywaly na latwos¢ dojazdu do kina, jakos¢ dzwieku i obra-
Zu, rodzaj oraz prestiz kina.

Determinanty wyboru kina wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

s Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie : - ;
podstawowe zawodowe $rednie WYZSZe
lokalizacja kina 48,5 50,0 53,6 55,5
repertuar 56,9 53,4 54,8 48,3
godziny emisji filméw 37,7 39,0 41,9 39,0
tatwos$¢ dojazdu do kina 28,5 35,2 27,6 26,3
komfort ogladania filmu 22,3 20,8 24,1 21,8
wysokos$¢ cen biletow 21,5 21,6 21,9 22,4
promocje w kinie 23,8 15,7 17,5 17,7
jako$¢ obrazu 1 dzwigku 11,5 20,3 18,4 16,7
preferencje 0sob towarzyszacych 6,2 13,6 12,2 12,1
przyzwyczajenie 10,8 9,7 12,7 11,7
dostepno$¢ miejsc parkingowych 54 7,2 10,3 13,3
rodzaj kina 54 13,1 8,4 11,0
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 9,2 6,8 7,5 7,8
prestiz miejsca 2,3 7,6 5,9 5,6
nie mam innego wyboru 5,4 55 3,4 2,7
posiadanie karty cztonkowskiej - 2,5 4.6 29
dostosowanie do wozkow dziecigcych/inwalidzkich 1,5 1,7 3,2 3,0
dostgpnos¢ stojakow rowerowych 0,8 4.2 3,1 2,4
oferta gastronomiczna w kinie - - 1,5 2,0
inne - 0,8 0,4 1,1
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Determinanty wyboru kina...

Osoby aktywne zawodowo, cze$ciej niz niepracujace, wskazywaly na takie determinanty wyboru kina jak: lokalizacja, latwosé dojazdu,
dostepnos¢ miejsc parkingowych, rodzaj i prestiz kina, posiadanie karty czlonkowskiej, komfort ogladania, preferencje osob towarzy-

szacych. Niepracujacy czeSciej wskazywali na repertuar kina, wysokos$¢ cen biletow i promocje w Kinie.

Determinanty wyboru kina wedlug aktywnos$ci zawodowej respondentow (w %)

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej

Wyszczegdlnienie - - -
pracujacy niepracujacy

lokalizacja kina 54,3 51,9
repertuar 51,6 54,4
godziny emisji filmow 40,2 40,4
tatwos$¢ dojazdu do kina 28,6 26,7
komfort ogladania filmu 23,7 20,4
wysokos$¢ cen biletow 19,8 27,5
promocje w kinie 16,9 19,9
jako$¢ obrazu i dzwieku 18,9 14,4
preferencje 0sob towarzyszacych 13,3 8,6
przyzwyczajenie 12,6 10,0
dostepnos¢ miejsc parkingowych 12,0 7,6
rodzaj kina 10,4 7,9
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 7,8 7,1
prestiz miejsca 6,6 3,7
nie mam innego wyboru 3,5 3,5
posiadanie karty czlonkowskiej 45 0,8
dostosowanie do wozkow dzieciecych/inwalidzkich 3,5 1,2
dostepnos¢ stojakow rowerowych 3,0 2,4
oferta gastronomiczna w Kinie 1,5 1,2
inne 0,8 0,5
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Determinanty wyboru kina...

Dla mieszkancow wsi najwazniejsza determinanta wyboru kina jest repertuar, dla mieszkancow duzych miast lokalizacja kina. Miesz-
kancy malych miast zdecydowanie cze$ciej niz pozostali wskazywali na fakt, iz nie maja innego wyboru.

Determinanty wyboru kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
lokalizacja kina 48,8 58,0 52,4 47,7 54,1 59,7
repertuar 53,7 55,4 59,2 53,0 53,2 39,3
godziny emisji filméw 41,3 39,7 42,8 36,0 428 36,9
tatwos$¢ dojazdu do kina 23,0 28,0 22,5 22,7 32,2 36,2
komfort ogladania filmu 21,6 24,4 20,6 21,7 27,1 17,4
wysokos$¢ cen biletow 20,1 20,2 20,9 26,0 24,0 19,1
promocje w kinie 18,4 16,0 19,0 19,3 18,6 14,8
jako$¢ obrazu i dzwieku 16,3 12,7 16,4 21,0 18,0 20,8
preferencje 0sob towarzyszacych 10,6 9,8 11,6 17,0 11,5 11,7
przyzwyczajenie 12,4 11,1 11,9 15,7 9,7 12,4
dostepnos¢ miejsc parkingowych 12,0 12,1 12,2 10,7 8,6 10,7
rodzaj kina 6,7 13,7 12,2 6,7 9,3 9,7
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 8,5 8,8 6,4 6,3 6,9 9,4
prestiz miejsca 4.2 5,9 4.8 13,3 2,6 6,4
nie mam innego wyboru 3,2 8,8 7,1 2,0 0,9 1,0
posiadanie karty czlonkowskiej 1,4 7,8 6,8 0,3 2,2 3,0
dostosowanie do wozkow dziecigcych/inwalidzkich 1,4 55 51 1,7 0,9 3,7
dostepnos¢ stojakow rowerowych 2,1 4,2 2,6 2,3 2,6 3,4
oferta gastronomiczna w Kinie 0,7 0,7 1,3 2,3 1,6 1,7
inne 0,4 - - 1,7 0,9 1,0
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Determinanty wyboru kina...

Glowna determinantg wyboru kina wskazywang przez widzow kin studyjnych jest lokalizacja. Najczesciej wskazywana determinantg
przez widzow kin typu mini- i multipleks jest repertuar. Az 13% widzow kin studyjnych i tylke 1% widzow kin typu mini- i multipleks
wskazalo na brak innego wyboru.

Determinanty wyboru kina wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w %)

e Rodzaj kina
Wyszezegolnienie studyjne mini- i multipleks
lokalizacja kina 52,3 53,9
repertuar 45,7 54,1
godziny emisji filmow 36,9 411
fatwos¢ dojazdu do kina 27,6 28,1
komfort ogladania filmu 20,3 23,4
wysokos$¢ cen biletow 23,0 21,8
promocje w kinie 13,4 18,9
jakos¢ obrazu 1 dzwigku 18,3 17,4
preferencje 0sob towarzyszacych 9,3 12,6
przyzwyczajenie 14,4 11,2
dostepnos¢ miejsc parkingowych 9,5 11,0
rodzaj kina 8,6 10,0
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 7,6 7,6
prestiz miejsca 3,9 6,2
nie mam innego wyboru 13,4 1,0
posiadanie karty czlonkowskiej 0,5 4.2
dostosowanie do wozkow dzieciecych/inwalidzkich 2,0 3,1
dostepnos¢ stojakow rowerowych 2,9 2,8
oferta gastronomiczna w Kinie 1,2 1,5
inne 1,2 0,5
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Determinanty wyboru kina...

Lokalizacja przy wyborze kina kieruje si¢ niemal trzy czwarte mieszkancéw z wojewoédztwa pomorskiego i tylko jedna czwarta z woje-
wodztwa kujawsko-pomorskiego. Na repertuar zwraca uwage prawie dziewieciu na dziesieciu mieszkancow wojewodztwa Swietokrzy-
skiego i tylko co czwarty z wojewédztwa slaskiego.

Determinanty wyboru kina wedlug wojewodztwa (w %)

Wyszezegolnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk'flnia ]

DL | KP | LB | LU |ED | ML | MZ|OP |PD | PL|PM|SL | SW | |WM|WP | ZA
lokalizacja kina 52,9/29,7|35,7|50,0|58,2|62,0|56,2|33,3|34,5|48,4|73,8|58,0|44,8|68,8|60,3|57,1
repertuar 58,1|69,4|49,6|72,2|351|53,1(49,5|72,2|46,0|67,2|51,6|27,8|88,1|57,1|56,5|62,6
godziny emisji filmow 38,1|18,0|36,5|759|40,3|42,5|42,8|38,9|27,4|34,4|62,3|31,4|55,2|50,6|40,8|37,4
fatwo$¢ dojazdu do kina 18,1|13,5|26,1|44,4(32,8(38,0|33,2|11,1|17,7|34,4|50,0|25,3|41,8|16,9|22,8]18,7
komfort ogladania filmu 21,9(58,6(20,9|42,6|10,4|15,6|14,5/14,8(23,9|18,8|26,2|17,6|61,2|26,0|20,1|18,7
wysoko$¢ cen biletéw 34,2|21,6|435| 5,6 [17,2/20,1|18,0|14,8(19,5|43,8|/21,3|/18,0/17,9|33,8|19,6| 9,9
promocje w kinie 23,2(32,4| 8,793 |11,2|19,6|16,3| 9,3 |18,6|10,9|254|18,0|16,4|24,7|12,5|22,0
jakos¢ obrazu 1 dzwigku 11,6|21,6|38,3|259(11,2|18,4|17,7| 3,7 |16,8|10,9|14,8|11,0|58,2|13,0|13,0|17,6
preferencje 0osob towarzyszacych 84 113511319 (17,289 |254| 74 |44 | 78| 41|131|10,4|13,0| 3,8 |18,7
przyzwyczajenie 11610,8| 35|19 (194(12,3|16,6| 1,9 |12,4| 7,8 | 9,8 |13,5|13,4|13,0| 9,2 | 13,2
dostepno$¢ miejsc parkingowych 71|36 1(122148|90|6,1|141|19 |35 (125|148|11,8| 7,5 |15,6| 8,7 |29,7
rodzaj kina 11,6|14,4|15,7| 3,7 | 2,2 | 6,1 | 7,1 |259]| 3,5|10,9|11,5| 8,2 [13,4| 3,9 |20,7| 2,2
mozliwe sposoby rezerwacji biletow 77145196 |19|75|61|57|19|71|94|57|61)|75|11,7|14,7|13,2
prestiz miejsca 19|81 130 - 7,5 - (16,3 19 | 2,7 |156] 6,6 | 1,2 - - 16 | 7,7
nie mam innego wyboru - 16314311922 - (74| - |09]31]| - |12| - - 112,5| 6,6
posiadanie karty czlonkowskiej 71|27 | 35 - 0,7 - 21193109 - 33116 16013922231
dostosowanie do wozkéw dziecie- 19| - |104] - | - | - [35[19(09|16|16 29|15 26| 11176
cych/inwalidzkich
dostepnos¢ stojakow rowerowych - - 1148| 3,7 122|106 | 32| 3,7 - 47 149129 1| 3,0 - 05155
oferta gastronomiczna w Kinie 32| - 109|137 |37(22(07| - |{09]16]08]08|30(|13|05]|1,1
inne - 109 - - 130 - | 0,7 - - - - 2015|113 - -
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Determinanty wyboru kina...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na lokalizacje jako determinante wyboru kina byl w wojewoddztwach: pomorskim i warminsko-

mazurskim.

LOKALIZACJA jako determinanta wyboru kina (w %)

[ 29,7 -
[ 36,0-
[]a2,3-

48,6 -
[54,9-
[e1,2-
Il 67,5 -

36,0
42,3
48,6
54,9
61,2
67,5
73,8
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Determinanty wyboru kina...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na repertuar jako czynnik determinujacy wybor kina byl w wojewodztwie swietokrzyskim.

REPERTUAR jako determinanta wyboru kina (w %)

[ 27,8 - 36,4
[ 36,4-45,0
[]a5,0-53,6

53,6 - 62,3
[62,3-70,9
[170,9-79,5
I 79,5 - 88,1
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Determinanty wyboru kina...

Najwiekszy odsetek wskazujacych na godziny emisji filmow jako czynnik determinujgcy wybor kina byl w wojewddztwie lubuskim.

GODZINY EMISJI FILMOW jako determinanta wyboru kina (w %)

[ 18,0 -
[ 26,4-
[]34,8-
[a3,2-
[51,7-
[e0,1-
I 68,5 -

26,4
34,8
43,2
51,7
60,1
68,5
77,0
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4. SPOSOBY DOTARCIA DO KINA

164



Sposoby dotarcia do kina...

Niemal polowa respondentéw dociera do kina samochodem, co czwarty badany komunikacjg publiczng, a co pigty pieszo.

Sposob dotarcia do kina (w %)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

komunikacjg publiczng _ 24,2

rowerem . 2,9

taksowkg . 2,7

pociggiem F 1,9
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Sposoby dotarcia do kina...

Zarowno kobiety, jak i mezczyzni do kina najczesciej docieraja samochodem. Wigcej kobiet niz mezczyzn do kina dociera pieszo i pocia-
giem. Z kolei wiecej mezczyzn niz kobiet wybiera rower lub taksowke jako sposob dotarcia do kina.

Sposob dotarcia do kina wedlug plci respondentow (w %)

Wyszczegdlnienie KoDi Respondenct wedlug plel A

obiety mezczyzni
samochodem 46,2 47,7
komunikacjg publiczng 24,2 24,2
pieszo 22,6 20,1
rowerem 2,8 3,0
taksowka 2,1 3,4
pociggiem 2,1 1,6
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Sposoby dotarcia do kina...

Badani w wieku do 24 lat czeSciej niz pozostali docierajg do kina komunikacja publiczna. Czesciej tez korzystaja z roweru, aby dojecha¢
do kina. Osoby powyzej 25 lat czeSciej docieraja do kina samochodem.

Sposob dotarcia do kina wedlug wieku respondentow (w %)

W S Inien Respondenci wedlug wieku
yszezegoinente do 19 lat 20-24 lat 25-29 lat 30-39 lat 40-49 lat | 50 i wiecej lat
samochodem 34,4 37,4 49,3 56,9 56,2 42,6
komunikacja publiczng 36,7 29,5 19,7 17,9 20,7 24,3
pieszo 22,0 23,0 21,0 19,1 18,3 29,6
taksowka 2,7 2,0 3,1 3,5 2,4 0,6
rowerem 2,7 6,5 3,9 1,2 1,4 0,6
pociggiem 1,5 1,6 3,0 1,2 1,0 2,3
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Sposoby dotarcia do kina...

Ponad polowa badanych legitymujacych si¢ wyksztalceniem wyzszym, dwie piate z wyksztalceniem zawodowym i Srednim oraz jedna
trzecia z podstawowym do kina dociera samochodem. Z komunikacji publicznej, pociagu i roweru czesciej korzystaja osoby z wyksztal-
ceniem podstawowym.

Sposob dotarcia do kina wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

s Respondenci wedlug wyksztalcenia
Wyszczegolnienie p ; :
podstawowe zawodowe $rednie WYyZSzZe
samochodem 36,9 40,3 44,2 54,1
komunikacja publiczng 33,8 24,6 26,5 19,5
pieszo 17,7 27,1 22,1 19,5
pociagiem 5,4 2,5 1,4 1,1
rowerem 4.6 3,4 3,2 2,2
taksowka 1,6 2,1 2,6 3,6
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Sposoby dotarcia do kina...

Wiecej pracujacych niz niepracujacych do kina dociera samochodem i taksowka. Niepracujacy czesciej niz pracujacy docieraja komu-
nikacja publiczna, pieszo, rowerem i pociagiem.

Sposob dotarcia do kina wedlug aktywnoS$ci zawodowej respondentow (w %)

WyszezegInienie Requndenci wedlug aktywnosci z:"glwodovyej
pracujacy niepracujacy

samochodem 51,5 35,5
komunikacjg publiczng 20,8 32,6
pieszo 20,3 24,3
taksowka 2,9 2,0
rowerem 2,7 3,5
pociggiem 1,8 2,1
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Sposoby dotarcia do kina...

Mieszkancy wsi cze$ciej niz mieszkancy miast docieraja do kina samochodem. Z kolei mieszkancy miast cze$ciej korzystaja z komunika-
cji publicznej. Pieszo do kina chodzg czeSciej mieszkancy malych miast.

Sposob dotarcia do kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
samochodem 78,8 44,3 36,0 50,0 39,3 41,3
komunikacja publiczna 16,6 19,9 20,3 20,0 30,2 33,2
pieszo - 30,3 37,6 18,7 22,8 16,1
taksowka 0,7 2,9 1,6 50 1,8 4.4
rowerem 1,1 1,6 2,6 4 4,1 3,9
pociagiem 2,8 1 1,9 2,3 1,8 1,1
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Sposoby dotarcia do kina...

Prawie co trzeci widz Kin studyjnych oraz niemal polowa widzow kin typu mini- i multipleks do kina dociera samochodem. Wigecej wi-
dzow Kkin studyjnych niz mini- i multipleksow dociera do kina pieszo, rowerem i pociagiem. Z kolei wiecej widz6w mini- i multipleksow

niz kin studyjnych dociera do kina komunikacja publiczng i taksowka.

Sposob dotarcia do kina przez respondentow wedlug rodzaju kina, do ktorego uczeszczaja (w %)

e Rodzaj kina
Wyszezegolnienie studyjne mini- i multipleks
samochodem 37,4 49,2
komunikacja publiczna 19,1 25,5
pieszo 35,7 17,9
rowerem 3,9 2,7
taksowka 2,2 3,1
pociggiem 1,7 1,6
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Determinanty wyboru kina...

Wiekszos¢ badanych najczesciej dociera do kina samochodem (prawie dwie trzecie z wojewodztwa podkarpackiego), z wyjatkiem miesz-
kancow wojewodztwa dolnoslaskiego (tu wiecej dociera komunikacjg publiczna lub pieszo), pomorskiego oraz swietokrzyskiego (tu wie-
cej dociera komunikacja publiczng). Komunikacja publiczng dociera do kina ponad 40% badanych z wojewédztwa dolnos$laskiego i tyl-
ko 7,4% z wojewodztwa opolskiego.

Sposob dotarcia do kina respondentow wedlug wojewodztw (w %)

Wyszezegblnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL | KP | LB |LU |ED |ML|MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW | WM|WP | ZA
samochodem 18,7 |54,1|55,7|57,4|50,0 | 44,1|48,4|59,3|62,8|43,8(38,5|53,5[31,3|51,9/53,3|27,5
komunikacja publiczng 40,6 14,4112,2|24,1|20,1|37,4|23,0| 7,4 |14,2|39,1|36,9|20,8|34,3(24,7|13,6 25,3
pieszo 34,81252(16,5/13,0|26,1|13,4|14,1|31,5/20,4(10,9(13,1|22,9|23,9|16,9|28,3|35,2
rowerem 26 1634337152239 (18 (27|31 |74|04]| 6 - 12,7 -
taksowka 10| - |96 - | 15|17 |58 - - 1116|1616 15|52 |11 8,38
pociagiem 23| - [4,7]118 08|12 |48 | - - 115(25(08(30|13|10] 32
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Determinanty wyboru kina...

Samochodem do kina dociera najwiecej badanych z wojewodztw: podkarpackiego, opolskiego i lubuskiego, a najmniej z wojewodztwa

dolnoslaskiego.

Dotarcie do kina SAMOCHODEM (w %)

[ 18,7 -
[ 25,0-
[]31,3-

37,6 -
[la3,9-
[50,2-
Il 56,5 -

25,0
31,3
37,6
43,9
50,2
56,5
62,9
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Determinanty wyboru kina...

Komunikacjg publiczna do kina dociera najwiecej badanych z wojewdodztw: dolnoslaskiego, podlaskiego, malopolskiego i pomorskiego,
a najmniej z wojewodztw: opolskiego i lubelskiego.

Dotarcie do kina KOMUNIKACJA PUBLICZNA (w %)

7,4-12,2

[12,2- 16,9
[116,9 - 21,7
[121,7-26,4
[26,4-31,1
[131,1-35,9
I 35,9 - 40,7
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Determinanty wyboru kina...

Komunikacja publiczna do kina dociera najwiecej respondentow z wojewoédztw: zachodniopomorskiego i dolnoslaskiego, a najmniej

Z wojewodztwa podlaskiego.

Dotarcie do kina PIESZO (w %)

[ 10,9 -
[M14,4-
[117,9-
[ ]21,3-
[24,8-
[]28,2-
B 31,7 -

14,4
17,9
21,3
24,8
28,2
31,7
35,2
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Sposoby dotarcia do kina...

Niemal 30% badanych ma do najblizszego kina od 2 do 5 km, prawie co czwarty od 5 do 10 km lub powyzej 10 km, a niemal co piaty do
2 km.

Odleglos¢ od miejsca zamieszkania respondenta do najblizszego kina (w %)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
do 2 km 22,2
od 2 do 5 km 28,7
od 5 do 10 km 23,1
pow. 10 km 26,0
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Sposoby dotarcia do kina...

Prawie co trzeci badany potrzebuje do 10 minut lub od 10 do 20 minut, aby dotrze¢ do najblizszego kina. Niemal 30% badanych potrze-

buje na dotarcie do najblizszego kina wiecej niz 20 minut.

Czas potrzebny respondentom na dotarcie do najblizszego kina (w %)

o

10 20 30

40

do 10 minut

34,5

od 10 do 20 minut

pow. 20 minut

100
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Sposoby dotarcia do kina...

Srednia odleglo$¢ od miejsca zamieszkania badanych do najblizszego kina wynosi 9,8 km, a Sredni czas potrzebny na jej pokonanie 20
minut. NajczeSciej badani wskazywali, ze odleglo$¢ do najblizszego kina to 5 km, a czas potrzebny na przebycie tej odleglosci 10 minut.
Minimalna odleglo$¢ od miejsca zamieszkania do najblizszego kina to 0,5 km, a maksymalna 116 km. Polowa badanych ma do kina wie-
cej niz 5 km, a jedna czwarta powyzej 12 km. Minimalny czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina wynosi 1 minute, a maksymal-
ny 2 godziny i 40 minut. Polowa badanych musi poswieci¢ na dotarcie do najblizszego kina co najmniej 15 minut, a co czwarty powyzej

20 minut.

Odleglosé i czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina - wybrane wskazniki

Wyszczegdlnienie srednia | dominanta | minimum | maksimum Q1 Q2 Q3
Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania do najblizszego kina (w km) 9,8 5,0 0,5 116,0 3,0 5,0 12,0
Czas potrzebny na dotarcie do kina (w min) 20,0 10,0 1,0 160,0 10,0 15,0 | 20,0

178




Sposoby dotarcia do kina...

Srednia odleglo$¢ od miejsca zamieszkania do najblizszego kina jest najwieksza na wsi (21,41 km), a najmniejsza w miastach od 101 do
500 tys. mieszkancow (6,79 km). W zwigzku z tym mieszkancy wsi potrzebuja Srednio najwiecej czasu na dotarcie do najblizszego kina

(okolo 29 minut), a najmniej mieszkancy miast od 51 do 500 tys. mieszkancow (okolo 18 minut).

Odleglos$é i czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina - wybrane wskazniki wedlug miejsca zamieszkania respondentow

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegblnienie ., miasto (w tys.)
WIes do020 | 21-50 | 51-100 | 101-500 | pow.501
Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania do najblizszego kina (w km)
srednia 20,41 10,98 8,41 7,87 6,79 7,72
dominanta 15,0 1,0 1,0 5,0 5,0 10,0
minimum 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5
maksimum 116,0 80,0 80,0 80,0 45,0 50,0
Q1 10,0 2,0 2,0 3,0 2,0 3,0
Q2 16,0 50 4,0 50 50 50
Q3 26,0 15,0 10,0 10,0 10,0 10,0
Czas potrzebny na dotarcie do kina (w min)

srednia 28,38 20,78 19,61 17,69 17,69 18,55
dominanta 30,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
minimum 5,00 3,00 3,00 3,00 1,00 3,00
maksimum 120,00 90,00 130,00 80,00 60,00 160,00
Q1 15,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
Q2 25,00 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00
Q3 35,00 30,00 25,00 20,00 20,00 20,00
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Sposoby dotarcia do kina...

Do 2 km od miejsca zamieszkania do najblizszego kina ma co trzeci badany mieszkajacy w miastach 21-50 tys. mieszkancow, co czwarty
mieszkajacy w miastach do 20 tys. i 101-500 tys., co piaty mieszkajacy w miastach 51-100 tys. i powyzej 501 tys. mieszkancow oraz tylko
niecale 2% mieszkancow wsi. Powyzej 10 km do najblizszego kina ma niemal trzy czwarte badanych mieszkajacych na wsi i tylko co
szosty mieszkajacy w miastach 101-500 tys. mieszkancow.

QOdleglos¢ od miejsca zamieszkania respondentow do najblizszego kina (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
do 2 km 1,8 27,5 32,9 19,5 25,9 21,2
od 2do 5 km 9,2 25,6 28,1 39,3 32,8 32,9
od 5 do 10 km 19,1 20,3 20,0 23,8 25,9 27,1
powyzej 10 km 70,0 26,6 19,0 17,4 15,5 18,8
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Sposoby dotarcia do kina...

Co najmniej co trzeci badany mieszkajacy w miescie i co szosty mieszkajacy na wsi potrzebuje na dotarcie do najblizszego kina do 10
minut. Ponad polowa badanych mieszkajacych na wsi i tylko co piaty respondent z miast 51-100 tys. i powyzej 501 tys. mieszkancow po-

trzebuje na dotarcie do najblizszego kina wiecej niz 20 minut.

Czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
do 10 minut 14,5 35,4 35,8 38,6 39,3 38,4
od 10 do 20 minut 30,0 33,4 34,5 40,9 36,8 41,8
powyzej 20 minut 55,5 31,1 29,7 20,5 23,9 19,9
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Sposoby dotarcia do kina...

Najblizej od miejsca zamieszkania do najblizszego kina majg badani z wojewddztwa dolnoslaskiego (Srednio 6,95 km), a najdalej z wo-
jewodztwa lubuskiego (Srednio 18,43 km). Najwiecej czasu na dotarcie do najblizszego kina potrzebuja badani z wojewoédztwa lub uskie-
go (Srednio okoto 30 minut), a najmniej z podlaskiego (Srednio okolo 17 minut).

Srednia odleglo$é i czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina wedlug wojewodztw
Wojewddztwo
DL | KP [ LB | LU | ED | ME | MZ | OP | PD | PL | PM | SL | SW | WM | WP | ZA

Wyszczegolnienie

Srednia odleglo$¢ od
miejsca zamieszkania
do najblizszego kina
(w km)

Sredni czas potrzebny
na dotarcie do kina 18,69 18,36 | 24,71 | 30,35 (19,99 | 18,99 | 18,51 | 21,15 | 18,94 | 16,86 | 17,78 | 18,60 | 21,79 | 26,36 | 20,21 | 22,30
(w min)

6,95 | 7,62 | 9,14 |18,42|10,79| 9,01 | 8,86 |10,25|10,22| 8,86 | 8,91 | 9,49 | 9,39 |17,74 | 9,40 | 13,38
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Sposoby dotarcia do kina...

Srednio najblizej od miejsca zamieszkania do najblizszego kina maja badani z wojewodztw: dolnoslaskiego i kujawsko-pomorskiego,

a najdalej respondenci z wojewodztw: lubuskiego i warminsko-mazurskiego.

Srednia odleglo§¢ do najblizszego kina (w km)

[ 6,95 - 8,59
[[T8,59-10,23

[110,23-
[ 111,87-
[]13,50-
[]15,14-
I 16,78 -

11,87
13,50
15,14
16,78
18,43
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Sposoby dotarcia do kina...

Srednio najwiecej czasu na dotarcie do najblizszego kina potrzebuja badani z wojewédztwa lubuskiego, a najmniej z wojewodztwa pod-
laskiego.

Sredni czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina (w minutach)

[ 16,85 - 18,79
[ 18,79 - 20,71
[120,71-22,64
[ 122,64 - 24,57
[ 24,57 - 26,50
[ 26,50 - 28,42
[ 28,42 - 30,36
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5. KUPOWANIE BILETOW DO KINA
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Kupowanie biletow do kina...

Ponad polowa badanych rezerwuje/kupuje bilet do kina bezposrednio przed seansem, a niemal co czwarty w dniu seansu, ale na kilka
godzin przed jego emisja. Niemal co szésty badany rezerwuje bilet do kina z wyprzedzeniem — kilka dni przed seansem.

Termin rezerwacji biletu (w %)

bezposrednio przed
seansem; 54,4

w dniu seansu, na
kilka godzin przed
seansem; 28,1

kilka dni przed
seansem; 17,5
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Kupowanie biletow do kina...

Zarowno kobiety, jak i mezczyzni najczeSciej rezerwuja/kupuja bilet do kina bezposrednio przed seansem. Wiecej mezczyzn niz kobiet
rezerwuje bilet do kina na kilka godzin przed seansem, ale w dniu jego emisji. Z kolei wiecej kobiet niz mezczyzn rezerwuje bilet do kina

kilka dni przed seansem.

Termin rezerwacji biletu wedlu

plci respondentéw (w %)

kilka dni przed seansem

Wyszczegdlnienie KoDi Respondenct wedlug plel A

obiety mezczyzni
bezposrednio przed seansem 54,4 54,3
w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem 26,7 29,8
18,9 15,8
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Kupowanie biletow do kina...

Bilety do kina bezposrednio przed seansem rezerwuje/kupuje niemal dwie trzecie respondentow w wieku 50 i wiecej lat, ponad polowa
w wieku 25-49 lat oraz mniej niz polowa respondentow do 24 lat. W dniu seansu, ale na kilka godzin przed emisja filmu, bilety do kina
kupuje niemal co trzeci badany w wieku do 24 lat, co czwarty w wieku 25-49 lat oraz co piaty w wieku 50 i wiecej lat. Kilka dni przed
seansem bilet do kina rezerwuje ponad co piaty badany do 19 lat i tylko co siodmy respondent w wieku 50 lat i wiecej.

Termin rezerwacji biletu wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedtug wieku
Wyszezegolnienie do 10 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";’;;?
bezposrednio przed seansem 475 49,7 52,8 57,1 58,6 65,7
w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem 30,5 31,9 28,3 29,0 23,1 20,7
kilka dni przed seansem 22,0 18,4 18,9 14,0 18,3 13,6

188




Kupowanie biletow do kina...

Bezposrednio przed seansem filmu bilet do kina rezerwuje/kupuje ponad dwie trzecie respondentow legitymujacych si¢ wyksztalceniem
zawodowym oraz niemal polowa badanych z wyksztalceniem wyzszym, Srednim i podstawowym. W dniu seansu, ale na kilka godzin
przed emisja bilet do kina rezerwuje co trzeci badany z wyksztalceniem wyzszym oraz niemal co czwarty z wyksztalceniem $rednim,

zawodowym i podstawowym. Prawie co czwarty respondent z wyksztalceniem podstawowym oraz tylko co dziesiaty z wyksztalceniem
zawodowym rezerwuje bilet do kina kilka dni przed seansem.

Termin rezerwacji biletu wedlug wyksztalcenia respondentéw (w %)

s Respondenci wedtug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie : : ;
podstawowe zawodowe srednie WyZsze
bezposrednio przed seansem 50,0 67,8 55,2 49,7
w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem 26,9 22,9 26,1 32,7
kilka dni przed seansem 23,1 9,3 18,7 17,7
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Kupowanie biletow do kina...

Wiecej pracujacych niz niepracujacych rezerwuje/kupuje bilet do kina bezposrednio przed senesem. Z kolei kilka dni przed seansem
bilet do kina cze$ciej rezerwuja niepracujacy.

Termin rezerwacji biletu wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegolnienie Requndenci wedlug aktywnosci z:’.glwodovyej
pracujacy niepracujacy
bezposrednio przed seansem 55,5 51,5
w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem 28,0 28,4
kilka dni przed seansem 16,5 20,1
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Kupowanie biletow do kina...

Bezposrednio przed seansem bilet do kina kupuje wiekszo$¢ mieszkancow wsi oraz miast do 100 tys. mieszkancow, a mniej niz potowa
badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancéw. W dniu seansu, ale kilka godzin przed emisja filmu, bilet do kina rezerwuje co trzeci
badany w miescie powyzej 101 tys. mieszkancéw, niemal co czwarty z miast 20-50 tys. mieszkancow oraz niemal co czwarty na wsi
I Z miast 51-100 tys. mieszkancow. Kilka dni przed seansem bilet rezerwuje blisko co czwarty mieszkaniec wsi i tylko co dziesiaty z miast

do 20 tys. mieszkancow.

Termin rezerwacji biletu wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedtug miejsca zamieszkania

Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
bezposrednio przed seansem 59,0 62,2 55,3 62,3 454 493
w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem 18,7 27,0 26,7 22,0 33,9 35,2
kilka dni przed seansem 22,3 10,7 18,0 15,7 20,8 15,4
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Kupowanie biletow do kina...

Bilet do kina bezposrednio przed seansem rezerwuje ponad dwie trzecie badanych widzéw kin studyjnych oraz co drugi badany widz
kin typu mini- i multipleks. Prawie co trzeci widz kin typu mini- i multipleks i niemal co szésty widz kin studyjnych rezerwuje bilet do

kina w dniu seansu, ale na kilka godzin przed emisja filmu. Bilet na kilka dni przed seansem rezerwuje wiecej widzow kin typu mini-
I multipleks.

Termin rezerwacji biletu wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w %)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegonienie studyjne mini- i multipleks
bezposrednio przed seansem 68,7 50,8
w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem 17,6 30,8
kilka dni przed seansem 13,7 18,5
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Kupowanie biletow do kina...

Bezposrednio przed seansem bilet do kina rezerwuja/kupujq najczesciej badani z wojewodztwa lubuskiego (69,6%), a najrzadziej bada-
ni z wojewédztwa dolnoslaskiego (27,7%). Z kolei w dniu seansu, ale kilka godzin przed emisjg filmu, bilet do kina rezerwuja najczesciej
mieszkancy wojewodztwa dolnoslgskiego (56,2%), a najrzadziej mieszkancy wojewodztwa lubelskiego (7,4%). Kilka dni przed seansem
bilet do kina najczeSciej rezerwuja mieszkancy wojewodztwa podlaskiego (25,6%), a najrzadziej badani z wojewodztwa mazowieckiego

(10,2%).

Termin rezerwacji biletu wedlug wojewodztw (w %)

W S Inien Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszkania
yszezegolniemie DL|KP | LB |LU|ED |MEL|MZ|OP |PD|PL |PM]|SL |SW |WM[WP ] ZA
bezposrednio przed seansem 27,7155,0/69,6 |68,5|62,7|49,2|65,7|57,4(43,4|37,5|59,0|49,4|68,7|42,9|53,3|65,9
‘S"ér?]”'“ seansu, na kilka godzin przed sean- | zo 5 |\ o5 5| 183 | 74 |26.1 |27.4|24.1 |27.8|31.0(42.2|28.7| 26,5 17.9|40.3 | 29.9| 9.9
kilka dni przed seansem 161198121 |241(11.2|234]10.2|14,8 256|203 |123|24.1|13.4 168|168 |24.2
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Kupowanie biletow do kina...

Bezposrednio przed seansem bilet do kina rezerwuje/kupuje niemal dwie trzecie badanych z wojewodztw: lubuskiego, zachodniopomor-
skiego, mazowieckiego, lubelskiego i Swietokrzyskiego; prawie co trzeci badany z wojewodztwa podlaskiego i tylko co czwarty badany
z wojewodztwa dolnoslaskiego.

Rezerwowanie biletu BEZPOSREDNIO PRZED SEANSEM (w %)

N 27,7 - 33,7
[33,7 - 39,7
[139,7-45,7

45,7 - 51,6
[151,6-57,6
[157.6-63,6
[l 63,6 - 69,6
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Kupowanie biletow do kina...

Ponad polowa badanych rezerwuje bilet do kina osobiscie, niemal co trzeci przez strone internetowg kina, a co dziesiaty telefonicznie.

osobiscie

przez strone internetowg kina

telefonicznie

przez inng strone internetowa

przez aplikacje na telefon

Sposoby rezerwacji biletu (w %)

53,4

32,2

100
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Kupowanie biletow do kina...

Mezczyzni czeSciej niz kobiety deklaruja korzystanie ze wszystkich sposobow rezerwacji biletow do kina.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug plci respondentow (w %)

e Respondenci wedtug plci
Wyszczegodlnienie kobiety P gP mezczyZni
osobiscie 59,6 61,4
przez strone internetowa kina 35,9 37,3
telefonicznie 11,9 11,1
przez inng strong internetowa 2,3 3,6
przez aplikacje na telefon 1,2 2,8
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Kupowanie biletow do kina...

Ponad potowa badanych w wieku do 29 lat, niemal dwie trzecie w wieku 30-49 lat oraz ponad trzy czwarte powyzej 50 lat rezerwuje bilet
do kina osobiscie. Ponad dwie piate respondentéw w wieku 20-39 lat, co trzeci w wieku 30-49 lat i do 19 lat oraz tylko co dziesiaty powy-
zej 50 lat rezerwuje bilety przez strone¢ internetowg kina. Telefonicznie bilet do kina rezerwuje co szésty respondent w wieku 30-39 lat

i tylko co pietnasty w wieku do 19 lat.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedlug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 52(3'1";2?
osobiscie 56,0 55,1 55,9 62,0 65,5 78,1
przez strong internetowg kina 39,8 42,0 44,6 35,3 30,7 11,8
telefonicznie 6,6 9,8 12,6 15,8 10,3 11,2
przez inng stron¢ internetowsg 2,3 2,0 3,7 4.1 2,8 1,2
przez aplikacje na telefon 1,5 1,3 3,7 2,5 1,4 -
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Kupowanie biletow do kina...

Osobiscie bilet do kina rezerwuje niemal trzy czwarte badanych legitymujacych si¢ wyksztalceniem zawodowym, prawie dwie trzecie
z wyksztalceniem Srednim i podstawowym i co drugi z wyksztalceniem wyzszym. Prawie co drugi badany z wyzszym wyksztalceniem, co
trzeci z wyksztalceniem podstawowym i Srednim oraz tylko co szésty z wyksztalceniem zawodowym rezerwuje bilet przez strone interne-
towa kina. Telefonicznie bilet do kina rezerwuje niemal dwukrotnie wiecej respondentéw z wyksztalceniem Srednim niz podstawowym.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug wyksztalcenia respondentéw (w %0)

s Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie p ; 3
podstawowe zawodowe $rednie WYyZSze
osobiscie 60,8 77,1 61,8 53,2
przez strone internetowa kina 37,7 15,3 33,9 46,5
telefonicznie 6,2 11,4 13,4 10,1
przez inng strone¢ internetowsg 0,8 - 3,4 3,5
przez aplikacje na telefon 0,8 0,4 2,3 2,2
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Kupowanie biletow do kina...

Pracujacy czesciej wykorzystuja wszystkie sposoby rezerwacji biletu do kina niz niepracujacy.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug aktywnos$ci zawodowej respondentow (w %)

Wyszczegblnienie

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej

przez aplikacje na telefon

pracujacy niepracujacy
osobiscie 60,6 59,8
przez strone internetowa kina 37,4 34,3
telefonicznie 12,3 9,6
przez inng strong internetowa 3,2 2,0
2.1 1,7

199



Kupowanie biletow do kina...

Niemal trzy czwarte badanych z miast do 20 tys. mieszkancow, prawie dwie trzecie respondentow mieszkajacych na wsi i w miastach 21-
100 tys. mieszkancow oraz ponad polowa badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancow rezerwuje bilet do kina osobiscie. Przez strone
internetowg kina robi to niemal polowa badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancow, co trzeci badany ze wsi i miast 21-100 tys.
mieszkancow oraz co czwarty z miast do 20 tys. mieszkancéw. Telefonicznie bilet do kina rezerwuje najwiekszy odsetek badanych
Z miast do 20 tys. mieszkancow, a najmniejszy z miast powyzej 501 tys. mieszkancow.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedtug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie Wi miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
osobiscie 61,1 73,6 66,9 63,0 50,1 55,7
przez strong internetowg kina 35,7 24,1 30,5 32,7 443 46,0
telefonicznie 9,9 13,4 13,2 12,7 12,0 7,4
przez inng stron¢ internetowg 1,4 5,9 4.2 1,7 1,6 3,4
przez aplikacje na telefon 0,7 1,3 2,3 3,3 2,0 2,0
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Kupowanie biletow do kina...

Osobiscie bilet do kina rezerwuje niemal trzy czwarte widzéw kin studyjnych oraz ponad polowa widzow kin typu mini- i multipleks.
Ponad dwie piate widzow mini- i multipleksow rezerwuje bilet przez strong internetowg kina, a w ten sam sposob rezerwuje bilet do kina
o polowe¢ mniej widzow Kkin studyjnych. Widzowie mini- i multipleksow czesciej niz kin studyjnych rezerwujg bilety przez inne strony
internetowe oraz przez aplikacje na telefon.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug rodzaju kina, do ktoérego uczeszczaja respondenci (w %)

Wyszczegolnienie - Rodzaj kina — -
studyjne mini- i multipleks
osobiscie 72,6 57,4
przez strong internetowg kina 19,8 40,7
telefonicznie 12,2 11,3
przez inng strong internetowa 0,7 3,4
przez aplikacje na telefon 0,7 2,3
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Kupowanie biletow do kina...

Osobiscie bilet do kina rezerwujq najczesciej badani z wojewodztwa Swietokrzyskiego (80,6%), a najrzadziej badani z wojewodztwa
podlaskiego (32,8%). Z kolei przez strone internetowa kina bilet rezerwuja najczesSciej mieszkancy wojewodztwa podkarpackiego
(51,6%), a najrzadziej mieszkancy wojewodztwa lubelskiego (9,6%). Przez telefon bilet do kina najczesciej rezerwuja mieszkancy woje-
wodztwa kujawsko-pomorskiego, przez inng strong internetowa oraz aplikacje na telefon badani z wojewodztwa zachodniopomorskiego.

Sposoby rezerwacji biletu wedlug wojewodztw (w %)

WyszezegoInienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,
DL|KP|LB|LU |LD | ML |MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW | WM|WP | ZA
osobiscie 49,0161,3/76,5(75,9/63,4/59,8|64,0|72,2|38,9(32,8[63,9|52,7|80,6|49,4|63,6|78,0
przez strong internetowg kina 34,2|16,2| 9,6 |22,2(33,6/43,6[30,0/31,5/62,8|51,6|36,1|47,3|28,4|46,8|34,2|51,6
telefonicznie 148|28,8|11,3| - 15 113,4|155| 93 |115(125| 49 | 5,7 |224| 78 | 9,8 |14,3
przez inng stron¢ internetowg 3910917111922 |34 )| 0,7 - 09116125 1,2 - - - 3,6
przez aplikacje na telefon 1,9 - 09119601 28| 0,7 - - 1,6 - 16 | 6,0 - - 1121
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Kupowanie biletow do kina...

Osobiscie bilet do kina rezerwuja najczesciej badani z wojewodztw: §wietokrzyskiego, lubelskiego, lubuskiego i zachodniopomorskiego,

a najrzadziej badani z wojewodztw: podlaskiego i podkarpackiego.

Rezerwacja OSOBISTA biletu do kina (w %)

B 32,7 -
[139,6 -
[lae,5-

53,3 -
[l60,1 -
[le6,9 -
B 73,8 -

39,6
46,5
53,3
60,1
66,9
73,8
80,6
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Kupowanie biletow do kina...

Niemal trzy czwarte badanych placi za bilet gotéwka w kasie kina, co czwarty karta platnicza w kasie kina, a co dziesiaty dokonuje prze-
lewu on-line. Niewielki odsetek badanych placi za bilet telefonem w kasie, punktami (np. PAYBACK) lub kartg on-line.

Sposoby platnosci za bilet (W %0)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

karta ptatnicza w kasie _ 23,2
przelew on-line -9,8

ptatnos¢ telefonem w kasie . 3,0

punkty np. PAYBACK [l 2,2

ptatnos¢ kartg on-line . 2,1

inne* F 4,2

*voucher, darmowe wejsciowki, ktos za mnie placi
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Kupowanie biletow do kina...

Wiecej kobiet niz mezczyzn placi za bilet gotowka w kasie. Z kolei wiecej mezczyzn niz kobiet wykorzystuje inne sposoby platnosci za
bilet do kina.

Sposoby platnosci za bilet wedlug plci respondentow (w %)

Wyszezegblnienie _ Respondenci wedhug pici _

kobiety mezczyzni
gotowka w kasie 75,6 74,1
karta platnicza w kasie 22,7 23,8
przelew on-line 91 10,6
platnos¢ telefonem w kasie 2,1 41
punkty np. PAYBACK 2,0 2,6
platno$¢ kartg on-line 1,2 3,1
inne 4,3 4,0
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Kupowanie biletow do kina...

Niemal trzy czwarte badanych w wieku 20-49 lat oraz 90% najmlodszych i najstarszych respondentow placi za bilet do kina gotowka
w kasie. Prawie co czwarty badany w wieku 20-49 lat, co 6smy do 19 lat i co jedenasty w wieku powyzej 50 lat placi za bilet karta platni-
czg w kasie kina. Co 6smy badany w wieku 25-39 lat i tylko 3% respondentow po 50 roku zycia placi za bilet przelewem on-line. Pozosta-
le formy platnosci czesciej niz inni wykorzystuja badani w wieku 30-39 lat.

Sposoby platnosci za bilet wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedtug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";;:5
gotowka w kasie 86,1 70,0 70,3 12,7 74,5 88,8
karta ptatnicza w kasie 12,0 28,7 29,9 23,8 23,1 8,9
przelew on-line 5,4 9,6 12,9 12,7 9,3 3,0
platnos¢ telefonem w kasie 1,2 2,6 3,9 45 3,1 0,6
punkty np. PAYBACK 0,8 1,1 2,4 4,1 2,8 1,2
platno$¢ kartg on-line - 2,6 2,6 3,1 1,4 1,2
inne 1,9 6,1 6,0 45 1,7 0,6
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Kupowanie biletow do kina...

Wraz ze wzrostem wyksztalcenia respondentéw spada odsetek oséb placacych za bilet gotowka w kasie, a ro$nie odsetek placacych karta
platnicza lub przelewem on-line. Pozostale formy platnosci za bilet wykorzystuja glownie osoby ze Srednim i wyzszym wyksztalceniem.

Sposoby platnosci za bilet wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

Wyszezegblnienie Respondenci wedlug wyksztatcenia
podstawowe zawodowe srednie WyZsze
gotowka w kasie 86,2 86,4 76,1 67,6
karta ptatnicza w kasie 8,5 10,2 20,5 33,5
przelew on-line 4,6 55 9,3 12,8
platnos¢ telefonem w kasie 15 1,3 42 2,3
punkty np. PAYBACK 0,8 0,4 3,4 1,6
platno$¢ kartg on-line - 1,3 25 2,2
inne 1,5 3,0 3,6 5,7

207



Kupowanie biletow do kina...

Wiecej niepracujacych niz pracujacych placi za bilet do kina gotowka w kasie i karta on-line. Pozostale formy platnosci czesciej wyko-
rzystywane sa przez osoby pracujace.

Sposoby platnosci za bilet wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegolnienie Requndenci wedlug aktywnosci zgwodovyej
pracujacy niepracujacy
gotowka w kasie 72,4 81,1
karta ptatnicza w kasie 25,9 16,6
przelew on-line 111 6,8
platnos¢ telefonem w kasie 3,6 15
punkty np. PAYBACK 3,0 0,5
platno$¢ kartg on-line 2,1 2,2
inne 4,8 2,5
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Kupowanie biletow do kina...

Niezaleznie od miejsca zamieszkania respondenci najczesciej placa za bilet do kina gotowka w kasie. Karta platnicza w kasie placi nie-
mal co trzeci respondent z miast powyzej 101-500 tys. mieszkancow i niemal co piaty mieszkaniec innych miejscowosci. Przelewem on-
line za bilet do kina placi niemal 16% badanych z miast powyzej 501 tys. mieszkancow i tylko 6,7% mieszkancéw wsi. Pozostale sposoby
platnosci czesciej wykorzystuja badani mieszkancy miast niz wsi.

Sposoby platnosci za bilet wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
gotowka w kasie 83,4 82,4 79,7 73,3 67,2 69,8
karta platnicza w kasie 19,1 18,2 18,3 18,7 29,7 29,9
przelew on-line 6,7 8,8 8,0 12,0 8,6 15,8
platnos¢ telefonem w kasie 0,4 55 45 2,7 3,3 1,3
punkty np. PAYBACK 0,7 59 4,8 1,3 0,5 1,3
platno$¢ kartg on-line 0,7 1,0 1,3 3,0 3,1 2,7
inne 2,8 1,3 2,3 7,6 4,2 6,7
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Kupowanie biletow do kina...

Wiecej widzow kin studyjnych niz mini- i multiplekso6w placi za bilet gotowka w kasie. Pozostale formy platnosci czesciej wykorzystuja
widzowie kin typu mini- i multipleks.

Sposoby platnosci za bilet wedlug rodzaju kina, do ktoérego uczeszczajq respondenci (w %)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegonienie studyjne mini- i multipleks
gotowka w kasie 77,0 74,4
karta ptatnicza w kasie 20,3 23,9
przelew on-line 4,6 111
platnos¢ telefonem w kasie 0,5 3,7
punkty np. PAYBACK 1,2 2,5
platno$¢ kartg on-line 0,7 2,4
inne 2,7 4,5
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Kupowanie biletow do kina...

Gotowka w kasie za bilet do kina placa najczesciej badani z wojewodztwa wielkopolskiego (88,0%), a najrzadziej badani z wojewddztwa
warminsko-mazurskiego (66,2%). Z kolei karta platnicza w kasie placa najcze$ciej mieszkancy wojewoédztwa podkarpackiego (40,7%),
a najrzadziej mieszkancy wojewodztwa kujawsko-pomorskiego (4,5%). Przelew on-line to domena mieszkancéw wojewédztwa zachod-

niopomorskiego.

Sposoby platnosci za bilet wedlug wojewodztw (w %)

Wyszezegonienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL | KP | LB |LU |ED |ML|MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW | WM|WP |ZA
gotowka w kasie 68,4 |85,6|80,9(74,1|66,4|76,5(69,3|74,1|74,3(79,7|70,5|72,2|79,1|66,2|88,0|81,3
karta ptatnicza w kasie 23,21 45| 6,1 ({27,8]23,1|29,1(22,3|20,4|40,7(14,1|30,3|31,4|34,3|33,8|12,0|16,5
przelew on-line 10,3|1 9,0 | 7,0 - |11,2|156(134|11,1| 35| 3,1 |13,1| 45 |10,4| 3,9 | 6,5 | 27,5
platnosc¢ telefonem w kasie 26 /1835 - |15|06(39| - (0931 /|16|04 |90 - - 128
punkty np. PAYBACK 26 | - - - - | L7111 37| - - - 10445 - | 11|38
platnos¢ kartg on-line 26 18|26 | - - 145128 - |27 - |16|04|45|13|22 |44
inne 19| - - 119(129(95(71(19/62|16|57|53|75(39|11|11
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Kupowanie biletow do kina...

Gotowka w kasie za bilet do kina placi najwiecej badanych z wojewédztw: wielkopolskiego i kujawsko-pomorskiego, a najmniej z woje-
wodztw: warminsko-mazurskiego, lodzkiego i dolnoslaskiego.

Platnosé za bilet GOTOWKA W KASIE (w %)

[ 66,2 - 69,3
[[e9,3-72,4
[172,4-75,5
[ 175,5-78,7
[1]78,7-81,8
[]s1,8-84,9
Il 84,9 - 88,0

212



Kupowanie biletow do kina...

Ponad 90% badanych bilet do kina odbiera osobiscie w kasie kina, 7% drukuje bilet w domu, ponad 5% przedstawia bilet w postaci

wiadomosci SMS, a niecale 4% jako kod QR na telefon.

osobisty w kasie

wydruk biletu w domu

bilet w postaci SMS

bilet elektroniczny (kod QR na
telefon)

10

Sposoby odbioru biletu (w %)

91,7

5,6

3,8

100
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Kupowanie biletow do kina...

Wiecej kobiet niz me¢zczyzn odbiera bilet osobiScie w kasie. Z kolei wiecej mezczyzn niz kobiet korzysta z innych sposobéw odbioru bile-
tu do kina.

Sposoby odbioru biletu wedlug plci respondentow (w %)

Wyszezegblnienie — Respondenci wedhug plci _

obiety mezczyzni
osobisty w kasie 92,8 90,5
wydruk biletu w domu 6,3 7,8
bilet w postaci SMS 4,4 7,0
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 2,7 5,2
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Kupowanie biletow do kina...

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych, niezaleznie od wieku, odbiera bilet do kina osobiscie w kasie. Bilet drukuja w domu lub przedstawia-
ja w postaci wiadomosci SMS czeSciej niz inni, badani w wieku 30-39 lat, a bilet w postaci kodu QR na telefon, badani w wieku 25-29 Iat.

Sposoby odbioru biletu wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedlug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1"Ef
osobisty w kasie 92,7 91,7 87,9 91,2 93,4 97,6
wydruk biletu w domu 4,6 6,3 1,0 9,2 5,9 1,2
bilet w postaci SMS 3,1 5,3 6,3 8,8 4,5 1,8
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 1,2 4,6 6,3 4,1 2,8 1,2
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Kupowanie biletéw do kina...

Ponad 90% badanych niezaleznie od wyksztalcenia odbiera bilet osobiscie w kasie kina. Z innych form odbioru biletu czesciej korzystaja
osoby legitymujace si¢ wyksztalceniem $rednim i wyzszym.

Sposoby odbioru biletu wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

s Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie : - ;
podstawowe zawodowe $rednie WYyZSzZe
osobisty w kasie 93,1 94,9 91,9 90,3
wydruk biletu w domu 3,1 55 7,0 8,2
bilet w postaci SMS 3,8 0,8 6,2 6,7
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 1,5 1,7 4,2 4,4
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Kupowanie biletow do kina...

Zarowno pracujacy, jak niepracujacy badani najczesciej odbieraja bilet osobiscie w kasie kina. Pozostale sposoby odbioru biletu do kina
czesciej wykorzystuja osoby pracujace.

Sposoby odbioru biletu wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegolnienic Requndenci wedlug aktywnosci z:"glwodovyej
pracujacy niepracujacy
osobisty w kasie 91,7 91,9
wydruk biletu w domu 8,2 4,1
bilet w postaci SMS 59 4,9
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 4,0 3,4
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Kupowanie biletow do kina...

Ponad 90% badanych mieszkancow wsi i miast do 100 tys. mieszkancow oraz niecale 90% badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkan-
cow odbiera bilet osobiscie w kasie kina. Co dziesiaty badany z miast powyzej 501 tys. mieszkancow bilet do kina drukuje w domu. Bilet

w postaci wiadomosci SMS cze$ciej przedstawiaja badani z miast 21-50 tys. mieszkancow, a bilet elektroniczny respondenci z miast po-
wyzej 101 tys. mieszkancow.

Sposoby odbioru biletu wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
osobisty w kasie 94,3 96,4 96,1 91,0 88,3 86,9
wydruk biletu w domu 4,6 59 6,8 7,0 6,9 10,7
bilet w postaci SMS 3,9 6,2 7,1 6,0 4,7 6,4
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 1,4 3,9 2,6 3,7 51 5,0
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Kupowanie biletow do kina...

Osobiscie w kasie odbiera bilet do kina wiecej widzéw kin studyjnych niz mini- i multipleksow. Pozostale sposoby odbioru biletu czesciej
s3 wykorzystywane przez widzow mini- i multipleksow.

Sposoby odbioru biletu wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w %)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegonienie studyjne mini- i multipleks
osobisty w kasie 95,1 90,9
wydruk biletu w domu 4,2 7,7
bilet w postaci SMS 2,2 6,5
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 1,5 4.4
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Kupowanie biletow do kina...

Osobiscie w kasie kina bilet odbieraja najczesciej badani z wojewoédztwa lubuskiego (98,1%), a najrzadziej badani z wojewodztwa mato-
polskiego (86,0%). Bilet drukuja w domu najczeSciej mieszkancy wojewodztwa mazowieckiego (12,4%), a najrzadziej mieszkancy wo je-
wodztwa warminsko-mazurskiego (1,3%). Bilet w postaci SMS oraz bilet elektroniczny to domena badanych z wojewédztwa zachodnio-
pomorskiego.

Sposoby odbioru biletu wedlug wojewodztw (w %)

WyszezegoInienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL | KP | LB |LU |ED |ML|MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW | WM|WP | ZA
osobisty w kasie 86,5/90,1(88,7/98,1|88,1|86,0|88,3|90,7|95,6(92,2(92,6|96,7|94,0|94,8|96,7|96,7
wydruk biletu w domu 7118143 |37|45(101124 111|144 |16 |66 |37 |75|13]65]|110
bilet w postaci SMS 6527 |43 - | 6756|6419 35|16 41|16 (134|113 |16 [152
bilet elektroniczny (kod QR na telefon) 3211826 - |07 (11,2 25| - |09(31]98|20|30|26| - |17,6
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Kupowanie biletow do kina...

W Kkasie kina osobiScie bilet odbierajg najczesciej mieszkancy wojewdédztw: lubuskiego, zachodniopomorskiego, wielkopolskiego i §la-
skiego, a najrzadziej badani z wojewodztw: malopolskiego i dolnoslaskiego.

Odbior OSOBISTY BILETU W KASIE (w %)

[ 86,0 - 87,7
[87,7-89,5
[ 189,5-91,2
[ 91,2-92,9
[ 192,9-94,6
[]94,6 -96,4
I 96,4 - 98,1
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Kupowanie biletow do kina...

Ponad polowa badanych nie korzysta z akcji promocyjnych organizowanych przez kina. Prawie co piaty respondent korzysta z promocji
»Srody z Orange w Multikinie”, a co jedenasty z promocji ,,filmowe Ftorki”. Niewiele ponad 7% respondentéow korzysta z promocji ,,ta-
niej w Cinema City w Srode” oraz ,,Bueno czwartki”. Z pozostalych promocji korzysta mniej niz 5% badanych.

Korzystanie z akcji promocyjnych (w %)

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

$rody z Orange w Mulitkinie _ 18,9
filmowe Ftorki _ B,7

taniej w Cinema City w srode _ 7(5
o

Bueno czwartki

darmowe wejsciowki _ 4,5
=

karta upowazniajgca do znizki w kinie

karnet ze znizkg na kilka seansow filmowych h 2,3

bilety wygrywam w konkursach h 1,7

Multikino all inclusive

inne*

0,3
4.2
2 zacnych | S S S S 53,5

*tanie wtorki Helios (35), tanie poniedziatki (10), legitymacja studencka (7), bilety z pracy (6), karta visa (4), my benefit (4), karty biblioteczne (2), mbank 10% taniej (2),
lejdis night, pigtek za pigtek; promocje kin studyjnych, przedpremiera, rekolekcje filmowe, rodzinny bilet grupowy, senior znizka, karta Sodexo Felxi Pass

222



Kupowanie biletow do kina...

Wiecej kobiet niz me¢zczyzn nie korzysta z zadnych akcji promocyjnych organizowanych przez kina. Wigcej kobiet niz me¢zczyzn korzy-
sta z akcji promocyjnej ,,$Srody z Orange w Multikinie”, ,,filmowe Ftorki”, ,,taniej w Cinema City w Srode”. Mezczyzni czeSciej niz ko-
biety korzystaja z akcji promocyjnej ,,Bueno czwartki”, darmowych wejsciowek, kart upowazniajacych do znizek oraz karnetow ze
znizka na kilka seansow.

Korzystanie z akcji promocyjnych wedlug plci respondentéw (w %)

Wyszezegblnienie _ Respondenci wedhug pici _

kobiety mezczyzni
srody z Orange w Multikinie 19,0 18,9
filmowe Ftorki 9,0 8,4
taniej w Cinema City w §rode 7,6 7,3
Bueno czwartki 7,1 7,8
darmowe wejsciowki 4.2 5,0
karta upowazniajaca do znizki w kinie 3,0 4,9
rodzina leci do kina 2,5 2,6
karnet ze znizka na kilka seanséw filmowych 1,7 3,1
bilety wygrywam w konkursach 1,7 1,6
Multikino all inclusive 0,2 0,4
inne 4,5 3,9
z zadnych 54,2 52,7
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Kupowanie biletow do kina...

Z zadnych akcji promocyjnych nie korzysta polowa badanych do 39 roku zycia oraz ponad 60% w wieku powyzej 40 lat. Prawie co piaty
badany w wieku 20-39 lat korzysta z akcji promocyjnej ,,Srody z Orange w Multikinie”. ,,Filmowe Ftorki” ciesza si¢ najwi¢ksza popu-
larnos$cia wsréd najmlodszych respondentow, ,taniej w Cinema City w Srode” wsrod badanych w wieku 30-39 lat, a ,,Bueno czwartki”
wsréd badanych w wieku 20-24 lat.

Korzystanie z akcji promocyjnych wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedtug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";;:5

srody z Orange w Multikinie 15,8 22,8 22,6 18,3 14,8 14,8
filmowe Ftorki 12,0 9,0 10,2 8,4 55 4,7
taniej w Cinema City w §rode 9,7 8,1 6,6 8,0 6,9 41
Bueno czwartki 6,6 10,7 7,9 55 7,6 4,1
darmowe wejsciowki 2,7 7,9 6,0 3,3 2,8 1,8
karta upowazniajaca do znizki w kinie 2,3 2,4 45 6,6 3,4 1,8
rodzina leci do kina 0,8 1,1 1,3 4,3 3,1 5,9
karnet ze znizka na kilka seansow filmowych 1,2 1,5 2,4 4.7 1,0 1,8
bilety wygrywam w konkursach 0,8 2,4 1,6 1,4 1,7 1,8
Multikino all inclusive 0,4 0,2 0,5 0,4 - -

inne 3,9 5,3 6,0 3,7 2,4 3,0
z zadnych 54,1 46,0 51,4 53,4 60,7 65,7
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Kupowanie biletow do kina...

Niezaleznie od wyksztalcenia ponad polowa badanych nie korzysta z zadnych akcji promocyjnych organizowanych przez kina. Prawie
co piaty respondent z wyksztalceniem zawodowym, Srednim i wyzszym korzysta z akcji promocyjnej ,,Srody z Orange w Mulitkinie”.
Z. akacji promocyjnej ,filmowe Ftorki” korzysta wiecej badanych z wyksztalceniem podstawowym, ,,taniej w Cinema City w Srode”
wiecej badanych z wyksztalceniem wyzszym, a ,,Bueno czwartki” z wyksztalceniem Srednim.

Korzystanie z akcji promocyjnych wedlug wyksztalcenia respondentéow (w %)

e Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie : ; ;
podstawowe zawodowe srednie WYyZsze
srody z Orange w Mulitkinie 15,4 21,2 18,6 19,3
filmowe Ftorki 14,6 6,4 8,6 8,6
taniej w Cinema City w §rode 8,5 3,4 6,8 9,5
Bueno czwartki 6,2 59 8,0 7,3
darmowe wejsciowki 0,8 1,7 4.3 6,4
karta upowazniajaca do znizki w kinie 0,8 4.2 3,1 53
rodzina leci do kina 1,5 1,7 2,7 2,7
karnet ze znizka na kilka seanséw filmowych 2,3 3,4 1,6 3,0
bilety wygrywam w konkursach - 2,1 1,5 2,0
Multikino all inclusive 0,8 0,4 0,1 0,4
inne 0,8 1,7 3,6 6,5
z zadnych 58,5 57,2 54,3 50,5
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Kupowanie biletow do kina...

Wiecej pracujacych niz niepracujacych korzysta z akcji promocyjnych ,,Srody z Orange w Mulitkinie” i ,,Bueno czwartki”. Z kolei wie-
cej niepracujacych niz pracujacych korzysta z akcji promocyjnych ,,filmowe Ftorki” oraz ,,taniej w Cinema City w Srode”.

Korzystanie z akcji promocyjnych wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegolnienie Requndenci wedlug aktywnosci zgwodovyej
pracujacy niepracujacy
srody z Orange w Mulitkinie 19,2 18,2
filmowe Ftorki 8,0 10,5
taniej w Cinema City w §rode 7,3 7,9
Bueno czwartki 7,6 6,9
darmowe wejsciowki 5,4 2,5
karta upowazniajaca do znizki w kinie 47 19
rodzina leci do kina 2,9 1,7
karnet ze znizkg na kilka seansow filmowych 2,6 1,7
bilety wygrywam w konkursach 1,9 1,0
Multikino all inclusive 0,3 0,2
inne 3,9 51
z zadnych 53,7 53,0
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Kupowanie biletow do kina...

Z akcji promocyjnych kin korzysta wiekszo$¢ respondentow z miast powyzej 101 tys. mieszkancow. Akcja promocyjna ,,Srody z Orange
w Mulitkinie” oraz ,,Bueno czwartki” cieszy si¢ najwiekszym powodzeniem wsrod badanych z miast powyzej 501 tys. mieszkancow,
»Hfilmowe Ftorki” wsréd badanych z miast 51-100 tys. mieszkancow, a ,,taniej w Cinema City w Srode¢” wsrod respondentéw z miast 101-
500 tys. mieszkancow.

Korzystanie z akcji promocyjnych wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501

srody z Orange w Mulitkinie 17,3 17,6 12,5 19,0 17,5 31,2
filmowe Ftorki 8,5 3,9 6,4 13,0 12,4 50
taniej w Cinema City w $rod¢ 49 4.6 5,8 4.3 11,8 9,7
Bueno czwartki 6,7 5,9 6,1 8,3 6,6 11,7
darmowe wejsciowki 2,1 2,3 19 4.0 7,1 17,7
karta upowazniajaca do znizki w kinie 1,1 6,2 7,4 1,7 3,3 3,7
rodzina leci do kina 2,8 2,0 3,5 3,0 1,8 2,7
karnet ze znizka na kilka seansow filmowych 1,4 2,6 45 3,0 1,1 2,3
bilety wygrywam w konkursach 2,1 0,7 1,6 2,7 1,1 2,3
Multikino all inclusive 0,4 0,7 0,3 0,3 0,2 -

inne 4,2 1,0 1,3 8,7 55 4,0
z zadnych 58,0 61,9 58,5 52,3 48,8 45,3
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Kupowanie biletow do kina...

W opinii badanych optymalna cena normalnego biletu do kina powinna wynosi¢ srednio okolo 16 zl. Badani najczesciej wskazywali cene
normalnego biletu na poziomie 15 zk. Jedna czwarta badanych uznala, ze bilet taki powinien kosztowaé powyzej 20 z. Optymalna cena

ulgowego biletu do kina powinna wynosic¢ Srednio okolo 10 zl i byla to tez cena najczesciej wskazywana. Jedna czwarta badanych uznala,
ze bilet taki powinien kosztowaé powyzej 12 zl.

Optymalna cena biletu do kina w opinii respondentow (w zI) - wybrane wskazniki

Wyszczegdlnienie srednia | dominanta | minimum | maksimum Q1 Q2 Q3
bilet normalny 16,24 15,00 4,00 70,00 14,00 15,00 20,00
bilet ulgowy 10,19 10,00 1,00 50,00 8,00 10,00 12,00
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Kupowanie biletow do kina...

Srednia optymalnej ceny normalnego i ulgowego biletu do kina wskazywana przez kobiety byla wyzsza niz Wskazywana przez mezczyzn.
Z kolei zarowno kobiety, jak i mezczyzni najczesciej wskazywali cene biletu normalnego na poziomie 15 zl, a ulgowego 10 zl.

Optymalna cena biletu do kina wedlug plci respondentow (w zl) - wybrane wskazniki

Wyszezegolnienie obiety Respondenci wedlug plcin —
bilet normalny
$rednia 16,01 16,53
dominanta 15,00 15,00
minimum 5,00 4,00
maksimum 40,00 70,00
Q1 14,00 15,00
Q2 15,00 15,00
Q3 20,00 20,00
bilet ulgowy
Srednia 9,99 10,43
dominanta 10,00 10,00
minimum 0,00 0,00
maksimum 25,00 50,00
Q1 8,00 8,00
Q2 10,00 10,00
Q3 12,00 12,00
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Kupowanie biletow do kina...

Dla badanych w wieku do 49 lat optymalna cena normalnego biletu do kina to 15 zl, a dla os6b powyzej 50 roku zycia 10 zl. Niezaleznie
od wieku jako optymalng cene ulgowego biletu do kina badani najczesciej wskazywali 10 zl.

Optymalna cena biletu do kina wedlug wieku respondentow (w zl) - wybrane wskazniki

Respondenci wedlug wieku
Wyszezegolnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 52(2'1‘%:?
bilet normalny
srednia 16,14 15,99 16,51 16,66 16,12 15,48
dominanta 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 10,00
minimum 4,00 8,00 7,00 8,00 10,00 8,00
maksimum 40,00 30,00 70,00 50,00 30,00 30,00
Q1 14,00 14,00 15,00 15,00 14,00 10,00
Q2 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00
Q3 20,00 20,00 20,00 20,00 20,00 20,00
bilet ulgowy
Srednia 10,92 10,47 10,27 10,04 9,78 9,24
dominanta 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
minimum 3,00 1,00 4,00 5,00 5,00 3,00
maksimum 28,00 25,00 50,00 26,00 25,00 20,00
Q1 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 7,00
Q2 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
Q3 13,00 12,00 12,00 12,00 10,00 10,00
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Kupowanie biletow do kina...

Dla badanych z wyksztalceniem podstawowym, Srednim i wyZzszym optymalna cena normalnego biletu do kina to 16 zl, a dla oséb z wy-
ksztalceniem zawodowym 15 zk. NajczeSciej wskazywana przez badanych niezaleznie od wyksztalcenia cena biletu normalnego i ulgowe-

go ksztaltowala si¢ odpowiednio na poziomie 15 zt i 10 zl.

Optymalna cena biletu do kina wedlug wyksztalcenia respondentow (w zl) - wybrane wskazniki

i1 Respondenci wedlug wyksztalcenia
Wyszczegdlnienie : : ;
podstawowe | zawodowe |  srednie |  wyzsze
bilet normalny
$rednia 16,13 15,51 16,05 16,75
dominanta 15,00 15,00 15,00 15,00
minimum 4,00 8,00 7,00 8,00
maksimum 40,00 30,00 40,00 70,00
Q1 14,00 12,00 14,00 15,00
Q2 15,00 15,00 15,00 15,00
Q3 20,00 20,00 20,00 20,00
bilet ulgowy
$rednia 11,07 9,28 10,08 10,47
dominanta 10,00 10,00 10,00 10,00
minimum 3,00 3,00 1,00 5,00
maksimum 28,00 20,00 25,00 50,00
Q1 8,00 7,00 8,00 8,00
Q2 10,00 10,00 10,00 10,00
Q3 13,00 10,00 12,00 12,00
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Kupowanie biletow do kina...

Optymalna Srednia cena normalnego i ulgowego biletu do kina wskazywana przez pracujacych jest wyzsza niz wskazywana przez nie-
pracujacych. Dominanty cen ksztaltuja si¢ na tym samym poziomie.

Optymalna cena biletu do kina wedlug aktywnos$ci zawodowej respondentow (w zl) - wybrane wskazniki

Wyszezegolnienie Requndenci wedlug aktywnosci zgwodovyej
pracujacy ‘ niepracujgcy
bilet normalny
srednia 16,49 15,65
dominanta 15,00 15,00
minimum 7,00 4,00
maksimum 70,00 40,00
Q1 15,00 12,00
Q2 15,00 15,00
Q3 20,00 18,00
bilet ulgowy
$rednia 10,18 10,21
dominanta 10,00 10,00
minimum 4,00 1,00
maksimum 50,00 28,00
Q1 8,00 8,00
Q2 10,00 10,00
Q3 12,00 12,00
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Kupowanie biletow do kina...

Badani z miast powyzej 501 tys. mieszkancéw sg sklonni zaplaci¢ wiecej (Srednia 17,09 zI, dominanta 20 zl) za normalny bilet do kina niz
badani z innych miast i wsi. Za bilet ulgowy Srednio najwiecej sa sklonni zaplaci¢ mieszkancy wsi (10,73 zl).

Optymalna cena biletu do kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w zI) - wybrane wskazniki

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do20 | 2150 | 51-100 | 101-500 | pow. 501
bilet normalny
srednia 16,58 15,73 15,44 16,58 16,18 17,09
dominanta 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 20,00
minimum 7,00 8,00 4,00 5,00 8,00 10,00
maksimum 50,00 30,00 30,00 40,00 40,00 70,00
Q1 15,00 14,00 12,00 15,00 14,00 15,00
Q2 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 17,00
Q3 20,00 20,00 20,00 20,00 20,00 20,00
bilet ulgowy
$rednia 10,73 9,57 9,60 10,69 10,31 10,21
dominanta 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
minimum 5,00 4,00 4,00 3,00 1,00 5,00
maksimum 22,00 25,00 28,00 20,00 25,00 50,00
Q1 8,00 8,00 6,00 8,25 8,00 8,00
Q2 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00 10,00
Q3 12,50 10,00 12,00 13,00 12,00 12,00
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Kupowanie biletow do kina...

Przy tym samym poziomie dominanty ceny widzowie mini- i multiplekséw wskazali wyzsza wartos$¢ Srednia normalnego biletu do kina
(16,42 z}) niz widzowie kin studyjnych (15,54 zI). Podobnie ksztaltuja si¢ opinie na temat cen biletow ulgowych. Przy tym samym pozio-
mie dominanty ceny widzowie mini- i multiplekséw wskazali wyzsza warto$¢ Srednig ulgowego biletu do kina (10,28 zI) niz widzowie kin
studyjnych (9,83 zl).

Optymalna cena biletu do kina wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w zl) - wybrane wskazniki

Wyszczegolnienie - Rodzaj kina -
studyjne \ multipleks
bilet normalny
srednia 15,54 16,42
dominanta 15,00 15,00
minimum 8,00 4,00
maksimum 30,00 70,00
Q1 12,00 15,00
Q2 15,00 15,00
Q3 18,00 20,00
bilet ulgowy
$rednia 9,83 10,28
dominanta 10,00 10,00
minimum 3,00 1,00
maksimum 25,00 50,00
Q1 8,00 8,00
Q2 10,00 10,00
Q3 12,00 12,00
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Kupowanie biletow do kina...

Najwyzsza Srednig optymalng cen¢ normalnego biletu do kina wskazali badani z wojewdédztwa swietokrzyskiego (18,33 zl), a najnizsza
z wojewodztwa zachodniopomorskiego (13,62 zl). Najwyzsza Srednia optymalng cene ulgowego biletu do kina wskazali respondenci
z wojewodztwa Slgskiego (11,25 zl), a najnizsza z wojewodztwa lubelskiego (7,87 zl).

Optymalna cena biletu do kina wedlug wojewodztw (Srednia w zh)

Wyszcze- Respondenci wedlug wojewodztwa zamieszkania
golnienie | DL | KP | LB | LU | tD [ ME [ MZ | OP | PD | PL [ PM [ SL | SW | WM | WP | ZA
bilet normalny
Srednia 15,58 | 15,82| 14,47| 16,04| 17,40| 16,54| 17,82| 15,11| 15,28 | 16,48 | 15,29| 16,94| 18,33| 17,05| 1541 | 13,62
dominanta | 15,00| 15,00, 15,00 16,00| 18,00| 15,00| 18,0/ 15,00/ 15,00 17,00| 15,00 15,00 18,00| 15,00/ 15,00 15,00
minimum 8,00/ 10,00/ 5,00/ 8,00| 7,00f 800 800 10,00/ 8,00/ 10,00 10,00/ 8,00/ 12,00f 10,00| 4,00/ 8,00
maksimum 30,00 20,00| 40,00| 30,00| 30,00| 70,00| 35,00 34,00 30,00 20,00| 30,00 40,00| 30,00| 50,00| 30,00 20,00
Q1 11,00 15,00| 10,00| 15,00| 15,00| 13,00| 15,00| 10,00| 14,00, 15,00 12,00| 15,00 16,00| 15,00| 14,00| 10,00
Q2 15,00 15,00| 15,00| 16,00| 18,00| 15,00| 18,00| 15,00| 15,00 17,00 15,00| 15,00| 18,00| 15,00| 15,00| 15,00
Q3 19,00| 18,00| 20,00| 17,00| 20,00| 20,00| 20,00| 19,25| 17,00, 18,00 20,00| 20,00| 20,00| 20,00| 18,00| 15,00
bilet ulgowy
Srednia 9,45| 11,10 7,87 8,75| 10,81 11,04| 10,85| 9,07| 10,65| 10,86 9,07| 11,25| 10,36| 10,49, 9,78| 8,23
dominanta 10,00| 10,00| 7,50| 8,00| 10,00| 10,00| 10,00 9,50| 10,00, 10,00 8,00| 10,00 10,00| 10,00| 10,00| 10,00
minimum 4,00f 5,00 3,00 3,000 500f 1,00 4,00{ 5,00/ 5,00f 5,00 5,00 3005 700f 500 4,00| 5,00
maksimum 20,00 19,00| 20,00| 20,00| 20,00| 50,00| 26,00 17,00| 20,00| 17,00| 20,00| 28,00| 20,00| 20,00| 18,00| 15,00
Q1 6,00/ 10,00f 5,00 7,00 09,00H 10,00 10,00| 6,00| 10,00| 10,00f 7,00| 10,00, 8,00| 10,00f 8,00f 5,00
Q2 10,00| 10,00| 7,50| 8,00| 10,00| 10,00| 10,00 9,50| 10,00, 10,00 8,00| 10,00 10,00| 10,00| 10,00| 10,00
Q3 10,00| 13,00| 10,00| 10,00| 14,00| 15,00| 13,75| 10,50| 12,00 12,00 10,00| 14,00 11,00| 12,00| 11,75| 10,00
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Kupowanie biletow do kina...

Najnizsza Srednia optymalng cen¢ normalnego biletu do kina wskazali badani z wojewodztwa zachodniopomorskiego, a najwyzsza z wo-
jewodztw: Swietokrzyskiego i mazowieckiego.

Optymalna cena biletu normalnego (Srednia w zl})

[ 13,62 - 14,29
[[14,29 - 14,97
[114,97 - 15,64

15,64 - 16,31
[116,31-16,98
[]16,98 - 17,66
[N 17,66 - 18,33
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Kupowanie biletow do kina...

Najnizsza Srednig optymalng cene ulgowego biletu do kina wskazali badani z wojewodztw: zachodniopomorskiego i lubelskiego, a naj-
wyzsza z wojewodztw: kujawsko-pomorskiego, mazowieckiego, lodzkiego, slaskiego, malopolskiego i podlaskiego.

Optymalna cena biletu ulgowego (Srednia w zI)

[ 7,93 - 8,40
[8,40-8,88
[8,88-9,35
9,35 - 9,83
[]9,83-10,30
[110,30-10,78
[ 10,78 - 11,25
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6. OCENA FUNKCJONOWANIA KIN
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Ocena funkcjonowania kina...

Respondenci wysoko (oceny Srednie w przedziale 4,23 — 5,79 w siedmiostopniowej skali) ocenili funkcjonowanie kin, do ktérych uczesz-

czaja.

Ocena funkcjonowania kina (oceny Srednie*)

[EEN

2 3 4 5

jakos¢ dzwieku

godziny otwarcia

jakos¢ obrazu

lokalizacja

wystréj/klimat wnetrz kina

klimatyzacja

przestrzen miedzy rzedami (miejsce na nogi)

czestotliwosc¢ projekcji filmow, repertuar

mozliwo$¢ dotarcia komunikacjg miejskg

dostepnos¢ parkingu

oferta gastronomiczna

promocje stosowane przez kino

:b
(02]
=~

karty cztonkowskie, klubowe

liczba reklam produktéw przed seansem 4,23

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...
Najwyzej badani ocenili jakos¢ dzwieku (Srednia 5,79), godziny otwarcia (5,78) i jako$¢ obrazu (5,78), a najnizej liczbe reklam produk-

tow przed seansem (4,23), karty czlonkowskie i klubowe (4,67) oraz promocje stosowane przez kino (4,96). Najwyzsza ocene¢ badani naj-
czesciej przyznawali dla lokalizacji kina, mozliwosci dotarcia komunikacja miejska i dostepnosci parkingu (dominanta 7).

Ocena funkcjonowania kina - wybrane wskazniki

Wyszczegdlnienie $rednia mediana dominanta
jako$¢ dzwicku 5,79 6,00 6,00
jako$¢ obrazu 5,78 6,00 6,00
godziny otwarcia 5,78 6,00 6,00
lokalizacja 5,64 6,00 7,00
wystroj/klimat wnetrz kina 5,56 6,00 6,00
klimatyzacja 5,56 6,00 6,00
przestrzen miedzy rz¢dami (miejsce na nogi) 5,44 6,00 6,00
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,42 6,00 6,00
mozliwos$¢ dotarcia komunikacja miejska 5,38 6,00 7,00
dostepnos¢ parkingu 5,22 5,00 7,00
oferta gastronomiczna 5,05 5,00 5,00
promocje stosowane przez kino 4,96 5,00 5,00
karty cztonkowskie, klubowe 4.67 5,00 5,00
liczba reklam produktow przed seansem 4,23 4,00 5,00
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 5,32
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Ocena funkcjonowania kina...

Funkcjonowanie kina wyzej oceniajg kobiety (Srednia ogolem 5,34) niz me¢zczyzni (Srednia ogolem 5,29).

Ocena funkcjonowania kina wedlug plci respondentéw (oceny Srednie*)

Wyszczegdlnienie KoDi Respondenct wedlug plel A

obiety mezczyzni
jakos¢ dzwigku 5,79 5,79
jako$¢ obrazu 5,79 5,76
godziny otwarcia 5,82 5,73
lokalizacja 5,67 5,61
wystroj/klimat wnetrz kina 5,56 5,55
klimatyzacja 5,57 5,55
przestrzen miedzy rzedami (miejsce na nogi) 5,50 5,37
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,42 5,43
mozliwos$¢ dotarcia komunikacja miejska 5,41 5,33
dostgpnos¢ parkingu 5,19 5,26
oferta gastronomiczna 5,09 5,00
promocje stosowane przez kino 4,98 4,93
karty cztonkowskie, klubowe 4,71 4,61
liczba reklam produktow przed seansem 4,25 4,20

Srednia ogolem

ocena zbiorcza 5,34 5,29

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...

Funkcjonowanie kin najwyzej ocenili badani w wieku 20-29 lat (Srednia ogolem 5,48), a najnizej (chociaz rownie wysoko) badani w wie-
ku 40-49 lat (Srednia ogélem 5,20).

Ocena funkcjonowania kina wedlug wieku respondentow (oceny Srednie*)

Respondenci wedtug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 52(2'1‘%:?
jako$¢ dzwicku 5,89 5,73 5,86 5,76 581 5,72
jako$¢ obrazu 5,86 5,72 5,87 5,72 577 5,76
godziny otwarcia 5,73 5,87 5,91 5,73 5,67 5,70
lokalizacja 5,64 5,62 5,78 5,58 5,60 5,63
wystrdj/klimat wngtrz kina 5,69 5,53 5,70 5,51 5,40 5,50
klimatyzacja 5,59 5,60 5,69 5,47 5,53 5,42
przestrzen miedzy rzedami (miejsce na nogi) 5,41 5,31 5,54 5,51 5,41 5,49
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,27 5,42 5,63 5,44 5,28 5,43
mozliwos$¢ dotarcia komunikacja miejska 5,42 5,36 5,57 5,38 5,06 5,40
dostepnos¢ parkingu 5,22 5,18 5,44 5,13 5,15 5,19
oferta gastronomiczna 5,01 5,20 5,08 5,05 4,85 4,98
promocje stosowane przez kino 4,64 4,97 5,17 5,08 4,81 4,85
karty cztonkowskie, klubowe 4,34 4,68 491 4 .87 4,34 4,48
liczba reklam produktow przed seansem 3,64 4,12 4,50 4,40 4,12 451
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 5,24 5,31 5,48 5,33 5,20 5,29

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...

Najwyzej funkcjonowanie kina ocenili respondenci legitymujacy si¢ wyksztalceniem Srednim (Srednia ogotem 5,38), a najnizej badani

z wyksztalceniem podstawowym (Srednia ogétem 5,03).

Ocena funkcjonowania kina wedlug wyksztalcenia respondentow (oceny Srednie*)

s Respondenci wedlug wyksztalcenia
Wyszczegdlnienie p : ;
podstawowe zawodowe srednie WyZsze
jako$¢ dzwicku 5,59 5,67 5,85 5,79
jako$¢ obrazu 5,57 5,70 581 5,79
godziny otwarcia 5,44 5,59 5,84 5,83
lokalizacja 5,32 5,60 5,65 5,70
wystroj/klimat wnetrz kina 5,29 5,52 5,61 5,55
klimatyzacja 5,40 5,35 5,61 5,58
przestrzen miedzy rzedami (miejsce na nogi) 5,35 5,24 5,46 5,50
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,25 5,17 5,45 5,50
mozliwos$¢ dotarcia komunikacjg miejska 5,29 5,25 5,37 5,44
dostepnos¢ parkingu 4,92 4,98 5,27 5,27
oferta gastronomiczna 4,89 4,86 5,16 5,00
promocje stosowane przez kino 4,46 4,71 5,05 5,02
karty cztonkowskie, klubowe 4,04 4,32 4,83 4,67
liczba reklam produktow przed seansem 3,58 4,35 4,35 4,15
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 5,03 5,17 5,38 5,34

*naskali od I do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...

Funkcjonowanie kin wyzej oceniaja pracujacy (Srednia ogélem 5,34) niz niepracujacy (Srednia ogélem 5,26).

Ocena funkcjonowania kina wedlug aktywnosci zawodowej respondentéow (oceny Srednie*)

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej

Wyszczegdlnienie - - -
pracujacy niepracujacy
jakos¢ dzwigku 5,82 5,73
jako$¢ obrazu 5,80 571
godziny otwarcia 5,80 5,73
lokalizacja 5,67 5,56
wystrdj/klimat wnetrz kina 5,57 5,54
klimatyzacja 5,58 5,50
przestrzen miedzy rzedami (miejsce na nogi) 5,48 5,35
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,45 5,35
mozliwos$¢ dotarcia komunikacjg miejska 5,38 5,36
dostgpnos¢ parkingu 5,22 5,20
oferta gastronomiczna 5,06 5,03
promocje stosowane przez kino 4,96 4,96
karty cztonkowskie, klubowe 4,70 457
liczba reklam produktow przed seansem 4,30 4,04
Srednia ogolem

ocena zbiorcza 5,34 5,26

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...

Najwyzej funkcjonowanie kina oceniaja mieszkancy duzych miast (pow. 101-500 tys. mieszkancow), a najnizej badani z miast do 20 tys.

mieszkancow.

Ocena funkcjonowania kina wedlug miejsca zamieszkania respondentéw (oceny Srednie*)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
jako$¢ dzwicku 5,84 5,57 5,85 571 5,87 5,84
jako$¢ obrazu 5,81 5,59 5,85 571 5,86 577
godziny otwarcia 5,90 5,45 5,68 5,58 6,00 5,90
lokalizacja 5,79 5,50 5,80 5,32 577 5,56
wystroj/klimat wngtrz kina 5,68 5,36 5,52 5,56 5,65 5,53
klimatyzacja 5,65 5,31 5,42 5,53 5,67 5,69
przestrzen miedzy rzedami (miejsce na nogi) 5,28 5,22 5,43 5,54 5,62 5,43
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,33 5,13 5,32 5,43 5,57 5,64
mozliwos$¢ dotarcia komunikacja miejska 5,45 4,95 5,13 5,25 5,61 5,68
dostepnos¢ parkingu 5,33 4,87 5,01 5,10 5,42 5,50
oferta gastronomiczna 5,24 4,60 4,71 4,97 5,25 5,46
promocje stosowane przez kino 4,76 4,81 5,08 5,00 5,00 5,05
karty cztonkowskie, klubowe 4,43 4,65 4,71 4,63 4,70 4,77
liczba reklam produktow przed seansem 3,90 443 4,63 4,40 4,09 4,00
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 5,31 5,10 5,30 5,27 5,43 5,42

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...

Widzowie kin typu mini- i multipleks wyzej ocenili funkcjonowanie kina (Srednia ogélem 5,41) niz widzowie kin studyjnych (Srednia
ogotem 4,96).

Ocena funkcjonowania kina wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (oceny srednie*)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegonienie studyjne mini- i multipleks
jako$¢ dzwicku 5,42 5,88
jako$¢ obrazu 5,43 5,86
godziny otwarcia 5,29 5,90
lokalizacja 5,58 5,66
wystroj/klimat wnetrz kina 5,19 5,65
klimatyzacja 4,98 5,70
przestrzen miedzy rzgdami (miejsce na nogi) 5,09 5,53
czestotliwos¢ projekeji filmow, repertuar 5,00 5,53
mozliwos$¢ dotarcia komunikacja miejska 5,03 5,46
dostepnos¢ parkingu 4,80 5,33
oferta gastronomiczna 4,30 5,23
promocje stosowane przez kino 4,44 5,09
karty cztonkowskie, klubowe 4,23 4,79
liczba reklam produktow przed seansem 4.67 412
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 4,96 541

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...

Najwyzej kina ocenili mieszkancy wojewodztw: lubelskiego (Srednia ogoélem 5,83), kujawsko-pomorskiego (5,80) i swietokrzyskiego
(5,59), a najnizej badani z wojewodztw: podlaskiego (4,87), zachodniopomorskiego (4,97) i mazowieckiego (5,09).

Ocena funkcjonowania kina wedlug wojewodztw (oceny Srednie*)
Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszkania

Wyszezegblnienie DL|KP|LB|LU|LD |ML[MZ|OP|PD]|PL|PM|SL [SW|WM[WP | ZA
jakos¢ dzwicku 5.81|5,98|5,93 | 6,11 | 5,45 5,90 5,49 | 5,81 | 5,98 | 5,20 | 5,67 | 6,00 | 6,36 | 5,93 | 5,92 | 5,27
jako$¢ obrazu 5,81 6,00 5,95 | 6,13 | 5,33| 5,94 | 5,46 | 5,79 | 5,98 | 5,09 | 5,68 | 6,02 | 6,27 | 6,01 | 5,91 | 5,17
godziny otwarcia 574 6,17 5,95 | 6,04 | 5,42 | 6,02 | 5,24 | 5,63 | 6,34 | 5,42 | 5,45 | 6,21 | 6,20 | 5,95 | 5,81 | 5,18
lokalizacja 559 |6,11|5,75 5,73 | 5,48 5,56 | 5,02 | 5,63 | 6,22 | 4,42 | 5,93 | 6,13 | 5,99 | 5,63 | 5,82 | 5,18
wystroj/klimat wnetrz kina 5,46 | 6,06 | 5,36 | 5,89 | 5,42 | 5,62 | 5,23 | 5,32 | 5,94 | 4,75 5,52 | 5,80 | 6,03 | 5,76 | 5,52 | 4,81
klimatyzacja 552|6,12|5,89 | 5,91 | 541|562 5,34 | 5,60 | 589|525 541 5,79 | 5,73 | 5,44 | 5,23 | 5,01

gf)zes':rze“m“?dzyrz@daml (micjsce nan0- | ¢ 141601 (585|535|5,25|551 511 5,39 | 605|536 560|572 536|536 521|487

czestotliwos¢ projekcji filmow, repertuar 5,4315,80(5,81|5,96|5,11|5,44|5,32|4,91|5,63 (5,14 |5,29|5,71|5,495,22|5,23 | 5,01
mozliwo$¢ dotarcia komunikacja miejska 5,03(5,89(5,79|5,78|4,75|551|5,23|4,90|5,94 (4,71 |5,53|5,79|5,27|5,69 (4,92 | 5,23

dostgpnos¢ parkingu 4,34 15,86 |5,75(5,50|4,95|5,52|4,97 4,41 5,69 |4,52 5,36 5,40 | 5,89|5,39|5,14 | 4,77
oferta gastronomiczna 4,56 |5,51|5,42 5,90 |4,82|5,28|4,97|5,04|5,02 4,89 4,89 5,29 |5,39|4,84|4,83|4,73
promocje stosowane przez kino 5,30 (5,56 5,93|2,35|4,79|4,96 | 4,86 | 5,66 | 5,01 | 4,63 | 4,54 |5,21 5,08 | 4,23 4,53 4,91
karty cztonkowskie, klubowe 4,81|4,63]592(2,53|4,64|4,47|4,58|5,08|4,87|4,62|4,42|4,54|554|4,23|4,13|4,93

liczba reklam produktow przed seansem 3,93(5,51(5,75|2,36 4,36 |4,10|4,39|4,63|3,33 (4,17 (4,28 |4,12|3,61|3,47|3,94 | 4,57

Srednia ogolem

ocena zbiorcza 5,18/5,80]5,83|5,11|5,08|5,39|5,09 | 5,27 | 5,56 | 4,87 | 5,26 | 5,55 | 5,59 | 5,23 | 5,15 | 4,97
* na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena funkcjonowania kina...
Najwyzej funkcjonowanie kina ocenili badani z wojewédztw: lubelskiego i kujawsko-pomorskiego, a najnizej podlaskiego.

Ocena funkcjonowania kina (oceny Srednie ogoltem*)

[l a4,9-5,0
[[5,0-5,2
[5,2-5,3
[15,3-5,4
[15,4-5,5
[s5,5-5,7
Bl5,7-5,8

*na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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7. OCENA REPERTUARU KIN
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Ocena repertuaru kin...
Badani wyzej ocenili filmy zagraniczne (Srednia ogolem 5,67) niz polskie (Srednia ogotem 4,93). W polskich filmach badani najwyzej

ocenili muzyke (Srednia 5,27), a najnizej efekty specjalne (Srednia 4,45). W filmach zagranicznych badani najwyzej ocenili efekty spe-
cjalne (Srednia 5,97), a najnizej thumaczenie na jezyk polski (Srednia 5,20).

Ocena filméw polskich i zagranicznych w repertuarze Kin - wybrane wskazniki*

Wyszezegolnienie Filmy polskie Filmy zagraniczne
$rednia mediana dominanta $rednia mediana dominanta
fabula/scenariusz 4,82 5,00 5,00 5,50 6,00 6,00
obsada 4,90 5,00 5,00 5,71 6,00 6,00
zdjecia 5,04 5,00 5,00 5,71 6,00 6,00
rezyseria 5,05 5,00 5,00 5,70 6,00 6,00
efekty specjalne 4,45 5,00 5,00 5,97 6,00 7,00
scenografia 4,89 5,00 5,00 5,69 6,00 6,00
muzyka 5,27 5,00 6,00 5,79 6,00 6,00
promocja filmu 4,99 5,00 5,00 5,75 6,00 6,00
thumaczenie na jezyk polski 5,20 5,00 5,00
Srednia ogolem
ocena zbiorcza | 4,93 5,67

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...

Kobiety wyzej niz me¢zczyzni ocenily zarowno filmy polskie, jak i zagraniczne.

Ocena filmow polskich i zagranicznych w repertuarze kin wedlug plci respondentéow (oceny Srednie*)

Respondenci wedtug plci
Wyszczegblnienie kobiety mezczyzni
filmy polskie filmy zagraniczne filmy polskie filmy zagraniczne
fabula/scenariusz 4,83 5,52 4,80 5,48
obsada 4,97 571 4,82 5,71
zdjecia 5,08 5,75 4,98 5,66
rezyseria 5,09 5,72 5,00 5,69
efekty specjalne 4,49 5,95 4,39 6,00
scenografia 4,92 5,73 4,85 5,63
muzyka 5,30 5,85 5,22 571
promocja filmu 5,02 5,77 4,96 5,72
thumaczenie na jezyk polski 5,20 5,20
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 4,96 5,96 4,88 5,64

*na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze

251



Ocena repertuaru kin...
Filmy polskie najwyzej ocenili badani w wieku 50 lat i wiecej (Srednia ogélem 5,20), a najnizej respondenci w wieku 20-24 lat (Srednia

ogotem 4,68). Z kolei filmy zagraniczne najwyzej ocenili respondenci w wieku do 19 lat (Srednia ogolem 5,83), a najnizej badani w wieku
powyzej 50 lat (Srednia ogélem 5,59).

Ocena filméw polskich i zagranicznych w repertuarze kin wedlug wieku respondentéw (oceny srednie*)

Respondenci wedtug wieku
Wyszczegdlnienie do 19 lat 20-24 lat 25-29 lat 30-39 lat 40-49 lat 50 i wigcej lat
P Z P Z P z P z P z P z
fabuta/scenariusz 4,63 5,73 4,54 5,37 4,94 5,56 5,00 5,47 4,78 5,52 5,13 5,41
obsada 4,71 5,95 4,67 5,61 4,97 5,83 5,02 5,67 4,97 5,61 521 5,63
zdjecia 4,91 5,92 4,83 5,62 5,08 5,80 5,16 5,64 511 5,67 5,25 5,66
rezyseria 4,89 5,89 4,78 5,69 5,16 5,75 5,17 5,67 5,12 5,58 5,33 5,68
efekty specjalne 4,32 6,12 4,09 6,05 4,47 6,03 4,64 5,89 4,50 5,87 4,92 5,78
scenografia 4,68 5,94 4,68 5,67 4,92 5,70 5,07 5,60 4,93 5,67 5,13 5,59
muzyka 5,10 6,04 5,06 5,83 5,40 5,83 5,39 5,66 5,30 5,74 5,39 5,64
promocja filmu 4,86 5,88 4,78 5,78 5,08 5,82 5,16 5,66 4,96 5,75 5,20 5,51
thumaczenie na j. polski 5,02 4,97 5,22 5,30 541 5,38
Srednia ogolem

ocena zbiorcza 4,76 5,83 4,68 5,62 5,00 5,73 5,08 5,62 4,96 5,65 5,20 5,599

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...

Badani legitymujacy si¢ wyksztalceniem zawodowym najwyzej ocenili zarowno filmy polskie (Srednia ogélem 5,16), jak i zagraniczne
(Srednia ogélem 5,72). Najnizej filmy polskie ocenili badani legitymujacy si¢ wyksztalceniem podstawowym (Srednia ogotem 4,73), a za-

graniczne filmy z wyksztalceniem $rednim (Srednia ogélem 5,65).

Ocena filmow polskich i zagranicznych w repertuarze kin wedlug wyksztalcenia respondentow (oceny Srednie*)

Respondenci wedlug wyksztatcenia

Wyszczegblnienie podstawowe zawodowe $rednie WYZSzZe
P Z P Z P Z P Z
fabuta/scenariusz 4,57 5,56 5,14 5,54 4,83 5,51 4,74 5,47
obsada 4,71 5,75 5,11 5,73 4,92 5,68 4,84 5,73
zdjecia 4,87 5,77 5,25 5,74 5,06 5,66 4,97 5,75
rezyseria 4,95 5,71 5,22 5,81 5,09 5,70 4,96 5,68
efekty specjalne 4,28 5,98 4,81 6,01 4,50 5,95 4,28 5,98
scenografia 4,67 5,83 5,11 5,72 4,92 5,65 4,81 5,69
muzyka 5,04 5,97 5,45 5,73 5,28 5,77 5,23 5,79
promocja filmu 4,71 5,74 5,17 5,81 5,05 5,69 4,92 5,80
thumaczenie na j. polski 5,01 5,40 5,25 5,10
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 4,73 5,70 5,16 5,72 4,96 5,65 4,84 5,67

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...

Polskie filmy wyzej ocenili pracujacy (Srednia ogélem 4,95) niz niepracujacy (Srednia ogotem 4,88). Filmy zagraniczne z kolei wyzej oce-
nili niepracujacy (Srednia ogélem 5,73) niz pracujacy (Srednia ogolem 5,64).

Ocena filméw polskich i zagranicznych w repertuarze kin wedlug aktywnosci zawodowej respondentéow (oceny Srednie*)

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej
Wyszczegdlnienie pracujacy niepracujacy
filmy polskie filmy zagraniczne filmy polskie filmy zagraniczne
fabula/scenariusz 4.84 5,49 477 5,53
obsada 4,93 5,69 4,84 5,75
zdjecia 5,04 5,68 5,02 5,76
rezyseria 5,08 5,69 4,97 5,74
efekty specjalne 4,45 5,95 4,44 6,02
scenografia 4,90 5,64 4,86 5,80
muzyka 5,30 5,75 5,18 5,88
promocja filmu 5,02 5,70 4,93 5,85
thumaczenie na j. polski 5,20 5,20
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 4,95 5,64 4,88 573

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...

Filmy polskie najwyzej ocenili badani z miast 21-50 tys. mieszkancow (Srednia ogolem 5,26), a najnizej respondenci z miast powyzej 501
tys. mieszkancow (Srednia ogolem 4,57). Z kolei filmy zagraniczne najwyzej ocenili respondenci mieszkajacy na wsi (Srednia ogélem
5,74), a najnizej badani z miast 51-100 tys. mieszkancéw (Srednia ogéltem 5,55).

Ocena filméw polskich i zagranicznych w repertuarze kin wedlug miejsca zamieszkania respondentéw (oceny srednie*)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
e ., miasto (w tys.)
Wyszezegblnienie wies do 20 21-50 51-100 101-500 0oW. 501
P Z P Z P Z P Z P Z P Z
fabuta/scenariusz 4,61 5,55 5,18 5,59 5,18 5,63 4,86 5,26 4,72 5,48 4,43 5,49
obsada 4,81 5,73 5,21 5,72 5,23 5,76 4,91 5,64 4,72 5,69 4,65 5,73
zdjecia 4,88 5,80 5,23 5,67 5,30 5,71 5,02 5,63 5,02 5,75 4,76 5,65
rezyseria 4,96 5,78 5,35 5,69 5,39 5,73 5,10 5,66 4,91 5,72 4,68 5,63
efekty specjalne 4,33 6,09 5,01 5,79 4,84 5,81 4,46 5,99 4,26 6,05 3,90 6,02
scenografia 4,84 5,78 5,24 5,61 5,22 5,62 4,90 5,59 4,75 5,73 4,48 5,75
muzyka 5,23 5,85 5,45 5,75 5,49 5,77 5,31 5,52 5,19 5,89 4,99 5,86
promocja filmu 4,86 5,84 5,32 5,79 5,44 5,84 5,03 5,53 4,77 5,65 4,69 5,90
tlhumaczenie na j. polski 5,20 5,54 5,56 5,12 4,92 5,06
Srednia ogolem
ocena zbiorcza 4,82 5,74 5,25 5,68 5,26 5,71 4,95 5,55 4,79 5,65 4,57 5,68

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze

255



Ocena repertuaru kin...

Widzowie kin studyjnych ocenili wyzej filmy polskie niz filmy zagraniczne. Z kolei widzowie kin typu mini- i multipleks wyzej ocenili
filmy zagraniczne niz polskie.

Ocena filméw polskich i zagranicznych w repertuarze kin wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (oceny Srednie*)

Rodzaj kina
Wyszczegdlnienie studyjne mini- i multipleks
filmy polskie filmy zagraniczne filmy polskie filmy zagraniczne
fabula/scenariusz 5,02 5,46 4,77 5,51
obsada 5,17 5,65 4,84 572
zdjecia 5,24 5,67 4,99 5,72
rezyseria 5,26 5,66 5,00 5,72
efekty specjalne 4,86 5,79 4,34 6,01
scenografia 5,07 5,63 4,84 5,70
muzyka 5,40 5,66 5,23 5,82
promocja filmu 5,06 5,74 4,98 5,75
thumaczenie na j. polski 5,25 5,19
Srednia ogolem
ocena zbiorcza | 5,14 | 5,61 | 4,87 | 5,68

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...

Najwyzsze oceny polskim filmom przyznali mieszkancy wojewodztw: lubelskiego (Srednia ogotem 6,34), kujawsko-pomorskiego (Srednia
ogotem 5,92) i opolskiego (Srednia ogélem 5,58). Najnizej polskie filmy ocenili mieszkancy wojewodztw: malopolskiego (Srednia ogotem
4,24), warminsko-mazurskiego (Srednia ogélem 4,53) i lodzkiego (Srednia ogolem 4,48).

Ocena filmow polskich w repertuarze kin wedlug wojewdédztw (oceny Srednie*)

Wyszezegolnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL[KP[LB[LU|ED [ME[MZ[OP|[PD[PL [PM] SL [SW [wWM[WP [ ZA
fabula/scenariusz 5,05 6,18 (6,22 4,94 | 4,44 (4,17 4,73 5,33 4,50 3,97 | 4,93 (4,52 |5,45|4,01[4,80 | 4,56
obsada 5,05|5,99 |6,34|5,33[4,59 4,30 | 4,73 5,75 | 4,60 | 4,33 5,02 4,32 | 5,55 4,33 5,11 | 4,62
zdjecia 5,05 6,00 6,30 5,43 4,51 4,53 4,82 |555|4,72|4,53|4,98(4,87|542|4,81(5,31 4,68
rezyseria 5,10|6,06 | 6,38 5,28 4,57 |4,37 | 5,00 | 5,63 4,85 4,63 |5,11|4,67 |5,51|4,71 (5,17 | 4,87
efekty specjalne 4,25]5,95 6,30 [5,06 | 4,17 | 3,58 | 4,29 [5,51 | 3,65 | 4,55 4,57 | 3,77 | 4,51 | 3,92 | 4,55 | 4,84
scenografia 4,97(6,02 6,40 [5,02 | 4,41(4,11(4,90 |551 | 4,63|4,64|4,87 4,39 (4,99 |4,58]4,97 5,02
muzyka 5,05|5,84|6,42|5,61(4,71(4,61|5,35|5,73|5,12|5,09|5,20 4,99 [5,69 5,12|5,52 | 5,21
promocja filmu 5,03(5,31(6,37 | 4,67 4,45 4,27(5,26 | 5,65 | 4,46 | 4,91 4,96 | 4,85 | 4,46 | 4,74 5,39 | 4,90

Srednia ogolem

ocena zbiorcza 14,94|592]6,34| 5,17] 4,48 4,24] 4,89| 5558 4,57 4,58] 4,96] 4,55| 5,20 4,53| 5,10 4,84

*na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...
Najwyzsze oceny filmom zagranicznym przyznali mieszkancy wojewédztw: lubelskiego (Srednia ogélem 6,21), kujawsko-pomorskiego

(Srednia ogélem 5,99) i Swietokrzyskiego (Srednia ogotem 5,93). Najnizej filmy zagraniczne ocenili mieszkancy wojewédztw: zachodnio-
pomorskiego (Srednia ogolem 4,91), podlaskiego (Srednia ogotem 5,07) i mazowieckiego (Srednia ogotem 5,44).

Ocena filmow zagranicznych w repertuarze kin wedlug wojewodztw (oceny Srednie*)

Wyszezegolnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,

DL]KP[LB|]LU[ED [MEL|[MZ[OP|[PD]|PL[PM]SL [SW]wM[wp]|ZA
fabula/scenariusz 5,486,19(6,07|5,77 | 5,26 | 5,46 | 5,26 | 5,59 5,76 | 4,33 5,72 | 5,61 | 5,69 | 5,05 | 5,67 | 4,76
obsada 5,76|6,00|6,11]6,06 5,70 |5,69 5,57 5,71 5,85 4,86 | 5,60 5,81 |6,03|5,39 | 5,95 | 4,92
zdjecia 5,60 |6,25|6,17|6,06 | 5,57 | 5,74 | 5,41 |5,76|5,80 | 5,02 | 5,61 | 5,88 | 6,24 | 5,62 | 5,88 | 4,90
rezyseria 5,66 | 6,24 6,18 5,77 | 5,44 | 582|550 |5,84|5,83[5,16 | 5,72 | 5,76 | 6,16 | 5,58 | 5,81 | 4,88
efekty specjalne 591|6,17 6,24|6,25|5,90 5,99 5,79 5,71 |6,27| 5,55 | 5,86 | 6,15 | 6,47 | 6,13 | 6,10 | 4,96
scenografia 5,66 | 6,18 [6,22|5,55 5,55 | 5,71 5,39 | 5,72 5,91|5,19 5,66 5,79 |5,95|5,79 | 5,79 | 4,91
muzyka 5,68 6,16 | 6,27 5,94 | 5,53 | 5,75 | 5,47 | 5,82 | 6,03| 5,20 | 5,77 5,94 | 6,16 | 5,95 | 6,07 | 5,00
promocia filmu 5,86 5,20 | 6,28|5,38 (5,84 (5,92 (5,52 6,02 6,07]5,31|5,75|5,71|5,95| 5,83 | 6,09 | 4,96
thumaczenie na j. polski 5,10|5,54 6,38 5,12 5,09 | 5,00 | 5,05 | 6,06 | 4,72|5,03|5,49 (4,67 | 4,74|4,71[5,92 4,91

Srednia ogolem

ocena zbiorcza 15,63]5,99] 6,21] 5,77| 5,54| 5,68 5,44 5,80| 5,80| 5,07| 5,69 5,70| 5,93| 5,56 5,92 4,91

*na skali od 1 do 7, gdzie I to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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Ocena repertuaru kin...

Najwyzej polskie filmy ocenili mieszkancy wojewodztwa lubelskiego, a najnizej malopolskiego.

Ocena filmow polskich w repertuarze kin (oceny Srednie*)

*na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze

-452'
-4!5'
I:|4!8'
[5,1-
I:|5!4'
[5,7-
Il 6,0 -

4,5
4,8
5,1
5,4
5,7
6,0
6,3
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Ocena repertuaru kin...

Najwyzej filmy zagraniczne ocenili mieszkancy wojewodztw: lubelskiego i kujawsko-pomorskiego, a najnizej zachodniopomorskiego.

Ocena filmow zagranicznych w repertuarze kin (oceny Srednie*)

4,9 -5,1
[[5,1-5,3
[15,3-55

5,5-5,6
[15,6-5,8
[5,8-6,0
Il 6.,0-6,2

*na skali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze
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8. DETERMINANTY WYBORU FILMU
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Determinanty wyboru filmu...

Ponad polowa badanych wskazala jako glowna determinante wyboru filmu jego gatunek, co trzeci obsade aktorska, temat filmu i recen-
zje, a co piaty rekomendacje rodziny i znajomych.

Determinanty wyboru filmu (w %)

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

o

gatunek (np. horror, komedia) 8,0

36,5
36}2

obsada aktorska

temat filmu

|

recenzje 32,7

|

N
o
w

rekomendacje rodziny, znajomych

!

efekty specjalne

fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 13,3

reklama w mediach 13,2

i

kraj produkcji 11,5

1l

nazwisko rezysera 10,8

o
U7

muzyka z filmu

nagrody na festiwalach

H

inne*

-
o
©

* 3D (2), aktualne samopoczucie i nastroj, film dla calej rodziny, diugosé filmu, im diuzszy tym lepszy, dubbing, emocje, film z napisami, bez dubbingu, instynkt, moje zainte-
resowania, nastroj, nowosé, popularnosé filmu, preferencje osoby towarzyszgcej, promocje, wartosci artystyczne, wlasne preferencje, wlasny gust
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Determinanty wyboru filmu...

Wiecej kobiet niz mezczyzn przy wyborze filmu kieruje si¢ jego gatunkiem, obsadg aktorska, tematem filmu, rekomendacja rodziny
I znajomych, faktem, ze jest to ekranizacja ksiazki/komiksu/gry, nazwiskiem rezysera, muzyka oraz nagrodami, jakie zdoby! film na
festiwalach. Z kolei wiecej mezczyzn niz kobiet przy wyborze filmu Kkieruje si¢ recenzjami, efektami specjalnymi, reklama w mediach
i krajem produkcji.

Determinanty wyboru filmu wedlug plci respondentow (w %)

Wyszezegblnienie — Respondenci wedhug pici _

obiety mezczyzni
gatunek 58,2 57,7
obsada aktorska 37,5 35,4
temat filmu 36,4 36,0
recenzje 30,5 35,4
rekomendacje rodziny, znajomych 20,4 20,1
efekty specjalne 11,5 18,5
fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 15,6 10,5
reklama w mediach 13,1 13,3
kraj produkcji 10,3 13,0
nazwisko rezysera 10,9 10,6
muzyka z filmu 6,7 6,5
nagrody na festiwalach 4,2 2,8
inne 0,8 0,9
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Determinanty wyboru filmu...

Niemal dwie trzecie badanych do 19 lat i ponad polowa starszych respondentow kieruje si¢ przy wyborze filmu jego gatunkiem. Ponad
40% badanych do 24 roku zycia i co trzeci starszy respondent wybiera film ze wzgledu na obsade¢ aktorska. Dla niemal polowy badanych
po 50 roku zycia i dla co trzeciego mlodszego respondenta wazny jest temat filmu. Niemal co trzeci badany do 49 lat i co czwarty
w wieku 50 lat i wiecej zwraca uwage na recenzje. Rekomendacje rodziny i znajomych sa wazne cze$ciej dla osob starszych. Osoby po 50
roku zycia mniej zwracaja uwage niz mlodsi na efekty specjalne i muzyke, a bardziej na kraj produkeji. Badani do 19 roku zycia bar-
dziej niz starsi respondenci zwracaja uwage na fakt, ze film jest ekranizacja ksiazki/komiksu/gry oraz na reklamy w mediach.

Determinanty wyboru filmu wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedlug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";;:5
gatunek 65,3 59,5 55,6 56,3 56,9 55,0
obsada aktorska 40,9 41,1 32,3 33,5 37,2 34,3
temat filmu 37,8 32,8 37,8 34,9 33,4 48,5
recenzje 30,5 31,1 36,0 34,5 34,1 24,3
rekomendacje rodziny, znajomych 17,8 19,3 22,6 18,9 22,8 21,9
efekty specjalne 13,9 20,1 13,9 12,3 14,5 10,1
fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 18,5 13,3 12,9 12,9 9,7 13,6
reklama w mediach 15,4 12,5 11,5 14,2 13,4 12,4
kraj produkcji 9,3 8,3 12,9 13,1 9,7 18,3
nazwisko rezysera 4.6 11,6 8,7 12,1 15,5 10,1
muzyka z filmu 6,9 6,3 6,6 8,0 6,9 3,0
nagrody na festiwalach 1,9 4,4 2,9 3,9 4,8 2,4
inne - 0,9 2,4 0,4 0,3 0,6
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Determinanty wyboru filmu...

Niemal dwie trzecie badanych z wyksztalceniem podstawowym i ponad polowa pozostalych, wybierajac film, kieruje si¢ jego gatunkiem.
Wiecej osob z wyksztalceniem podstawowym niz pozostalych kieruje si¢ przy wyborze filmu obsadg aktorska oraz faktem, ze film jest
ekranizacjg ksiazki/komiksu/gry. Badani z wyksztalceniem zawodowym czeSciej niz inni zwracaja uwage na rekomendacje rodziny, zna-
jomych, efekty specjalne, reklame w mediach i kraj produkcji. Wiecej oséb z wyksztalceniem $rednim Kieruje si¢ przy wyborze filmu
obsada aktorska i muzyka, a z wyksztalceniem wyzszym recenzjami, nazwiskiem rezysera i nagrodami na festiwalach.

Determinanty wyboru filmu wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

Wyszczegdlnienie

Respondenci wedtug wyksztatcenia

podstawowe zawodowe srednie WyZsze
gatunek 63,8 58,1 59,6 54,8
obsada aktorska 331 35,6 38,2 35,2
temat filmu 40,8 37,3 35,8 35,6
recenzje 31,5 27,1 31,8 35,8
rekomendacje rodziny, znajomych 16,2 23,7 20,4 19,7
efekty specjalne 13,1 16,9 14,6 14,4
fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 17,7 12,7 14,5 11,3
reklama w mediach 15,4 18,6 13,2 11,0
kraj produkcji 12,3 14,0 11,5 10,6
nazwisko rezysera 4.6 8,5 10,7 12,8
muzyka z filmu 6,2 2,5 7,7 6,7
nagrody na festiwalach 0,8 4,2 3,0 4,6
inne - - 0,5 1,6
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Determinanty wyboru filmu...
Wiecej pracujacych niz niepracujacych przy wyborze filmu kieruje si¢ recenzjami, efektami specjalnymi, krajem produkcji filmu, na-

zwiskiem rezysera oraz muzyks. Z kolei wiecej niepracujacych zwraca uwage na gatunek, obsade aktorska, temat filmu, rekomendacje
rodziny i znajomych, fakt, ze film jest ekranizacja ksiazki/komiksu/gry, reklame¢ w mediach i nagrody na festiwalach.

Determinanty wyboru filmu wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegblnienie Requndenci wedlug aktywnosci zgwodovyej
pracujacy niepracujacy
gatunek 57,1 60,0
obsada aktorska 36,3 37,0
temat filmu 35,7 37,5
recenzje 34,0 29,4
rekomendacje rodziny, znajomych 19,5 22,1
efekty specjalne 14,9 14,2
fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 12,6 15,2
reklama w mediach 12,6 14,5
kraj produkcji 11,8 10,8
nazwisko rezysera 11,3 9,5
muzyka z filmu 7,2 5,2
nagrody na festiwalach 3,4 3,9
inne 1,0 0,3
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Determinanty wyboru filmu...

Dla niemal dwéch trzecich badanych mieszkajacych na wsi oraz w miastach do 50 tys. oraz dla ponad polowy badanych z pozostalych
miast najwazniejszq determinantg wyboru filmu jest jego gatunek. Ponad 40% badanych mieszkajacych w miastach 101-500 tys. oraz co
trzeci badany mieszkajgcy w innych miejscowosciach zwraca uwage przy wyborze filmu na obsade¢ aktorska. Temat filmu jest wazny dla
niemal polowy badanych mieszkajacych w miastach do 20 tys. mieszkancow, dla co trzeciego mieszkanca wsi i miast 21-500 tys. oraz
tylko dla co czwartego badanego z miast powyzej 501 tys. mieszkancow. Co trzeci badany mieszkajacy na wsi i w miastach powyzej 51
tys. mieszkancow oraz co trzeci respondent z pozostalych miejscowosci Kkieruje sie przy wyborze filmu recenzjami. Badani z najwiek-

szych miast cz¢sciej niz inni przy wyborze filmu kieruja si¢ efektami specjalnymi i muzyka.

Determinanty wyboru filmu wedlug miejsca zamieszkania respondentéw (w %)

Respondenci wedtug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
gatunek 63,3 63,8 66,6 51,0 52,5 55,0
obsada aktorska 35,7 34,5 32,2 34,7 42,8 34,2
temat filmu 31,4 46,3 37,0 35,7 38,6 25,8
recenzje 31,8 29,0 27,3 39,0 34,6 32,9
rekomendacje rodziny, znajomych 19,4 18,9 24,1 20,7 19,5 19,5
efekty specjalne 14,8 8,8 14,1 13,7 14,6 22,5
fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 15,9 10,7 8,7 16,3 13,8 14,4
reklama w mediach 17,3 10,7 10,9 17,0 11,5 13,4
kraj produkcji 6,0 13,4 21,5 10,0 8,9 10,7
nazwisko rezysera 4.6 11,7 7,4 7,0 17,7 10,4
muzyka z filmu 4,9 7,8 7,4 4,0 6,4 9,4
nagrody na festiwalach 1,1 1,3 1,6 5,0 6,6 3,4
inne 11 1,0 - 0,3 1,5 0,7
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Determinanty wyboru filmu...

Wiecej widzow kin studyjnych niz mini- i multipleksow, wybierajac film, kieruje si¢ obsada aktorska, rekomendacjami rodziny i znajo-
mych, faktem, ze film jest ekranizacja ksigzki/komiksu/gry oraz nazwiskiem rezysera. Wiecej widzéw mini- i multiplekséw niz kin stu-
dyjnych zwraca uwage na gatunek filmu, recenzje, efekty specjalne, reklame¢ w mediach, kraj produkcji, muzyke i nagrody na festiwa-
lach. Temat filmu jest tak samo wazny dla widzéw kin studyjnych jak mini- i multipleksow.

Determinanty wyboru filmu wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w %)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegoinente studyjne multipleks
gatunek 55,7 58,5
obsada aktorska 41,1 35,4
temat filmu 36,2 36,2
recenzje 27,4 34,0
rekomendacje rodziny, znajomych 20,8 20,1
efekty specjalne 14,2 14,8
fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 16,4 12,6
reklama w mediach 10,3 13,9
kraj produkcji 8,8 12,2
nazwisko rezysera 14,9 9,8
muzyka z filmu 5,9 6,8
nagrody na festiwalach 2,9 3,7
inne 0,2 1,0
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Determinanty wyboru filmu...
W zdecydowanej wiekszosci badani przy wyborze filmu kierujg sie jego gatunkiem za wyjatkiem mieszkajacych w wojewodztwach: ma-

zowieckim oraz podlaskim, ktorzy czesciej kieruja si¢ obsadg aktorska oraz mieszkajacych w wojewodztwie kujawsko-pomorskim, kto-
rzy glownie kieruja si¢ tematem filmu.

Determinanty wyboru filmu wedlug wojewodztw (w %)

Wyszezegblnienie Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszk:clnia ,
DL|KP|LB|LU|LED | ML |MZ|OP |PD|PL |PM| SL |SW |WM|WP | ZA
gatunek 63,2 58,6 |56,5|88,9|65,7\47,5(37,8|77,8|58,4|28,1|76,2|55,1|82,1|59,7|68,5|54,9
obsada aktorska 33,5(128,8| 7,0 148,1]20,1(45,3[44,5| 9,3 [29,2|54,7|139,3|40,4|59,7(40,3|40,2 34,1
temat filmu 37,4164,9(38,3|64,8(17,2130,2|31,4|46,3|24,8|46,9|23,8|27,3|53,7|42,9|51,6|26,4
recenzje 24,5136,0(47,0| 9,3 |38,8/30,2|36,4|14,8|32,7|28,1{50,0|31,4|25,4|36,4|22,3|39,6
rekomendacje rodziny, znajomych 29.0(153(24,3| 5,6 |20,1|17,3|24,7|20,4(25,7/21,9| 9.8 [20,0|14,9|31,2|19,6| 9,9
efekty specjalne 19.4110,8|16,5|16,7| 9,7 |119,0(17,7| 1,9 |15,9]10,9|13,1|15,9]10,4|10,4|12,5|16,5
E?kt’ ze jest to ekranizacja ksigz- 142198 11,3 11,1] 6,7 | 13,4|14,1] 9,3 | 7,1 | 7.8 |26,2|13,1|10,4|13,0|12,5|16,5
i/komiksu/gry
reklama w mediach 10,3 4,5 (21,7 - |21,6] 9,5 (19,8|13,0(15,9(23,4| 7.4 |10,2| 3,0 |10,4|13,6|14,3
kraj produkcji 232117,11 43| 56 (11,2 7,3 110,6(29,6| 1,8 |10,9|18,0| 2,9 | 7,5 |14,3|18,5(12,1
nazwisko rezysera 155181 35|19 (6,7 |20,7(159| 3,7 | 1,8 |25,0| 7,4 |12,7|19.4] 2,6 | 4,3 | 9,9
muzyka z filmu 45127 11,7156 [45 7316474109 |63]|25|86]|1,5]|156]| 7,1 27,5
nagrody na festiwalach 45109 | - 1,9 (4584|3219 | 1,8 1(266]| 1,6 0,8 |60 |26 16| 1,1
inne 0,6 - - - - 1,1 104 (19 1,8 - 081331 1,5 - - -
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Determinanty wyboru filmu...

Przy wyborze filmu gatunkiem Kieruja si¢ najczesciej mieszkancy wojewodztw: lubuskiego i Swietokrzyskiego, a najrzadziej badani
z wojewodztwa podlaskiego.

GATUNEK jako determinanta wyboru filmu (w %)

[ 28,1 - 36,8
[36,8-45,5
[]a5,5-54,2
[ 154,2-62,8
[]e2,8-71,5
[]71,5-80,2
[ 80,2 - 88,9
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Determinanty wyboru filmu...

Obsada aktorska przy wyborze filmu Kieruja si¢ najczesciej mieszkancy wojewodztw: Swietokrzyskiego i podlaskiego, a najrzadziej ba-
dani z wojewodztw: opolskiego i lubelskiego.

OBSADA AKTORSKA jako determinanta wyboru filmu (w %0)

N 7,0-14,5
[14,5-22,1
[122,1-29,6

29,6 - 37,1
[137,1-44,6
[laa,6-52,2
Il 52,2 - 59,7
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Determinanty wyboru filmu...

Temat to determinanta wyboru filmu, ktéra kieruja si¢ najczesciej mieszkancy wojewodztw: kujawsko-pomorskiego i podlaskiego,
a najrzadziej badani z wojewédztw: tédzkiego i pomorskiego.

TEMAT FILMU jako determinanta wyboru filmu (w %0)

N 17,2 - 24,0
[ 24,0- 30,8
[130,8-37,6
[ 137,6-44,5
[laa,5-51,3
[151,3-58,1
[l 58,1 - 65,0
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9. WYBORY | PREFERENCJE KONSUMENTOW
USLUG KINOWYCH
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Wybory i preferencje...
Zdecydowana wiekszo$¢ badanych najczesciej wychodzi do kina z rodzing/znajomymi, nigdy nie bylo w kinie dwa razy na tym samym

filmie i nigdy nie bylo na dwéch filmach w kinie w jednym dniu. Wigkszo$¢ respondentow najczesciej wychodzi do kina w weekendy,
chodzi do réznych kin w zaleznosci od repertuaru oraz toleruje spozywanie positkow podczas seansu.

Zachowania widzow kinowych (w %)

Wyszczegdlnienie w %
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 73,1
chodz¢ nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba 26,9
najczesciej wychodze do kina w weekendy 59,7
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 40,3
chodzg¢ do réznych kin w zaleznos$ci od repertuaru 60,4
chodz¢ zawsze do tego samego kina 39,6
nie przeszkadza mi spozywanie positkoOw podczas seansu 61,8
przeszkadza mi spozywanie positkOw podczas seansu 38,2
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 81,3
najczesciej wychodze do kina sam/a 18,7
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 75,2
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 24,8
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Wybory i preferencje...

Zarowno kobiety, jak i mezczyzni deklaruja podobne zachowania zwigzane z wyjsciem do kina.

Wybrane zachowania w kinie wedlug plci respondentow (w %)

. R i Ici

Wyszczegolnienie . espondenci wedlug plel T

kobiety mezczyzni
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 73,7 72,5
chodze nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba 26,3 27,5
najczesciej wychodze do kina w weekendy 58,0 61,7
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 42,0 38,3
chodzg¢ do réznych kin w zaleznos$ci od repertuaru 59,6 61,3
chodz¢ zawsze do tego samego kina 40,4 38,7
nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 61,0 62,8
przeszkadza mi spozywanie positkOw podczas seansu 39,0 37,2
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 82,6 79,8
najczesciej wychodze do kina sam/a 17,4 20,2
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 78,0 71,8
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 22,0 28,2
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Wybory i preferencje...

Ponad polowie badanych w wieku 40-49 lat i niemal polowie w wieku 30-39 lat i powyzej 50 lat przeszkadza spozywanie positkow pod-
czas seansu. Respondenci do 19 roku Zycia rzadziej niz starsi wychodza do kina sami. Innych zachowan zwigzanych z wyjsciem do kina
wiek respondentow znaczaco nie réznicuje.

Wybrane zachowania w kinie wedlug wieku respondentéw (w %)

Respondenci wedtug wieku
Wyszezegblnienie do 19 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";25
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 71,8 74,2 70,6 72,9 71,4 81,7
chodze nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba 28,2 25,8 29,4 27,1 28,6 18,3
najczesciej wychodze do kina w weekendy 66,4 58,9 53,8 58,3 65,2 59,2
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 33,6 41,1 46,2 41,7 34,8 40,8
chodzg¢ do réznych kin w zalezno$ci od repertuaru 56,8 60,4 59,6 60,4 66,6 56,2
chodz¢ zawsze do tego samego kina 43,2 39,6 40,4 39,6 33,4 43,8
nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 79,2 72,0 60,1 55,6 49,3 50,9
przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 20,8 28,0 39,9 44 4 50,7 49,1
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 89,6 84,7 80,8 76,0 81,0 77,5
najczesciej wychodze do kina sam/a 10,4 15,3 19,2 24,0 19,0 225
nigdy nie bytem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 77,6 74,4 72,7 74,1 77,9 77,5
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 22,4 25,6 27,3 25,9 22,1 225
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Wybory i preferencje...

Respondenci legitymujacy si¢ wyzszym wyksztalceniem prawie tak samo czesto wychodza do kina w weekendy, jak i w tygodniu. Spozy-
wanie positkéw w kinie czes$ciej przeszkadza osobom z wyksztalceniem zawodowym i wyzszym. Innych zachowan zwigzanych z wyj$ciem

do kina wyksztalcenie respondentéw znaczaco nie réznicuje.

Wybrane zachowania w kinie wedlug wyksztalcenia respondentéw (w % )

Respondenci wedlug wyksztatcenia

Wyszczegdlnienie : : ;
podstawowe zawodowe srednie WyZsze
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 70,8 78,0 71,7 73,9
chodz¢ nawet 2 razy na ten sam film, je$li mi si¢ podoba 29,2 22,0 28,3 26,1
najczesciej wychodze do kina w weekendy 65,4 65,7 62,5 53,1
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 34,6 34,3 37,5 46,9
chodzg¢ do réznych kin w zaleznos$ci od repertuaru 54,6 57,2 59,9 63,0
chodz¢ zawsze do tego samego kina 45,4 428 40,1 37,0
nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 75,4 57,2 65,3 56,5
przeszkadza mi spozywanie positkOw podczas seansu 24,6 42,8 34,7 43,5
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 86,9 79,7 81,4 80,8
najczesciej wychodze do kina sam/a 13,1 20,3 18,6 19,2
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 78,5 81,8 74,8 73,1
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 21,5 18,2 25,2 26,9
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Wybory i preferencje...

Zarowno pracujacy, jak i niepracujacy deklaruja podobne zachowania zwigzane z wyjSciem do kina. Wiecej pracujacych niz niepracu-
jacych nie toleruje spozywania positkow podczas seansu.

Wybrane zachowania w kinie wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegblnienie Requndenm wedhug aktywnosci zgwodovyej
pracujacy niepracujacy
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 72,5 74,7
chodze nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba 27,5 25,3
najczesciej wychodze do kina w weekendy 59,5 60,0
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 40,5 40,0
chodzg¢ do réznych kin w zaleznos$ci od repertuaru 60,0 61,1
chodz¢ zawsze do tego samego kina 40,0 38,9
nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 58,4 70,3
przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 41,6 29,7
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 79,7 85,3
najczesciej wychodze do kina sam/a 20,3 14,7
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 73,8 78,7
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 26,2 21,3
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Wybory i preferencje...

Miejsce zamieszkania nie roznicuje znaczaco zachowan respondentéow zwigzanych z wyjsciem do kina. Wiecej mieszkancéw wsi i mniej-
szych miast wychodzi do kina w weekend. Mniej mieszkancow wsi niz miast wychodzi do kina samotnie.

Wybrane zachowania w kinie wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegblnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 51-100 | 101-500 | pow. 501
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 79,2 73,3 65,6 68,3 76,5 73,8
chodzg nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba 20,8 26,7 34,4 31,7 23,5 26,2
najczesciej wychodze do kina w weekendy 67,1 64,8 59,2 56,0 57,4 55,7
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 32,9 35,2 40,8 44,0 42,6 44,3
chodzg¢ do réznych kin w zaleznosci od repertuaru 62,2 55,7 60,1 62,0 59,4 63,8
chodz¢ zawsze do tego samego kina 37,8 44,3 39,9 38,0 40,6 36,2
nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 64,7 60,6 57,6 59,7 62,5 65,8
przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 35,3 39,4 42 .4 40,3 37,5 34,2
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 89,0 76,5 75,2 79,7 82,7 84,6
najczesciej wychodze do kina sam/a 11,0 23,5 24.8 20,3 17,3 15,4
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 77,7 69,7 72,0 74,3 79,4 74.8
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 22,3 30,3 28,0 25,7 20,6 25,2
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Wybory i preferencje...

Widzowie kin studyjnych oraz mini- i multiplekséw deklaruja podobne zachowania zwigzane z wyjSciem do kina.

Wybrane zachowania w Kinie wedlug rodzaju kina, do ktorego uczeszczaja respondenci (w %)

W {Inieni Rodzaj kina
yszezegoiente studyjne mini- i multipleks
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie 75,8 72,5
chodzg nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba 24,2 27,5
najczesciej wychodze do kina w weekendy 62,3 59,0
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 37,7 41,0
chodzg¢ do réznych kin w zaleznos$ci od repertuaru 60,1 60,4
chodz¢ zawsze do tego samego kina 39,9 39,6
nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu 57,5 62,9
przeszkadza mi spozywanie positkOw podczas seansu 42,5 37,1
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 80,9 81,5
najczesciej wychodze do kina sam/a 19,1 18,5
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 81,2 73,7
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 18,8 26,3
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Wybory i preferencje...

Dwa razy na tym samym filmie w Kinie nigdy nie bylo 96,3% mieszkancow wojewodztwa lubuskiego. Do kina w weekendy wychodzi
83,1% mieszkancow wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Do roznych kin w zaleznos$ci od repertuaru chodzi 82,8% mieszkancéw wo-
jewodztwa pomorskiego. Spozywanie positkow podczas seansu nie przeszkadza 90,7% mieszkancom wojewodztwa lubuskiego. Do kina
z rodzina/znajomymi najczeSciej wychodzi 94,8% mieszkancom wojewédztwa warminsko-mazurskiego. Nigdy nie bylo w kinie na dwoch
filmach w jednym dniu 96,3% mieszkancow wojewodztwa lubuskiego.

Wybrane zachowania w kinie wedlug wojewodztw (w %)

s Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszkania

Wyszczegdlnienie ; .
DL | KP |LB|LU |LD |[ML|MZ|OP |PD |PL |[PM|SL |[SW | WM | WP | ZA
nigdy nie bylem/am w kinie 2 razy na tym samym filmie | 58,7 | 62,2 | 51,3 | 96,3 | 83,6 | 78,2 | 69,6 | 38,9 | 81,4 | 73,4 | 77,9 | 74,7 |80,6 | 87,0 | 82,1 | 74,7
chodz¢ nawet 2 razy na ten sam film, je$li mi si¢ podoba | 41,3 | 37,8 | 48,7 | 3,7 | 16,4 | 21,8 |30,4 | 61,1 | 18,6 | 26,6 | 22,1 | 25,3 | 19,4 | 13,0 | 17,9 | 25,3
najczesciej wychodze do kina w weekendy 56,1 | 45,9 | 46,1 | 57,4 | 76,1 | 64,8 | 53,0 | 31,5 | 48,7 | 67,2 | 66,4 | 51,4 | 82,1 | 83,1 | 69,6 | 69,2
najczesciej wychodze do kina w tygodniu 439 |54,1|539|426|239|352|47,0(685|51,3|328|336|48,6|179]| 16,9 | 30,4 | 30,8
chodzg¢ do réznych kin w zaleznosci od repertuaru 64,5(33,3(530(|185|619|77,1|678|44,4|66,4|73,4|828|531|47,8| 64,9 |543|615
chodzg zawsze do tego samego kina 35,5 |66,7 | 47,0 | 81,5 |38,1|229|322|556|336|266|17,2|46,9|522| 351 |45,7|385
nie przeszkadza mi spozywanie positkoéw podczas seansu | 43,2 | 81,1 | 60,9 | 90,7 | 53,0 | 76,5 | 48,8 | 35,2 | 66,4 | 46,9 | 63,1 | 60,0 | 68,7 | 70,1 | 73,9 | 65,9
przeszkadza mi spozywanie positkoéw podczas seansu 56,8 118,9(39,1| 9,3 |[47,0(235|51,2|64,8|33,6(53,1|369]|40,0]|31,3| 29,9 |26,1]|34,1
najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi 69,7 | 71,2 | 68,7 | 92,6 | 88,1 89,9 | 74,9 | 55,6 93,8 | 71,9 (86,9 | 83,3 | 73,1 | 948 (92,4 | 82,4
najczesciej wychodze do kina sam/a 30,3288 (313| 74 (119|101 251|444 6,2 281|131 |16,7|269| 52 | 7,6 |17,6
nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu 65,8 | 75,7 | 62,6 | 96,3 | 79,1 | 74,3 | 72,8 | 40,7 | 77,9 | 81,3 | 78,7 | 73,1 |89,6| 79,2 | 85,3 | 76,9
zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu 3421243 374 3,7 | 209|257 |27,2|593|221|188 |21,3|26,9|10,4| 20,8 | 14,7 | 23,1
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Wybory i preferencje...

Wiegkszo$¢ badanych nie chodzi dwa razy na ten sam film do kina (z wyjatkiem mieszkancow wojewodztwa opolskiego).

- chodze¢ nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba nigdy nie bylem w kinie 2 razy na tym samym filmie
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Wybory i preferencje...

W tygodniu najczesciej wychodzi do kina wigekszos¢ badanych z wojewodztw: opolskiego, lubelskiego i podkarpackiego. W pozostalych
wojewodztwach respondenci najczesciej wychodza do kina w weekendy.

- najczesciej wychodze do kina w tygodniu najczesciej wychodze do kina w weekendy
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Wybory i preferencje...

Wiecej respondentéow z wojewodztw: lubuskiego, kujawsko-pomorskiego, opolskiego i swietokrzyskiego chodzi zawsze do tego samego
kina. Wiecej badanych z pozostalych wojewo6dztw wybiera kino w zaleznosci od repertuaru.

- chodze¢ zawsze do tego samego kina chodzg¢ do réznych kin w zalezno$ci od repertuaru
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Wybory i preferencje...

Wiekszos¢ badanych z wojewddztw: podlaskiego, mazowieckiego, dolnoslaskiego i opolskiego nie toleruje spozywania positkow podczas
seansu w kinie. Nie przeszkadza to wiekszos$ci respondentom z pozostalych wojewodztw.

- przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu
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Wybory i preferencje...

Wiecej badanych wychodzi do kina w towarzystwie rodziny lub znajomych niz samemu.

- najczesciej wychodze do kina sam/a
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Wybory i preferencje...

Zdecydowana wi¢kszo$¢ badanych nie byla nigdy w kinie na dwéch filmach w jednym dniu (wyjatek stanowia respondenci z wojewodz-

twa opolskiego).

- zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu

nigdy nie bytem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu
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Wybory i preferencje...

Wiecej badanych chodzi do kina, poniewaz chce obejrzeé¢ konkretny film. W dniu premiery filmu wiekszo$¢ badanych chetniej obejrzy
go w kinie niz w domu na platnym VoD. Zdecydowana wi¢kszo$¢ respondentow chetnie wyraza opinie o filmie i przekazuje je innym.
Wiecej badanych uwaza, ze zwiastuny filméw przed seansem, to dobre Zrédlo informacji o repertuarze. Niemal tyle samo badanych wy-
bierze si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem, co z napisami. Wiecej badanych siedzi do konca seansu nawet, jesli im si¢ film nie
podoba. Jesli jest taka mozliwos$¢ wiecej badanych wybiera filmy w 3D.

Postawy widzow kinowych (w %)

Wyszczegdlnienie w %
chodzg¢ do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film 65,8
wyj$cie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 34,2
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu na ptatnym VoD 78,4
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w domu na ptatnym VoD niz kinie 21,6
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 80,2
nie przekazuje innym swoich opinii o filmie 19,8
zwiastuny filméw przed seansem to dobre zrodlo informacji o repertuarze 73,1
zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne 26,9
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem 50,8
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 49,2
siedze do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 69,1
wychodzg z seansu w $rodku filmu, jesli mi si¢ film nie podoba 30,9
jesli jest taka mozliwo$¢ wybieram ten sam film w 3D 58,3
chodzg tylko na filmy w 2D 41,7
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Wybory i preferencje...

Zarowno kobiety, jak i mezczyzni w wiekszosci prezentuja podobne postawy wobec filmow. Wiecej kobiet niz mezczyzn wybierze sie na
film zagraniczny z polskim dubbingiem, a wiecej mezczyzn niz kobiet wybierze si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami.

Postawy widzow kinowych wedlug plci respondentow (w %)

Wyszezegblnienie _ Respondenci wedhug plc'l _

kobiety mezczyzni
chodzg do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film 65,0 66,8
wyjscie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 35,0 33,2
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu na ptatnym VOD 78,2 78,6
w dniu premiery filmu chetniej obejrzg go w domu na platnym VOD niz kinie 21,8 21,4
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 81,3 78,9
nie przekazuje innym swoich opinii o filmie 18,7 21,1
zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrodlo informacji o repertuarze 73,7 72,5
zwiastuny filmoéw przed seansem sg niepotrzebne 26,3 27,5
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem 53,3 47,7
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 46,7 52,3
siedze do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 69,5 68,7
wychodze z seansu w $rodku filmu, jesli mi si¢ film nie podoba 30,5 31,3
jesli jest taka mozliwo$¢ wybieram ten sam film w 3D 58,2 58,6
chodzg tylko na filmy w 2D 41,8 41,4
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Wybory i preferencje...

Wiecej badanych po 40 roku zycia niz mlodszych deklaruje, ze chodzi do kina, poniewaz chce obejrze¢ konkretny film. W dniu premiery
filmu chetniej obejrzy go w domu na platnym VoD niz w kinie wiecej osob po 50 roku zycia niz mlodszych. Wiecej mlodszych respon-
dentow niz starszych wyraza swoje opinie o filmie i przekazuje je innym. Zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrédlo informacji
o repertuarze glownie dla mlodszych respondentéow. Na film zagraniczny z polskim dubbingiem wybierze si¢ wigkszo$¢ respondentow do
19 lat, jak i tych powyzej 30 roku zycia. Do konca seansu, nawet jesli film si¢ nie podoba, siedza gléwnie respondenci do 19 roku zycia.

Postawy widzow kinowych wedlug wieku respondentow (w %)

Respondenci wedhug wieku

Wyszezegolnienie do 19 lat | 20-24 Iat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat | °0 L
chodze do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film 66,4 63,5 64,0 62,6 72,8 73,4
wyj$cie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 33,6 36,5 36,0 37,4 27,2 26,6
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu na platnym VoD 82,2 82,5 79,5 74,3 78,3 71,6
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w domu na ptatnym VoD niz kinie 17,8 17,5 20,5 25,7 21,7 28,4
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 85,3 81,6 82,4 77,2 78,3 75,7
nie przekazuj¢ innym swoich opinii o filmie 14,7 18,4 17,6 22,8 21,7 24,3
zwiastuny filmow przed seansem to dobre Zrédto informacji o repertuarze 77,2 78,8 72,7 70,6 68,6 68,0
zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne 22,8 21,2 27,3 29,4 31,4 32,0
chetniej wybiore sie na film zagraniczny z polskim dubbingiem 50,2 422 43,8 54,0 56,2 72,2
chetniej wybiorg si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 49,8 57,8 56,2 46,0 43,8 27,8
siedze do konca seansu, nawet je§li mi si¢ film nie podoba 83,4 74,0 63,3 64,5 62,4 72,8
wychodze z seansu w $rodku filmu, jesli mi sie film nie podoba 16,6 26,0 36,7 35,5 37,6 27,2
jesli jest taka mozliwos¢ wybieram ten sam film w 3D 61,0 54,5 60,1 59,1 60,3 55,6
chodze tylko na filmy w 2D 39,0 45,5 39,9 40,9 39,7 44 4
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Wybory i preferencje...

Wiecej badanych z wyksztalceniem podstawowym deklaruje, ze chodzi do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film. W dniu premie-
ry filmu chetniej obejrzy go w domu na platnym VoD niz Kkinie wiecej osob z wyksztalceniem zawodowym. Wiecej badanych z wyksztal-
ceniem podstawowym niz pozostalych wyraza swoje opinie o filmie i przekazuje je innym. Na film zagraniczny z polskim dubbingiem
wybierze si¢ wiekszo$¢ respondentow z wyksztalceniem zawodowym i Srednim. Do konca seansu, nawet jesli film si¢ nie podoba, siedza

gléwnie respondenci z wyksztalceniem podstawowym.

Postawy widzow kinowych wedlug wyksztalcenia respondentow (w %)

Wyszczegolnienie

Respondenci wedlug wyksztalcenia

podstawowe zawodowe $rednie WyZsze
chodze do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film 70,8 69,9 63,8 66,3
wyjscie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 29,2 30,1 36,2 33,7
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu na platnym VoD 86,9 67,4 77,2 82,0
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w domu na ptatnym VoD niz kinie 13,1 32,6 22,8 18,0
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 86,9 67,4 80,0 83,3
nie przekazuj¢ innym swoich opinii o filmie 13,1 32,6 20,0 16,7
zwiastuny filmow przed seansem to dobre Zzrodto informacji o repertuarze 76,9 69,1 12,7 74,4
zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne 23,1 30,9 27,3 25,6
chetniej wybiore sie na film zagraniczny z polskim dubbingiem 49,2 68,6 52,7 42,9
chetniej wybiorg si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 50,8 31,4 47,3 57,1
siedze do konca seansu, nawet je$li mi sie film nie podoba 79,2 64,0 70,3 67,5
wychodze z seansu w $rodku filmu, je$li mi si¢ film nie podoba 20,8 36,0 29,7 32,5
jesli jest taka mozliwos¢ wybieram ten sam film w 3D 59,2 63,6 60,4 53,9
chodze tylko na filmy w 2D 40,8 36,4 39,6 46,1
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Wybory i preferencje...

Zarowno pracujacy, jak niepracujacy w wiekszosci prezentuja podobne postawy wobec filmow. Do konca seansu, nawet jesli film si¢ nie
podoba, siedzi wiecej oséb niepracujacych.

Postawy widzow kinowych wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Wyszezegblnienie Respond§n01 wedhug aktywno Sci zawoqlowej
pracujacy niepracujacy
chodzg do kina poniewaz chcg obejrze¢ konkretny film 65,2 67,2
wyjscie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 34,8 32,8
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu na ptatnym VoD 77,4 80,9
w dniu premiery filmu chetniej obejrz¢ go w domu na ptatnym VoD niz kinie 22,6 19,1
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 80,3 79,9
nie przekazuje innym swoich opinii o filmie 19,7 20,1
zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrédto informacji o repertuarze 27,0 26,5
zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne 73,0 73,5
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem 50,7 51,0
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 49,3 49,0
siedz¢ do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 66,5 75,7
wychodze z seansu w $rodku filmu, jesli mi si¢ film nie podoba 33,5 24,3
jesli jest taka mozliwo$¢ wybieram ten sam film w 3D 58,2 58,6
chodzg tylko na filmy w 2D 41,8 41,4
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Wybory i preferencje...

Miejsce zamieszkania nie réznicuje znaczgco postaw respondentow wobec filméow. Wiekszos¢ mieszkancow wsi i mniejszych miast chet-
niej wybierze si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem, a wigkszych miast na film zagraniczny z polskimi napisami.

Postawy widzéw kinowych wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegblnienie wied miasto (w tys.)
do 20 21-50 | 51-100 | 101-500 |pow. 501
chodzg¢ do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film 61,1 69,1 66,9 66,0 68,5 60,7
wyjscie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 38,9 30,9 33,1 34,0 31,5 39,3
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu na platnym VoD | 78,4 73,3 77,2 79,3 82,5 76,5
w dniu premiery filmu chetniej obejrzg go w domu na platnym VoD niz kinie 21,6 26,7 22,8 20,7 17,5 23,5
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 77,4 80,1 75,9 82,3 84,2 77,9
nie przekazuje innym swoich opinii o filmie 22,6 19,9 241 17,7 15,8 22,1
zwiastuny filméw przed seansem to dobre zrodlo informacji o repertuarze 78,1 70,0 73,0 64,0 77,6 72,8
zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne 21,9 30,0 27,0 36,0 22,4 27,2
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem 53,7 55,7 60,5 49,7 46,8 41,3
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 46,3 44,3 39,5 50,3 53,2 58,7
siedzg¢ do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 78,8 59,0 59,8 70,3 73,0 71,8
wychodze z seansu w $rodku filmu, jesli mi si¢ film nie podoba 21,2 41,0 40,2 29,7 27,0 28,2
jesli jest taka mozliwos¢ wybieram ten sam film w 3D 68,6 65,8 58,5 61,0 51,7 50,3
chodze tylko na filmy w 2D 31,4 34,2 41,5 39,0 48,3 497
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Wybory i preferencje...

Widzowie kin studyjnych, jak i mini- i multipleksow w wiekszos$ci prezentuja podobne postawy wobec filméw. Wiecej widzéw Kin stu-
dyjnych niz mini- i multiplekséw chodzi do kina, poniewaz chca obejrzeé¢ konkretny film. Wigkszo$¢ widzow kin studyjnych wybierze sie
na film zagraniczny z polskim dubbingiem, a mini- i multiplekséw na film zagraniczny z polskimi napisami.

Postawy widzéw kinowych wedlug rodzaju kina, do ktorego uczeszczaja respondenci (w %)

W {Inieni Rodzaj kina
ySzezegoIIene studyjne mini- i multipleks
chodzg do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film 72,6 64,1
wyjscie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu 27,4 35,9
w dniu premiery filmu chetniej obejrz¢ go w kinie niz w domu na platnym VoD 74,1 79,5
w dniu premiery filmu chetniej obejrz¢ go w domu na ptatnym VoD niz kinie 25,9 20,5
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 80,5 78,7
nie przekazuje innym swoich opinii o filmie 19,5 21,3
zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrédto informacji o repertuarze 25,7 27,2
zwiastuny filméw przed seansem sg niepotrzebne 74,3 72,8
chetniej wybiore sie na film zagraniczny z polskim dubbingiem 57,0 49,2
chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 43,0 50,8
siedze do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 68,0 69,4
wychodze z seansu w $rodku filmu, je$li mi si¢ film nie podoba 32,0 30,6
jesli jest taka mozliwo$¢ wybieram ten sam film w 3D 54,0 59,4
chodzg tylko na filmy w 2D 46,0 40,6
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Wybory i preferencje...

Do kina chodzi, poniewaz chce obejrze¢ konkretny film, 77,8% mieszkancow wojewodztw: lubuskiego i opolskiego. W dniu premiery
filmu chetniej obejrzy go w kinie niz w domu na platnym VoD 89,4% mieszkancow wojewodztwa podkarpackiego. Chetnie wyraza opi-
nie o filmie i przekazuje je innym 92,2% mieszkancow wojewodztwa pomorskiego. Zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrédlo
informacji o repertuarze dla 92,5% mieszkancéw wojewodztwa Swietokrzyskiego. Chetniej wybierze si¢ na film zagraniczny z polskim
dubbingiem niz z napisami 84,6% mieszkancéw wojewédztwa zachodniopomorskiego. Siedzi do konca seansu, nawet jesli im si¢ film nie
podoba, 96,3% mieszkancow wojewodztwa lubuskiego. Jesli jest taka mozliwo$¢ wybiera filmy w 3D 80,0% mieszkancow wojewodztwa
lubelskiego.

Postawy widzow kinowych wedlug wojewodztw (w %)

Respondenci wedlug wojewodztwa zamieszkania
DL |KP | LB | LU |tD |ML |MZ|OP |PD | PL |PM|SL | SW |WM| WP | ZA
chodze do kina poniewaz chee obejrze¢ konkretny film 67,1|46,8|58,3|77,8|63,4|75/4|650|778|67,3|59,4|74,6|61,6|68,7|64,9|70,1|61,5
wyj$cie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolhego czasu 32,9(53,2|41,7|22,2(36,6|24,6|3501|22,2|32,7|40,6|254|38,4(31,3|351(29,9]|38,5

Wyszczegdlnienie

W dniu premiery filmu chetnicj obejrzg go w kinie nizw domuna 149 4 177 5153 0| 87,0| 76,1 | 84,4 | 76,0 | 81,5 | 89.4 | 87,5 | 7.9 | 845 | 59,7 | 85,7 | 83,7 | 63,7

ptatnym VOD

w dniu premiery filmu chetnicj obejrzg go w domu na platiym VOD 1 54 51 55 5| 47.0| 13,0 | 23,9 | 15,6 | 24,0 | 18,5 | 10,6 | 12,5 | 22,1 | 155 | 40,3 | 14,3 | 16,3 | 36,3
niz kinie b b b b 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 79,4 186,5|65,2|72,2(73,9|849|76,7|88,9|87,6|60,9|90,2|88,6|76,1|92,2|80,4|63,7
nie przekazuj¢ innym swoich opinii o filmie 206 (135|348 (278(26,1|151(23,3|11,1|12,4(39,1| 9,8 |11,4(239| 7,8 [19,6 36,3

zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrodto informacji o reper- 8261793548741 6197821724 7961867 641 664|751 9257011625802
tuarze y y y y il il il il il il il il il il il il

zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne 17,41 20,7 | 45,21 259|38,1(21,8|276(20,4|13,3|/359(336(249| 75 |{299|37,5|19,8
chetniej wybiore sie na film zagraniczny z polskim dubbingiem 51,0(70,3|57,4|48,1(69,4|30,2|39,2|51,9|425(62,5|62,3|37,6|64,2|41,6 |52,7|84,6
chetniej wybiore sie na film zagraniczny z polskimi napisami 49,0129,7|14261(519|30,6|69,8|60,8|48,1(575|37,5|37,7(62,4|358|58,4|47,3|15,4
siedze do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 58,7|72,1|57,4|96,3|82,8|78,8|52,3|35,2|91,2(48,4(63,9|75,1|76,1|77,9|69,6]80,2
wychodze z seansu w $rodku filmu, je$li mi si¢ film nie podoba 4131279426 3,7 |17,2|21,2|47,7|648| 88 |51,636,1|24,9|23,9|22,1|30,4|19,8
jesli jest taka mozliwo$¢ wybieram ten sam film w 3D 60,6 | 59,5 (80,0 | 77,8 |48,5(36,9 (57,6 |79,6|60,2|60,9|76,2|46,9|67,2|49,4|65,8]|49,5
chodze tylko na filmy w 2D 39,4405 (20,0(22,2|515(63,1|42,4|20,4|39,8|39,1|23,8(53,1|32,8|50,6/|34,2|50,5
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Wybory i preferencje...

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych chodzi do kina, aby obejrze¢ konkretny film. Tylko wiecej badanych z wojewodztwa kujawsko-
pomorskiego uwaza, ze wyjscie do kina jest sposobem spedzenia wolnego czasu.

- chodze do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film wyjscie do kina jest dla mnie sposobem spedzenia wolnego czasu

296



Wybory i preferencje...

W dniu premiery filmu wi¢kszo$¢ badanych chetniej obejrzy go w Kkinie niz w domu na platnym VoD.

-w dniu premiery filmu chetniej obejrz¢ go w kinie niz w domu na platnym VoD w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w domu na ptatnym VoD niz kinie
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Wybory i preferencje...

Wiekszos$¢ badanych chetnie wyraza opinie o filmie i przekazuje je innym.

- chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym nie przekazuj¢ innym swoich opinii o filmie
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Wybory i preferencje...

Dla wiekszosci badanych zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrédlo informacji o repertuarze Kkin.

- zwiastuny filmow przed seansem sa niepotrzebne zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrédlo informacji o repertuarze

299



Wybory i preferencje...

Wiecej badanych z wojewodztw: warminsko-mazurskiego, lubuskiego, mazowieckiego, slaskiego, malopolskiego i podkarpackiego chet-

niej wybierze si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami. W pozostalych wojewdédztwach wiecej badanych chetniej wybierze si¢ na film
zagraniczny z polskim dubbingiem.

- chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami chetniej wybiore si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem
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Wybory i preferencje...

Wiekszos¢ badanych siedzi do konca seansu, nawet jesli im si¢ film nie podoba. W Srodku filmu z seansu wyjdzie wigcej badanych

z wojewodztw: opolskiego i podlaskiego.

- wychodze z seansu w $rodku filmu, jesli mi si¢ film nie podoba

siedz¢ do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba

301



Wybory i preferencje...

Wiecej badanych, jesli ma taka mozliwos¢, to wybiera ten sam film w 3D. Filmy w 2D preferuje wigkszos¢ badanych z wojewodztw: za-
chodniopomorskiego, Slaskiego i malopolskiego.

- jesli jest taka mozliwo$¢ wybieram ten sam film w 3D chodze tylko na filmy w 2D
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10. WYDATKI NA KINO
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Wydatki na kino...

Srednia suma wydatkéw respondentow podczas ostatniego wyjscia do kina ksztaltowala sie na poziomie 52,16 zi. Polowa badanych wy-
dala w sumie Srednio nie wiecej niz 41 zl, a co czwarty wydal w sumie wiecej niz 66 zl. Na bilet do kina badani wydali Srednio 24,55 zl.
Srednio najwiecej badani wydali na dojazd do kina takséwka (19,96 zl), a najmniej na komunikacje publiczna (4,15 z}). Dojazd samo-
chodem kosztowal respondentow Srednio 17,12 zk. Badani, ktorzy skorzystali z uslug gastronomicznych, wydali na ten cel przed seansem
23,85 zl, a po seansie 26,97 zl.

Wydatki respondentow podczas ostatniego wyjscia do kina (w z}) - wybrane wskazniki

WyszczegoInienie | N | ¢rednia |dominanta] Q1 | Q2 | Q3
suma wydatkow
razem | 1975 | 52,16 | 20,00 27,00 41,00 66,00
bilet do kina | 1749 | 24,55 | 20,00 17,00 20,00 25,00
transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 470 4,15 3,00 2,38 3,00 5,00
bilet PKP 53 11,57 10,00 8,00 10,00 12,00
taksowka 70 19,96 20,00 14,00 15,50 20,00
paliwo do samochodu 773 17,12 10,00 10,00 12,00 20,00
parking 128 7,85 5,00 5,00 5,00 10,00
ustugi gastronomiczne
positek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym | 298 23,85 20,00 15,00 20,00 30,00
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 234 26,97 20,00 15,00 20,00 30,00
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Wydatki na kino...

Na zakupy przekasek i napojow w sklepie przed kinem respondenci wydali $srednio 10,92 zt i 7,49 zk. Wiecej badani wydali na zakupy
dokonane w Kkinie, w tym zestaw (przekaski + napoje) srednio 22,23 zl, przekaski 15,05 zl, napoje 9,45 zl, a na inne rozrywki w kinie
srednio 31,88 zl. Na zakupy gadzetow dotyczacych ogladanego filmu respondenci wydali Srednio od 10,77 zt do 39,20 zl.

Wydatki respondentow podczas ostatniego wyjscia do kina (w z}) - wybrane wskazniki

Wyszczeg6lnienie N érednia |dominanta| Q1 | Q2 Q3
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 321 10,92 10,00 5,00 10,00 10,00
napoje 463 7,49 5,00 5,00 5,00 10,00
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 522 22,23 20,00 15,00 20,00 27,00
przekaski 217 15,05 10,00 10,00 10,00 20,00
napoje 276 9,45 10,00 5,00 10,00 10,00
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina np. kregle 73 31,88 50,00 20,00 30,00 45,00
zakupy gadzetéw dotyczacych ogladanego filmu
muzyka filmowa 10 39,20 50,00 23,75 30,00 50,00
DVD z filmem 14 33,79 40,00 20,00 31,50 40,00
ksigzka 17 27,74 30,00 23,50 30,00 30,00
plakaty 13 10,77 10,00 5,00 10,00 15,00
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) 6 27,00 4,00 4,00 12,00 47,50
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Wydatki na kino...

Srednia sumy wydatkéw podczas ostatniego wyjscia do kina jest wyzsza u mezczyzn niz u kobiet o 7,88 zk. Mezczyzni wydali §rednio
wiecej na ustugi transportowe i gastronomiczne.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug plci respondentéw (w z})

Wyszezegolnienie _ Respondenci wedhug plci _
kobiety ‘ mezczyzni
suma wydatkow
razem | 48,68 | 56,56
bilet do kina | 23,82 25,39
transport do Kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 4,06 4,27
bilet PKP 11,48 11,70
taksowka 17,94 21,77
paliwo do samochodu 16,56 17,71
parking 8,52 7,30
ustugi gastronomiczne

posiltek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym 23,11 24,73
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 25,84 28,08
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Wydatki na kino...
Kobiety wydaly podczas ostatniego wyjscia do kina Srednio wiecej niz me¢zczyzni na napoje zakupione w sklepie przed kinem, przekaski

zakupione w kinie, muzyke filmowa i ksigzki. Mezczyzni wydali wiecej Srednio na przekaski w sklepie przed kinem, w Kkinie na zestawy,
napoje i dodatkowe rozrywki oraz na DVD z filmem, plakaty i inne gadzety.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug plci respondentéw (w z})

s Respondenci wedtug pici
Wyszczegolnienie kobiety P ‘ £P mezczyZni
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 10,25 11,74
napoje 7,54 7,42
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 21,75 22,73
przekaski 16,03 14,06
napoje 9,37 9,53
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina np. kregle 25,71 35,71
zakupy gadzetéw dotyczacych ogladanego filmu
muzyka filmowa 46,25 34,50
DVD z filmem 25,00 40,38
ksigzka 29,86 26,26
plakaty 8,20 12,38
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) 4,00 50,00

307



Wydatki na kino...

Srednia sumy wydatkow podczas ostatniego wyjscia do kina ro$nie wraz ze wzrostem wieku badanych w grupach do 19 lat oraz 20-49 lat
z 39,83 z1 do 62,29 z1. W grupie respondentéw powyzej 50 lat $rednia sumy wydatkéw wynosi 46,19 z1. Srednio najwiecej na bilet do kina
wydali badani w wieku 30-39 lat oraz 40-49 lat (okolto 28 zl), a najmniej respondenci do 19 lat (okoto 18,50 zl). Na ustugi transportowe
srednio wiecej wydali respondenci w wieku 25-29 i 30-39 lat, a najmniej w wieku powyzej 50 lat. Na ustugi gastronomiczne przed sean-
sem najwiecej wydali badani w wieku 40-49 lat (33,12 zl), a po seansie badani w wieku 30-39 lat (31,47 zl). Najmniej na uslugi gastrono-
miczne przed seansem i po seansie wydali badani do 19 lat.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug wieku respondentow (w z1)

Respondenci wedlug wieku
Wyszezegolnienie do 10 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";;:5
suma wydatkow
razem | 39,83 4343] 5345 61,89 62,29] 46,19
bilet do kina | 1846 2132| 2434 2830| 2828 2512
transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 2,98 3,41 5,76 4,99 4,80 3,85
bilet PKP 9,36 10,00 14,67 11,60 8,72 13,14
taksowka 15,43 18,25 17,43 24,52 19,00 12,88
paliwo do samochodu 19,05 17,32 15,24 17,79 16,71 18,12
parking 8,60 9,46 7,89 8,27 7,02 6,00
ustugi gastronomiczne
positek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym 16,72 21,08 24,94 23,86 33,12 27,72
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 16,09 24,02 28,66 31,47 29,43 20,00
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Wydatki na kino...

Najwiecej na zakupy przekasek w sklepie przed kinem wydali badani w wieku 50 i wiecej lat (Srednia 22,17 zl), a najmniej respondenci
w wieku 20-24 lat (9,41 zI). Na napoje kupione w sklepie przed kinem $rednio najwiecej wydali badani w wieku 40-49 lat (9,36 zl), a naj-
mniej najmlodsi respondenci (6,03 zl). Na zakupy zestawéw, przekasek i napojow oraz innych rozrywek w Kinie Srednio wiecej wydali
badani w wieku 25-49 lat, najmniej respondenci powyzej 50 roku zycia. Wydatki na zakupy gadzetéow dotyczacych ogladanego filmu

ponosili glownie mlodsi respondenci.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug wieku respondentow (w zl)

Respondenci wedhuig wieku
Wyszezegolnienie do 10 lat | 20-24 lat | 25-29 lat | 30-39 lat | 40-49 lat 526'1";;:?
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 9,78 9,41 10,93 10,31 11,71 22,17
napoje 6,03 7,20 6,51 8,28 9,36 7,54
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 21,00 20,57 22,51 23,67 23,57 18,65
przekaski 12,35 13,29 13,66 15,70 19,90 17,25
napoje 7,67 9,55 9,00 9,85 11,14 9,26
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina np. kregle 30,00 22,00 37,13 36,20 30,58 20,00
zakupy gadzetow dotyczacych ogladanego filmu
muzyka filmowa 51,67 50,00 21,00 24,00 50,00 50,00
DVD z filmem 10,00 31,00 47,50 30,00 30,00 -
ksigzka 20,00 26,25 32,50 27,77 31,67 -
plakaty 4,00 9,86 5,00 10,00 17,33 -
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) 4,00 - 17,00 41,33 - -
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Wydatki na kino...

Srednia sumy wydatkéw oséb z wyzszym wyksztalceniem podczas ostatniego wyjscia do Kina jest najwyzsza (54,07z1), a najnizsza oséb
z wyksztalceniem podstawowym (43,00 zI). Badani z wyzszym wyksztalceniem wydali wiecej niz inni na bilet do kina. Na ushlugi trans-
portowe wiecej niz inni wydali badani legitymujacy si¢ wyksztalceniem zawodowym. Na ustugi gastronomiczne przed kinem najwiecej
wydali badani z wyksztalceniem zawodowym, a po kinie respondenci z wyksztalceniem wyzszym.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug wyksztalcenia respondentéw (w z})

s Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie p ; 3
podstawowe | zawodowe |  érednie |  wyzsze
suma wydatkow
razem | 43,00 | 52,07 | 51,92| 54,07
bilet do kina | 20,06 | 23,53 24,32 25,93
transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 2,50 4,06 4,11 4,78
bilet PKP 9,38 12,44 10,86 14,18
taksowka 11,50 23,33 20,24 19,58
paliwo do samochodu 18,22 20,35 18,52 14,89
parking 7,00 6,65 8,40 7,61
ustugi gastronomiczne
positek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym 23,25 29,15 23,85 22,79
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 22,50 27,35 25,36 29,28
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Wydatki na kino...

Na zakupy przekasek i napojow, zarowno w sklepie przed kinem, jak i w Kinie Srednio najwiecej wydali badani z wyksztalceniem wyz-
szym, a najmniej z wyksztalceniem podstawowym. Srednio najwiecej na rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina wydali badani z wy-
ksztalcaniem zawodowym. Wieksze wydatki na zakupy gadzetéow dotyczacych ogladanego filmu poniesli respondenci z wyksztalceniem

WYyZSzym.
Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug wyksztalcenia respondentéw (w z})
s Respondenci wedlug wyksztatcenia
Wyszczegdlnienie : - ;
podstawowe ‘ zawodowe ‘ srednie ‘ WYyZsze
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 8,56 9,46 11,83 10,65
napoje 5,88 7,36 7,35 8,02
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 19,74 21,15 21,75 23,66
przekaski 12,31 15,44 14,96 15,66
napoje 7,45 9,00 9,42 10,02
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie Kina np. kregle 17,50 43,21 28,24 31,00
zakupy gadzetéw dotyczacych ogladanego filmu
muzyka filmowa 100,00 - 30,25 50,00
DVD z filmem 10,00 35,75 20,00 40,00
ksigzka 20,00 20,00 27,83 29,40
plakaty 12,50 6,00 10,00 13,40
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) - 44,67 4,00 12,00
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Wydatki na kino...

Srednia sumy wydatkow podczas ostatniego wyjscia do kina pracujacych jest o 14,25 zI wyzsza niz niepracujacych. Pracujacy wydali
wiecej na bilet do kina, transport i ushugi gastronomiczne.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug aktywnos$ci zawodowej respondentéw (w z})

Wyszezegolnienie Requndenci wedhug a‘ktywno $ci zgwodovyej
pracujacy niepracujacy
suma wydatkow
razem | 56,28 | 42,03
bilet do kina | 26,06 | 20,94
transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 4,56 3,48
bilet PKP 12,61 9,97
taksowka 21,40 13,65
paliwo do samochodu 17,07 17,33
parking 7,63 8,73
ustugi gastronomiczne
posilek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym 25,09 20,76
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 28,45 21,06

312



Wydatki na kino...

Pracujacy wydali rowniez wiecej niz niepracujacy na: zakupy zywnosci w sklepie przed kinem i w kinie, inne rozrywki na terenie kina
oraz na wybrane gadzety zwiazane z ogladanym filmem.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug aktywnos$ci zawodowej respondentéw (w z})

Wyszezegolnienic Requndenci wedlug aktywnosci zgwodovyej
pracujacy ‘ niepracujacy
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 10,65 11,53
napoje 7,89 6,51
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 22,90 20,29
przekaski 15,32 13,84
napoje 9,66 8,91
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina np. kregle 34,10 22,50
zakupy gadzetéw dotyczacych ogladanego filmu
muzyka filmowa 32,75 65,00
DVD z filmem 35,62 10,00
ksigzka 28,88 25,00
plakaty 10,75 10,80
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) 31,60 4,00
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Wydatki na kino...

Najwiecej podczas ostatniego wyjscia do kina wydali badani mieszkajacy na wsi. Srednia sumy tych wydatkéw wynosi 67,02 zl i jest
0 24,27 7zt wyzsza od wydatkéw poniesionych przez badanych z miast 101-500 tys. mieszkaficéw. Srednio najwiecej na bilet wydali badani
z miast powyzej 501 tys. mieszkancéw (27,67 zl). Mieszkancy wsi poniesli najwieksze wydatki zwigzane z dojazdem do kina wlasnym
samochodem lub komunikacjg publiczng oraz na ustugi gastronomiczne przed i po kinie.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w zf)

Respondenci wedtug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do20 | 21-50 | 51-100 | 101-500 | pow. 501
suma wydatkow
razem | 67,02] 4934] 5246] 57,80] 42,75] 52,37
bilet do kina | 2428 2319] 2349 27,21| 2320| 27,67
transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 4,84 4,49 4,29 4,72 3,79 3,64
bilet PKP 10,75 9,38 9,71 10,44 15,00 11,00
taksowka 16,00 15,80 29,29 23,39 17,38 18,00
paliwo do samochodu 22,90 20,31 20,12 15,54 10,24 13,35
parking 8,88 7,23 5,86 8,28 6,00 9,83
ustugi gastronomiczne
positek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym 30,41 23,67 21,59 22,84 21,21 23,72
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 30,53 28,37 25,33 26,12 25,86 27,02
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Wydatki na kino...

Srednio najwyzsze wydatki na przekaski zakupione w sklepie przed kinem poniesli badani mieszkajacy na wsi, a na napoje kupione
w sklepie przed kinem badani z miast powyzej 501 tys. mieszkancéw. Na zywnos$¢ i napoje w kinie najwiecej wydali badani z miast po-
wyzej 501 tys. mieszkancow, a na rozrywki na terenie kina badani mieszkajacy na wsi. Respondenci mieszkajacy na wsi poniesli takze
wiecej wydatkow na gadzety zwiazane z ogladanym filmem.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w z})

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
Wyszczegdlnienie wied miasto (w tys.)
do20 | 2150 | 51-100 | 101-500 | pow. 501
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 16,94 8,67 10,70 9,98 9,02 11,23
napoje 8,51 6,49 6,60 8,23 6,77 9,60
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 24,08 19,71 21,85 20,98 20,87 26,13
przekaski 16,19 13,55 12,76 12,65 12,66 22,05
napoje 10,41 9,06 7,47 10,30 9,31 12,78
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina np. kregle 39,62 40,00 26,65 33,25 25,11 32,57
zakupy gadzetow dotyczacych ogladanego filmu

muzyka filmowa 25,00 24,00 45,75 50,00 50,00 10,00
DVD z filmem 46,67 - 30,00 33,25 35,00 20,00
ksigzka 26,00 30,00 26,90 - 30,80 25,00
plakaty 4,00 - 14,00 11,25 13,33 4,50
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) 44,67 - - 9,33 - -
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Wydatki na kino...

Srednia sumy wydatkéw podczas ostatniego wyjscia do kina widzéw Kin typu mini- i multipleks jest o 13,26 zt wyzsza niz widzéw Kin
studyjnych. Widzowie mini- i multiplekséw wydali wiecej na bilet do kina, transport komunikacja publiczng lub dojazd wlasnym samo-
chodem oraz na ustugi gastronomiczne przed seansem.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w zl)

W {Inieni Rodzaj kina
yszezegolnietie studyjne | multipleks
suma wydatkow
razem | 41,54 | 54,80
bilet do kina | 19,65 | 25,86
transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej 3,47 4,29
bilet PKP 11,62 11,55
taksowka 20,00 19,96
paliwo do samochodu 13,74 17,78
parking 7,56 7,90
ustugi gastronomiczne
posiltek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED seansem filmowym 23,66 23,90
positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO seansie filmowym 27,31 26,87
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Wydatki na kino...

Widzowie mini- i multiplekséw wydali wiecej na zakupy zywnos$ci w sklepie przed kinem oraz w kinie. Poniesli takze wiecej wydatkéw

na gadzety zwigzane z ogladanym filmem.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w zl)

W fnien; Rodzaj kina
yszezegoIniene studyjne \ multipleks
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM
przekaski 9,43 11,45
napoje 6,79 7,69
zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) 19,74 22,62
przekaski 12,54 15,34
napoje 8,54 9,59
inne rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina np. kregle - 32,38
zakupy gadzetéw dotyczacych ogladanego filmu
muzyka filmowa 62,50 33,38
DVD z filmem 25,00 35,25
ksigzka 30,00 27,44
plakaty - 10,77
inne (okulary /4/, zabawki dla dzieci /2/) - 27,00
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Wydatki na kino...

Srednia sumy wydatkéw mieszkaficéw wojewédztwa lubelskiego podczas ostatniego wyjscia do kina jest najwyzsza (67,39 z}) i jest
0 30,51 zl wyzsza niz mieszkancéw wojewédztwa dolnoslaskiego (36,88 z}). Srednio najwiecej na bilet do kina wydali badani z wojewédz-
twa lubelskiego (31,18 zl), a najmniej z wojewédztwa zachodniopomorskiego (19,27 zl). Na dojazd wlasnym samochodem $rednio naj-
wiecej wydali badani z wojewdédztwa zachodniopomorskiego (27,40 zl). Na ushugi gastronomiczne przed kinem najwiecej wydali badani
z wojewodztwa lubelskiego (43,64 zl), a po kinie respondenci z wojewodztwa podkarpackiego (39,11 z}).

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug wojewodztw (w %)

W Inieni Respondenci wedlug wojewddztwa zamieszkania
yszezegoTnienie DL KP [ B |LU[ED ML [MZ[OP | PD|[PL|[PM|SL[SW [ wMm[wp][zA
Ssuma wydatkow
razem 36,88 42,45 67,39 | 58,19 | 57,37 | 48,46 | 65,72| 50,23 | 52,23 | 49,71 | 46,13 | 47,69| 39,04 | 54,12 | 54,51 | 52,16
bilet do kina 119,90(29,94]31,18|32,13] 29,68 | 26,00| 27,08 | 22,15| 21,23| 27,02 | 22,86 | 24,16 | 16,83 | 19,74 | 21,35 | 19,27

transport do kina i z kina
bilet komunikacji publicznej | 3,49 | 5,62 | 6,20 | 3,54 | 3,59 | 5,01 | 5,09 | 4,60 | 2,69 | 3,09 | 3,57 | 437 | 5,04 | 2,24 | 451 | 3,63

bilet PKP 40,00(10,00|14,00|12,50| - | 4,40 (10,61| - - 110,00(14,50|10,25|10,00| 4,00 | 5,00 | 8,95
taksowka 13,33 - |17,69, - |16,50(20,00|28,88| - - |12,67|25,00|20,00|15,00|18,50| 8,00 [17,30
paliwo do samochodu 13,80| 10,54 | 23,46 19,74 |13,84|14,54|18,06|22,19|17,60|14,70|11,38| 13,33| 10,59 | 25,92 | 20,33 | 27,40
parking 4,20 | 4,33 |13,75| - - 8,00 | 7,35 | 8,33 | 500 | - 5,00 | 6,33 | 9,00 | 5,50 | 6,50 | 4,07

ustugi gastronomiczne

positek w restaura-
cji/barze/pubie/kawiarni 25,50|21,39 (43,64 | 23,33 (25,86 | 21,46 | 22,53 |28,33|23,71|51,25|21,96 | 17,32 | 13,75 | 30,00 | 26,00 | 20,38
przed seansem filmowym
positek w restauracji

/barze/pubie/ kawiarni po 17,61|22,25|39,0020,00|27,50 21,12 |28,33|22,00|39,11|23,75|34,38|29,50| 18,33 | 16,73 | 34,46 | 22,00
seansie filmowym
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Wydatki na kino...

Srednio najwyzsze wydatki na przekaski zakupione w sklepie przed kinem poniesli badani mieszkajacy w wojewodztwie warminsko-
mazurskim (30,03 zI), a na napoje kupione w sklepie przed kinem badani mieszkajacy w wojewédztwie podkarpackim (10,38 zl). Na
zywnos$¢ i napoje w kinie najwiecej wydali mieszkajacy w wojewodztwie lubelskim, a na rozrywki na terenie kina respondenci mieszka-
jacy w wojewddztwie mazowieckim (40,63 zl). Respondenci mieszkajacy w wojewddztwie mazowieckim poniesli takze wiecej wydatkow
na gadzety zwigzane z ogladanym filmem.

Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina wedlug wojewodztw (w %)
Respondenci wedlug wojewodztwa zamieszkania

Wyszezegolnienie DL | KP [ LB | LU [ED | ML | MZ | OP | PD | PL | PM | SL | SW [WM | WP | ZA
zakupy w SKLEPIE PRZED KINEM

przekaski 8,78 | 8,13 [1559] - |10,08] 9,27 | 9,19 [10,30[11,54] 5,83 | 9,00 | 8,32 |10,41[30,03]11,47 11,10

napoje 5,00 | 4,33 | 9,38 | 3,80 | 5,77 | 7,89 | 8,42 | 5,71 |10,38] 4,83 | 6,70 | 8,67 | 6,05 | 7,05 | 8,29 | 6,92

zakupy w KINIE
zestaw (przekaski + napoje) |20,65|20,27 (30,76 |19,67|22,64|22,21|21,77 15,00 |24,19 18,04 | 20,77 | 22,17 | 17,83 | 24,01 | 23,59 | 20,28
przekaski 11,73|17,0020,00|16,00|22,73| 9,50 14,12 |11,08|19,71|10,75|10,33|12,46|14,75|13,50 | 13,88 | 9,96
napoje 7,30 | 8,77 |13,22| 9,56 |11,67| 8,88 |11,06|10,13| 9,40 | 6,50 | 7,67 |10,83|10,00|10,39| 7,78 | 7,42

inne rozrywki znajdujace si¢ | 5, g5 | 13900| - |33,75|20,33(40.63|10,0010,00|22,50(30.25|25,71| - - [23,75(29,75
na terenie kina np. kregle

zakupy gadzetow dotyczacych ogladanego filmu

muzyka filmowa 50,00 - - - 25,00 - |21,00| - - - 130,00(50,00| - - - 162,00
DVD z filmem - - - - - 120,00|31,44| - - - - - 160,00 - 40,00|10,00
ksigzka 27,00 - - - - 123,33|26,77(30,00| - - 132,00(30,00/30,00| - - -
plakaty 12,50 - - - - | 4,00 |113,00(10,00| - - 120,00| 7,50 | 4,00 |{10,00| - -

inne (okulary /4/, zabawki
dla dzieci /2/)

- - - - - |50,00| - - - - - - - 400 -
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Wydatki na kino...

Najwyzsze Srednie wydatki podczas ostatniego wyjscia do kina poniesli badani z wojewodztw: lubelskiego i mazowieckiego, a najnizsze
z wojewodztw: dolnoslaskiego i Swietokrzyskiego.

Srednie wydatki ogélem podczas ostatniego wyjscia do kina (w zl)

[ 36,86 - 41,23
[ 41,23 - 45,59
[]45,59 - 49,95

49,95 - 54,31
[ 154,31 -58,67
[58,67 - 63,03
[ 63,03 - 67,39
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11. UCZESTNICTWO W IMPREZACH
ORGANIZOWANYCH PRZEZ KINA
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Uczestnictwo w imprezach...

Wigkszo$¢ respondentéw nie zadeklarowala uczestnictwa w imprezach organizowanych przez kino. Niemal co czwarty badany uczestni-
czyl w koncertach, wystawach oraz bezplatnych pokazach filmowych, a co piaty w imprezach plenerowych, transmisjach meczow i fe-
stiwalach.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie (w %)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
koncerty 73,4
|
74,7
wystawy
bezptatne pokazy filmowe 74,9
imprezy plenerowe 01 79,9
- . 80,5
transmisje meczéw 195
. 80,7
festiwale 19.3
[
Enie Otak
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Uczestnictwo w imprezach...

Co szésty badany bral udzial w konkursach organizowanych przez kino, co 6smy w warsztatach, lekcjach i sympozjach, a co dziewiaty
w spotkaniach z twércami filmu i aktorami oraz w imprezach kulinarnych. Co dwunasty badany zadeklarowal udzial w benefisach.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie (w %)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
84,2
konkursy 15,7
[
. , 81,2
warsztaty, lekcje, sympozja 128
spotkania z tworcami filmu, 88,7
aktorami 11,2
imprezy kulinarne (degustacje, 88,4
$niadania, itp) 11,6
. 92,5
benefisy F
, 8,2
inne* 18

B nie Otak

*Inne: maraton filmowy (19), kino kobiet (3), noc reklamozercow (2), sztuki teatralne (5), dzien dzieCka, filmy nocg, sylwester
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Uczestnictwo w imprezach...

Uczestnictwo zarowno kobiet, jak i mezczyzn w imprezach organizowanych przez kino ksztaltowalo si¢ na podobnym poziomie. Znacza-
co wiecej mezczyzn niz kobiet bralo udzial w transmisji meczow.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie wedlug plci respondentow (w %)

Respondenci wedtug plci
Wyszczegdlnienie kobiety mezczyzni

nie tak nie tak
koncerty 74,3 25,7 72,3 21,7
wystawy 74,3 25,7 75,2 24,8
bezptatne pokazy filmowe 73,9 26,1 76,0 24,0
imprezy plenerowe 79,9 20,1 79,8 20,2
transmisje meczow 85,3 14,7 74,7 25,3
festiwale 81,0 19,0 80,4 19,6
konkursy 83,3 16,7 85,4 14,6
warsztaty, lekcje, sympozja 86,8 13,2 87,6 12,4
spotkania z tworcami filmu, aktorami 88,0 12,0 89,6 10,4
imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp.) 87,9 12,1 88,9 111
benefisy 92,8 7,2 92,2 7,8
inne 97,9 2,1 98,7 1,3
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Uczestnictwo w imprezach...

Najwiekszy odsetek respondentow uczestniczacych w imprezach organizowanych przez kino odnotowano w grupie 40-49 lat, a najmniej-

szy w grupie 50 i wiecej lat.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie wedlug wieku respondentéow (w %)

Respondenci wedtug wieku

Wyszezeg6Inienie do19lat | 20-24lat | 25290at | 30-39lat | 40-49lat | °C'Wiecel
nie tak nie tak nie tak nie tak nie tak nie tak
koncerty 76,1 | 239 | 72,0 | 28,0 | 740 | 26,0 | 72,1 | 27,9 | 68,3 | 31,7 | 84,6 | 154
wystawy 79,9 | 20,1 | 799 | 20,1 | 72,2 | 27,8 | 70,2 | 29,8 | 72,4 | 27,6 | 751 | 24,9
bezptatne pokazy filmowe 70,7 | 29,3 | 73,5 | 265 | 78,7 | 21,3 | 75,2 | 248 | 74,8 | 25,2 | 751 | 24,9
imprezy plenerowe 78,0 | 220 | 76,6 | 234 | 82,7 | 17,3 | 82,1 | 179 | 77,9 | 22,1 | 82,8 | 17,2
transmisje meczow 857 | 143 | 759 | 24,1 | 80,8 | 19,2 | 80,1 | 19,9 | 79,3 | 20,7 | 87,0 | 13,0
festiwale 79,2 | 208 | 80,7 | 193 | 816 | 184 | 79,3 | 20,7 | 81,0 | 19,0 | 84,0 | 16,0
konkursy 834 | 16,6 | 80,7 | 19,3 | 86,4 | 136 | 82,8 | 17,2 | 86,6 | 13,4 | 91,1 | 8,9
warsztaty, lekcje, sympozja 876 | 12,4 | 86,0 | 140 | 885 | 11,5 | 856 | 144 | 855 | 145 | 941 | 59
spotkania z tworcami filmu, aktorami 857 | 143 | 89,7 | 103 | 90,6 | 94 | 87,7 | 12,3 | 89,3 | 10,7 | 88,2 | 11,8
imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp.) 915| 85 | 884 | 116 | 908 | 9,2 | 87,7 | 12,3 | 845 | 155 | 87,0 | 13,0
benefisy 942 | 58 926 | 74 [ 934 | 66 | 914 | 86 | 924 | 76 | 91,1 | 89

inne 98,119 (972 | 28 (987 | 13 | 982 | 18 | 986 | 1,4 |100,0 -
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Uczestnictwo w imprezach...

Uczestnictwo w zdecydowanej wiekszosci imprez organizowanych przez kino wzrasta wraz ze wzrostem wyksztalcenia respondentow.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w Kinie wedlug wyksztalcenia respondentéw (w %)

Respondenci wedlug wyksztatcenia

Wyszczegdlnienie podstawowe zawodowe $rednie WYZSzZe

nie tak nie tak nie tak nie tak
koncerty 79,2 20,8 79,7 20,3 72,5 27,5 71,6 28,4
wystawy 87,7 12,3 66,5 33,5 75,7 24,3 73,7 26,3
bezptatne pokazy filmowe 73,1 26,9 77,1 22,9 74,0 26,0 75,5 24,5
imprezy plenerowe 81,5 18,5 83,1 16,9 79,3 20,7 79,3 20,7
transmisje meczow 85,4 14,6 79,2 20,8 79,8 20,2 81,0 19,0
festiwale 83,8 16,2 83,9 16,1 81,3 18,7 78,4 21,6
konkursy 85,4 14,6 90,3 9,7 83,2 16,8 83,4 16,6
warsztaty, lekcje, sympozja 87,7 12,3 91,5 8,5 86,8 13,2 86,1 13,9
spotkania z tworcami filmu, aktorami 87,7 12,3 90,7 9,3 89,1 10,9 87,8 12,2
imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp) 91,5 8,5 87,7 12,3 89,0 11,0 87,2 12,8
benefisy 96,2 3,8 91,1 8,9 92,8 7,2 92,0 8,0
inne 98,5 1,5 99,6 0,4 98,6 1,4 97,3 2,7
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Uczestnictwo w imprezach...

W imprezach organizowanych przez kino uczestniczy wiecej pracujacych niz niepracujacych.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie wedlug aktywnosci zawodowej respondentow (w %)

Respondenci wedhug aktywnosci zawodowej

Wyszczegdlnienie pracujacy niepracujacy

nie tak nie tak
koncerty 72,6 27,4 75,5 24,5
wystawy 73,1 26,9 78,5 21,5
bezptatne pokazy filmowe 74,7 25,3 75,3 24,7
imprezy plenerowe 79,7 20,3 80,2 19,8
transmisje meczow 79,7 20,3 82,4 17,6
festiwale 80,3 19,7 81,8 18,2
konkursy 84,1 15,9 84,5 15,5
warsztaty, lekcje, sympozja 86,7 13,3 88,3 11,7
spotkania z tworcami filmu, aktorami 88,7 11,3 88,9 11,1
imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp.) 87,8 12,2 89,7 10,3
benefisy 91,9 8,1 94,1 59
inne 98,3 1,7 98,1 1,9
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Uczestnictwo w imprezach...

Najwiekszy odsetek badanych z miast do 50 tys. mieszkancow uczestniczy w imprezach organizowanych przez kino. Najmniejsza aktyw-
nos¢ w tym zakresie prezentuja mieszkancy wsi.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie wedlug miejsca zamieszkania respondentow (w %)

Respondenci wedlug miejsca zamieszkania
e ., miasto (w tys.)
Wyszezegolnienie wies do 20 21-50 51-100 101-500 | pow. 501

nie | tak | nie tak nie tak nie tak nie tak nie tak
koncerty 80,2 | 198 | 67,1 | 329 | 65,6 | 34,4 | 72,0 | 28,0 | 78,1 | 21,9 | 745 | 25,5
wystawy 80,2 | 19,8 | 66,4 | 33,6 | 59,8 | 40,2 | 74,3 | 25,7 | 83,1 | 16,9 | 785 | 21,5
bezptatne pokazy filmowe 80,2 | 198 | 77,9 | 22,1 | 72,7 | 27,3 | 69,0 | 31,0 | 70,9 | 29,1 | 82,2 | 17,8
imprezy plenerowe 86,2 | 138 | 76,9 | 23,1 | 74,3 | 25,7 | 80,0 | 20,0 | 82,1 | 179 | 785 | 21,5
transmisje meczow 88,0 | 120 | 736 | 264 | 70,1 | 29,9 | 83,7 | 16,3 | 86,5 | 13,5 | 77,2 | 22,8
festiwale 89,8 | 10,2 | 76,2 | 23,8 | 71,4 | 28,6 | 81,7 | 183 | 83,1 | 16,9 | 81,2 | 18,8
konkursy 86,9 | 13,1 | 853 | 14,7 | 836 | 16,4 | 80,7 | 19,3 | 85,1 | 149 | 83,2 | 16,8
warsztaty, lekcje, sympozja 89,4 | 106 | 85,7 | 143 | 80,4 | 19,6 | 83,7 | 16,3 | 91,3 | 8,7 | 89,6 | 10,4
spotkania z tworcami filmu, aktorami 943 | 57 | 83,7 | 163 | 794 | 20,6 | 90,0 | 10,0 | 90,9 | 9,1 | 90,6 | 9,4
imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp.) 915| 85 (99| 91 | 89,1 | 10,9 | 86,0 | 14,0 | 86,7 | 13,3 | 89,9 | 10,1
benefisy %,8 | 32 |915| 85 | 875 | 125|913 | 87 | 934 | 6,6 | 943 | 57
inne 979 | 21 | 997 | 03 [ 994 | 06 |973 | 2,7 | 9,7 | 33 | 997 | 03
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Uczestnictwo w imprezach...

Wiecej widzow kin studyjnych niz mini- i multipleksow bierze udzial w imprezach organizowanych przez kino, za wyjatkiem transmisji
meczéw, warsztatow, lekcji, sympozjow oraz imprez kulinarnych.

Uczestnictwo w imprezach organizowanych w kinie wedlug rodzaju kina, do ktérego uczeszczaja respondenci (w %0)

Rodzaj kina
Wyszczegdlnienie studyjne mini- i multipleks

nie tak nie tak
koncerty 72,9 27,1 73,6 26,4
wystawy 70,4 29,6 75,8 24,2
bezptatne pokazy filmowe 65,0 35,0 77,3 22,7
imprezy plenerowe 76,3 23,7 80,8 19,2
transmisje meczow 87,3 12,7 78,8 21,2
festiwale 78,2 21,8 81,3 18,7
konkursy 83,1 16,9 84,5 15,5
warsztaty, lekcje, sympozja 88,5 11,5 86,8 13,2
spotkania z tworcami filmu, aktorami 84,1 15,9 89,9 10,1
imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp.) 92,2 7,8 87,4 12,6
benefisy 92,4 7,6 92,6 7,4
inne 99,3 0,7 98,0 2,0

329



CZESC III

,DO KINA CZY NA FILM?” - TYPOLOGIA KONSUMENTOW
USLUG KINOWYCH

330



Do kina czy na film...

Grupe konsumentow, dla ktorych wyjscie do kina jest sposobem spedzania wolnego czasu (ida ,,DO KINA”) tworza osoby, ktorych
sredni wiek to 30 lat, czeSciej sq to kobiety, osoby pracujace z wyksztalceniem Srednim, ktore oceniajg swoja sytuacje materialng na po-
ziomie dobrym. Chodza do kina ze swoimi przyjaciélmi, znajomymi i partnerami lub partnerkami. Dominujace cechy charakteru tej
grupy konsumentow to poczucie humoru, szczeros¢, przedsi¢biorczosé i ambicja.

Sredni wiek
30,29 lat

Kobiety

56.3% Mezczyzni

43,7%

Woyksztalcenie

., podstawowe 5,4%
Aktywnos¢ zawodowa zawodowe 10,1%
pracujacy 72,3% $rednie 49,0%
niepracujacy 27,7% wyzsze 35,4%
Miejsce zamieszkania

wie§ 15,7%

Subiektywna ocena wlasnej miasto do 20 tys. 13,6%
sytuacji materialnej (ocena miasto 21-50 tys. 14,7%
$rednia) miasto 51-100 tys. 14,6%
451 miasto 101-500 tys. 24,7%

J miasto pow. 500 tys. 14,6%

Dominujace cechy cha-

Osoby towarzyszace wyj-

rakteru $ciu do kina
poczucie humoru partner/ka 33,4%
szczero§é znajomi/przyjaciele 30,9%
przedsigbiorczosc¢ i zaradnosc¢ rodzina 23,7%
ambicja sam/a 11,1%
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Do kina czy na film...

Grupe¢ konsumentow, ktorzy chodza do kina, aby obejrze¢ konkretny film (idg ,,NA FILM”) tworza osoby, ktorych Sredni wiek to 31,5
lat, czesciej sa to kobiety, osoby pracujace z wyksztalceniem Srednim, ktore oceniaja swojq sytuacje materialng na poziomie dobrym.
Chodza do kina ze swoimi przyjaciolmi i znajomymi. Dominujace cechy charakteru tej grupy konsumentow to szczeros¢, poczucie hu-
moru, ambicja i lojalnos¢.

Sredni wiek
31,58 lat

Kobiety

54 3% Mezczyzni

45,7%

Woyksztalcenie

podstawowe 6,8%

AktyWIlOéé ZaWOdOWa zawodowe 12’20A)
pracujacy 70,5% $rednie 44,8%
niepracujacy 29,5% wyzsze 36,1%
Miejsce zamieszkania

wie§ 12,8%

Subiektywna ocena wlasnej miasto do 20 tys. 15,7%
sytuacji materialnej (ocena miasto 21-50 tys. 15,4%

miasto 51-100 tys. 14,7%
miasto 101-500 tys. 27,9%
miasto pow. 500 tys. 13,4%

Srednia)
4,49

Dominujace cechy cha- Osoby towarzyszace wyj-
rakteru $ciu do kina
szczero$e partner/ka 30,8%
poczucie humoru znajomi/przyjaciele 33,8%
ambicja rodzina 23,1%
lojalnos¢ sam/a 11,1%
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Do kina czy na film...

Osoby, dla ktérych wyjscie do kina to sposob spedzania czasu wolnego, chodza do kina z wiekszg czestotliwoscia niz osoby, ktore chcg
obejrze¢ konkretny film.

1,3
6,1
15,7
36,9
23,9
10,0
6,1

Czestotliwos$¢ uczeszczania do kina (w %)

kilka razy w tygodniu

raz w tygodniu

1,6

50

DO KINA

dwa razy w miesigcu

raz w miesigcu

raz na kwartat

dwa razy w roku

raz w roku

NA FILM

16,0

32,0

27,9

12,4

5,1
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Do kina czy na film...

Osoby wychodzace do kina czeSciej korzystajg z takich zrodel informacji o repertuarze jak: strony internetowe kin, wyszukiwarki inter-
netowe, aplikacje telefoniczne. Z kolei te osoby, ktore wybieraja si¢ na konkretny film, czesciej korzystajq z takich zrodel informacji
0 repertuarze jak: reklamy telewizyjne, internetowe portale informacyjne, reklama w prasie.

Zrédla informacji o repertuarze kin (w %)

60,3 strony internetowe kin 56,3
33,7 znajomi 31,4
27,6 reklama w telewizji 32,3
28,0 plakaty, billboardy 27,4
21,7 wyszukiwarka internetowa 24,3
18,7 DO KINA reklamy przed seansem w Kinie Rl 16,5
12,6 internetowe portale informacyjne 14,3
11,7 aplikacja w telefonie 7,7
5,0 reklama w prasie 6,3
5,3 pracownicy obstugi kina 4,0
3,4 reklama w radio 3,4
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Do kina czy na film...

Konsumenci, dla ktorych wyjscie do kina jest sposobem spedzania wolnego czasu (idg ,,DO KINA”) przy wyborze kina cze$ciej wskazujg
na takie czynniki jak: komfort ogladania filmu, oferowane w Kinie promocje, preferencje oséb towarzyszacych, dostepnosé miejsc par-
kingowych, rodzaj i prestiz kina, mozliwe sposoby rezerwacji biletow oraz oferte gastronomiczna w Kinie. Z kolei te osoby, ktore wybie-

rajg sie na konkretny film czesciej wskazuja na lokalizacje i latwy dojazd do kina, jego repertuar oraz godziny emisji filmow.

51,7
50,6
38,1
247
25,1
22,4
20,4
17,0
15,6
13,4
12,4
11,6
10,1
7,9
3,0
4,0
3,4
2,9
2,6
0,9

DO KINA

Determinanty wyboru kina (w %)

lokalizacja kina

repertuar

godziny emisji filmow

fatwos¢ dojazdu do kina

komfort ogladania filmu

wysokos$¢ cen biletow

promocje w Kinie

jakos¢ obrazu 1 dzwieku

preferencje 0sob towarzyszacych

przyzwyczajenie

dostepno$¢ miejsc parkingowych

rodzaj kina

NA FILM

54,5

53,4

41,4

29,7

21,5

21,8

16,4

17,9

10,1

11,1

9,9

mozliwe sposoby rezerwacji biletow

prestiz miejsca

nie mam innego wyboru

posiadanie karty czlonkowskie;j

dostosowanie do wozkow dziecigcych/inwalidzkich

dostepnos$¢ stojakow rowerowych

oferta gastronomiczna w kinie

inne

8,8

6,3

4,7

3,8

3,2

2,5

2,8

0,8

0,6
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Do kina czy na film...
Osoby, ktore wybieraja si¢ na konkretny film, czeSciej rezerwuja bilet osobisScie i osobiscie go odbieraja, placac gotowka w kasie. Z kolei

osoby, dla ktérych wyjscie do kina to sposéb spedzania czasu wolnego, czeSciej wybierajq inne sposoby rezerwacji, ptatnosci i odbioru
biletu.

Sposoby rezerwacji, platnosci oraz odbioru biletu do kina (w %0)

Sposoby rezerwacji
57,9 osobiscie 61,7
38,4 przez stron¢ internetowg kina 35,5
13,9 telefonicznie 10,3
3,3 przez inng strong internetowa 2,7
3,0 przez aplikacj¢ na telefon 1,7
Sposoby platnosci
73,1 gotowka w kasie 75,8
24,4 karta platnicza w kasie 22,6
10,4 DO KINA przelew on-line NA FILM 9,5
4.3 platnos¢ telefonem w kasie 2,4
2,6 punkty np. PAYBACK 2,1
2,7 platnos¢ kartg on-line 1,8
57 inne 3,3
Sposoby odbioru
91,3 osobiscie w kasie 92,0
7,3 wydruk biletu w domu 6,8
7,7 platnos¢ SMS 45
4,3 bilet elektroniczny 3,9
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Do kina czy na film...

Filmy polskie wyzej (we wszystkich kryteriach) oceniaja osoby, dla ktorych wyjscie do kina to sposob spedzania czasu wolnego, a filmy
zagraniczne wyzej oceniaja osoby, ktore chodza na konkretny film. Osoby, ktore chodza na konkretny film, w przypadku filmow zagra-
nicznych, wyzej oceniaja obsade, rezyserie, scenografie, muzyke i promocje.

4,86
4,91
5,09
5,09
4,47
4,92
5,31
5,05
4,96

5,52
5,69
5,71
5,66
5,97
5,68
5,78
5,66
5,21
5,65

*naskali od 1 do 7, gdzie 1 to bardzo zle, a 7 bardzo dobrze

Ocena filméw polskich i zagranicznych w repertuarze kin (oceny Srednie*)

DO KINA

FILMY POLSKIE

fabuta/scenariusz

obsada

zdjecia

rezyseria

efekty specjalne

scenografia

muzyka

promocja filmu

ocena zbiorcza

FILMY ZAGRANICZNE

fabula/scenariusz

obsada

zdjecia

rezyseria

efekty specjalne

scenografia

muzyka

promocja filmu

tlhumaczenie na j. polski

ocena zbiorcza

NA FILM

4,80

4,90

5,01

5,03

4,43

4,87

5,24

4,97

4,91

5,49

5,72

5,71

5,73

5,97

5,69

5,79

5,79

5,19

5,67
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Do kina czy na film...

Osoby, ktore wybieraja si¢ na konkretny film (ida ,,NA FILM”) przy wyborze filmu cze$ciej wskazuja na takie czynniki jak: gatunek,
efekty specjalne, nazwisko rezysera, muzyke oraz fakt ze film jest ekranizacja ksigzki/komiksu/gry. Z Kolei te osoby, dla ktérych wyjscie
do kina to sposéb spedzania czasu wolnego, czeSciej wskazuja na: obsade aktorska, temat filmu, rekomendacje rodziny i znajomych, re-
klame¢ w mediach i kraj produkcji.

Determinanty wyboru filmu (w %)

56,7 gatunek 58,6
37,1 obsada aktorska 36,2
38,9 temat filmu 34,9
32,6 recenzje 32,7
22,9 rekomendacje rodziny, znajomych 18,9
14,4 DO KINA _ efekty sp'ecjal'nej . . NA EILM 14,8
13,1 fakt, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry 13,4
15,1 reklama w mediach 12,2
12,6 kraj produkcji 11,0
9,4 nazwisko rezysera 11,5
54 muzyka z filmu 7,3
3,9 nagrody na festiwalach 3,4
0,7 inne 0,9
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Do kina czy na film...

Osoby, dla ktorych kino jest formg spedzania czasu wolnego chodza do kina w tygodniu czesciej niz osoby, ktore ida na film. Deklaruja
rowniez, ze nie przeszkadza im spozywanie positkow podczas seansu.

76,0
24,0

55,7
443

59,3
40,7

65,9
34,1

80,7
19,3

74,0
26,0

DO KINA

Wybrane zachowania w kinie (w %)

nigdy nie bylem w kinie 2 razy na tym samym filmie

chodzg nawet 2 razy na ten sam film, jesli mi si¢ podoba

najczesciej wychodze do kina w weekendy

najczesciej wychodze do kina w tygodniu

chodze do r6éznych kin w zalezno0s$ci od repertuaru

chodzg zawsze do tego samego kina

nie przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu

przeszkadza mi spozywanie positkow podczas seansu

najczesciej wychodze do kina z rodzing/znajomymi

najczesciej wychodze do kina sam/a

nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu

zdarza mi si¢ obejrze¢ 2 filmy w kinie w 1 dniu

NA FILM

71,7

28,3

61,7

38,3

60,9

39,1

59,7

40,3

81,7

18,3

75,8

24,2
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Do kina czy na film...

Osoby chodzace na film czeSciej wyrazaja opinie o filmie i przekazuja je innym, chetniej wybiorg si¢ na film z napisami niz z dubbin-
giem oraz siedza do konca seansu, nawet jesli im si¢ film nie podoba.

Postawy widzow kinowych (w %)

76.1 w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w kinie niz w domu 796
' na ptatnym VoD ’
w dniu premiery filmu chetniej obejrze go w domu na platnym
23.9 D 20,4
VoD niz kinie
77,4 chetnie wyrazam opinie o filmie i przekazuje je innym 81,6
22,6 nie przekazuje innym swoich opinii o filmie 18,4
zwiastuny filmow przed seansem to dobre zrodto
74,3 ; . 72,6
mformaCJl 0 repertuarze

25,7 DO KINA zwiastuny filmow przed seansem sg niepotrzebne NA FILM 27,4

54.6 chetniej wybiorg si¢ na ﬂlm_zagranlczny z polskim 488
dubbingiem

45,4 chetniej wybiorg si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami 51,2

66,1 siedz¢ do konca seansu, nawet jesli mi si¢ film nie podoba 70,7

33.9 wychodzg z seansu W_srodku filmu, jesli mi si¢ film 293
nie podoba

59,4 jesli jest taka mozliwos¢ wybieram filmy w 3D 57,8

40,6 chodze tylko na filmy w 2D 42,2
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Do kina czy na film...

Typ widza ,,DO KINA” wydal wiecej podczas ostatniego wyjscia do kina na bilet, transport do i z kina, uslugi gastronomiczne przed se-
ansem i po seansie, zakupy w sklepie przed kinem oraz zakupy w Kkinie (ZywnoS$¢ oraz ushugi rozrywkowe na terenie kina) niz typ widza
»NA FILM”. Z Kkolei typ widza ,NA FILM” podczas ostatniego wyjscia do kina wydal wiecej na gadzety dotyczace filmu (muzyka fil-
mowa, DVD z filmem, ksiazka, plakaty).

25,00
14,36
28,28
15,30
22,22
23,38
54,06

DO KINA

Srednie wydatki respondentoéw podczas ostatniego wyjscia do kina (w zl)
bilet do kina
transport do kina i z kina
ushugi gastronomiczne
zakupy W SKLEPIE PRZED KINEM
zakupy W KINIE
gadzety dotyczace ogladanego filmu
suma wydatkow

NA FILM

24,32

13,22

25,76

12,87

22,17

29,94

51,19
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Podsumowanie...

e Badania widzoéw kinowych w Polsce przeprowadzono technika wywiadu grupowego (badania jakosciowe) oraz technikg wywiadu bezpo-
$redniego (badania ilosciowe). Jakosciowe badania widzow kinowych w Polsce przeprowadzono w dniach 12-23 czerwca 2015 roku
technikag wywiadu grupowego w trzech miastach: Rybniku, Katowicach i Warszawie. Ilosciowe badania widzéw kinowych w Polsce
przeprowadzono w dniach 15-30 czerwca 2015 roku technikg wywiadu bezposredniego.

e W wywiadach grupowych uczestniczyto 77 oséb w trzech grupach wiekowych (do 24 lat — 24 osoby, od 25 do 50 lat — 24 osoby oraz po-
wyzej 50 lat — 29 0sob). Wsrdd uczestnikow wywiadow przewazaly osoby ze srednim i1 wyzszym wyksztalceniem, pracujace, o dobrej sy-
tuacji materialne;.

e Uczestnicy wywiadow grupowych wskazali swoje cechy osobowosci, nadajac kazdej z wyrdznionych cech wage na skali od 1 do 5.
Uczestnicy wywiadow okreslili si¢ osobami z duzym poczuciem humoru, szczerymi 1 slownymi, lojalnymi, postepujacymi zgodnie
z przyjetymi zasadami 1 warto$ciami. Najmtodsi czesciej niz pozostali wskazywali, ze sg bardziej skryci, mniej systematyczni 1 wytrwali,
mniej pracowici, mniej cierpliwi, rzadziej postepuja zgodnie z przyjetymi zasadami i sg skupieni bardziej na wartosciach materialnych niz
duchowych. Z kolei najstarsza grupa oceniata si¢ bardziej niz pozostale jako mniej przedsiebiorcza, mniej asertywna, stowna, cierpliwa,
lojalna, zdecydowanie bardziej tradycyjna.

e W badaniach ilosciowych wzigto udziat 2048 0sob, w tym 55% kobiet 1 45% mezczyzn. Co 6smy badany byl w wieku od 16 do 19 lat,
niemal co czwarty w wieku od 20 do 24 lat i od 30 do 39 lat. W badanej probie znalazto si¢ takze 8,3% widzéw kinowych w wieku po-
wyzej 50 lat. Zdecydowana wigkszos$¢ badanych legitymowala si¢ wyksztalceniem $rednim i wyzszym. Co siddmy badany pochodzit ze
wsi, niemal co trzeci z matych miast (do 50 tys. mieszkancoéw), co szosty z miast od 51 do 100 tys., a co czwarty z miast od 101 do 500
tys. mieszkancow. Zdecydowang wigkszos¢ badanych stanowily osoby pracujgce. Wiekszos$¢ ocenita swojg sytuacje materialng na oceng
415 (na siedmiostopniowej skali ocen).

e Blisko co dziesigty badany reprezentowal 1-osobowe gospodarstwo domowe, co piaty 2-osobowe. Gospodarstwa domowe 3 1 wigcej 0s0-
bowe stanowity zdecydowang wigkszos¢ proby badawczej. Wsrod gospodarstw domowych z dzieé¢mi do lat 16 zdecydowang wigkszo$¢
stanowily te, ktére posiadaty 1 dziecko. Co trzecie gospodarstwo domowe posiadato 2 dzieci, a jedynie co czternaste — 3 dzieci 1 wigce;.
Badani, oceniajac swoje cechy osobowosci, zaliczyli si¢ do 0soéb szczerych, stownych, z poczuciem humoru, lojalnych, ambitnych,
przedsiebiorczych, zaradnych, a co za tym idzie pracowitych.
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Badani posiadali dost¢p do Internetu: ponad 86% przez komputer, ponad potowa przez smartfon, co trzeci przez tablet, a co czwarty przez
TV. Dostep do VoD deklarowato ponad 15% badanych. Blisko dwie trzecie badanych posiadato odtwarzacz DVD, ponad polowa zestaw
kina domowego, a co szosty odtwarzacz Blue-Ray. Posiadanie kina domowego, odtwarzacza Blue-Ray oraz dostgpu do VoD czesciej de-
klarowali mezczyzni. Wyzszy tez byt odsetek mezczyzn deklarujacych dostgp do Internetu przez smartfon i TV. Zestaw kina domowego
posiada ponad potowa badanych do 50 lat 1 tylko dwie pigte w wieku 50 1 wiecej. Odtwarzacz Blue-Ray posiada niemal co pigty badany
w wieku 25-29 lat i tylko co trzynasty w wieku powyzej 50 lat. Z kolei dwie trzecie badanych do 50 lat posiada odtwarzacz DVD i az trzy
czwarte badanych w wieku powyzej 50 lat. Wraz z wiekiem spada odsetek korzystajacych z Internetu przez smartfon 1 tablet. Zestaw kina
domowego posiada niemal 60% badanych z wyksztalcaniem wyzszym i niespetna 40% z zawodowym. Odtwarzacz Blue-Ray posiada
prawie co pigty badany z wyksztalceniem wyzszym i co dwunasty z zawodowym.

Dostep do VoD ma 20% badanych z wyksztatlceniem wyzszym 1 niecale 8% z podstawowym. Wraz ze wzrostem wyksztalcenia wzrasta
odsetek korzystajacych z Internetu przez smartfon, tablet 1 TV. Ze wzgledu na fakt, iz respondenci w wyksztalceniem podstawowym to
najmiodsi badani (do 19 lat) obserwowane w tej grupie wskazniki dostepu do Internetu przez smartfon, tablet 1 TV sg wysokie. Wyzsze
wskazniki posiadania i dostepu do Internetu sag w grupie badanych, ktora jest aktywna zawodowo. Wskazniki posiadania i dostgpu do In-
ternetu nie r6znig si¢ znaczgco na wsi i w miastach. Mieszkancy wsi posiadaja czesciej niz mieszkancy miast odtwarzacze DVD oraz do-
step do VoD, a takze Internetu przez smartfon. Mieszkancy najwiekszych miast cze$ciej posiadajg odtwarzacze Blue-Ray oraz tablety
z dostgpem do Internetu.

W dniu badania co trzeci respondent byt w kinie ze znajomymi lub przyjacioimi, niemal tyle samo z partnerem lub partnerka. Co czwarty
przyszedt do kina z rodzing, a co dziewiagty — sam. Wigcej kobiet niz me¢zczyzn w dniu badania w kinie bylo ze znajomymi i1 rodzina.
Z kolei wigcej mezczyzn bylo w kinie z partnerka lub bez 0sob towarzyszacych. Ze znajomymi i przyjaciétmi do kina najczesciej chodza
najmlodsi respondenci. Z partnerem/kg najcz¢sciej chodzg do kina 0soby w wieku 20-29 lat, z rodzing — badani w wieku powyzej 30 lat.
Najwiekszy odsetek osob, ktore same przyszty do kina, byt w najstarszej grupie wiekowej badanych. Z przyjacioimi do kina przyszia po-
nad potowa badanych z wyksztalceniem podstawowym (najmiodsi uczniowie), co trzeci z wyksztatceniem $rednim i1 co czwarty z wyz-
szym. Z partnerem/kg przyszedt co czwarty badany z wyksztalceniem zawodowym 1 podstawowym oraz co trzeci z wyksztalceniem
srednim 1 wyzszym. Co czwarty pracujacy do kina przyszedt ze znajomymi lub rodzina, co trzeci z partnerem lub partnerka, co 6smy —
sam. W grupie niepracujacych co drugi przyszedt ze znajomymi, co czwarty z partnerem/ka, co szosty z rodzing, a co jedenasty — sam.
Mieszkancy wsi, czesciej niz mieszkancy miast, do kina chodzg z rodzing lub partnerem/ka. Z kolei mieszkancy miast czesciej wybieraja
si¢ do kina ze znajomymi lub samotnie.



Podsumowanie...

Uczestnicy wywiadow grupowych, niezaleznie od wieku, czas wolny w tygodniu spedzajg na czytaniu ksigzek, ogladaniu filmow i tele-
wizji. Badani w wieku do 24 lat w czasic wolnym odsypiaja, graja w gry komputerowe, stuchajag muzyki. Osoby w wieku 25-50 lat spg-
dzaja czas wolny z dzie¢mi, korzystajg z komputera, Internetu, uprawiajg fitness lub odpoczywaja na kanapie. Z kolei najstarsi badani
spedzaja czas z wnukami, czytaja prase lub korzystaja z komputera. Narzekaja tez na brak wolnego czasu.

Niezaleznie od wieku uczestnicy wywiadow grupowych czas wolny w tygodniu spedzaja takze poza domem prowadzac aktywny tryb zy-
cia (zajecia na sitowni, w klubie fitness, rower, spacer), spotykaja sie tez ze znajomymi 1 przyjaciotmi. Najmtodsi badani wskazywali na
dodatkowe aktywnosci, takie jak: siatkowka, pitka nozna, rolki, bieganie. Osoby w wieku 25-50 lat spgdzaja czas wolny w tygodniu poza
domem na placu zabaw z dzie¢mi, grajac w pitke lub jezdZzac na motocyklu (mezczyzni). Z kolei najstarsi uczestnicy wywiadow wska-
zywali aktywno$ci zwigzane z kulturg (kino, teatr, muzeum, filharmonia, festyny), wyjScia na basen, zaj¢cia na dzialce, zaangazowanie
w inne formy (np. duszpasterstwo, spotkania emeryckie, pomoc potrzebujgcym).

Czas wolny w weekendy rzadziej spgedzany jest w domu. Najmtodsi badani zdecydowanie stwierdzili, ze latem czas wolny spedzaja tylko
poza domem. Pozostali w weekendy w domu w czasie wolnym organizujg spotkania rodzinne i towarzyskie, czytajg ksigzki, korzystaja
z komputera, ogladaja TV.

Czas wolny w weekendy spedzany poza domem to przede wszystkim spoOtkania towarzyskie, rodzinne, wyjazdy lub spacery. Mtodziez do
24 lat wskazata ponadto imprezy, koncerty i inne aktywnosci. Osoby w wieku 25-50 lat w czasie wolnym w weekend wychodzg na dziat-
ke, na imprezy, do restauracji/pubu, organizujg wycieczki rowerowe, korzystajg z ushug kulturalnych. Osoby w wieku powyzej 50 lat
réwniez korzystaja z ushug kulturalnych (teatr, kino, koncerty, wystawy), spedzaja czas wolny na dzialce, chodza do kosciola lub na piel-
grzymki, jezdza na rowerze, spedzaja czas z wnukami. Co najmniej raz w tygodniu badani niezaleznie od wieku spotykajg si¢ ze znajo-
mymi i1 z rodzing. Dla najmiodszych spotkania towarzyskie zwigzane sg z ogniskiem, grillem, wyj$ciem do pubu, na dziatke, na kregle.
Osoby w wieku 25-50 lat spotykaja si¢ w parku, ogrodzie, na grillu, w pubie. Z kolei najstarsi badani wskazywali na uroczystosci rodzin-
ne i wspdlne grillowanie.

Badani ogladaja wiele programow telewizyjnych. Do swoich ulubionych zaliczyli programy informacyjne i prognoz¢ pogody. Ponadto
kazda grupa wiekowa wskazala szereg stacji telewizyjnych, programow telewizyjnych i gatunkow, ktore lubi oglada¢. W grupie progra-
mow zwigzanych z kultura, ktore ogladaja uczestnicy wywiadow, znalazty si¢ TVP Kultura oraz Teatr Telewizji. Badani wskazali, iz
w telewizji ogladaja gtownie filmy historyczne i przyrodnicze, ponadto wskazywano wiele gatunkow filmowych, kanatow filmowych
oraz konkretne tytuly filmoéw. Seriale ogladane przez uczestnikéw wywiadow grupowych niezaleznie od wieku to ,,M jak Mito$¢” oraz
,»Ranczo”, ponadto uczestnicy wywiadoéw wskazali szereg tytulow ogladanych seriali.
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Korzystanie z VoD nie jest wérod badanych zbyt popularne. Wigkszo$¢ uczestnikow wywiadow grupowych stwierdzita, iz raczej nie ko-
rzysta z VoD. Najmlodszym badanym czasem zdarza si¢ obejrze¢ bezptatnie jaki$ film. Najstarsi ogladaja najczesciej seriale, komedie,
czasem filmy psychologiczne. Ogladanie filmow w Internecie jest do$¢ powszechnym zjawiskiem, szczegdlnie tych, ktore nie wymagaja
optaty. Badani do 24 lat ogladaja filmy na stronach: CDA, Kinoman, Zalukaj.pl, e-kino, e-filmy, YouTube. Z podobnych stron korzystaja
badani w wieku 25-50 lat szukajac nowosci filmowych lub starych polskich komedii. W grupie badanych w wieku powyzej 50 lat rza-
dziej ogladane sg filmy w Internecie. Ta grupa badanych czesciej oglada filmy, ktore z Internetu pobraty ich dzieci.

Filmy na DVD oglada si¢ coraz rzadziej. Wigkszos¢ uczestnikow badania raczej nie oglada filméw na DVD, a jesli zdarzy si¢ obejrzec
DVD to jest to stary, sentymentalny film, ekranizacja lektury szkolnej lub film dodany do czasopisma. Najmtodsi badani ogladaja filmy
na DVD ewentualnie wtedy, gdy nie maja dostepu do Internetu.

Badani w niewielkim stopniu uczestnicza w zyciu kulturalnym. Przynajmniej raz w roku chodza do teatru i muzeum. Natomiast bardzo
rzadko lub wcale nie chodza do galerii, filharmonii i opery. Rd6zna jest czgstotliwo$é chodzenia do kina. Badani chodza do kina ze znajo-
mymi lub rodzing (z dzie¢mi). Decyzja jest podejmowana wspolnie przez wychodzacych. Czgsto jest to decyzja spontaniczna. Najmtodsi
uczestnicy wywiadow organizuja wspolne wyjscia ze znajomymi lub z sympatig. Starsi wychodza z mezem/zong lub dzie¢mi, ktore na-
mawiajg do obejrzenia konkretnego filmu.

Wychodzac do kina, badani nie ubierajg si¢ w sposob szczegolny, ubior jest wygodny i luzny, nie tak elegancki jak do teatru. Do kina do-
cierajg pieszo, samochodem lub komunikacjg miejska. Wickszo$¢ badanych spozywa jaki$ positek przed seansem. Jakos¢ 1 wielkos¢ po-
sitku uzalezniona jest od godziny seansu. Cze¢sto zdarza si¢ badanym zje$¢ positek w McDonald’s. Wigkszos¢ badanych kupuje przekaski
na seans, najczesciej popcorn i Coca-Cole.

Najmtlodsi badani wskazywali na zakupy przekasek poza kinem, bo w kinie jest dla nich za drogo. Badani przed seansem zawsze rozma-
wiaja o filmie. Tematy rozmow sa rézne w zaleznosci od grupy wiekowej. Wiekszo$¢ badanych nie je positku po seansie. Jedynie naj-
starsi mowili, ze zdarza si¢ im i$¢ do kawiarni lub KFC. Wigkszo$¢ badanych rozmawia o obejrzanym filmie i przekazuje swoje opinie
innym (rodzinie i znajomym).
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Wyjscie do kina kojarzone jest z wieloma dobrymi doswiadczeniami. Dla jednych dobre doswiadczenia zwigzane sg z emocjami, jakie
wywolat film, dla innych z faktem spedzenia przyjemnie wolnego czasu. Pozytywne skojarzenia u badanych wywotuja takze r6zne im-
prezy organizowane w kinie, jak np.: nocki filmowe, maratony, bankiety, koncerty, mecze. Zte do§wiadczenia zwigzane z wyj$ciem do
kina wskazywane przez badanych to przede wszystkim: za dlugi blok reklamowy przed filmem, konsumpcja zywnosci przez innych wi-
dzow w trakcie seansu, korzystanie z telefonow komorkowych podczas filmu, zbyt duzy tlok na sali kinowej czy rozczarowujacy film.

Dla badanych w wieku do 24 lat kino jest przede wszystkim formg spedzania czasu wolnego, odpoczynku 1 relaksu, odskocznig od co-
dziennosci i rozrywka. Dla badanych w wieku od 25 do 50 lat kino to forma spgdzania czasu wolnego, relaksu, wypoczynku 1 odprezenia,
odskoczni od codziennosci. To rozrywka, dla jednych tania, dla innych droga. Kino jest takze miejscem zdobywania wiedzy i realizacji
pasji. Badani w wieku powyzej 50 lat kojarza kino z rozrywka, relaksem, odskocznig od codzienno$ci. Wskazujg takze na to, ze kino jest
zrodlem wiedzy, inspiracja do dalszych dziatan, Swiatem, w ktorym uczestniczg czy oknem na $wiat. Do powodow wyijscia do kina, ba-
dani w wieku do 24 lat, zaliczaja che¢ przezycia pozytywnych emocji zwigzanych z filmem, wyjsciem z domu, atmosferg w kinie, okazja
do spotkania si¢ i sp¢dzenia mito czasu. Dla badanych w wieku od 25 do 50 lat glowne powody chodzenia do kina koncentruja si¢ na
przyjemnosciach zwigzanych z: wrazeniami wywotywanymi przez film, komfortem ogladania filmu, spotkania ze znajomymi, odpoczyn-
Kiem.

Motywy chodzenia do kina wskazywane przez badanych w wieku powyzej 50 lat zwigzane sg z checig odreagowania codziennego zycia,
bycia na biezaco z repertuarem, bycia modnym, realizowania wiasnych zainteresowan. To, czego nie lubig miodzi ludzie w kinie, to za-
chowania innych widzow przeszkadzajagce w ogladaniu filmu, dlugich blokow reklamowych oraz zapehionej sali kinowej. Badanym
w wieku 25-50 lat rowniez w kinie przeszkadzajg nieodpowiednie zachowania innych widzow, reklamy, wigczona klimatyzacja oraz zle
naglos$nienie. Badani w wieku powyzej 50 lat, poza nieodpowiednim zachowaniem ludzi w kinie, zwracali uwagg to, ze nie lubig, gdy
tresci filmow przektamuja historie, przedstawiaja brutalne sceny, pokazujg falsz jako prawdg, a jezyk w polskich filmach jest ordynarny.

Wyobrazenia badanych w wieku do 24 lat dotyczace idealnego seansu w kinie koncentrowaty si¢ zaréwno wokoét filmu, jak i sali kinowe;.
Wyobrazenia os6b w wieku od 25 do 50 lat dotyczace idealnego seansu koncentrujg si¢ wokot towarzystwa i warunkéw, w jakich ogla-
dany jest film. Dla 0sob w wieku powyzej 50 lat idealny seans tworza odpowiednio zachowujacy si¢ ludzie, warunki panujgce w sali ki-
nowej, dobry film, krotkie i nie tak glosne reklamy przed seansem. Preferencje widzéw dotyczace ogladanych filméw sa rézne. Badani
nie lubig oglada¢ w kinie horrorow, dramatoéw i1 komedii romantycznych. Mlodzi widzowie niechetnie ogladaja w kinie filmy dokumen-
talne, kostiumowe, obyczajowe i wojenne. Najstarsi nie lubig filmoéw katastroficznych, Science Fiction, ,strzelanin” i thrillerow.
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Badani wskazali wiele plusow kina jako spgdzania czasu wolnego. Przede wszystkim zaletg takiej formy spedzania czasu wolnego jest
sam fakt wyj$cia z domu, relaksu i oderwania si¢ od rzeczywistosci, spotkania ze znajomymi czy ukulturalnienia si¢. Mtodym kino po-
szerza horyzonty, sktania do myslenia, jest przyjemnoscia, jest tansza rozrywka niz inne. Starszym daje pozytywne emocje oraz mozli-
wos$¢ przezycia czego$, czego nie maja w zyciu codziennym. Minusem kina jako sposobu spedzania czasu wolnego jest glownie wysoki
wydatek z nim zwigzany. Mtodsi wskazywali ponadto na brak interakcji z osobami towarzyszacymi, a starsi na zachowania ludzi w kinie.

Wszyscy uczestnicy wywiadow grupowych zgodnie stwierdzili, iz wyjscie do kina w dzisiejszych czasach nie jest prestizem. Nie deklaru-
ja rowniez zachowan typu: ,,Chodze do kina, bo chodzg wszyscy”, ani ,,Chodz¢ do kina, bo chce si¢ wyrozni¢”. Wskazujac na role rodziny
w korzystaniu z ustug kinowych podkreslali wyjscia rodzinne, ktore kiedys byly ,,$wietem”, a dzi$ juz sg rzeczg normalng. Wptyw na ak-
tualne zachowania miaty dla niech rowniez szkolne wyjscia do kina. Najstarsi wspominali ,,poranki niedzielne” i kolejki w kasach kina.

Badani mieli wiele trudnos$ci ze wskazaniem modnych i niemodnych placéwek kinowych. Uznali, ze dzisiaj mody na kino nie ma, jest
ono powszechnie dostepne. Raczej sktaniali si¢ do uznania kin typu multipleks jako modne, a kin studyjnych jako niemodne. Modne kino
to kino komercyjne, promowane, o silnej marce, zlokalizowane w otoczeniu galerii handlowych. Niemodne kina to te, ktore upadtly, kina
o starzejacej sie infrastrukturze. Zdaniem badanych modny film to film szeroko reklamowany (wszyscy uznali, ze ,,Bogowie” to film
modny), z kolei niemodny to taki, ktory nie jest promowany. Wskazano takze szereg tytutow filmow uznanych za modne.

Wszyscy badani zgodnie stwierdzili, ze zwiastuny filmowe sg bardzo dobrg reklamg filmu. Kazdemu zdarzylto si¢ wyjs¢ do kina na film
po obejrzeniu zwiastunu. Dla miodych widzéw najwieksze znaczenie maja reklamy szeptane oraz opinie i1 recenzje umieszczane na
FilmWeb. Osoby w wieku 25-50 lat wskazywatly na reklamy telewizyjne, w Internecie i prasie. Najstarsi — reklamy TV i prasowe.

Przy wyborze kina decyduje wiele czynnikow. Wiekszo$¢ badanych wskazata na lokalizacje, ceny biletow, repertuar i godziny seansoOw
oraz dostepnos¢ parkingu w poblizu kina. O wyborze filmu decyduja czynniki artystyczne i pozaartystyczne. Do artystycznych badani za-
liczyli: obsade, rezysera i fabulg filmu, do pozaartystycznych — recenzje. Dla najmtodszych wazne sg takze, m.in. efekty specjalne i1 fabu-
ta bedaca ekranizacjg ksigzki lub gry. Najstarsi zwracajg uwage na tre$¢ filmu, muzyke i opinie innych.

Oceniajac polskie filmy, badani z jednej strony wskazywali na coraz lepszy kierunek rozwoju polskiego kina, a z drugiej mocno Kryty-
kowali niski poziom polskich komedii. Najbardziej krytyczni w stosunku do polskich komedii i polskich filméw byli najmtodsi respon-
denci, wskazujac na niski poziom aktorski, t¢ samg obsade w kazdym filmie i przewidywalne zakonczenie. Badani wskazali przyktady
dobrych polskich filméw nakreconych w ostatnim czasie.
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Badani chetniej obejrza w dniu premiery film w kinie niz w ptatnym VoD. Najczgéciej powtarzanym argumentem za takim wyborem byta
atmosfera, klimat i duzy ekran w kinie. Osoby w wieku do 24 lat wskazywaty lepsze efekty specjalne (ktorych nie ma w domu), osoby po
50 roku zycia wolg wyjs¢ do kina ze wzglgdu na ,,oprawe” z tym zwigzana, w kinie skupiaja si¢ na filmie i maja mozliwo$¢ przezywania
emocji (a w domu zawsze kto§ przeszkadza). Byly tez osoby, ktore wybratyby premiere na VoD ze wzgledu na to, ze w domu czujg si¢
komfortowo, kameralnie, nie muszg wychodzi¢, moga przerwac¢ ogladanie w dowolnym momencie. Badani stwierdzili, ze na VoD moga
obejrze¢ drugi raz film premierowy, jesli im si¢ podobat.

Zdaniem wigkszo$ci badanych najlepszym zrédlem informacji o repertuarze kin jest strona internetowa kina oraz zwiastun filmowy.
Najmlodsi wskazywali takze portal FilmWeb, opinie znajomych o podobnych gustach i wydarzenia na portalach spotecznosciowych.
Najstarsi badani wskazywali zwiastuny telewizyjne, ulotki, ogloszenia w prasie i radio.

Psychologiczna analiza prac wykonanych przez mezczyzn w wieku 18-24 lata przedstawiajacych wspolczesnego widza kinowego wska-
zuje na to, iz dla nich me¢zczyzna to widz preferujacy relacje z przedmiotem, za$ kobieta — z emocjami. Kobiety potrzebujg kina pelnego
wrazen 1 réznorodnos$ci, za§ mezczyzni — kina w rodzaju klasyki gatunku. Zarowno kobiety, jak i me¢zczyzni to widzowie hedonistyczni
1 oczekujacy tatwej 1 szybkiej rozrywki.

Wspoéiczesny widz kinowy, w opinii mezczyzn w wieku 25-50 lat, to osoba gtodna wrazen, bezposrednio podanych, bez zawitosci 1 wat-
kow psychologicznych, widz poszukujacy optymistycznego przekazu, kina familijnego, dostarczajacego rozrywki, ale i zawierajgcego
elementy przekazu wartosci i relacji miedzyludzkich.

Dla wspoéiczesnego widza kinowego, w opinii me¢zczyzn w wieku powyzej 50 lat, duza warto$¢ ma odpowiedni poziom, bogactwo wyra-
zu filmu. Widz oczekuje obrazow klasycznych w formie, bardziej refleksyjnych, o mniejszej dynamice akcji. Bycie widzem kinowym to
budowanie relacji miedzyludzkich, ale i wypoczynek, relaks, czerpanie rados$ci z Zycia.

W opinii kobiet w wieku 18-24 lata wspolczesny widz kinowy to osoba zadna wrazen wynikajacych z fabuty filmu, typowy przedstawi-

ciel swego pokolenia, zanurzony w popkulturze i nie posiadajacy zbyt wygoérowanych oczekiwan kulturalnych i estetycznych. Kino jest
dla niego miejscem spotkania i spedzenia czasu z drugim cztowiekiem.
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Widz kinowy, ktérego obraz wylania si¢ z prac kobiet w wieku 25-50 lat, jest osoba otoczong elementami materialnymi, ale rowniez zain-
teresowang relacjami, budowaniem zwigzkow, dzieleniem si¢ $wiatem swoich doznan i mysli. Mg¢zczyzna elegancki i wrazliwy, jedno-
cze$nie silny, gruboskorny i zwierzgey. Kobieta refleksyjna i emocjonalna, ale tez sprawna fizycznie, swobodna, energiczna. Postaci na-
stawione na konsumpcje.

W opinii kobiet w wieku powyzej 50 lat obraz ,kobiety widza” tworzg elementy zawierajagce odniesienia do stylowosci, sprawnosci fi-
zycznej, zamilowania do dobrej kuchni, statosci 1 powtarzalnosci. Na obraz ,,widza mezczyzny” skladajg si¢ zainteresowanie: erotyka,
motoryzacja, nowinkami technologicznymi. To, czego oczekuja wspotczesni widzowie, to emocje.

Tworzac wizje kina przyszlosci, badani wskazywali na postep technologii produkeji 1 wyswietlania filmow oraz na poprawe infrastruktu-
ry. Badani powyzej 25 roku zycia przewiduja, iz nastagpi powrét do ,,starego kina” typu retro. W filmach tworzonych w przysztosci domi-
nowac beda efekty specjalne 1 komputeryzacja. Zdaniem badanych przewazac¢ beda filmy fantastyczne, w ktorych tresci nie bedg miaty
zZnaczenia.

Przewidywania co do tego, jacy beda widzowie w kinach za 10 lat, nie sg optymistyczne. Zdaniem wigkszosci badanych widzowie beda
si¢ czu¢ coraz bardziej swobodnie w kinie. Podczas seansu bedg korzystac z telefonow, laptopow, jes¢ ciepte positki, popija¢ piwo. Zda-
niem badanych w przysztosci nie bedzie juz tradycyjnych papierowych biletow. Zamawianie i ptatno$¢ za bilet bedzie odbywac si¢ droga
elektroniczng. Najmlodsi przewidujg nawet calkowicie bezobstugowe kina, w ktorych beda bramki elektroniczne, biletomaty, a ptatno$ci
bedzie mozna dokonywac¢ nawet karta miejska.

Wizja idealnego kina wykreowana przez uczestnikow wywiadu w wieku 18-24 lat w Katowicach skupia si¢ na komforcie ogladania fil-
mow, niemal w warunkach domowych. Wygoda powinna tez stanowi¢ klucz do urzadzenia holu kina, w ktérym nie moze zabrakng¢
punktéw gastronomicznych, kino powinno by¢ czes$cig wigkszego kompleksu handlowo-ushugowego. Rowniez dla badanych w Rybniku
(w wieku 18-24 lat) w idealnym kinie wazna jest wygoda ogladania. Miejsca siedzace powinny by¢ od siebie oddalone i stwarzajace in-
tymny klimat. Idealne kino dla mtodych z Warszawy to kino, w ktorym nie film jest wazny, a forma jego ogladania, np. kino plenerowe,
gdzie mozna oglada¢ filmy bedac w samochodzie lub na lezaku, kino, w ktérym zamiast foteli sa boksy z siedzeniami przypominajacymi
domowe pufy. Niecodtaczng czgsécia idealnego kina sg punkty gastronomiczne (darmowy bufet) i drink bar.
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e Zdaniem badanych w wieku 25-50 lat kino powinno by¢ odrgbng jednostka, a nie czgscig centrum handlowego, stanowigc tym samym
pewng $wiatyni¢ sztuki filmowej. Sala kinowa powinna by¢ kameralna, intymna, dajac wrazenie wolnosci i swobody. Wystroj sali kino-
wej powinien by¢ elegancki, wygodny (ale nie domowy), stwarzajacy atmosfere¢ bycia w waznym miejscu. Zdaniem badanych zupetnie
nie pasuja do takiego wnetrza przekaski, telefony komorkowe i reklamy przed seansem. Uczestnicy wywiadéw w Rybniku z grupy wie-
kowej 25-50 lat w idealnym kinie umiescili duzy, panoramiczny ekran otaczajacy i wciggajacy widza. Kino powinno by¢ komfortowe
(wygodne fotele), bez reklam 1 przekasek, ktore zaktdcaja przezywanie filmu.

e Badani, ktorzy maja dzieci, widza kino jako miejsce rozrywki dla calej rodziny. Dla nich kino powinno by¢ funkcjonalne, ,,przyjazne kie-
szeni” rodzicow, zapewnia¢ mozliwos¢ zakupienia przekgsek i swobodnego dostepu do toalet, a dla zmeczonych widzéw relaks w fote-
lach z masazem. Wizja kina stworzona przez badanych w wieku 25-50 lat w Warszawie koncentruje si¢ na komforcie ogladania, ktory
zapewni¢ mogg fotele masujace. Sala kinowa jest quasi-restauracja, z kelnerem przywolywanym stosownym przyciskiem, przy kazdym
fotelu znajduje si¢ podrgczny barek. W otoczeniu kina powinno by¢ odpowiednio duzo miejsc parkingowych.

e Najstarsi badani w Katowicach tworzgc idealne kino, skupili si¢ gldéwnie na udogodnieniach, ktérych im brakuje w dzisiejszych Kinach.
Kino widzg jako miejsce odbioru sztuki, gdzie nie ma miejsca na pospiech 1 konsumpcje. W kinie zamiast schodow sg tylko windy i po-
chylnie. Dla badanych ma znaczenie odbior w spokojnej atmosferze, z modulowanym odpowiednio naglto$nieniem. W otoczeniu budynku
kina umiesciliby parking oraz mate kawiarenki dla tych, ktorzy pragneliby przedtuzy¢ atmosferg Swigtowania. Idealne kino dla badanych
w wieku powyzej 50 lat z Rybnika to kino, jakie pamietajg ze swojej mlodosci. W idealnym kinie chcieliby mie¢ mozliwo$é ogladania
filmu na lezaco i okrycia si¢ kocem. Dla badanych z Warszawy w grupie wiekowej powyzej 50 lat wizja idealnego kina nie dotyczy kom-
fortu ogladania filmu, a lokalizacji kina. Powinno by¢ ono zlokalizowane jednoczes$nie blisko domu, jak i blisko centrum handlowego.

e Ponad potowa badanych chodzi do kina raz w miesigcu i cz¢$ciej. Co trzeci chodzi do kina raz na kwartat, a co dziewiaty dwa razy
w roku. Zarowno kobiety, jak i m¢zczyzni chodza do kina z podobng czgstotliwoscia. Z wigksza czestotliwoscia do kina chodzg osoby
miode, do 24 roku zycia. Przynajmniej dwa razy w miesigcu do kina idzie niemal co trzeci badany do 19 lat i tylko co dziesigty w wieku
powyzej 50 lat. Raz w miesigcu do kina chodzi co trzeci badany z wyksztatlcaniem podstawowym, co pigty z wyksztatceniem zawodo-
wym, co trzeci ze $rednim i niemal dwoch na pigciu z wyksztalceniem wyzszym. Czestotliwos$¢ uczgszcezania do kina jest nieco wyzsza
W grupie pracujacych.
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Czestotliwos¢ uczeszezania do kina jest wyzsza w wiekszych miastach. Przynajmniej raz w miesigcu do kina chodzi polowa badanych ze
wsi 1 miast do 100 tys. mieszkancoOw i niemal dwie trzecie badanych z miast powyzej 100 tys. mieszkancow. Nieco wigkszg czestotliwosé
chodzenia do kina deklarujg badani w kinach typu mini- i multipleks. Najwyzsza czgstotliwos¢ chodzenia do kina deklarujg mieszkancy
wojewodztwa malopolskiego, a najnizsza — kujawsko-pomorskiego. Do kina przynajmniej raz w miesigcu w wojewodztwie matopolskim
chodzi ponad 70% badanych, a w wojewodztwie kujawsko-pomorskim niespelna 47%.

Ponad 40% badanych chodzi do kina raz na kwartat i rzadziej. Najcz¢sciej wskazywanym powodem tak niskiej aktywnosci jest brak cza-
su. Niemal co pigty badany woli spedza¢ czas wolny w inny sposob, a dla co szostego ceny biletow do kina sg za wysokie. Co sidodmy
wskazat na nieciekawy repertuar, a co dziewiaty $cigga filmy z Internetu. Wsrod powoddéw rzadkiego chodzenia do kina kobiety czesciej
wskazywaly na brak czasu 1 wysokie ceny biletow. Z kolei m¢zczyzni cz¢Sciej deklarowali che¢ spedzania czasu w inny sposob, $ciggane
filmow przez Internet, wypozyczanie filmoéw na DVD, wskazywali tez na nieciekawy repertuar. Brak czasu jako powod rzadkiego cho-
dzenia do kina najcz¢sciej wskazywali badani w wieku 30-49 lat. Inny sposob spedzania czasu wolnego czesciej preferujg osoby po 50
roku zycia. Na brak pieniedzy najczesciej wskazywali najmtodsi badani (do 19 roku zycia).

Rzadkie chodzenie do kina brakiem czasu i niecieckawym repertuarem tlumaczyli cze$ciej badani z wyksztalceniem wyzszym i Srednim.
Wsrod powodow rzadkiego chodzenia do kina pracujacy czesciej wskazywali brak czasu, nieciekawy repertuar i dostepnos¢ filméw w In-
ternecie. Z kolei niepracujacy czesciej wskazywali che¢ spedzania czasu w inny sposob, wysokie ceny biletow oraz brak pieniedzy.
Wsrod powodoéw rzadkiego chodzenia do kina mieszkancy wsi czg¢$ciej niz mieszkancy miast wskazywali na odleglo$¢ od kina. Miesz-
kancy matych miast (do 50 tys. mieszkancow) czesciej niz pozostali deklarowali, ze wola spedzac czas w inny sposob. Z kolei mieszkan-
cy duzych miast (pow. 501 tys.) czesciej niz pozostali wskazywali na wysokie ceny biletow i §cigganie filmoéw przez Internet. Na te same
powody rzadkiego uczeszczania do kina wskazywali badani w kinach studyjnych, jak i w kinach typu mini- i multipleks.

Na brak czasu jako powdd rzadkiego uczeszczania do kina wskazuje potowa mieszkancow wojewodztwa kujawsko-pomorskiego i jedy-
nie 23% pomorskiego. W inny sposob woli spedzaé czas wolny 34% badanych w wojewddztwach: dolnoslaskim, opolskim i lubuskim,
i tylko 5% mieszkancow kujawsko-pomorskiego, lubelskiego i podlaskiego. Najwigkszy odsetek wskazujacych na wysokie ceny biletow
jako powdd chodzenia do kina jedynie raz na kwartat i rzadziej byl w wojewodztwie podlaskim.

Glownym zrodlem informacji o repertuarze sg strony internetowe kin. Ponad potowa badanych czerpie informacje z takich stron. Dla co
trzeciego badanego zrodlem informacji o repertuarze sa znajomi i reklama w telewizji. Co czwarty wskazuje na plakaty i billboardy, nie-
mal tyle samo korzysta z wyszukiwarek internetowych.
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Mezczyzni i kobiety niemal w rownym stopniu wykorzystuja zrodia informacji o repertuarze kin. Z internetowych zrodet informacji
o repertuarze kin korzystaja gldéwnie osoby mlode (do 39 lat). Dla badanych w starszym wieku (powyzej 50 lat) dominujacym zrédlem
informacji sg znajomi oraz reklama w telewizji. Oni tez cze$ciej niz pozostali korzystaja z informacji zamieszczanych w prasie.

Z internetowych stron kina korzysta dwdch na trzech badanych z wyksztalceniem wyzszym, niemal tyle samo z wyksztalceniem podsta-
wowym 1 niespetna polowa z wyksztatlceniem zawodowym. Znajomi sg zrédtem informacji o repertuarze kina dla 41% badanych z wy-
ksztalceniem zawodowym, 31% z wyksztalceniem srednim 1 wyzszym oraz 26% z wyksztalceniem podstawowym. Sposrod zrodet in-
formacji o repertuarze kin pracujacy czgsciej niz niepracujacy wskazywali na plakaty 1 billboardy, reklam¢ prasowa, radiowg i obstuge
w kinie. Z kolei niepracujacy czesciej wskazywali na znajomych i reklame telewizyjna.

Mieszkancy wsi czesciej niz mieszkancy miast wykorzystuja strony internetowe kin oraz plakaty 1 billboardy, jako Zrodio o repertuarze
kin. Mieszkancy matych miast czeSciej wskazywali znajomych, reklamy telewizyjne, reklamy przed seansem oraz pracownikow obstugi
Kina, jako zrodto informacji. Z kolei mieszkancy duzych miast czesciej niz pozostali badani informacje o repertuarze kin czerpig z wy-
szukiwarek internetowych, portali informacyjnych i aplikacji telefonicznych. Badani w kinach studyjnych cz¢sciej niz w kinach typu mi-
ni- i multipleks wskazywali na wykorzystanie takich zrodet informacji o repertuarze kin jak: znajomi, plakaty i billboardy, reklame pra-
sowg 1 radiowg oraz pracownikéw obstugi kina.

Widzowie mini- i multiplekséw czgs$ciej szukali informacji na stronach internetowych kin, w wyszukiwarkach internetowych, aplikacjach
telefonicznych. Czgsciej tez wskazywali na reklamy telewizyjne 1 przed seansem. Ze stron internetowych kin jako zrédta informacji o re-
pertuarze korzysta trzech na czterech badanych w wojewodztwie podkarpackim i pomorskim i tylko co pigty w wojewodztwie lubuskim
i podlaskim. Znajomi stanowig zrodto informacji dla dwoch trzecich badanych w wojewddztwie swigtokrzyskim i tylko dla 7% w wo je-
wodztwie zachodniopomorskim.

Ponad potowa badanych, wybierajac kino, kieruje si¢ jego lokalizacja i aktualnym repertuarem. Dwoch na pigciu idzie do tego kina,
w ktorym odpowiadajg im godziny emisji filmoéw, co czwarty wybiera kino, do ktorego tatwo dojecha¢, a dla co pigtego wazny jest kom-
fort ogladania filmu i ceny biletow. Kobiety cz¢éciej niz mgzczyzni przy wyborze kina kieruja si¢ wysokoscig cen biletow, rodzajem kina
1 jego prestizem. Dla m¢zczyzn wazniejsza jest lokalizacja kina, tatwo$¢ dojazdu, godziny emisji, jako$¢ dzwigku i obrazu, oferowane
w Kinie promocje i posiadanie karty cztonkowskiej.
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Najmlodsi widzowie cze¢Sciej niz pozostali przy wyborze kina zwracajg uwage na godziny emisji filméw, oferowane w kinie promocje
oraz mozliwosci rezerwacji biletow. Dla oséb w wicku 20-24 lata wazniejsza niz dla pozostatych jest lokalizacja kina, ceny biletow,
a takze dostepnos¢ stojakow rowerowych i oferta gastronomiczna w kinie. Osoby w wieku 25-39 lat czgsciej niz pozostate kieruja si¢
przy wyborze kina komfortem ogladania, jakoscig dzwigku i1 obrazu, prestizem miejsca, posiadaniem karty cztonkowskiej. Osoby po 50
roku zycia czesciej niz pozostali wskazywaly na repertuar, fatwos$¢ dojazdu do kina 1 jego rodzaj.

Przy wyborze kina na podstawie lokalizacji, przyzwyczajenia 1 preferencji oséb towarzyszacych czesciej kieruja si¢ osoby z wyksztalce-
niem $rednim 1 wyzszym. Osoby z wyksztalceniem zawodowym czesciej wskazywaty na fatwos¢ dojazdu do kina, jako$¢ dzwieku 1 obra-
zu, rodzaj oraz prestiz kina. Osoby aktywne zawodowo, czeséciej niz niepracujace, wskazywaty na takie determinanty wyboru kina jak:
lokalizacja, tatwo$¢ dojazdu, dostgpnos¢ miejsc parkingowych, rodzaj i prestiz kina, posiadanie karty czlonkowskiej, komfort ogladania,
preferencje 0sob towarzyszacych. Niepracujgcy czesciej wskazywali na repertuar kina, wysoko$¢ cen biletow i promocje w Kinie.

Dla mieszkancoéw wsi najwazniejsza determinantg wyboru kina jest repertuar, dla mieszkancoéw duzych miast lokalizacja kina. Mieszkan-
cy matych miast zdecydowanie czesciej niz pozostali wskazywali na fakt, iz nie maja innego wyboru. Glowng determinantag wyboru kina
wskazywang przez widzow kin studyjnych jest lokalizacja. NajczeSciej wskazywang determinantg przez widzoéw kin typu mini- i multi-
pleks jest repertuar. Az 13% widzow kin studyjnych i tylko 1% widzow kin typu mini- i multipleks wskazato na brak innego wyboru. Lo-
kalizacjg przy wyborze kina kieruje si¢ niemal trzy czwarte mieszkancow z wojewodztwa pomorskiego i tylko jedna czwarta z woje-
wodztwa kujawsko-pomorskiego. Na repertuar zwraca uwage prawie dziewigciu na dziesigciu mieszkancow wojewodztwa swietokrzy-
skiego i tylko co czwarty z wojewodztwa Slaskiego.

Niemal potowa respondentéw dociera do kina samochodem, co czwarty badany komunikacja publiczng, a co pigty pieszo. Zaréwno ko-
biety, jak i m¢zczyzni do kina najczeséciej docieraja samochodem. Wigcej kobiet niz me¢zczyzn do kina dociera pieszo i1 pociagiem. Z ko-
lei wigcej mgzczyzn niz kobiet wybiera rower lub taksdwke jako sposob dotarcia do kina. Badani w wieku do 24 lat czeSciej niz pozostali
docieraja do kina komunikacja publiczng. Czesciej tez korzystaja z roweru, aby dojecha¢ do kina. Osoby powyzej 25 lat czgsciej dociera-
ja do kina samochodem. Ponad potowa badanych legitymujacych si¢ wyksztalceniem wyzszym, dwie pigte z wyksztatlceniem zawodo-
wym i §rednim oraz jedna trzecia z podstawowym do kina dociera samochodem. Z komunikacji publicznej, pociagu i roweru czesciej ko-
rzystaja osoby z wyksztalceniem podstawowym. Wigcej pracujacych niz niepracujacych do kina dociera samochodem i taksowka. Nie-
pracujacy czesciej niz pracujacy docieraja komunikacja publiczng, pieszo, rowerem i1 pociggiem.
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e Mieszkancy wsi czesciej niz mieszkancy miast docieraja do kina samochodem. Z kolei mieszkancy miast czgséciej korzystaja z komunika-
cji publicznej. Pieszo do kina chodza czgsciej mieszkancy matych miast. Prawie co trzeci widz kin studyjnych oraz niemal polowa wi-
dzoéw kin typu mini- i multipleks do kina dociera samochodem. Wigcej widzéw kin studyjnych niz mini- i multiplekséw dociera do kina
pieszo, rowerem i pociagiem. Z kolei wiecej widzow mini- i multipleksow niz kin studyjnych dociera do kina komunikacja publiczng
1 taksowka. Wiekszos$¢ badanych najczesciej dociera do kina samochodem (prawie dwie trzecie z wojewodztwa podkarpackiego), z wy-
jatkiem mieszkancoOw wojewodztwa dolnoslaskiego (tu wigcej dociera komunikacja publiczng lub pieszo), pomorskiego oraz §wietokrzy-
skiego (tu wigcej dociera komunikacja publiczng). Komunikacjg publiczng dociera do kina ponad 40% badanych z wojewodztwa dolno-
Slaskiego i tylko 7,4% z wojewddztwa opolskiego.

e Niemal 30% badanych ma do najblizszego kina od 2 do 5 km, prawie co czwarty od 5 do 10 km lub powyzej 10 km, a niemal co pigty do
2 km. Prawie co trzeci badany potrzebuje do 10 minut lub od 10 do 20 minut, aby dotrze¢ do najblizszego kina. Niemal 30% badanych
potrzebuje na dotarcie do najblizszego kina wiecej niz 20 minut. Srednia odleglo$¢ od miejsca zamieszkania badanych do najblizszego
kina wynosi 9,8 km, a $redni czas potrzebny na jej pokonanie 20 minut. Najcz¢s$ciej badani wskazywali, ze odlegtos¢ do najblizszego ki-
na to 5 km, a czas potrzebny na przebycie tej odleglosci 10 minut. Minimalna odleglos¢ od miejsca zamieszkania do najblizszego kina to
0,5 km, a maksymalna 116 km. Polowa badanych ma do kina wigcej niz 5 km, a jedna czwarta powyzej 12 km.

e Minimalny czas potrzebny na dotarcie do najblizszego kina wynosi 1 minute, a maksymalny 2 godziny i 40 minut. Polowa badanych musi
poswieci¢ na dotarcie do najblizszego kina co najmniej 15 minut, a co czwarty powyzej 20 minut. Srednia odleglo$é¢ od miejsca zamiesz-
kania do najblizszego kina jest najwicksza na wsi (21,41 km), a najmniejsza w miastach od 101 do 500 tys. mieszkancow (6,79 km). Do 2
km od miejsca zamieszkania do najblizszego kina ma co trzeci badany mieszkajacy w miastach 21-50 tys. mieszkancoéw, co czwarty
mieszkajgcy w miastach do 20 tys. i 101-500 tys., co pigty mieszkajacy w miastach 51-100 tys. i powyzej 501 tys. mieszkancow oraz tyl-
ko niecale 2% mieszkancow wsi.

e (o najmniej co trzeci badany mieszkajacy w miescie i co szOsty mieszkajacy na wsi potrzebuje na dotarcie do najblizszego kina do 10
minut. Ponad potowa badanych mieszkajacych na wsi i tylko co piaty respondent z miast 51-100 tys. i powyzej 501 tys. mieszkancoéw po-
trzebuje na dotarcie do najblizszego kina wigcej niz 20 minut. Najblizej od miejsca zamieszkania do najblizszego kina maja badani z wo-
jewodztwa dolnoslaskiego (Srednio 6,95 km), a najdalej z wojewodztwa lubuskiego ($rednio 18,43 km). Najwiecej czasu na dotarcie do
najblizszego kina potrzebuja badani z wojewddztwa lubuskiego (Srednio okoto 30 minut), a najmniej z podlaskiego ($rednio okoto 17 mi-
nut).
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Ponad potowa badanych rezerwuje/kupuje bilet do kina bezposrednio przed seansem, a niemal co czwarty w dniu seansu, ale na kilka go-
dzin przed jego emisja. Niemal co szosty badany rezerwuje bilet do kina z wyprzedzeniem — kilka dni przed seansem. Zaréwno kobiety,
jak 1 mgzezyzni najczesciej rezerwuja/kupuja bilet do kina bezposrednio przed seansem. Wiecej mezczyzn niz kobiet rezerwuje bilet do
kina na kilka godzin przed seansem, ale w dniu jego emisji. Z kolei wigcej kobiet niz mezczyzn rezerwuje bilet do kina kilka dni przed
seansem. Bilety do kina bezposrednio przed seansem rezerwuje/kupuje niemal dwie trzecie respondentow w wieku 50 1 wigcej lat, ponad
potowa w wieku 25-49 lat oraz mniej niz potowa respondentéw do 24 lat. W dniu seansu, ale na kilka godzin przed emisja filmu, bilety
do kina kupuje niemal co trzeci badany w wieku do 24 lat, co czwarty w wieku 25-49 lat oraz co pigty w wieku 50 i wigcej lat. Kilka dni
przed seansem bilet do kina rezerwuje ponad co pigty badany do 19 lat i tylko co siddmy respondent w wieku 50 lat 1 wigce;.

Bezposrednio przed seansem filmu bilet do kina rezerwuje/kupuje ponad dwie trzecie respondentow legitymujacych si¢ wyksztatlceniem
zawodowym oraz niemal polowa badanych z wyksztalceniem wyzszym, §rednim i podstawowym. W dniu seansu, ale na kilka godzin
przed emisjg bilet do kina rezerwuje co trzeci badany z wyksztalceniem wyzszym oraz niemal co czwarty z wyksztalceniem $rednim, za-
wodowym 1 podstawowym. Prawie co czwarty respondent z wyksztatlceniem podstawowym oraz tylko co dziesigty z wyksztatlceniem
zawodowym rezerwuje bilet do kina kilka dni przed seansem. Wigcej pracujgcych niz niepracujgcych rezerwuje/kupuje bilet do kina bez-
posrednio przed senesem. Z kolei kilka dni przed seansem bilet do kina czg¢$ciej rezerwujg niepracujacy.

Bezposrednio przed seansem bilet do kina kupuje wiekszo$¢ mieszkancoOw wsi oraz miast do 100 tys. mieszkancow, a mniej niz polowa
badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancow. W dniu seansu, ale kilka godzin przed emisjg filmu, bilet do kina rezerwuje co trzeci
badany w miescie powyzej 101 tys. mieszkancéw, niemal co czwarty z miast 20-50 tys. mieszkancOw oraz niemal co czwarty na wsi
i Z miast 51-100 tys. mieszkancow. Kilka dni przed seansem bilet rezerwuje blisko co czwarty mieszkaniec wsi i tylko co dziesigty
z miast do 20 tys. mieszkancoéw. Bilet do kina bezposrednio przed seansem rezerwuje ponad dwie trzecie badanych widzoéw Kin studyj-
nych oraz co drugi badany widz kin typu mini- i multipleks. Prawie co trzeci widz kin typu mini- i multipleks i niemal co szosty widz kin
studyjnych rezerwuje bilet do kina w dniu seansu, ale na kilka godzin przed emisjg filmu. Bilet na kilka dni przed seansem rezerwuje
wiecej widzow kin typu mini- i multipleks.

Bezposrednio przed seansem bilet do kina rezerwuja/kupuja najczesciej badani z wojewddztwa lubuskiego (69,6%), a najrzadziej badani
z wojewodztwa dolnoslaskiego (27,7%). Z kolei w dniu seansu, ale kilka godzin przed emisja filmu, bilet do kina rezerwuja najczesciej
mieszkancy wojewddztwa dolnoslaskiego (56,2%), a najrzadziej mieszkancy wojewddztwa lubelskiego (7,4%). Kilka dni przed seansem
bilet do kina najczgsciej rezerwuja mieszkancy wojewodztwa podlaskiego (25,6%), a najrzadziej badani z wojewddztwa mazowieckiego
(10,2%). Mgzczyzni czgsciej niz kobiety deklaruja korzystanie ze wszystkich sposoboéw rezerwacji biletoéw do kina. Ponad potowa bada-
nych w wieku do 29 lat, niemal dwie trzecie w wieku 30-49 lat oraz ponad trzy czwarte powyzej 50 lat rezerwuje bilet do kina osobiscie.
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Ponad dwie pigte respondentow w wieku 20-39 lat, co trzeci w wieku 30-49 lat i do 19 lat oraz tylko co dziesigty powyzej 50 lat rezerwu-
je bilety przez strong internetowg kina. Telefonicznie bilet do kina rezerwuje co szosty respondent w wieku 30-39 lat i tylko co pietnasty
w wieku do 19 lat. Osobiscie bilet do kina rezerwuje niemal trzy czwarte badanych legitymujacych si¢ wyksztalceniem zawodowym,
prawie dwie trzecie z wyksztalceniem $rednim i podstawowym i co drugi z wyksztalceniem wyzszym. Prawie co drugi badany z wyz-
szym wyksztalceniem, co trzeci z wyksztatlceniem podstawowym i srednim oraz tylko co szdsty z wyksztatlceniem zawodowym rezerwu-
je bilet przez strong internetowg kina. Telefonicznie bilet do kina rezerwuje niemal dwukrotnie wigcej respondentow z wyksztalceniem
srednim niz podstawowym. Pracujacy czesciej wykorzystuja wszystkie sposoby rezerwacji biletu do kina niz niepracujacy.

Niemal trzy czwarte badanych z miast do 20 tys. mieszkancow, prawie dwie trzecie respondentow mieszkajacych na wsi i w miastach 21-
100 tys. mieszkancéw oraz ponad potowa badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancéw rezerwuje bilet do kina osobiscie. Przez stro-
ne¢ internetowg kina robi to niemal potowa badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancow, co trzeci badany ze wsi i miast 21-100 tys.
mieszkancow oraz co czwarty z miast do 20 tys. mieszkancow. Telefonicznie bilet do kina rezerwuje najwigkszy odsetek badanych
z miast do 20 tys. mieszkancoOw, a najmniejszy z miast powyzej 501 tys. mieszkancow.

Osobiscie bilet do kina rezerwuje niemal trzy czwarte widzow kin studyjnych oraz ponad potowa widzoéw kin typu mini- i multipleks.
Ponad dwie pigte widzow mini- i multipleksow rezerwuje bilet przez strone internetOwg kina, a w ten sam sposob rezerwuje bilet do kina
o potowe mniej widzow kin studyjnych. Widzowie mini- 1 multipleksOw czg$ciej niz kin studyjnych rezerwuja bilety przez inne strony in-
ternetowe oraz przez aplikacje na telefon. Osobiscie bilet do kina rezerwuja najczesciej badani z wojewoddztwa $wigtokrzyskiego (80,6%),
a najrzadziej badani z wojewodztwa podlaskiego (32,8%). Z kolei przez strong internetowa kina bilet rezerwuja najczesciej mieszkancy
wojewoddztwa podkarpackiego (51,6%), a najrzadziej mieszkancy wojewodztwa lubelskiego (9,6%). Przez telefon bilet do kina najcze-
sciej rezerwuja mieszkancy wojewodztwa kujawsko-pomorskiego, przez inng strong internetowg oraz aplikacje na telefon badani z woje-
wodztwa zachodniopomorskiego.

Niemal trzy czwarte badanych ptaci za bilet gotowka w kasie kina, co czwarty kartg platnicza w kasie kina, a co dziesiagty dokonuje prze-
lewu on-line. Niewielki odsetek badanych ptaci za bilet telefonem w kasie, punktami (np. PAYBACK) lub kartg on-line. Wigcej kobiet
niz mezczyzn placi za bilet gotowka w kasie. Z kolei wigcej mezczyzn niz kobiet wykorzystuje inne sposoby platnosci za bilet do kina.
Niemal trzy czwarte badanych w wieku 20-49 lat oraz 90% najmtodszych i najstarszych respondentow placi za bilet do kina gotowka
w kasie. Prawie co czwarty badany w wieku 20-49 lat, co 6smy do 19 lat i co jedenasty w wieku powyzej 50 lat placi za bilet karta platni-
cza w kasie kina. Co 6smy badany w wieku 25-39 lat i tylko 3% respondentéw po 50 roku zycia ptaci za bilet przelewem on-line. Pozo-
state formy ptatnosci czesciej niz inni wykorzystuja badani w wieku 30-39 lat.
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Wraz ze wzrostem wyksztalcenia respondentéw spada odsetek osob placacych za bilet gotowka w kasie, a ro$nie odsetek ptacacych karta
platniczg lub przelewem on-line. Pozostate formy ptatnosci za bilet wykorzystuja gldwnie osoby ze srednim i wyzszym wyksztatceniem.
Wigcej niepracujacych niz pracujacych placi za bilet do kina gotoéwka w kasie i1 kartg on-line. Pozostate formy ptatnosci czesciej wyko-
rzystywane sg przez osoby pracujace. Niezaleznie od miejsca zamieszkania respondenci najczesciej ptacag za bilet do kina gotéwka w ka-
sie. Kartg ptatniczg w kasie ptaci niemal co trzeci respondent z miast powyzej 101-500 tys. mieszkancow i niemal co pigty mieszkaniec
innych miejscowosci. Przelewem on-line za bilet do kina ptaci niemal 16% badanych z miast powyzej 501 tys. mieszkancow i tylko 6,7%
mieszkancéw wsi. Pozostate sposoby ptatnosci czesciej wykorzystujg badani mieszkancy miast niz wsi.

Wigcej widzow kin studyjnych niz mini- 1 multiplekséw ptaci za bilet gotowka w kasie. Pozostate formy platnosci czesciej wykorzystuja
widzowie kin typu mini- i multipleks. Gotowka w kasie za bilet do kina ptacg najczesciej badani z wojewodztwa wielkopolskiego
(88,0%), a najrzadziej badani z wojewodztwa warminsko-mazurskiego (66,2%). Z kolei karta platnicza w kasie placa najczesciej miesz-
kancy wojewodztwa podkarpackiego (40,7%), a najrzadziej mieszkancy wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (4,5%). Przelew on-line to
domena mieszkancow wojewddztwa zachodniopomorskiego. Ponad 90% badanych bilet do kina odbiera osobiscie w kasie kina, 7% dru-
kuje bilet w domu, ponad 5% przedstawia bilet w postaci wiadomosci SMS, a niecate 4% jako kod QR na telefon. Wigcej kobiet niz mez-
czyzn odbiera bilet osobi$cie w kasie. Z kolei wigcej mezczyzn niz kobiet korzysta z innych sposobéw odbioru biletu do kina. Zdecydo-
wana wickszos$¢ badanych, niezaleznie od wieku, odbiera bilet do kina osobiscie w kasie. Bilet drukujg w domu lub przedstawiajag w po-
staci wiadomosci SMS cze¢$ciej niz inni, badani w wieku 30-39 lat, a bilet w postaci kodu QR na telefon, badani w wieku 25-29 lat.

Ponad 90% badanych niezaleznie od wyksztalcenia odbiera bilet osobiscie w kasie kina. Z innych form odbioru biletu czesciej korzystaja
osoby legitymujace si¢ wyksztalceniem $srednim 1 wyzszym. Zardwno pracujacy, jak niepracujacy badani najczesciej odbieraja bilet 0so-
biscie w kasie kina. Pozostale sposoby odbioru biletu do kina cz¢$ciej wykorzystuja osoby pracujace. Ponad 90% badanych mieszkancow
wsi 1 miast do 100 tys. mieszkancoOw oraz niecate 90% badanych z miast powyzej 101 tys. mieszkancow odbiera bilet osobiscie w kasie
kina. Co dziesiaty badany z miast powyzej 501 tys. mieszkancow bilet do kina drukuje w domu. Bilet w postaci wiadomosci SMS czg¢-
Sciej przedstawiaja badani z miast 21-50 tys. mieszkancow, a bilet elektroniczny respondenci z miast powyzej 101 tys. mieszkancow.
Osobiscie w kasie odbiera bilet do kina wigcej widzow kin studyjnych niz mini- i multipleksoéw. Pozostale sposoby odbioru biletu cze-
Sciej sa wykorzystywane przez widzoéw mini- 1 multiplekséw. Osobiscie w kasie kina bilet odbieraja najczesciej badani z wojewddztwa
lubuskiego (98,1%), a najrzadziej badani z wojewodztwa matopolskiego (86,0%). Bilet drukuja w domu najczeséciej mieszkancy woje-
wodztwa mazowieckiego (12,4%), a najrzadziej mieszkancy wojewodztwa warminsko-mazurskiego (1,3%). Bilet w postaci SMS oraz bi-
let elektroniczny to domena badanych z wojewddztwa zachodniopomorskiego. W kasie kina osobiscie bilet odbieraja najczesciej miesz-
kancy wojewodztw: lubuskiego, zachodniopomorskiego, wielkopolskiego i slaskiego, a najrzadziej badani z wojewodztw: matopolskiego
i dolnoslaskiego.
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e Ponad potowa badanych nie korzysta z akcji promocyjnych organizowanych przez kina. Prawie co piaty respondent korzysta z promocji
,»srody z Orange w Multikinie”, a co jedenasty z promocji ,,filmowe Ftorki”. Niewiele ponad 7% respondentow korzysta z promocji ,.ta-
niej w Cinema City w §rod¢” oraz ,,Bueno czwartki”. Z pozostatych promocji korzysta mniej niz 5% badanych. Wigcej kobiet niz mez-
czyzn nie korzysta z zadnych akcji promocyjnych organizowanych przez kina. Wigcej kobiet niz mezczyzn korzysta z akcji promocyjnej
»Srody z Orange w Multikinie”, ,,filmowe Ftorki”, ,taniej w Cinema City w §rod¢”. Mezczyzni czesciej niz kobiety korzystaja z akcji
promocyjnej ,,Bueno czwartki’, darmowych wejsciowek, kart upowazniajacych do znizek oraz karnetow ze znizka na kilka seansoéw.
Z zadnych akcji promocyjnych nie korzysta potowa badanych do 39 roku zycia oraz ponad 60% w wieku powyzej 40 lat. Prawie co pigty
badany w wieku 20-39 lat korzysta z akcji promocyjnej ,,Srody z Orange w Multikinie”. ,,Filmowe Ftorki” ciesza si¢ najwigksza popular-
noscig wsréd najmlodszych respondentéw, ,taniej w Cinema City w $rode” wérdéd badanych w wieku 30-39 lat, a ,,Bueno czwartki”
wsérod badanych w wieku 20-24 lat.

¢ Niezaleznie od wyksztalcenia ponad potowa badanych nie korzysta z zadnych akcji promocyjnych organizowanych przez kina. Prawie co
piaty respondent z wyksztalceniem zawodowym, $rednim 1 wyzszym korzysta z akcji promocyjnej ,,Srody z Orange w Mulitkinie”.
Z akacji promocyjnej ,,filmowe Ftorki” korzysta wiecej badanych z wyksztalceniem podstawowym, ,,taniej w Cinema City w $rode” wie-
cej badanych z wyksztalceniem wyzszym, a ,,Bueno czwartki” z wyksztalceniem §rednim. Wigcej pracujacych niz niepracujacych korzy-
sta z akcji promocyjnych ,,srody z Orange w Mulitkinie” i1 ,,Bueno czwartki”. Z kolei wigcej niepracujacych niz pracujacych korzysta
z akcji promocyjnych ,,filmowe Ftorki” oraz ,taniej w Cinema City w $rode”. Z akcji promocyjnych kin korzysta wigkszos$¢ responden-
tow z miast powyzej 101 tys. mieszkancoOw. Akcja promocyijna ,,srody z Orange w Mulitkinie” oraz ,,Bueno czwartki” cieszy si¢ najwigk-
szym powodzeniem wsrod badanych z miast powyzej 501 tys. mieszkancow, ,,filmowe Ftorki” wsrod badanych z miast 51-100 tys.
mieszkancow, a ,taniej w Cinema City w $rode” wérod respondentéw z miast 101-500 tys. mieszkancow.

e W opinii badanych optymalna cena normalnego biletu do kina powinna wynosi¢ $rednio okoto 16 zt. Badani najcz¢sciej wskazywali cene
normalnego biletu na poziomie 15 zl. Jedna czwarta badanych uznala, Ze bilet taki powinien kosztowa¢ powyzej 20 zt. Optymalna cena
ulgowego biletu do kina powinna wynosi¢ $rednio okoto 10 zt i byta to tez cena najczgs$ciej wskazywana. Jedna czwarta badanych uznata,
ze bilet taki powinien kosztowaé powyzej 12 zt. Srednia optymalnej ceny normalnego i ulgowego biletu do kina wskazywana przez ko-
biety byla wyzsza niz wskazywana przez mezczyzn. Z kolei zarowno kobiety, jak 1 mgzczyzni najczgsciej wskazywali cene biletu nor-
malnego na poziomie 15 zt, a ulgowego 10 zt. Dla badanych w wieku do 49 lat optymalna cena normalnego biletu do kina to 15 zt, a dla
0s0b powyzej 50 roku zycia 10 zk. Niezaleznie od wieku jako optymalng cene ulgowego biletu do kina badani najczesciej wskazywali 10
zt. Dla badanych z wyksztalceniem podstawowym, $rednim i wyzszym optymalna cena normalnego biletu do kina to 16 zi, a dla osob
z wyksztalceniem zawodowym 15 zt. Najczesciej wskazywana przez badanych niezaleznie od wyksztalcenia cena biletu normalnego
i ulgowego ksztaltowata si¢ odpowiednio na poziomie 15 zti 10 zk
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Optymalna $rednia cena normalnego i ulgowego biletu do kina wskazywana przez pracujacych jest wyzsza niz wskazywana przez niepra-
cujacych. Dominanty cen ksztaltujg si¢ na tym samym poziomie. Badani z miast powyzej 501 tys. mieszkancoOw sg sktonni zaptaci¢ wig-
cej ($rednia 17,09 zl, dominanta 20 zl) za normalny bilet do kina niz badani z innych miast i wsi. Za bilet ulgowy $rednio najwigcej s
sktonni zaptaci¢ mieszkancy wsi (10,73 z1). Przy tym samym poziomie dominanty ceny widzowie mini- i multipleksow wskazali wyzsza
warto$¢ $rednig normalnego biletu do kina (16,42 z1) niz widzowie kin studyjnych (15,54 z1). Podobnie ksztaltuja si¢ opinie na temat cen
biletow ulgowych. Przy tym samym poziomie dominanty ceny widzowie mini- i multipleksow wskazali wyzsza wartos¢ Srednig ulgowe-
go biletu do kina (10,28 zt) niz widzowie kin studyjnych (9,83 zt). Najwyzsza srednig optymalng cen¢ normalnego biletu do kina wskaza-
11 badani z wojewddztwa Swietokrzyskiego (18,33 zl), a najnizszg z wojewodztwa zachodniopomorskiego (13,62 zt). Najwyzsza srednig
optymalng cen¢ ulgowego biletu do kina wskazali respondenci z wojewodztwa §laskiego (11,25 zt), a najnizszg z wojewodztwa lubel-
skiego (7,87 zt).

Respondenci wysoko (oceny $rednie w przedziale 4,23 — 5,79 w siedmiostopniowej skali) ocenili funkcjonowanie kin, do ktorych uczgsz-
czaja. Najwyzej badani ocenili jako$¢ dzwieku ($rednia 5,79), godziny otwarcia (5,78) 1 jakos¢ obrazu (5,78), a najnizej liczbe reklam
produktéw przed seansem (4,23), karty cztonkowskie i klubowe (4,67) oraz promocje stosowane przez kino (4,96). Najwyzszg ocen¢ ba-
dani najczesciej przyznawali dla lokalizacji kina, mozliwosci dotarcia komunikacjg miejskg i dost¢gpnosci parkingu (dominanta 7). Funk-
cjonowanie kina wyzej oceniajg kobiety ($rednia ogdtem 5,34) niz mezczyzni (Srednia ogotem 5,29). Funkcjonowanie kin najwyzej oce-
nili badani w wieku 20-29 lat ($rednia ogétem 5,48), a najnizej (chociaz rownie wysoko) badani w wieku 40-49 lat (Srednia ogotem 5,20).
Najwyzej funkcjonowanie kina ocenili respondenci legitymujacy si¢ wyksztatlceniem $rednim ($rednia ogdltem 5,38), a najnizej badani
z wyksztatceniem podstawowym ($rednia ogotem 5,03). Funkcjonowanie kin wyzej oceniajg pracujacy (Srednia ogéltem 5,34) niz niepra-
cujacy ($rednia ogdlem 5,26). Najwyzej funkcjonowanie kina oceniajg mieszkancy duzych miast (pow. 101-500 tys. mieszkancow),
a najnizej badani z miast do 20 tys. mieszkancow. Widzowie kin typu mini- i multipleks wyzej ocenili funkcjonowanie kina ($rednia ogo-
tem 5,41) niz widzowie kin studyjnych ($rednia ogotem 4,96). Najwyzej kina ocenili mieszkancy wojewodztw: lubelskiego ($rednia ogo-
tem 5,83), kujawsko-pomorskiego (5,80) 1 §wictokrzyskiego (5,59), a najnizej badani z wojewodztw: podlaskiego (4,87), zachodniopo-
morskiego (4,97) i mazowieckiego (5,09).

Badani wyzej ocenili filmy zagraniczne ($rednia ogétem 5,67) niz polskie (Srednia ogotem 4,93). W polskich filmach badani najwyzej
ocenili muzyke (Srednia 5,27), a najnizej efekty specjalne ($rednia 4,45). W filmach zagranicznych badani najwyzej ocenili efekty spe-
cjalne ($rednia 5,97), a najnizej tlumaczenie na j¢zyk polski (Srednia 5,20). Kobiety wyzej niz mezczyzni ocenily zarowno filmy polskie,
jak i zagraniczne. Filmy polskie najwyzej ocenili badani w wieku 50 lat i wiecej (Srednia ogotem 5,20), a najnizej respondenci W wieku
20-24 lat (Srednia ogoétem 4,68). Z kolei filmy zagraniczne najwyzej ocenili respondenci w wieku do 19 lat (srednia ogétem 5,83), a naj-
nizej badani w wieku powyzej 50 lat (§rednia ogotem 5,59).
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Badani legitymujacy si¢ wyksztalceniem zawodowym najwyzej ocenili zaréwno filmy polskie (Srednia ogotem 5,16), jak i zagraniczne
($rednia ogodtem 5,72). Najnizej filmy polskie ocenili badani legitymujacy si¢ wyksztalceniem podstawowym (Srednia ogdtem 4,73),
a zagraniczne filmy z wyksztalceniem $rednim (Srednia ogotem 5,65). Polskie filmy wyzej ocenili pracujacy ($rednia ogdtem 4,95) niz
niepracujacy ($rednia ogoétem 4,88). Filmy zagraniczne z kolei wyzej ocenili niepracujacy ($rednia ogdlem 5,73) niz pracujacy ($rednia
0goétem 5,64). Filmy polskie najwyzej ocenili badani z miast 21-50 tys. mieszkancow ($rednia ogdtem 5,26), a najnizej respondenci
z miast powyzej 501 tys. mieszkancow (Srednia ogotem 4,57). Z kolei filmy zagraniczne najwyzej ocenili respondenci mieszkajacy na
wsi ($rednia ogotem 5,74), a najnizej badani z miast 51-100 tys. mieszkancow ($rednia ogotem 5,55). Widzowie Kkin studyjnych ocenili
wyzej filmy polskie niz filmy zagraniczne. Z kolei widzowie kin typu mini- i multipleks wyzej ocenili filmy zagraniczne niz polskie.

Najwyzsze oceny polskim filmom przyznali mieszkancy wojewodztw: lubelskiego ($rednia ogotem 6,34), kujawsko-pomorskiego ($red-
nia ogotem 5,92) i opolskiego (Srednia ogotem 5,58). Najnizej polskie filmy ocenili mieszkancy wojewodztw: malopolskiego (srednia
ogotem 4,24), warminsko-mazurskiego (Srednia ogotem 4,53) i1 todzkiego ($rednia ogotem 4,48). Najwyzsze oceny filmom zagranicznym
przyznali mieszkancy wojewodztw: lubelskiego ($rednia ogdtem 6,21), kujawsko-pomorskiego ($rednia ogdtem 5,99) 1 swigtokrzyskiego
($rednia ogotem 5,93). Najnizej filmy zagraniczne ocenili mieszkancy wojewodztw: zachodniopomorskiego (Srednia ogotem 4,91), pod-
laskiego ($rednia ogotem 5,07) 1 mazowieckiego ($rednia ogotem 5,44).

Ponad potowa badanych wskazata jako gtéwng determinant¢ wyboru filmu jego gatunek, co trzeci obsade aktorska, temat filmu i recen-
zje, a co piaty rekomendacje rodziny i znajomych. Wigcej kobiet niz me¢zczyzn przy wyborze filmu kieruje si¢ jego gatunkiem, obsada
aktorska, tematem filmu, rekomendacjg rodziny 1 znajomych, faktem, ze jest to ekranizacja ksigzki/komiksu/gry, nazwiskiem rezysera,
muzyka oraz nagrodami, akie zdoby? film na festiwalach. Z kolei wigcej m¢zczyzn niz kobiet przy wyborze filmu kieruje si¢ recenzjami,
efektami specjalnymi, reklamg w mediach 1 krajem produkcji.

Niemal dwie trzecie badanych do 19 lat i ponad potowa starszych respondentow kieruje si¢ przy wyborze filmu jego gatunkiem. Ponad
40% badanych do 24 roku zycia i co trzeci starszy respondent wybiera film ze wzglgdu na obsad¢ aktorska. Dla niemal potlowy badanych
po 50 roku zycia 1 dla co trzeciego mlodszego respondenta wazny jest temat filmu. Niemal co trzeci badany do 49 lat i co czwarty w wie-
ku 50 lat i wigcej zwraca uwagg na recenzje. Rekomendacje rodziny i znajomych sa wazne czesciej dla osob starszych. Osoby po 50 roku
zycia mniej zwracaja uwage niz mtodsi na efekty specjalne 1 muzyke, a bardziej na kraj produkcji. Badani do 19 roku zycia bardziej niz
starsi respondenci zwracaja uwagg na fakt, ze film jest ekranizacja ksigzki/komiksu/gry oraz na reklamy w mediach.
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Niemal dwie trzecie badanych z wyksztalceniem podstawowym i ponad potowa pozostatych, wybierajac film, kieruje si¢ jego gatunkiem.
Wigcej 0s6b z wyksztalceniem podstawowym niz pozostatych kieruje si¢ przy wyborze filmu obsadg aktorskg oraz faktem, ze film jest
ekranizacjg ksigzki/komiksu/gry. Badani z wyksztalceniem zawodowym cze$ciej niz inni zwracajg uwage na rekomendacje rodziny, zna-
jomych, efekty specjalne, reklame¢ w mediach i kraj produkcji. Wigcej 0sob z wyksztatceniem $rednim kieruje si¢ przy wyborze filmu ob-
sadg aktorska i muzyka, a z wyksztalceniem wyzszym recenzjami, nazwiskiem rezysera i nagrodami na festiwalach. Wiecej pracujacych
niz niepracujacych przy wyborze filmu kieruje si¢ recenzjami, efektami specjalnymi, krajem produkceji filmu, nazwiskiem rezysera oraz
muzyka. Z kolei wigcej niepracujagcych zwraca uwage na gatunek, obsade aktorska, temat filmu, rekomendacje rodziny i znajomych, fakt,
ze film jest ekranizacja ksigzki/komiksu/gry, reklam¢ w mediach i nagrody na festiwalach.

Dla niemal dwoch trzecich badanych mieszkajacych na wsi oraz w miastach do 50 tys. oraz dla ponad potowy badanych z pozostatych
miast najwazniejsza determinantg wyboru filmu jest jego gatunek. Ponad 40% badanych mieszkajacych w miastach 101-500 tys. oraz co
trzeci badany mieszkajacy w innych miejscowosciach zwraca uwage przy wyborze filmu na obsade¢ aktorskg. Temat filmu jest wazny dla
niemal polowy badanych mieszkajacych w miastach do 20 tys. mieszkancoéw, dla co trzeciego mieszkanca wsi i miast 21-500 tys. oraz
tylko dla co czwartego badanego z miast powyzej 501 tys. mieszkancow. Co trzeci badany mieszkajacy na wsi i w miastach powyzej 51
tys. mieszkancoéw oraz co trzeci respondent z pozostatych miejscowosci kieruje si¢ przy wyborze filmu recenzjami. Badani z najwigk-
szych miast cz¢sciej niz inni przy wyborze filmu kierujg si¢ efektami specjalnymi i muzyka.

Wiecej widzow kin studyjnych niz mini- 1 multiplekséw, wybierajac film, kieruje si¢ obsada aktorska, rekomendacjami rodziny i znajo-
mych, faktem, ze film jest ekranizacja ksigzki/komiksu/gry oraz nazwiskiem rezysera. Wigcej widzow mini- i multiplekséw niz kin stu-
dyjnych zwraca uwage na gatunek filmu, recenzje, efekty specjalne, reklam¢ w mediach, kraj produkcji, muzyke i nagrody na festiwa-
lach. Temat filmu jest tak samo wazny dla widzéw kin studyjnych jak mini- 1 multipleksow. W zdecydowanej wigkszo$ci badani przy
wyborze filmu kierujg si¢ jego gatunkiem za wyjatkiem mieszkajacych w wojewodztwach: mazowieckim oraz podlaskim, ktérzy czesciej
kieruja si¢ obsadg aktorska oraz mieszkajacych w wojewodztwie kujawsko-pomorskim, ktorzy gtownie kierujg si¢ tematem filmu. Zde-
cydowana wigkszo$¢ badanych najczeséciej wychodzi do kina z rodzing/znajomymi, nigdy nie bylo w kinie dwa razy na tym samym fil-
mie 1 nigdy nie bylo na dwoch filmach w kinie w jednym dniu. Wigkszo$¢ respondentdw najczesciej wychodzi do kina w weekendy,
chodzi do réznych kin w zaleznosci od repertuaru oraz toleruje spozywanie positkdw podczas seansu. Zarowno kobiety, jak 1 m¢zczyzni
deklaruja podobne zachowania zwigzane z wyjsciem do kina.

Ponad potowie badanych w wieku 40-49 lat i niemal potowie w wieku 30-39 lat i powyzej 50 lat przeszkadza spozywanie positkow pod-
czas seansu. Respondenci do 19 roku Zycia rzadziej niz starsi wychodza do kina sami. Innych zachowan zwigzanych z wyjsciem do kina
wiek respondentéw znaczaco nie roznicuje.
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Respondenci legitymujacy sie¢ wyzszym wyksztalceniem prawie tak samo czesto wychodza do kina w weekendy, jak i w tygodniu. Spo-
zywanie positkow w kinie czgéciej przeszkadza osobom z wyksztatceniem zawodowym i wyzszym. Innych zachowan zwigzanych z wyj-
sciem do kina wyksztalcenie respondentéw znaczaco nie réznicuje. Zaro6wno pracujacy, jak i niepracujacy deklaruja podobne zachowania
zwigzane z wyjsciem do kina. Wigcej pracujacych niz niepracujacych nie toleruje spozywania positkow podczas seansu. Miejsce za-
mieszkania nie roznicuje znaczgco zachowan respondentdéw zwigzanych z wyjsciem do kina. Wiecej mieszkancow wsi i mniejszych miast
wychodzi do kina w weekend. Mniej mieszkancéw wsi niz miast wychodzi do kina samotnie. Widzowie kin studyjnych oraz mini- i mul-
tipleksoOw deklarujg podobne zachowania zwigzane z wyjsciem do kina.

Dwa razy na tym samym filmie w kinie nigdy nie bylo 96,3% mieszkancow wojewodztwa lubuskiego. Do kina w weekendy wychodzi
83,1% mieszkancow wojewoddztwa warminsko-mazurskiego. Do réznych kin w zaleznosci od repertuaru chodzi 82,8% mieszkancéw wo-
jewodztwa pomorskiego. Spozywanie positkow podczas seansu nie przeszkadza 90,7% mieszkancom wojewodztwa lubuskiego. Do Kina
z rodzing/znajomymi najczesciej wychodzi 94,8% mieszkancom wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Nigdy nie bylo w kinie na
dwoch filmach w jednym dniu 96,3% mieszkancéw wojewddztwa lubuskiego.

Wigcej badanych chodzi do kina, poniewaz chce obejrze¢ konkretny film. W dniu premiery filmu wigkszo$¢ badanych chetniej obejrzy
go w kinie niz w domu na platnym VoD. Zdecydowana wigkszo$¢ respondentdw chetnie wyraza opinie o filmie i1 przekazuje je innym.
Wigcej badanych uwaza, ze zwiastuny filmoéw przed seansem, to dobre zrédio informacji o repertuarze. Niemal tyle samo badanych wy-
bierze si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem, co z napisami. Wigcej badanych siedzi do konca seansu nawet, jesli im si¢ film nie
podoba. Jesli jest taka mozliwos¢ wigcej badanych wybiera filmy w 3D. Zarowno kobiety, jak i mezczyzni w wigkszoSci prezentujg po-
dobne postawy wobec filmow. Wiecej kobiet niz mezczyzn wybierze si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem, a wigcej mezczyzn
niz kobiet wybierze si¢ na film zagraniczny z polskimi napisami.

Wigcej badanych po 40 roku zycia niz mtodszych deklaruje, ze chodzi do kina, poniewaz chce obejrze¢ konkretny film. W dniu premiery
filmu chetniej obejrzy go w domu na ptatnym VoD niz w kinie wigcej 0sob po 50 roku zycia niz mlodszych. Wiecej mtodszych respon-
dentow niz starszych wyraza swoje opinie o filmie i przekazuje je innym. Zwiastuny filmoéw przed seansem to dobre Zzroédio informacji
o repertuarze gldwnie dla mlodszych respondentéw. Na film zagraniczny z polskim dubbingiem wybierze si¢ wiekszo$¢ respondentow do
19 lat, jak 1 tych powyzej 30 roku zycia. Do konca seansu, nawet jesli film si¢ nie podoba, siedza gldwnie respondenci do 19 roku zycia.
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Wigcej badanych z wyksztalceniem podstawowym deklaruje, ze chodzi do kina poniewaz chce obejrze¢ konkretny film. W dniu premiery
filmu chetniej obejrzy go w domu na platnym VoD niz kinie wigcej os6b z wyksztalceniem zawodowym. Wigcej badanych z wyksztalce-
niem podstawowym niz pozostatych wyraza swoje opinie o filmie i przekazuje je innym. Na film zagraniczny z polskim dubbingiem wy-
bierze si¢ wigkszos$¢ respondentdw z wyksztatceniem zawodowym i $rednim. Do konca seansu, nawet jesli film si¢ nie podoba, siedza
gtdwnie respondenci z wyksztalceniem podstawowym. Zaréwno pracujacy, jak niepracujacy w wigkszosci prezentujg podobne postawy
wobec filmow. Do konca seansu, nawet jesli film si¢ nie podoba, siedzi wigcej 0os6b niepracujacych.

Miejsce zamieszkania nie roéznicuje znaczgco postaw respondentow wobec filmoéw. Wigkszos¢ mieszkancow wsi i mniejszych miast
chetniej wybierze si¢ na film zagraniczny z polskim dubbingiem, a wigkszych miast na film zagraniczny z polskimi napisami. Widzowie
kin studyjnych, jak i mini- i multipleksow w wigkszoS$ci prezentujg podobne postawy wobec filmoéw. Wigcej widzow kin studyjnych niz
mini- i multiplekséw chodzi do kina, poniewaz chcg obejrze¢ konkretny film. Wiekszos¢ widzow kin studyjnych wybierze sie na film za-
graniczny z polskim dubbingiem, a mini- i multiplekséw na film zagraniczny z polskimi napisami.

Do kina chodzi, poniewaz chce obejrze¢ konkretny film, 77,8% mieszkancow wojewddztw: lubuskiego i opolskiego. W dniu premiery
filmu chetniej obejrzy go w kinie niz w domu na ptatnym VoD 89,4% mieszkancow wojewddztwa podkarpackiego. Chetnie wyraza opi-
nie o filmie i przekazuje je innym 92,2% mieszkancéw wojewodztwa pomorskiego. Zwiastuny filmow przed seansem to dobre Zrodlo in-
formacji o repertuarze dla 92,5% mieszkancow wojewoddztwa $wigtokrzyskiego. Chetniej wybierze si¢ na film zagraniczny z polskim
dubbingiem niz z napisami 84,6% mieszkancow wojewodztwa zachodniopomorskiego. Siedzi do konca seansu, nawet jesli im si¢ film
nie podoba, 96,3% mieszkancow wojewodztwa lubuskiego. Jesli jest taka mozliwos¢ wybiera filmy w 3D 80,0% mieszkancow woje-
wodztwa lubelskiego.

Srednia suma wydatkow respondentéw podczas ostatniego wyjscia do kina ksztalttowala sie na poziomie 52,16 zt. Potowa badanych wy-
dala w sumie $rednio nie wigcej niz 41 zt, a co czwarty wydal w sumie wigcej niz 66 zt. Na bilet do kina badani wydali $rednio 24,55 zt.
Srednio najwigcej badani wydali na dojazd do kina takséwka (19,96 zl), a najmniej na komunikacje publiczng (4,15 zt). Dojazd samo-
chodem kosztowat respondentoéw $rednio 17,12 zt. Badani, ktorzy skorzystali z ustug gastronomicznych, wydali na ten cel przed seansem
23,85 zl, a po seansie 26,97 zt. Na zakupy przekasek i napojow w sklepie przed kinem respondenci wydali §rednio 10,92 zt 1 7,49 zi.
Wigcej badani wydali na zakupy dokonane w kinie, w tym zestaw (przekaski + napoje) $rednio 22,23 zl, przekaski 15,05 z1, napoje 9,45
zt, a na inne rozrywki w kinie $rednio 31,88 zt. Na zakupy gadzetow dotyczacych ogladanego filmu respondenci wydali $rednio od 10,77
zt do 39,20 zt.
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Srednia sumy wydatkow podczas ostatniego wyjscia do kina jest wyzsza u mezczyzn niz u kobiet o 7,88 zt. Mezczyzni wydali $rednio
wigcej na ushugi transportowe i gastronomiczne. Kobiety wydaty podczas ostatniego wyjscia do kina $rednio wigcej niz mgzczyzni na na-
poje zakupione w sklepie przed kinem, przekaski zakupione w Kinie, muzyke filmowa i ksigzki. Mgzczyzni wydali wigcej $rednio na
przekaski w sklepie przed kinem, w kinie na zestawy, napoje i dodatkowe rozrywki oraz na DVD z filmem, plakaty i inne gadzety.

Srednia sumy wydatkow podczas ostatniego wyjscia do kina roénie wraz ze wzrostem wieku badanych w grupach do 19 lat oraz 20-49 lat
739,83 zt do 62,29 zL. W grupie respondentoéw powyzej 50 lat srednia sumy wydatkéw wynosi 46,19 zt. Srednio najwiecej na bilet do ki-
na wydali badani w wieku 30-39 lat oraz 40-49 lat (okoto 28 zl), a najmniej respondenci do 19 lat (okoto 18,50 z}). Na ustugi transporto-
we $rednio wigcej wydali respondenci w wieku 25-29 i 30-39 lat, a najmniej w wieku powyzej 50 lat. Na ushugi gastronomiczne przed se-
ansem najwiecej wydali badani w wieku 40-49 lat (33,12 zt), a po seansie badani w wieku 30-39 lat (31,47 zl). Najmniej na ustugi ga-
stronomiczne przed seansem i po seansie wydali badani do 19 lat.

Najwi¢cej na zakupy przekagsek w sklepie przed kinem wydali badani w wieku 50 i wiecej lat (Srednia 22,17 zt), a najmniej respondenci
w wieku 20-24 lat (9,41 zt). Na napoje kupione w sklepie przed kinem $rednio najwiecej wydali badani w wieku 40-49 lat (9,36 zl),
a najmniej najmiodsi respondenci (6,03 zt). Na zakupy zestawodw, przekasek 1 napojéw oraz innych rozrywek w kinie srednio wigcej wy-
dali badani w wieku 25-49 lat, najmniej respondenci powyzej 50 roku zycia. Wydatki na zakupy gadzetoéw dotyczacych ogladanego filmu
ponosili gtdéwnie mtodsi respondenci.

Srednia sumy wydatkéw 0sob z wyzszym wyksztatceniem podczas ostatniego wyjscia do kina jest najwyzsza (54,07z1), a najnizsza 0sob
z wyksztalceniem podstawowym (43,00 zl). Badani z wyzszym wyksztalceniem wydali wigcej niz inni na bilet do kina. Na ushlugi trans-
portowe wiecej niz inni wydali badani legitymujacy si¢ wyksztatlceniem zawodowym. Na ustugi gastronomiczne przed kinem najwiece;j
wydali badani z wyksztalceniem zawodowym, a po kinie respondenci z wyksztalceniem wyzszym. Na zakupy przekasek i napojow, za-
rowno w sklepie przed kinem, jak i w kinie $rednio najwiecej wydali badani z wyksztalceniem wyzszym, a najmniej z wyksztatlceniem
podstawowym. Srednio najwiecej na rozrywki znajdujace si¢ na terenie kina wydali badani z wyksztalcaniem zawodowym. Wicksze wy-
datki na zakupy gadzetéw dotyczacych ogladanego filmu poniesli respondenci z wyksztalceniem wyzszym. Srednia sumy wydatkéw
podczas ostatniego wyjscia do kina pracujacych jest o 14,25 zt wyzsza niz niepracujacych. Pracujacy wydali wiecej na bilet do kina,
transport i ustugi gastronomiczne. Pracujacy wydali rOwniez wigcej niz niepracujacy na: zakupy zywnosci w sklepie przed kinem i w ki-
nie, inne rozrywki na terenie kina oraz na wybrane gadzety zwiazane z ogladanym filmem. Najwigcej podczas ostatniego wyjscia do kina
wydali badani mieszkajacy na wsi. Srednia sumy tych wydatkow wynosi 67,02 zt i jest o 24,27 zt wyzsza od wydatkéw poniesionych
przez badanych z miast 101-500 tys. mieszkancow.
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Srednio najwiecej na bilet wydali badani z miast powyzej 501 tys. mieszkaficow (27,67 z). Mieszkancy wsi poniesli najwicksze wydatki
zwigzane z dojazdem do kina wlasnym samochodem lub komunikacjg publiczng oraz na ushugi gastronomiczne przed i po kinie.

Srednio najwyzsze wydatki na przekaski zakupione w sklepie przed kinem ponie$li badani mieszkajacy na wsi, a na napoje kupione
w sklepie przed kinem badani z miast powyzej 501 tys. mieszkancéw. Na zywno$¢ 1 napoje w kinie najwigcej wydali badani z miast po-
wyzej 501 tys. mieszkancOw, a na rozrywki na terenie kina badani mieszkajacy na wsi. Respondenci mieszkajacy na wsi poniesli takze
wiecej wydatkow na gadzety zwiazane z ogladanym filmem.Srednia sumy wydatkow podczas ostatniego wyjscia do kina widzow kin ty-
pu mini- i multipleks jest o 13,26 zt wyzsza niz widzow kin studyjnych. Widzowie mini- i multiplekséw wydali wigcej na bilet do kina,
transport komunikacjg publiczng lub dojazd wtasnym samochodem oraz na ushugi gastronomiczne przed seansem. Widzowie mini- i mul-
tipleksow wydali wiecej na zakupy zywnosci w sklepie przed kinem oraz w kinie. Poniesli takze wigcej wydatkéw na gadzety zwigzane
z ogladanym filmem.

Srednia sumy wydatkéw mieszkancow wojewddztwa lubelskiego podczas ostatniego wyjscia do kina jest najwyzsza (67,39 z1) i jest
0 30,51 zt wyzsza niz mieszkancow wojewoddztwa dolnoslaskiego (36,88 zt). Srednio najwiecej na bilet do kina wydali badani z woje-
wodztwa lubelskiego (31,18 zt), a najmniej z wojewddztwa zachodniopomorskiego (19,27 zt). Na dojazd wlasnym samochodem $rednio
najwigcej wydali badani z wojewddztwa zachodniopomorskiego (27,40 zt). Na ustugi gastronomiczne przed kinem najwigcej wydali ba-
dani z wojewodztwa lubelskiego (43,64 zt), a po kinie respondenci z wojewddztwa podkarpackiego (39,11 zt).

Srednio najwyzsze wydatki na przekaski zakupione w sklepie przed kinem poniesli badani mieszkajacy w wojewddztwie warminsko-
mazurskim (30,03 zt), a na napoje kupione w sklepie przed kinem badani mieszkajacy w wojewodztwie podkarpackim (10,38 zi). Na
zywno$¢ 1 napoje w kinie najwiecej wydali mieszkajagcy w wojewddztwie lubelskim, a na rozrywki na terenie kina respondenci mieszka-
jacy w wojewodztwie mazowieckim (40,63 zt). Respondenci mieszkajacy w wojewodztwie mazowieckim poniesli takze wiecej wydat-
kow na gadzety zwigzane z ogladanym filmem. Wigkszos$¢ respondentéw nie zadeklarowata uczestnictwa w imprezach organizowanych
przez kino. Niemal co czwarty badany uczestniczyl w koncertach, wystawach oraz bezptatnych pokazach filmowych, a co piaty w impre-
zach plenerowych, transmisjach meczow i festiwalach. Co szosty badany bral udziat w konkursach organizowanych przez kino, co 6smy
w warsztatach, lekcjach i sympozjach, a co dziewiaty w spotkaniach z tworcami filmu i aktorami oraz w imprezach kulinarnych. Co dwu-
nasty badany zadeklarowat udziat w benefisach. Uczestnictwo zardwno kobiet, jak i m¢zczyzn w imprezach organizowanych przez kino
ksztaltowalo si¢ na podobnym poziomie. Znaczaco wigcej megzczyzn niz Kobiet brato udziat w transmisji meczow.
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Najwickszy odsetek respondentéw uczestniczacych w imprezach organizowanych przez kino odnotowano w grupie 40-49 lat, a najmniej-
szy w grupie 50 i wigcej lat. Uczestnictwo w zdecydowanej wigkszosci imprez organizowanych przez kino wzrasta wraz ze wzrostem
wyksztalcenia respondentow. W imprezach organizowanych przez kino uczestniczy wigcej pracujacych niz niepracujacych. Najwigkszy
odsetek badanych z miast do 50 tys. mieszkancoOw uczestniczy w imprezach organizowanych przez kino. Najmniejszg aktywno$¢ w tym
zakresie prezentujg mieszkancy wsi. Wiecej widzow kin studyjnych niz mini- 1 multiplekséw bierze udziat w imprezach organizowanych
przez kino, za wyjatkiem transmisji meczoéw, warsztatow, lekcji, sympozjéw oraz imprez kulinarnych.

Grupe konsumentow, dla ktorych wyjscie do kina jest sposobem spedzania wolnego czasu (idg ,,DO KINA”) tworzg osoby, ktorych sred-
ni wiek to 30 lat, czgséciej sa to kobiety, osoby pracujace z wyksztalceniem Srednim, ktore oceniajg swoja sytuacje materialng na poziomie
dobrym. Chodza do kina ze swoimi przyjaciétmi, znajomymi i partnerami lub partnerkami. Dominujace cechy charakteru tej grupy kon-
sumentow to poczucie humoru, szczero$¢, przedsiebiorczo$¢ 1 ambicja. Grupe konsumentow, ktorzy chodza do kina, aby obejrze¢ kon-
kretny film (idg ,,NA FILM”) tworza osoby, ktorych §redni wiek to 31,5 lat, czesciej sa to kobiety, osoby pracujace z wyksztatceniem
srednim, ktore oceniaja swoja sytuacj¢ materialng na poziomie dobrym. Chodza do kina ze swoimi przyjaciétmi i znajomymi. Dominuja-
ce cechy charakteru tej grupy konsumentow to szczeros¢, poczucie humoru, ambicja i lojalnosc.

Osoby, dla ktérych wyjscie do kina to sposdb spedzania czasu wolnego, chodzg do kina z wicksza czestotliwoscig niz osoby, ktore chcg
obejrze¢ konkretny film. Osoby wychodzace do kina czgsciej korzystaja z takich zrodet informacji o repertuarze jak: strony internetowe
kin, wyszukiwarki internetowe, aplikacje telefoniczne. Z kolei te osoby, ktore wybierajg si¢ na konkretny film, czg¢$ciej korzystajg z ta-
kich zrodet informacji o repertuarze jak: reklamy telewizyjne, internetowe portale informacyjne, reklama w prasie.

Konsumenci, dla ktorych wyjscie do kina jest sposobem spedzania wolnego czasu (ida ,,DO KINA”) przy wyborze kina czg¢sciej wskazu-
ja na takie czynniki jak: komfort ogladania filmu, oferowane w kinie promocje, preferencje 0sob towarzyszacych, dostepnos¢ miejsc par-
Kingowych, rodzaj i prestiz kina, mozliwe sposoby rezerwacji biletow oraz oferte gastronomiczng w kinie. Z kolei te osoby, ktore wybie-
raja si¢ na konkretny film czeSciej wskazuja na lokalizacje i fatwy dojazd do kina, jego repertuar oraz godziny emisji filméw. Osoby, kto-
re wybieraja si¢ na konkretny film, czg¢sciej rezerwuja bilet osobiscie 1 osobiscie go odbieraja, ptacac gotdwka w kasie. Z kolei osoby, dla
ktorych wyjscie do kina to sposob spedzania czasu wolnego, czesciej wybierajg inne sposoby rezerwacji, ptatnosci i odbioru biletu. Filmy
polskie wyzej (we wszystkich kryteriach) oceniaja osoby, dla ktorych wyjscie do kina to sposob spedzania czasu wolnego, a filmy zagra-
niczne wyzej oceniajg osoby, ktore chodza na konkretny film. Osoby, ktére chodza na konkretny film, w przypadku filméw zagranicz-
nych, wyzej oceniajg obsadg, rezyseri¢, scenografie, muzyke i promocje.
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e Osoby, ktére wybierajg si¢ na konkretny film (ida ,,NA FILM”) przy wyborze filmu cze¢sciej wskazuja na takie czynniki jak: gatunek,
efekty specjalne, nazwisko rezysera, muzyke oraz fakt ze film jest ekranizacja ksigzki/komiksu/gry. Z kolei te osoby, dla ktorych wyjscie
do kina to sposob spedzania czasu wolnego, czgsciej wskazujg na: obsadg aktorska, temat filmu, rekomendacje rodziny i znajomych, re-
klame¢ w mediach i kraj produkcji. Osoby, dla ktorych kino jest forma spedzania czasu wolnego chodza do kina w tygodniu czg$ciej niz
osoby, ktore idg na film. Deklaruja réwniez, ze nie przeszkadza im spozywanie positkdw podczas seansu. Osoby chodzace na film cze-
sciej wyrazaja opinie o filmie 1 przekazujg je innym, chetniej wybiorg si¢ na film z napisami niz z dubbingiem oraz siedzg do konca sean-
su, nawet jesli im si¢ film nie podoba.

e Typ widza ,,DO KINA” wydal wigcej podczas ostatniego wyjscia do kina na bilet, transport do i z kina, ustugi gastronomiczne przed se-
ansem i po seansie, zakupy w sklepie przed kinem oraz zakupy w kinie (Zzywno$¢ oraz ushigi rozrywkowe na terenie kina) niz typ widza
»NA FILM”. Z kolei typ widza ,NA FILM” podczas ostatniego wyjscia do kina wydat wigcej na gadzety dotyczace filmu (muzyka fil-
mowa, DVD z filmem, ksigzka, plakaty).
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Zalgcznik 1
SCENARIUSZ WYWIADU ZOGNISKOWANEGO

nt. ,, Widz kinowy w Polsce”
(100 minut)

Uczestnicy wypelniajg karte uczestnika wywiadu

N o a ~ w np e

(wprowadzenie) — Kino, spacer czy Internet czyli CZAS WOLNY W ZYCIU KONSUMENTOW
- 10 minut

Jak konsumenci spedzajg wolny czas (w domu, poza domem)? Wolny czas w tygodniu? Wolny czas w weekend?
Spotkania towarzyskie (gdzie? z kim? jak czgsto?)

Ulubione programy telewizyjne (jakie? jak czesto?) Programy telewizyjne zwigzane z kulturg?

Ogladanie filmow w telewizji (jakie? jak czesto? kanaty telewizyjne?) Ogladane seriale? VOD?

Ogladanie filmow w Internecie (jakie? jak czesto? w jaki sposob? platny? ile ptaca? czy Sciagajg filmy? jakie portale?)
Ogladanie filméw na DVD, Blue-Ray (czy kupuja? czy wypozyczajg? wydatki?)

Uczestnictwo w zyciu kulturalnym (gdzie? z kim? jak czesto?) Teatr, Muzeum, Galeria, Filharmonia, Opera

Uczestnicy rozwigzujq test uzupetnien zdan - 5 minut

Do kina czy na film czyli PROFIL WIDZA KINOWEGO
- 20 minut

Wyijscie do kina (jak czgsto? z kim? kto podejmuje decyzje o wyjsciu? powody wyjscia do kina?)
Charakterystyka wyjs$cia do kina:
e PRZED SEANSEM (zachowania przed wyj$ciem - ubior? dotarcie do kina? positek przed kinem? zakupy jedzenia i napojow na seans?
rozmowa przed seansem na temat filmu?)
e PO SEANSIE (posifek po kinie? rozmowa po seansie na temat filmu? wyrazanie wlasnych opinii na temat filmu? osoby, ktérym prze-

kazuje informacje na temat filmu?)
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3. Zrodta informacji na temat repertuaru? Najlepsze i najgorsze zrodto informacji?
4. Dobre i zte doswiadczenia zwigzane z wyjSciem do kina (reklamy przed seansem)

Uczestnicy wyklejajqg w grupach: jak wyglgda widz kinowy w Polsce? - 15 minut

Grupa zostanie podzielona na meiczyzn i kobiety. Kazda grupa wykleja widza kinowego (jego i jg). Praca odbywa si¢ w taki sposob, aby grupy
nie widzialy tego co robig). Materialy: 2 arkusze papieru do flipczartow, 10 egzemplarzy prasy kolorowej, klej — 2 szt., noZyczki — 2 szt., 4 fla-
mastry (czerwony, zielony, niebieski, czarny)

Omowienie prac - 5 minut

I1l. Chodze do kina, bo chce by¢ taki jak inni czyli WYBORY WIDZA KINOWEGO
- 20 minut

1. Rola rodziny w korzystaniu z ustug kinowych. Zachowania nabywcze wyniesione z domu.

2. Rola grup odniesienia w korzystaniu z ushug kinowych. Chodze do kina bo chodzg wszyscy — chce by¢ taki sam - nasladuje. Chodze do kina
bo chcg sie wyrdzni¢ — cheg by¢ podziwiany. Chodzg dla prestizu.

3. Moda na kino. Modne i niemodne placowki kinowe. Modne i niemodne filmy.

4. Wyjscie do kina pod wplywem reklamy (jakiej? jak czgsto? na co?)

5. Determinanty wyboru kina (czynniki lokalizacyjne? czynniki techniczne?) Kto decyduje? Kiedy zostaje podjeta decyzja o wyjsciu do kina/na
film? Kino studyjne czy mini/multipleks? Dlaczego? Czy zawsze to samo kino? Kina sieciowe?

6. Determinanty wyboru filmu (czynniki artystyczne? czynniki pozaartystyczne?) Kto decyduje? Filmy polskie (ocena, postawy wobec)

7. Czy jezeli w dniu premiery filmu bytby on jednocze$nie dostgpny w ptatnym VOD i w kinie to co Panstwo by wybrali? Dlaczego kino? Dla-
czego VOD?

Uczestnicy rysujq idealne kino - 10 minut

Grupa podzielona na 2 czesci (niezaleinie od plci) rysuje idealne kino (sala kinowa wraz otoczeniem, infrastruktura sanitarna, gastronomicz-
na, cz¢s¢ handlowa i ustugowa). Materialy: po 2arkusze papieru do flipczartow, i 9 flamastrow (trzy kolory) dla kazdej grupy.

Omowienie pracy - 5 minut
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IV. Powrét do przysztosci czyli KINO W 2025 ROKU
- 10 minut

1. Jak bedzie wygladato kino (budynek kina) za 10 lat?
2. Jakie filmy beda wyswietlane w kinach za 10 lat?

3. Jak beda zachowywac si¢ ludzie w kinie za 10 lat?
4. Jak bedziemy zamawiac i placi¢ za bilety za 10 lat?

Na zakonczenie: plusy i minusy kina jako sposobu spedzania czasu wolnego
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,, Widz kinowy w Polsce”
Karta uczestnika wywiadu zogniskowanego

1. Pleé: 1. Kkobieta 2.mgzczyzna

2. Wyksztalcenie: 1. podstawowe 2.zawodowe 3. s$rednie 4. wyzsze

3. Wiek: ... lat
4. Prosze oceni¢, w jakim stopniu wyréznione cechy dotycza Pana/i osobowosci?
1 12 13 {4 I5
1 otwarty skryty
2 wytrwaly, systematyczny niesystematyczny
3 przedsiebiorczy, zaradny/samodzielny niesamodzielny/niezaradny
4 z poczuciem humoru bez poczucia humoru
5 pracowity leniwy
6 umiejetnos¢ odmawiania i obrony wiasnych racji brak silnej woli, zdecydowania
7 dobry zto$liwy
8 ambitny nieambitny
9 szczery, stowny nieprawdomowny
10 cierpliwy Nerwowy
11 innowacyjny tradycjonalista
12 lojalny, wierny niestaty, zmienny, dopasowujacy si¢
13 | postepuje zgodnie z przyjetymi zasadami, warto§ciami nie mam warto$ci, autorytetu i zasad, ktorymi sie kieruje
14 skupiony na warto$ciach materialnych skupiony na warto$ciach duchowych
15 oszczedny rozrzutny
5. Subiektywna ocena wlasnej oceny materialnej:
bardzo zla bardzo dobra
1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6 | 7

6. Aktywnos¢ zawodowa: 1. pracujacy 2. niepracujacy
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,» Widz kinowy w Polsce”
Test uzupelnien zdan

O ] To ] [ Ao 1 =T 10 L[ TSP P TP P VRTPRPRTPRP

2. Moi znajomi chodza do Kina, POMIEWAZ: ..............ccoiiiiiiiiiii et e ettt b et h et b e eb et e b et e bt es b et es e s shenbe et e s e

3. Nigdy nie POJAe do KiMa NMA: ..ot ettt e st h R et R R R e Rt E et h e eE e en e en e nr e

4. Gdybym mial by¢ zatrudniony przy produkcji filmu to chcialbym/alabym by¢€: ...,

5. W Kkinie najbardziej mie TuDie, Ay ... ... ..o et e e e e e e

6. Idealny seans w Kinie DYIDY, SAYDY ..o et et et et na e teenaeareenreans
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Centrum Badan i Transferu Wiedzy A nr

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

KWESTIONARIUSZ WYWIADU
» Widz kinowy w Polsce”

Jak czgsto chodzi Pan/i do kina?
1. kilka razy w tygodniu
2. raz w tygodniu

3. dwa razy w miesigcu |
4. raz w miesigcu

5. raz na kwart
6. dwa razy w roku ,—»

7. raz w roku

Skad najcze$ciej czerpie Pan/i informacje o repertuarze kin? (maksymalnie 3 odpowiedzi)

1. strony internetowe kin 7. reklama w prasie

2. wyszukiwarka internetowa 8. reklama w radio

3. internetowe portale informacyjne 9. reklama w telewizji

4. aplikacja w telefonie 10. reklamy przed seansem w kinie

5. pracownicy obstugi kina 11. znajomi

6. plakaty, billboardy 12. inne, jakie?

Czym kieruje si¢ Pan/i przy wyborze kina? (maksymalnie 5 odpowiedzi)

1. dostgpnoscig miejsc parkingowych 11. posiadaniem karty czlonkowskiej/klubowej

2. dostgpnoscig stojakow rowerowych 12. promocjami oferowanymi przez kino

3. dostosowaniem do wozkéw dziecigcych/ inwa- 13, preferencjami os6b towarzyszacych
lidzkich 14. prestizem mle_]sca (modq)

4. lokalizacja kina 15. przyzw hodzg zwykle do tego

5. latwoscig dojazdu do kina samego kma)

6. godzinami emisji filmow 16. repertuarem

7. jakoscig obrazu i dzwigku 17. rodzajem kina (studyjne, multipleks)

8. komfortem ogladania filmu (np. fotele, klima-  18. wysokoscig cen biletow
tyzacja) 19. nie mam innego wyboru (nie ma w okolicy

9. mozliwymi sposobami rezerwacji biletow innego kina)

10. ofertg gastronomiczng w kinie

Kiedy najczeéciej rezerwuje Pan/i bilet do kina?
1. bezposrednio przed
2. w dniu seansu, na kilka godzin przed seansem

20. inne, jakie?

3. kilka dni przed seansem

Z jakich akcji promocyjnych przy zakupie biletéw do kina Pan/i korzysta?

1. $rody z Orange w Multikinie

mam karte upowazniajgcg do znizki w kinie

2. Filmowe Ftorki w Multikinie 8. kupuje¢ karnet ze znizka na kilka seansow filmowych
3. Bueno czwartki w Multikinie 9. bilety wygrywam w konkursach
4. rodzina leci do Multikina 10. nic nie placg, mam darmowe wejsciowki
5. Multikino all inclusive 11. z zadnych
6. taniej w Cinema City w $rodeg 12. inne, jakie? ..
6. W jaki sposéb dokonuje Pan/i rezerwacji, platnosci i odbioru biletu do kina?
Rezerwacja Platnosé Odbioér
1. osobista 1. gotéwka w kasie 1. osobisty w kasie
2. telefoniczna 2. karta platnicza w kasie 2. wydruk biletu w domu
3. strona internetowa kina | 3. platnos¢ telefonem w kasie 3. bilet w postaci SMS
4. inna strona internetowa | 4. punkty np. Pay back 4.bilet w postaci elektronicz-
S, aphkacja na smartfon 5. przelew on-line nej (kod QR na telefon)
6. inne, jakie? .. = 6. platnos¢ kartg on-line 5.inne, jakie? ......
7. nie placg (darmowe wejsciowki, ktos za
mnie placi)
8. inne, jakie? .

Zalgcznik 2

7. Prosze¢ oceni¢ funkcjonowanie kina, w ktérym si¢ znajdujemy (na skali 1-7, gdzie 1 oznacza bar-
dzo Zle, a 7 bardzo dobrze):
Wyszczegblnienie 1 2 3 4 5 6 7

nie potrafi¢ ocenié

lokalizacja
2 | dostepnos¢ parkingu
3 | mozliwos¢ dotarcia komunikacjg miejska
wystréj/klimat wnetrz kina
jakos¢ obrazu
jakos¢ dzwigku
klimatyzacja
przestrzen migdzy r: mi (miejsce na nogi)
czestotliwos¢ projekeji filméw, repertuar
liczba reklam produktéw przed
karty czlonkowskie, klubowe
promocje stosowane przez kino
godziny otwarcia__
oferta gastronomiczna

Czym kieruje si¢ Pan/i wybierajgc film, na ktéry chce Pan/i i§¢ do kina? (maksymalnie 3 odp.)

Iy

4]o~lu. N

|au~—-ol"

1. efektami specjalnymi obsadq ak‘torska
2. faktem, Ze jest to ekranizacja ksigzki/komi- 8. recenzjami
ksu/gry 9. reklamq w mediach
3. gatunkiem (np. horror, komedia) 10. dacjami rodziny, jomych
4. krajem produkcji 11. tematem filmu
5. muzyka z filmu 12. uzyskanymi nagrodami na festiwalach filmowych
6. nazwiskiem rezysera 13. inne, jakie?.
9. Prosze wybraé odpowiednie stwierdzenie sposréd kazdej pary, ktore lepiej charakteryzuje Pana/i
zachowania:

| Al. chodzg do kina poni chcg obej! k film | G2. filméw przed seansem to dobre zrédlo in-
rtuarze

az ,_mjlm K1 jesl esltakamozhwoéé bieram te same_film: w3D
EL najczescie] do kina w tygodniu K2. chodzg tylko nnﬂm w 2D
E2 acz $ciej chodz do kina w weekend: [ Lin

. | L2 najczes
sdze do romych B| £1. 2darza mi sie obeirzeé 2 filmy w kinie w 1 dniu
"G1. zwiastuny filméw przed seansem sg meonzebne £2. nigdy nie bylem/am na 2 filmach w kinie w 1 dniu

10. Jak czesto uczestniczy Pan/i w innych imprezach organizowanych w kinie?
_nigdy

Wyszczegblnienie od czasu do czasu czgsto
| 1| festiwal
| 2 | koncert
3 | benefis
| 4 | transmisja meczu
|5 | spotkanie z tworcami filmu, aktorami
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benzyna do samochodu

‘Wyszczegblnienie nigdy od czasu do czasu czgsto
6 | wystawy
|_7 | konkursy
|8 | imprezy plenerowe
9 | warsztaty, lekcje, s; 0zja
| 10 | imprezy kulinarne (degustacje, $niadania, itp)
1 atne poki filmowe
| 12 | inne, jakie? ..
11. Jakie wydatki poni6st/a Pan/i podczas ostatniego wyjécia do kina?
Wyszczeg6inienie tak nie zl
1 | bilet do kina
12 | bilet komunikacji miejskiej
|3 | bilet PKP
| 4 | transport do kina i z kina taksdwka
5

ing

P
posilek w restauracji/barze/pubie/kawiarni PRZED

filmowym

zakupione w SKLEPIE PRZED

przekaski

KINEM

napoje

zestaw (przekaski + napoje)

6
7
s
9
[10]
| 11 | zakupione w KINIE przekaski
12 napoje
13 | positek w restauracji /barze/pubie/ kawiarni PO ie filmowym
14 | inne rozrywki 1jgce sig¢ na terenie kina np. kregle
| 15 | muzyka filmowa
—:g— zakupione gadzety dotyczace Il()sYl)lzﬁhnem
E ogladanego filmu lakaty
19 inne gadzety, jakie? ..........ococoveniiin
12. Ile Pana/i zdaniem powinien maksymalnie kosztowaé bilet do kina?
1. normalny: .............. zt 2. MIEOWN ssssssvisrnivinis zt
13. Prosz¢ ocenié¢ repertuar kin gledniajgc polskie i zagr filmy (na skali 1-7, gdzie 1 ozna-
cza bardzo Zle, a 7 bardzo dobrze):
T produkceje polskie produkcje zagraniczne
gy 7 O I O N 2 O O T 5
1__ | fabula/scenariusz
2 |obsada
3 |zdjgcia
4 |rezyseria
5 | efekty specjal:
6 grafia
7 | muzyka
8 | promogcja filmu
|9 | tlumaczenie na j.
14. Dlaczego chodzi Pan/i do kina raz na kwartal lub rzadziej?
1. nie mam pienigdzy 6. mam daleko do kina
2. ceny biletéw do kina s3 wysokie 7. nie mam z kim wyjs¢ do kina
3. nieciekawy repertuar (nie ma czego ogladac) 8. sciggam filmy przez Internet i ogladam w domu
4. nie mam czasu 9. wypozyczam na DVD
5. wolg w inny sposob spgdza¢ czas wolny 10, inne, Jakie? .o vanicsnnaiaiiaisis

METRYCZKA M3. Wyksztalcenie:

M1. Pleé: 1. podstawowe

1. kobieta 2. zawodowe

2. mg¢Zczyzna 3. érednie

4. wyzsze
M2, Wiek: ......ccnnvesene 18t
Md. Prosze ocenié, w jakim stopniu wyréznione cechy dotyczg Pana/i osobowosci?
1/2|3|4]5

1 otwarty skryty

2 wytrwaly, systematyczny niesystematyczny

3 przedsigbiorczy, zaradny izielny i dzielny/niezaradny

4 Z PC iem humoru bez poczucia humoru

5 pracowity leniwy

6 | umiejetnos¢ odmawiania i obrony wiasnych racji brak silnej woli, zdecydowania

7 dobry zlosliwy

8 ambitny i bitny

9 szczery, stowny nieprawdoméwny
10 cierpliwy nerwowy
11 innowacyjny tradycjonali

12 lojalny, wierny niestaly, zmienny, dopasowuijacy si¢
13 postepuj¢ zgodnie z przyj¢tymi zasadami, nie mam wartosci, autorytetu i za-
warto$ciami sad, ktorymi si¢ kieruje

14 skupiony na warto$ciach materialnych skupiony na wartosciach duchowych
15 oszczgdny rozrzutny

MS5. Wojewdbdztwo

M6. Miejsce zamieszkania
1. wies

2. miasto do 20 ty$

3. miasto 21-50 ty$

4. miasto 51-100 ty$
5. miasto 101-500 ty$
6. miasto pow. 500 ty$

M?7. Liczba os6b w gospodarstwie domowym: ................. wtym dziecido 16 lat ........................
MS8. Subiek na ocena wlasnej oceny materialnej:

bardzo zla bardzo dobra |
L 1 I 2 I 3 I 4 I 5 [ 6 I 7 J
M9. Aktywno$é zawodowa: M12. Posiadany sprzet trwalego uzytkowania:

1. kino domowe 3. odtwarzacz DVD

2. odtwarzacz Blue-Ray

1. pracujacy
2. niepracujgcy

M10. O ¢ miej; ieszk
blizszego kina:

1. liczba kilometrow: ...........
2. czas potrzebny na dotarcie

M13. Z kim wybral/a si¢ Pan/i do kina?

1. sam/a 4. z partnerem/kg

2. ze znajomymi/przyjaciolmi 5. z rodzing

3. wyj$cie zorganizowane 6. inne, jakie? .......
np. z zaktadu pracy

M11. Czy posiada Pan/i dostep do:

1. VoD M14. Jak dotarl/a Pan/i dzisiaj do kina?

2. Internetu przez smartfon 1. pieszo 5. taksowka
3. Internetu przez TV 2. komunikacja publiczna 6. rower
4. Internetu przez tablet 3. samoché6d 7. inne, jakie? .

5. Internetu przez komputer 4. pociggiem



Zalgcznik 3

WYKAZ KIN STUDYJNYCH

WOJEWODZTWO KINA STUDYJNE

POLONIA TRZEBNICA
DOLNOSLASKIE KADR SRODA SLASKA
GDYNIA SWIDNICA

KINOMAX INOWROCLAW
KINO ALEKSANDROW KUJAWSKI

KUJAWSKO - POMORSKIE

JEDNOSC KUROW
CISY NALECZOW
CZYN PONIATOWA
LOT SWIDNIK

LUBELSKIE

LUBUSKIE ODRA NOWA SOL

KULTURA BELCHATOW
KINO MDK RADOMSKO

L ODZKIE

CENTRUM WADOWICE
GIEWONT ZAKOPANE
SZTUKA CHRZANOW
SOKOL STARY SACZ

MALOPOLSKIE

BAJKA BLONIE
KINO GOK GROJEC
MAZOWSZE SOCHACZEW
WISLA WARSZAWA

MAZOWIECKIE
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WOJEWODZTWO

KINA STUDYJNE

OPOLSKIE

RODLEO DOBRODZIEN

PODKARPACKIE

JEDNOSC SEDZISZOW MALOPOLSKI

ODRODZENIE STRZYZOW

KINO TDK TARNOBRZEG

SNIEZKA DEBICA

PODLASKIE MILLENIUM - LOMZA
KLUBOWE - MALBORK
POMORSKIE :
POWISLE - SZTUM
SWIATOWID - KATOWICE
SLASKIE KINO RCK - RYDULTOWY
JANOSIK - ZYWIEC
SWIETOKRZYSKIE KINO CK - JEDRZEJOW

WARMINSKO - MAZURSKIE

GRUNWALD - OLSZTYNEK

PRZYJAZN - DOBRE MIASTO

ZENIT - MLYNARY

WIELKOPOLSKIE

NOTEC - CHODZIEZ

KINO MDK - WAGROWIEC

PROMIEN - RAWICZ

KINO POD KOPULA - GOSTYN

ZACHODNIOPOMORSKIE

WYBRZEZE - KOLOBRZEG

JANTAR - MRZEZYNO
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WYKAZ MINI- Il MULTIPLEKSOW

WOJEWODZTWO MINI- I MULTIPLEKS

MULTIKINO WROCLAW ARKADY
CINEMA CITY WALBRZYCH
DOLNOSLASKIE HELIOS LEGNICA

HELIOS MAGNOLIA PARK WROCLAW
CINEMA 3D KLODZKO

HELIOS GRUDZIADZ
KUJAWSKO - POMORSKIE HELIOS BYDGOSZCZ
CINEMA CITY TORUN

CINEMA CITY LUBLIN PLAZA
MULTIKINO LUBLIN

LUBELSKIE

LUBUSKIE CINEMA CITY ZIELONA GORA

HELIOS BELCHATOW
L ODZKIE BALTYK LODZ
CINEMA CITY MANUFAKTURA £ODZ

MULTIKINO KRAKOW

CINEMA CITY PLAZA KRAKOW
MULTIPLEKS OSWIECIM

HELIOS NOWY SACZ

CINEMA CITY GALERIA KAZIMIERZ
CINEMA CITY BONARKA KRAKOW

MALOPOLSKIE
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MAZOWIECKIE

HELIOS PLOCK

HELIOS RADOM

HELIOS SIEDLCE

CINEMA CITY ARKADIA WARSZAWA

CINEMA CITY JANKI WARSZAWA

CINEMA CITY MOKOTOW WARSZAWA

CINEMA CITY SADYBA WARSZAWA

MULTIKINO TARGOWEK WARSZAWA

MULTIKINO ZLOTE TARASY WARSZAWA

HELIOS KEDZIERZYN KOZLE

OPOLSKIE
HELIOS OPOLE
HELIOS RZESZOW
PODKARPACKIE -
MULTIKINO RZESZOW
HELIOS ALFA BIALYSTOK
PODLASKIE
HELIOS BIALA BIALYSTOK
HELIOS - TCZEW
MULTIKINO - SOPOT
POMORSKIE

HELIOS - GDYNIA

MULTIKINO - GDANSK
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SLASKIE

CINEMA CITY SILESIA KATOWICE

MULTIKINO - RYBNIK

CINEMA CITY FORUM - GLIWICE

CINEMA CITY JURAJSKA - CZESTOCHOWA

HELIOS - BIELSKO BIALA

MULTIKINO ZABRZE

CINEMA CITY SOSNOWIEC

HELIOS - SOSNOWIEC

CINEMA CITY CZESTOCHOWA

SWIETOKRZYSKIE

HELIOS - KIELCE

MULTIKINO - KIELCE

WARMINSKO - MAZURSKIE

HELIOS - OLSZTYN

MULTIKINO - ELBLAG

WIELKOPOLSKIE

HELIOS - PILA

MULTIKINO STARY BROWAR - POZNAN

CINEMA 3 D - LESZNO

CINEMA CITY POZNAN PLAZA

MULTIKINO POZNAN MALTA

CINEMA CITY KINEPOLIS - POZNAN

ZACHODNIOPOMORSKIE

MULTIKINO - KOSZALIN

HELIOS CHR KUPIEC - SZCZECIN

MULTIKINO - SZCZECIN
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Zalgcznik 4

Rozmieszczenie przestrzenne kin w Polsce
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