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Foto-folklor i komunikacja formuliczna

Rozwazania niniejsze nalezy rozpoczac
od banalnej juz dzis konstatacji, ze we
wspétczesnej komunikacji  zaposredni-
czonej komputerowo (CMC) fotografie,
a takze inne formy wizualne i audiowizu-
alne (np. wideo, gify, rysunki) odgrywaja
coraz istotniejsza role. Tezy gloszace, iz
wraz z rozwojem i upowszechnieniem
technologii cyfrowych oraz tzw. narze-
dzi Web 2.0 w komunikacji internetowej
dochodzi do redukcji kodéw werbalnych
na rzecz kodéw niewerbalnych (gtéwnie
obrazowych), a aparatéw uzywa sie ,do
celéw konwersacyjnych oraz budowania
wiezi z réwiesnikami”', znajduja liczne

1 J. van Dijck, Zmediatyzowane wspo-
mnienia w epoce cyfrowej, [w:] Fo-
tospoteczeristwo.  Antologia  tekstow
z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-

-Borowska, P. Sztompka, Wydawnictwo
Znak, Krakéw 2012, s. 505.
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potwierdzenia, cho¢ oczywiscie zywiot jezykowy caty czas jest bardzo istotny,
poniewaz wiekszos¢ elementéw wizualnych jest opisywana i/lub komentowa-
na i te praktyki znaczaco wptywaja zaréwno na dynamike cyrkulacji poszcze-
goélnych komunikatéw, jak i na ich zmieniajace si¢ sensy. Czes¢ owych komu-
nikatéw wizualnych funkcjonuje przy tym w sposéb analogiczny do obiegu
tekstéw folkloru. Chodzi tu przede wszystkim o ich spontaniczne i oddolne
rozprzestrzenianie sie w obrebie okreslonej spotecznosci, a zarazem o wzgled-
na anonimowos¢ i wariantywnosc¢?.

Koncepcja folkloru internetowego moze dostarczy¢ dobrych narzedzi do ana-
lizy pewnych form CMC, pozwalajac lepiej zrozumie¢ ich wewnetrzna logike
oraz odkry¢ swego rodzaju ,gramatyke” folklorystycznych gatunkéw, stanowia-
cych czes¢ zjawiska okreslanego mianem elektronicznej pismiennosci®, ktéra
nieco paradoksalnie w znacznej czesci nie jest piSmienna, lecz wtasnie ob-
razowa. Mozna wrecz stwierdzi¢, ze umiejetnos¢ postugiwania sie folklorem
internetowym stanowi swego rodzaju wyzszy poziom wtajemniczenia w elek-
troniczng pismiennos¢, a wiec zrozumienie regut jego funkcjonowania moze
dac¢ wglad w wazne obszary cyberkultury, ktére z jednej strony lokuja sie na
marginesach jej zinstytucjonalizowanych przestrzeni, z drugiej jednak stanowia
niezwykle szeroki obszar praktyk oddolnych i nieoficjalnych, bedac w istocie
swego rodzaju cyfrowg odmiang kultury ludowe;.

Wyjsciowa teza, ktérg chciatbym rozwinaé, sprowadza sie do stwierdzenia,
ze internetowy foto-folklor petni istotne i zr6znicowane funkcje, ktérych nie
mozna interpretowac wytacznie w kategoriach rozrywki (ogladanie smiesznych
fotek). Udostepnianie, modyfikowanie, komentowanie czy ocenianie obiektéw
wizualnych to dziatania, ktére w najszerszej perspektywie stuzg konstruowa-
niu i utrwalaniu tozsamosci indywidualnych i zbiorowych. Procesy te polega-
ja m.in. na praktykach zmierzajacych z jednej strony do wyznaczania granic
poprzez ustalanie, propagowanie i egzekwowanie zespotéw norm i wartosci
przyjmowanych w réznych wspélnotach komunikacyjnych, a z drugiej strony
stuzacych wyrazaniu akcesu do udziatu w owych wspélnotach oraz podtrzy-
mywaniu wspdlnotowych wiezi.

W badaniach folkloru internetowego dos¢ szybko dostrzezono istotne znacze-
nie, jakie odgrywaja w nim komponenty wizualne*. Najwiecej uwagi poswie-
cono przy tym filmom wirusowym (viral videos)® oraz r6znego rodzaju prze-
robkom zdjec i fotomontazom, ktére zyskaty nawet wtasng nazwe gatunkowa,
wywodzaca sie od popularnego programu do obrébki grafiki (photoshoplore)®.

2 Szerzej na ten temat pisze w artykule: P. Grochowski, Folklorysta w sieci. Prolegomena do
badarn folkloru internetowego, [w:] Netlor. Wiedza cyfrowych tubylcéw, red. P. Grochow-
ski, Wydawnictwo Naukowe UMK, Torur 2013.

3 Zob. D. Belshaw, The Essential Elements of Digital Literacies, e-book, http://dougbelshaw.
com/blog/2014/01/06/essential-elements-v09/ (31 marca 2014).

4 Zob. R. Frank, ‘Worth a Thousand Words’. The Photographic Urban Legend and the
Ilustrated Urban Legend, ,Contemporary Legend” 2003 nr 6, New Series.

5 I. Pettinato, Viral Candy, [w:] Digital Folklore. To Computer Users with Love and Respect,
red. O. Lialina, D. Espenschied, Merz Akademie, Merz 2009.

6 R. Frank, When the Going Gets Tough, the Tough Go Photoshopping. September 11 and
the Newslore of Vengeance and Victimization, ,New Media & Society” 2004 vol. 6,
nr 5; T. Meder, PhotoShop-lore and the Growing Perception of Division between ‘Us” and
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W moim przekonaniu zjawisko cyfrowego foto-folkloru jest jednak znacznie
szersze i obejmuje rézne typy tzw. image macros, bedacych wizualnymi re-
alizacjami memdéw internetowych’, a takze tzw. ,autentyki”, czyli zdjecia lub
filmy ukazujace najrozmaitsze zdarzenia uznawane za smieszne, dziwaczne,
szokujace czy ekstremalne, ktére wedtug deklaracji nadawcow oraz zaktadane;j
konwencji odbioru nie zostaty poddane obrébce i ukazuja autentyczne posta-
cie lub sytuacje®.
W swoich rozwazaniach chciatbym jednak przyjrzec sie blizej jeszcze innego
typu przekazom fotograficznym, a mianowicie specyficznemu rodzajowi por-
tretéw okreslanych przez internautéw jako sweet focie (ang. selfie). Okresle-
nie tego rodzaju fotografii mianem folkloru internetowego moze budzi¢ pewne
zastrzezenia. Inaczej niz w przypadku typowych obiektéw photoshoplore, za-
zwyczaj nie mamy tu do czynienia z klasycznie rozumiana wariantywnoscia,
polegajaca na istnieniu réznych wersji danego obiektu czy z wykorzystywa-
niem go do kolejnych przerébek i graficznych montazy. Zdjecia te maja za-
sadniczo charakter jednostkowy, tzn. kraza w przestrzeni internetu w jednej
wersji, a poza tym zakfada si¢, ze ukazuja konkretne, niepowtarzalne osoby
w konkretnych, niepowtarzalnych momentach czy sytuacjach. Na podstawie
zgromadzonej przeze mnie préby materiatéw mozna jednak wykazac, ze sweet
focie stanowig silnie skonwencjonalizowane formy wypowiedzi kliszowanych
i pod tym wzgledem funkcjonuja analogicznie do wielu innych form folkloru®.
Z tego tez wzgledu z powodzeniem mozna zaliczy¢ je do internetowego foto-
-folkloru, a w ich analizie wykorzysta¢ koncepcje kompozycji formuliczne;j,
ktéra pozwala lepiej zrozumie¢ zaréwno wspomniang ,gramatyke”, jak i prag-
matyke tej formy komunikacji wizualnej.
Klasyczna definicja formuty zostata wypracowana na gruncie badan nad poezja
ustng i w wyjsciowej postaci jest oczywiscie nieadekwatna do analizy materiatu
fotograficznego, gtosi bowiem, ze formuta to ,zesp6t stow regularnie uzywa-
nych tacznie z okreslonym wzorcem metrycznym dla wyrazenia jakiejs kon-
kretnej idei”'°. W badaniach nad zjawiskiem formulicznosci dos¢ szybko jed-
nak zwrécono uwage na to, Ze nie ogranicza sie ono wytacznie do sfery jezyka,
poniewaz po pierwsze same formuty stowne wystepuja najczesciej w Scistym
‘Them’ in the Netherlands, [w:] Minderheiten und Mehrheiten in der Erzéhlkultur, red.
S. Hose, Domowina-Verlag, Bautzen 2008; M.D. Foster, Photoshop Folklore and the ‘Tour-
ist Guy’. Thoughts on the Diamond Format and the Possibilities of Mixed-Media Presenta-
tions, ,New Directions in Folklore” 2012 vol. 10, nr 1.

7 Por. L. Shifman, Memes in Digital Culture, The MIT Press, London 2014.

8 W tym momencie pomijam kwestie, czy fotografie te rzeczywiscie sa autentyczne (co
zreszty jest kwestionowane przez niektérych odbiorcéw), wazna jest bowiem sama kon-
wencja nadawczo-odbiorcza, zgodnie z ktéra zaktada sie ich autentycznosc.

9 Podstawowy korpus materiatéw poddanych szczegétowe] analizie stanowito 100 fotogra-
fii opublikowanych na cyfrowych platformach dwojakiego rodzaju: portalach spoteczno-
$ciowych (fotka.pl i Facebok) oraz portalach przesmiewczo-humorystycznych (wiocha.pl,
izismile.com, funnie.st). Jako materiat poréwnawczy wykorzystano okoto 200 kolejnych
fotografii pochodzacych z tych samych portali. Réwnolegle prowadzono analize tresci
tytutow zdje¢ i komentarzy wpisywanych pod zdjeciami. Badania prowadzono od 27
lutego do 30 marca 2014 roku.

10 A.B. Lord, O formule, przet. W. Krajka, ,Literatura Ludowa” 1975 nr 4-5, s. 62. Por.

A. Brzozowska-Krajka, W. Krajka, Folklorowy model tworzenia — teoria kompozycji oral-
nej, ,Literatura Ludowa” 1994 nr 4-6.
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zwiagzku z okreslonymi dziataniami, a po drugie, regularne wyrazanie pewnych
idei przy pomocy okreslonych wzorcéw ma miejsce takze w przypadku wielu
niewerbalnych zachowan cztowieka'. Poza tym zauwazono réwniez, ze za-
proponowana przez Alberta Lorda strukturalna definicja formuty jest niewystar-
czajaca, poniewaz niezwykle istotny jest pragmatyczny wymiar tego zjawiska
—formulicznos¢ jest wynikiem pewnej praktyki komunikacyjnej. W tym konteks-
cie Jerzy Bartminiski wskazat na dwie zasadnicze cechy formuty. Pierwsza to
powtarzalnos¢ w okreslonych sytuacjach i kontekstach pewnych wyrazen, dru-
ga to ich generatywnosc¢'?. W takim ujeciu formuta jawi sie jako swego rodza-
ju szkielet wypowiedzi, ktéry précz pozycji statych posiada pozycje zmienne,
moze wiec do pewnego stopnia dostosowywac sie i wystepowac nie w jednym,
lecz w kilku zblizonych kontekstach. Innymi stowy, uzytkownik, znajac pewien
0golny wzorzec komunikacyjny, moze go uzupetnia¢ i modyfikowac tak, by
pasowat do réznych sytuacji. Tak rozumiana formuta, jest swego rodzaju narze-
dziem, ktére z jednej strony umozliwia szybkie, pétautomatyczne i w znaczne;j
mierze bezrefleksyjne generowanie okreslonych komunikatéw, z drugiej zas
ukierunkowuje ich odbidr i utatwia réwnie szybkie interpretowanie. Odbiorca
znajacy dang formute réwniez pétautomatycznie przypisuje danemu komuni-
katowi okreslony zespét sensow 3.

Do czego stuzy sweet focia?

Sweet focia jest zjawiskiem, ktére w ostatnich latach zyskato olbrzymia po-
pularno$é, a tym samym przestato by¢ postrzegane wytacznie jako przyktad
tandetnej fotografii amatorskiej czy swego rodzaju osobliwos¢ mediéw spotecz-
nosciowych, by sta¢ sie — przynajmniej chwilowo — jedna z powszechnych
praktyk kultury gtéwnego nurtu. Ten stan rzeczy potwierdzaja nie tylko kolej-
ne doniesienia prasowe o znanych politykach i artystach wykonujacych sobie
sweet focie, ale i to, ze prowadzony przez Oxford University Press serwis The
Oxford Dictionaries ogtosit selfie stowem roku 2013

Trudno jest sformutowac prosta i jednoznaczna definicje sweet foci. Angielski
termin selfie wskazuje w oczywisty sposob na to, ze chodzi tu o zdjecia wyko-
nywane samemu sobie, bez uzycia statywu, czyli ,z reki” (stad polskie nazwy
alternatywne samojebka, focia z rgsi), czesto z wykorzystaniem lustra (stad pol-
skie okreslenie lustrojebka). W praktyce jednak — i to zaréwno w przypadku
uzytkownikéw jezyka angielskiego, jak i polskiego — w obreb tego zjawiska
wiacza sie fotografie, co do ktérych nie ma pewnosci, czy zostaty wykonane
samodzielnie, a nawet takie, w przypadku ktérych jest oczywiste, ze nie tak nie
jest (widac na nich, ze sportretowana postac nie trzyma w rece aparatu). Polski

11 A. Engelking, Udzielanie dobr za pomoca stowa, czyli o rytuale btogostawieristwa w kultu-
rze ludowej, [w:] Fascynacje folklorystyczne: ksiega poswiecona pamieci Heleny Kapetus,
red. M. Kapetus, A. Engelking, Agade, Warszawa 2002; U. Lehr, Urok w aspekcie dziatari
magiczno-religijnych, ,Lud” 1981 t. 65.

12 J. Bartmiriski, O jezyku folkloru, Zaktad Narodowy im. Ossoliriskich, Wroctaw 1973,
s. 42-47.

13 Por. J. Bartminski, Folklor — jezyk — poetyka, Zaktad Narodowy im. Ossoliriskich, Wroctaw
1990, s. 213.

14 http://blog.oxforddictionaries.com/2013/11/word-of-the-year-2013-winner/ (20 marca 2014).
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termin sweet focia odsyta z kolei wyraznie do pewnych dos¢ trudno uchwyt-
nych wiasciwosci estetyczno-tresciowych obrazu, czyli usmiechoéw, ,stodkich
minek” czy ,dziobkéw” robionych przez osoby ukazane na zdjeciu, cho¢
z drugiej strony znaczna czesc selfies nie wpisuje sie taka konwencje. Wydaje
sie wiec, ze sweet focia powinna byc¢ rozpatrywana nie tyle jako konkretny
gatunek fotografii o wyraznych cechach technicznych, tematycznych, kompo-
zycyjnych czy estetycznych, co raczej jako swoiste zjawisko spoteczne, ktérego
opis wymaga uruchomienia jednoczesnie pewnych kategorii z zakresu pragma-
tyki komunikacyjnej. W tym przypadku niezwykle wazne jest bowiem nie tylko
to, co i jak sie fotografuje, ale réwniez to, co robi sie z wykonang fotografia. Bez
uwzglednienia ptaszczyzny czy raczej procesu udostepniania i odbioru obrazu
nie sposéb zrozumied¢, czym w istocie jest samojebka.

Pozostajac poki co w obszarze samego obrazu i analizujac jego trzy modalno-
Sci (techniczna, kompozycyjng i spoteczng), chciatbym wykazaé, ze sweet focia
pod wzgledem strukturalnym oraz pragmatycznym spetnia wskazane wczesniej
kryteria formuty. Mozna tu bowiem wyrézni¢ zespo6t elementéw wizualnych,
ktére sg regularnie uzywane zgodnie z okreslonym wzorcem kompozycyjnym,
dla wyrazenia pewnych powtarzajacych sie idei, przy czym czes¢ elementéw
ma charakter wzglednie staty, czes¢ zas moze by¢ modyfikowana lub wymie-
niana, dzieki czemu formuta selfie staje sie generatywna i jest uzywana w réz-
nych kontekstach do tworzenia znaczen podobnych, ale nie tozsamych.
Szczegoétowa analiza trzech modalnosci obszaru obrazu prowadzi do wnio-
sku, ze w formule sweet foci s obecne przede wszystkim dwa state sktadniki.
Pierwszy to uwarunkowane spotecznie charakterystyczne elementy tresci. Selfie
to zawsze portret jednej lub kilku oséb, ktére w sposéb ostentacyjny pozuja
do zdjecia, wykonujac specyficzne miny, pozy, gesty. Drugi to uwarunkowane
technologicznie charakterystyczne elementy kompozycji. Portret jest wykony-
wany szerokokatnym obiektywem z bliskiej odlegtosci, najczesciej przez osobe
widoczna na fotografii, ktéra trzyma aparat w reku i zarazem pozuje do zdjecia.
Taki sposéb fotografowania w znacznej mierze determinuje kompozycje obra-
zu, wptywa na wieksze lub mniejsze znieksztatcenia niektérych czesci ciata
portretowanych osob oraz sprawia, ze w tle bardzo czesto widoczne sg r6zne
elementy scenerii, ktére zostaty utrwalone zupetnie przypadkowo.

W dalszej kolejnosci da sie wskazac kilka wtasciwosci obszaru obrazu, ktére sa
typowe dla sweet foci, aczkolwiek zachodza w ich obrebie charakterystyczne
wariantywne odchylenia i modyfikacje. Liczba postaci widocznych na zdjeciu
waha sie od jednej do kilku, nigdy nie jest to jednak duza grupa. W obrebie ka-
dru moze si¢ znajdowac sama twarz portretowanej osoby (ewentualnie twarze
kilku os6b), gérna czes¢ lub catos¢ jej postaci albo tez sama Srodkowa czesc¢
postaci bez twarzy. Posta¢ moze by¢ fotografowana od przodu, z géry, z ukosa,
z dotu, a takze w lustrze, w tym ostatnim przypadku réwniez w specyficznej
perspektywie od tytu z ukosa. Uktad kadru moze by¢ poziomy, pionowy lub
,po przekatnej”. Formuta sweet foci zawiera réwniez caty zestaw wymiennych
elementéw tresciowo-kompozycyjnych, w obrebie ktérych panuje zasadnicza
dowolnos¢, cho¢ analiza szerszego materiatu pozwala i tu uchwyci¢ pewne
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tendencje i czesciej stosowane rozwigzania. Mam tu na mysli chocby takie
kwestie, jak widoczne w tle miejsce wykonania portretu (czesto w tazience,
w sypialni lub na tle drzwi), stréj portretowanych oséb (np. wydatny dekolt
u kobiet, goty tors u mezczyzn), gesty (np. obejmowanie sie dwéch lub wiecej
0s6b), ustawienie i postawa ciata (np. pozycja potlezaca, wypiete posladki lub
piersi) oraz mimika oséb ukazanych na zdjeciu (np. wspomniane ,dziébki”).
Ten zestaw elementéw statych, modyfikowalnych i wymiennych sprawia, ze
sweet focia funkcjonuje jako formuta komunikacyjna pozwalajaca generowac
bardzo zr6znicowane wypowiedzi. Moga to by¢ wakacyjne portrety na tle mo-
rza lub turystycznych atrakcji albo robione w tazienkowym lustrze zdjecia moc-
no rozneglizownanych kobiet lub mezczyzn czy tez towarzyskie fotografie z im-
prez. Mimo owej r6znorodnosci tozsamosc¢ ,gatunkowa” takich fotograficznych
komunikatéw pozostaje wyrazista, cho¢ oczywiscie granice tego ,gatunku” nie
s bardzo ostre i bez trudu da sie znalez¢ przyktady zdjec, ktérych kwalifikacje
jako sweet foci mozna uznac za dyskusyjna, zwtaszcza gdy w obszarze obrazu
brak jednoznacznych sygnatéw wskazujacych na to, ze mamy do czynienia
z selfie. Czes¢ zdjec kwalifikowanych w perspektywie odbiorczej do tej katego-
rii zbliza sie niewatpliwie do ,zwyktej” fotografii pamigtkowo-turystycznej lub
portretowej, inne z kolei nabierajg pewnych cech fotografii artystyczne;.

Z drugiej strony, biorac pod uwage najczesciej stosowany sposéb realizacji
poszczegolnych elementéw fakultatywnych, mozna sie pokusi¢ o wskazanie
kilku podstawowych odmian sweet foci. Ze wzgledu na liczbe wystepujacych
na zdjeciu postaci mozna je podzieli¢ na indywidualne i zbiorowe. Jesli chodzi
o sposéb wykonywania zdjecia (perspektywa, uktad kadru), warto wyréznic te
wykonywane przez ,osoby drugie” oraz te wykonywane samodzielnie tudziez
wskazac szczegdlng podgrupe tych ostatnich, robionych przy pomocy lustra.
Z kolei ze wzgledu na tres¢ fotografii wyrézniamy sweet focie o charakterze tu-
rystyczno-pamigtkowym, erotycznym, imprezowo-towarzyskim i portretowym.
Oczywiscie ten ukfad krzyzujacych sie typéw nie ujmuje catego bogactwa
mozliwych realizacji, pokazuje jednak wyraznie, ze formuta sweet foci nie tyl-
ko z powodzeniem ,obstuguje” wiele ré6znych sytuacji komunikacyjnych, lecz
takze umozliwia generowanie jednostkowych wypowiedzi o zr6znicowanej
tresci, ktére jednak w szerszej perspektywie wyrazaja pewne powracajace idee.
Pora wiec postawic pytanie, jakie ogolne idee sa wtasciwie powtarzane za po-
moca sweet foci. Tres¢ sweet foci (obszar obrazu) oraz sposéb ich funkcjono-
wania (obszar publicznosci) wskazuja wyraZnie na to, ze ich zasadnicza funk-
cja polega na definiowaniu pewnych komponentéw tozsamosci indywidualnej
i zbiorowej bohatera zdjecia. Dlatego mozna powiedzie¢, ze niezaleznie od
istotnych réznic w tresci poszczegdlnych zdjec, wszystkie selfies wyrazajq pew-
na nadrzedng idee, ktéra sprowadza sie do przekazu ,taki/taka jestem” (np.
jestem sexy, mam ujmujacy usmiech, jestem szalona/y, romantyczna/y, towa-
rzyska/i, podrézuje, jezdze na rowerze, stucham muzyki itd.). Analiza obszaru
publicznosci, czyli przede wszystkim procesu udostepniania i odbioru sweet
foci (umieszczanie na portalach spotecznosciowych, komentowanie, ocenia-
nie, dalsze udostepnianie) prowadzi do wniosku, ze formuta ta stuzy nie tylko
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definiowaniu i wyrazeniu swojego wizerunku. Fundamentalne znaczenie ma tu
dzielenie sie nim z innymi oraz uzyskiwanie informacji zwrotnych o jego spo-
tecznym odbiorze. Nie jest to przy tym udostepnianie zachodzace wytacznie
w kregu najblizszych znajomych — jak w przypadku tzw. wiadomosci zdjecio-
wych'® — ale niejako wystawianie tego wizerunku na widok bardziej lub mniej
publiczny. Nalezy wiec stwierdzi¢, ze formuta selfie wykorzystywana jest takze
w procesie swego rodzaju negocjowania wtasnego wizerunku i wigczania go
do pewnych szerszych, ponadjednostkowych konstrukcji tozsamosciowych,
a zarazem potwierdzania jego adekwatnosci w stosunku do zespotéw norm
i wartosci obowiazujacych w ich obrebie.

Sweet focie nie sg oczywiscie jedynym rodzajem zdjec stuzacych wspétczes-
nie budowaniu tozsamosci. Popularnos¢ fotoblogéw czy licznych serwiséw
zapewniajacych darmowy hosting wraz z rozmaitymi ustugami spoteczno-
sciowymi $wiadczg o tym, ze zjawisko to obejmuje wiele innych rodzajow
fotografii. Mozna wiec postawic¢ pytanie, skad w takim razie bierze sie az tak
spektakularna ,kariera” selfies. Oczywiscie, po czesci wynika ona bez watpie-
nia z uwarunkowan technologicznych, jednak w moim przekonaniu kluczowe
znaczenie ma tu witasnie éw folklorystyczno-formuliczny charakter zjawiska,
dla ktérego okreslone technologie tworzg jedynie bardzo sprzyjajace warunki
rozwoju. Sweet focie sg popularne nie tylko dlatego, ze prawie zawsze mamy
pod reka telefon z aparatem fotograficznym i prawie wszedzie mamy dostep do
internetu, co umozliwia proste i tanie robienie sobie zdje¢ w dowolnej chwili
i dowolnym miejscu oraz natychmiastowe ,wrzucanie” ich na nasze profile
w portalach spotecznosciowych. Duzo wazniejsze jest to, ze robienie foci z rgsi
stato sie obecnie w wielu kregach spoteczno-towarzyskich swego rodzaju ,lu-
dowa” praktyka kulturowa, a wytwory tej praktyki pod wzgledem strukturalnym
i funkcjonalnym sa odpowiednikiem folklorystycznych gatunkéw wypowiedzi
postugujacych sie formutami stownymi. Krétko méwiac, sweet focie sa popular-
ne gtéwnie dlatego, ze umozliwiaja szybkie, pétautomatyczne, bezrefleksyjne
generowanie komunikatéw zawierajacych okreslone tresci, ktére z kolei sg row-
nie szybko, pétautomatycznie i bezrefleksyjnie odczytywane przez odbiorcéw.
Taki sposéb funkcjonowania badanych fotografii potwierdza zwtaszcza analiza
obszaru ich dystrybucji oraz odbioru w pierwotnym kontekscie, czyli na profi-
lach ich autoréw/bohateréw. Uwage zwraca przede wszystkim sposéb i czesto-
tliwosci publikowania selfies przez poszczegdlne osoby: zdjecia umieszczane
sg najczesciej na ogélnodostepnych portalach spotecznosciowych, na wielu
profilach opcje dostepu ustawiane sg jako publiczne, a wielu autoréw co jakis
czas publikuje na swoim profilu kolejne sweet focie, uzupetniajac je niekiedy
tytutami i krétkimi komentarzami. W zakresie odbioru rzuca sie w oczy zdecy-
dowana przewaga pozytywnych ocen i powtarzajace sie komentarze o bardzo
podobnej tresci, ktére wyraznie wskazujg na to, ze w danym obiegu (tzn. np. na
danym portalu spotecznosciowym) publikowane komunikaty fotograficzne sg
identyfikowane w $cisle okreslony sposéb i interpretowane jednoznacznie, naj-

15 Por. M. Villi, . Matikainen, Wiadomos¢ zdjeciowa jako forma komunikacji wspdlnotowej,
[w:] Fotospoteczenstwo...
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prawdopodobniej zgodnie z intencjami nadawcy. Przy pomocy swoistego sub-
kodu jezykowego (np. ,tadnaaa”, ,wielkie WOW”, ,ciacho”, ,super”, ,stodko-
sci”, ,Mrrrr”) komentatorzy zazwyczaj bardzo pozytywnie oceniajg wizerunek
sfotografowanej osoby w kontekscie wartosci preferowanych w danej grupie
komunikacyjnej, a tym samym potwierdzajg przynaleznos¢ kreowanej za po-
moca sweet foci tozsamosci jednostkowej do pewnej tozsamosci zbiorowej.
Jednoczesnie tego typu reakcje zdaja sie zacheca¢ do generowania kolejnych
sweet foci, tworzacych niekiedy cate kolekcje bardzo podobnych zdje¢. Mamy
tu wiec do czynienia z typowa dla folkloru zasada autokomunikacji, czyli nasta-
wieniem na powtarzanie tre$ci znanych zaréwno nadawcom, jak i odbiorcom
i pozbawionych faktycznego potencjatu informacyjnego, stuzacych zas przede
wszystkim konstruowaniu czy raczej stabilizowaniu relacji spoteczno-kulturo-
wych'®. W gruncie rzeczy chodzi tu wiec nie tyle o poinformowanie znajomych
o nowej fryzurze, stroju czy ciekawym miejscu pobytu, ale o szybkie i jedno-
znaczne ponowne zakomunikowanie (potwierdzenie) swojego statusu tozsa-
mosciowego, a zarazem o podtrzymanie relacji ze wspdélnota komunikacyjna,
przynaleznos¢ do niej wyznacza bowiem wazne aspekty tozsamosci zbiorowe;j.

Drugie zycie sweet foci

Tradycyjne formuty stowne i gatunki folkloru miaty to do siebie, ze funkcjo-
nowaty zasadniczo w jednorodnym i wzglednie stabilnym kontekscie kultu-
rowym. Dzieki temu skutecznie realizowany byt wspomniany wyzej pragma-
tyczny wymiar formuty, ktéra w komunikacji ustnej dawata nadawcy nie tylko
mozliwos¢ tatwego i szybkiego generowania wypowiedzi, ale zarazem nie-
malze stuprocentowa pewnos¢ co do tego, jak zostanie ona odczytana przez
odbiorce. W przypadku CMC sytuacja przedstawia sie odmiennie. Internet
i technologie cyfrowe tworzga infrastrukture komunikacyjng, ktéra z perspek-
tywy omawianego tu zjawiska ma dwie istotne wtasciwosci. Po pierwsze, nie
ma tu mowy o jednorodnym kontekscie kulturowym dla praktyk komunikacyj-
nych, poniewaz — co jest juz dzi§ oczywiste — w internecie funkcjonuje wiele
ré6znych bardzo odmiennych spotecznosci. Ta ,wielokulturowos¢” internetu,
taczy sie zarazem z druga wazna cecha, a mianowicie charakterystycznym dla
tego Srodowiska znacznym ograniczeniem barier komunikacyjnych. Chodzi
o to, ze internet i technologie cyfrowe twarzg narzedzia i infrastrukture, kto-
re umozliwiaja nie tylko szybkie i globalne rozprzestrzenianie tresci, ale réw-
niez ich krazenie pomiedzy r6znymi obszarami komunikacyjnymi. Kategoria
remiksu, uznawana przez niektérych badaczy za kluczowa dla definiowania
elektronicznej pismiennosci'’, wskazuje na istotne znaczenie takich praktyk,
jak przechwytywanie (swego rodzaju ,ktusownictwo”) komunikatéw oraz ich
multiplikowanie i przetwarzanie'®. W takich warunkach réwniez wszelkie wy-
powiedzi o charakterze formulicznym zaczynaja funkcjonowac w inny sposéb.

16 ). kotmann, Autokomunikacja: ,ja” i ,inny” jako adresaci (O dwdch modelach komunikacji
w systemie kultury), [w:] tegoz, Uniwersum umystu. Semiotyczna teoria kultury, przet.
i oprac. B. Zytko, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdariskiego, Gdarisk 2008, s. 91, 96.

17 D. Belshaw, The Essential Elements...

18 Por. L. Lessing, Remiks. Aby sztuka i biznes rozkwitaty w hybrydowej gospodarce, przet.
R. Préchniak, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009.
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W pewnym sensie formuta nie zapewnia juz nadawcy komfortu interpretacyj-
nego. Jego wypowiedz jest bowiem ,styszalna” nie tylko w Srodowisku, w ja-
kim zostata ,wygtoszona”; moze ona ulec przechwyceniu, dekontekstualizacji
i wlaczeniu w ,obce” obiegi informacyjne, gdzie zostang jej przypisane zupet-
nie inne znaczenia, nierzadko sprzeczne z pierwotng intencja.

Dobrym przyktadem tego typu zjawisk jest cos, co mozna by nazwac drugim
zyciem sweet foci. Zdjecia publikowane na portalach spotecznosciowych bar-
dzo tatwo wymykaja sie spod kontroli ich autoréw. Staja sie tupem sieciowych
ktusownikow, ktérzy umieszczajg je na portalach humorystycznych, erotycz-
nych lub na tzw. vanity sites — rozrywkowych stronach wypetnianych tresciami
dostarczanymi przez uzytkownikéw. Tutaj selfies sg zazwyczaj wzbogacane
o tytuty lub podpisy, niekiedy takze pewne elementy graficzne (np. strzatki lub
zaznaczenia wskazujace, na ktére miejsce fotografii nalezy zwréci¢ szczegoélng
uwage), a nastepnie komentowane przez nowych odbiorcéw. Tres¢ owych ele-
mentow tekstowych jednoznacznie wskazuje na to, ze znaczenia przypisywane
zdjeciom sg zdecydowanie odmienne od tych, jakie nadaje im sie w kontekscie
pierwotnym, a nadrzedng ideg sweet foci w ,drugim obiegu” jest ukazywanie
gtupoty ludzi widocznych na zdjeciach.

W tej sytuacji mozna by sadzi¢, ze postawiona wyzej teza o selfie jako folklo-
rystycznej formule komunikacyjnej jest co najmniej watpliwa, poniewaz tego
rodzaju zdjecia nie zapewniaja bezproblemowej interpretacji przekazu, zgod-
nej z intencjami nadawcy, a wiec nie spetniaja pragmatycznych wyznacznikéw
formuty. Tak jednak nie jest. Nie chodzi bowiem o to, ze odblorcy sweet foci
w ,drugim obiegu” nie sa w stanie poprawnie odczyta¢ znaczeri komunikatu.
Przeciwnie, wydaje sie, ze doskonale rozumieja oni jego Zrédtowe sensy i od-
nosza sie do nich, wykorzystujac zdjecia (i wpisane w nie pierwotnie znacze-
nia) jako swego rodzaju pétprodukty do tworzenia wtasnych komunikatéw. Co
wiecej, mozna postawic¢ teze, ze selfie w drugim obiegu jest réwniez swego
rodzaju formuta, jednak jest to juz inna formuta niz ta, z ktérg mamy do czy-
nienia w kontekscie wyjsciowym. | w tym przypadku mozna bowiem wskazac
zestaw powtarzalnych elementéw stuzacych wyrazaniu powtarzalnych idei. Co
ciekawe, pod wzgledem strukturalnym w obszarze obrazu nastepuja tu charak-
terystyczne przesuniecia. Te rozwigzania, ktére w ,pierwszym obiegu” przy-
naleza do sfery modyfikacji lub wymiany i maja charakter raczej incydentalny,
w ,drugim obiegu” stajq sie¢ dominujace, stanowiac wrecz obligatoryjne punkty
formuty. Chodzi przede wszystkim o dwa rodzaje wizualnych detali. Pierw-
szym sa przypadkowe, dziwne, a zarazem w jaki$ sposéb niestosowne elemen-
ty, ktére znalazty sie w tle portretowanej osoby, np. widoczna otwarta ubikacja,
batagan w pokoju, dzieci na sweet fociach o charakterze erotycznym, osoba
$piaca na t6zku, odbicie w lustrze, na ktérym wida¢ wydatny brzuch lub inne
,defekty” urody. Drugi to uznawane za przesadne, kuriozalne czy dziwaczne
pozy, gesty, miny lub pewne nieakceptowane cechy wygladu bohateréw zdje¢,
np. bardzo silna opalenizna, sztucznie powiekszone usta, nadmiernie wyekspo-
nowane i/lub zbyt odstoniete posladki lub piersi. Mozna wiec powiedzie¢, ze
w drugim obiegu funkcjonuja takie selfie, ktére ich odbiorcy uznaja za razaco
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nieudane, a tym samym kompromitujace dla oséb, ktére zdecydowaty sie na
ich publiczne udostepnienie. Z tego powodu fotografie te angielskojezyczni in-
ternauci zaliczaja czesto do szerszej kategorii fail, obejmujacej filmy i zdjecia,
na ktérych utrwalono najrozmaitsze niefortunne zdarzenia (np. wypadki samo-
chodowe, nieudane akrobacje, przewracajace sie dzieci, zachowania pijakéw).
Choc¢ w terminologii polskich internautéw trudno wskazac jednoznaczny odpo-
wiednik tej kategorii, najblizszym i najczesciej stosowanym okresleniem bytaby
chyba ,porazka”.

Kontekst publikowania sweet foci w ,drugim obiegu” oraz agresywny sposéb
ich komentowania nasuwa skojarzenia ze zjawiskiem hejtu'. W moim przeko-
naniu nie mozna jednak sprowadzac tych praktyk wytacznie do tej powszechnej
w internecie formy cyberprzemocy. Przede wszystkim zazwyczaj nie dochodzi
tu w ogdble do zadnego kontaktu miedzy bohaterami zdje¢ (ktérych mozna by
ewentualnie uznac¢ za ofiary hejtu) a osobami publikujacymi i komentujacymi
te zdjecia w ,drugim obiegu”. Mozna powiedzie¢, ze sg to komunikaty skiero-
wane ,do wewnatrz”, nadawane, odbierane i interpretowane prawie wytacznie
przez uzytkownikéw owego ,drugiego obiegu”. Poza tym popularnos¢ foci po-
razek nie jest uwarunkowana wytacznie wynikajaca z indywidualnych frustracji
checia obrazania innych (cho¢ takich motywacji oczywiscie nie mozna wyklu-
czyd). Chodzi tu niewatpliwie o co$ wiecej, a mianowicie o ustalanie pewnych
norm spotecznych. Jak zauwazyta Magdalena Kamirska, niefizyczna przemoc
internetowa wpisuje sie w procesy ,konstrukcji, dekonstrukcji i rekonstrukcji
hierarchii oraz norm cybergrupowych”, stanowiac przeciwwage dla swoistego
spotecznego ,uposledzenia” wynikajacego z inkluzywnosci i anonimowosci,
jakie zazwyczaj cechujq takie srodowiska; w ostatecznym rozrachunku intensy-
fikuje wiec ona wytwarzanie okreslonych tozsamosci i pomaga ustanawiac czy
wzmacniac ,granice miedzy outsiderami i insiderami”*.

W publikowaniu i agresywnym komentowaniu foci porazek bardzo istotne jest
wyrazanie pogladéw dotyczacych kwestii estetycznych oraz dopuszczalno-
sci badZ niedopuszczalnosci wzglednie wartosciowania pewnych zachowan.
Miazdzacej krytyce lub dyskusji poddaje sie tu przede wszystkim poszczegdlne
elementy wygladu portretowanych oséb oraz wygladu otoczenia, w jakim sie
sfotografowaty. Z dosadnie wyrazanym barkiem akceptacji spotykaja sie np.
kobiety majace przesadng opalenizne (,skwarka”, ,solara”), przesadny ma-
kijaz (,tapeciara”) zbyt duze usta (,glonojad”), dtugie i sztuczne paznokcie
(,tipsiara”) czy nadmiernie eksponujace intymne czesci ciata (,wali cyckami
po oczach”). Z kolei w przypadku selfies, ktérych bohaterami sq mezczyzni,
komentatorzy ironicznie lub agresywnie krytykuja ich wyglad, ktéry uznaja za-
rowno za ,mato meski” (,to nie faceci... to jakies cioty”, ,dobrze ze nie ma tip-
sow...”), jak i zbyt ,prymitywny”, ,dresiarski” (,Zatozy¢ dres, ogolic¢ teb na tyso
i zrobic¢ sobie mase na tanich browarach to kazdy potrafi”). Negatywne reakcje
wywotuja tez np. osoby fotografujace sie¢ w brudnym lustrze, na tle nieposcie-

19 Por. M. Kamiriska, Niecne memy. Dwanascie wykfadoéw o kulturze internetu, Galeria Miej-
ska ,Arsenat”, Poznan 2011 (rozdz. Konflikt, przemoc, prowokacja w cyberkulturze).
20 Tamze, s. 28-29.
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lonego t6zka lub w ubikacji. W toku burzliwych dyskusji, scierania sie niekiedy
skrajnie odmiennych pogladéw (,10 na 10 laska. Szukacie dziury w catym, tu
za blada tu za chuda. Jak dla mnie laska z gérnej pétki !!!1”) oraz aktéw bardziej
lub mniej ewidentnego trollingu dochodzi tu do negocjowania swoistego kano-
nu estetyczno-behawioralnego, w ktérym z jednej strony wyrazZnie zaznacza sie
pewien wzorzec erotycznej atrakcyjnosci i ,naturalnego piekna”, potaczonych
z umiarem i ,zdrowym rozsadkiem” (,ze fajna du** to ok... ale PUSTA | GLUPIA
jak sobie robi fotki w kiblu i wrzuca na neta”), z drugiej strony dobitnie werba-
lizuje sie okreslong norme meskiej aktywnosci seksualnej (,zajebista laseczka
i kazdy by taka szarpat jak Reksio wotowinke”).

Negocjacjom podlega zreszta takze sama formuta foci porazki, ktéra uzytkow-
nicy probuja niekiedy zawezac i precyzowad. Przyktadowo, umieszczone na
portalu wiocha.pl zdjecie kobiety z bardzo duzymi, prawdopodobnie sztucznie
powiekszonymi ustami doczekato sie nastepujacego komentarza: ,Ale to chyba
nie jest stronka, gdzie wkleja sie zdjecia ze stron, gdzie s zdjecia nieudanych
operacji plastycznych! Tu miaty by¢ zdjecia zwyktych wiesniakéw, ktérzy walg
wiesniackie foty na nk czy FB”. WypowiedZ ta ukazuje proces ksztattowania
sie formuty w toku jej uzytkowania, zmierzajacy do tego, by stata sie ona bar-
dziej precyzyjnym narzedziem komunikacji, umozliwiajgcym generowanie
jednoznacznych wypowiedzi. Wida¢ tu réwniez, ze dzieki formulicznosci foci
porazki mozliwe jest natychmiastowe rozpoznanie zdjecia, ktére nie spetnia
kryteriow ,wiesniackiej foty”, a wiec jest swego rodzaju wypowiedzia nie na
temat czy komunikatem uzytym w sposéb niefortunny.

Cho¢ - jak pokazuje powyzszy przyktad — formuta foci porazki jest niewat-
pliwie mniej stabilna w tym sensie, ze nie zapewnia owego pétautomatycz-
nego i jednoznacznego odczytywania komunikatéw, to jednak tak samo jak
formuta sweet foci stuzy skutecznie wyrazaniu i wzmacnianiu okreslonych
elementéw konstrukcji tozsamosciowej. Jej dziatanie polega jednak dodatkowo
na tym, z'e poprzez ukazywanie wtasciwosci estetycznych i zachowan ,nie do
przyjecia” wyznacza ona zarazem granice miedzy ,nami”, czyIi ,normalnymi”
mezczyznami i (w mnlejszym stopnlu) kobietami, a ,nimi”, czyli ,tipsiarami”,
,solarami”, ,ciotami”, ,koksami” i ,leszczami, strzelajqcyml sweet focie przed
lustrem”. Ze wzgledu na specyfike komunikacyjna ,drugiego obiegu” selfies
mozna przy tym zatozy¢, ze chodzi tu nie tyle o krytyke ,,obcych” wzorcéw czy
satyryczng walke z tandetq i gtupotg, ale raczej o tworzenie swego rodzaju ,au-
toportretu z negatywu” i ustalanie zestawu wartosci uznawanych za ,swoje”.

Foto-folklor jako narzedzie wspétczesnych praktyk tozsamosciowych

W ostatnim czasie w badaniach cyberfolkloru podkresla sie coraz mocniej, ze
ZJaWISka tego nie powmno sie postrzega¢ wytacznie w kategoriach rozrywkl
i ,marnowania czasu”. Stuzy ono bowiem bardzo czesto spontanicznej i nie-
profesjonalnej publlcystyce krytyce spotecznej czy r6znego rodzaju praktykom
oporu?'. Opisane wyzej formuty sweet foci i foci porazki Swiadcza wyraznie

21 R. Frank, Newslore. Contemporary Folklore on the Internet, University Press of Missi-
ssippi, Jackson 2011; M. Sieriko, Demotywatory. Graficzne makra w komunikacji i kulturze,
[w:] Komunikowanie (sie) w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, red.
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o tym, ze internetowy foto-folklor moze petnic¢ réwniez istotne funkcje w kon-
struowaniu tozsamosci indywidualnych i grupowych. W tym aspekcie wpisuje
sie on w szersze zjawisko, jakim jest tworzenie tzw. tozsamosci wirtualnych.
Kwestia ta byta i jest przedmiotem intensywnych badan, ktérych wyniki skadi-
nad bywaja niekiedy zaskakujaco rozbiezne*. W tym miejscu chciatbym wiec
jedynie zwrocic¢ uwage na kilka spraw zupetnie podstawowych, ktére maja bez-
posredni zwigzek z foto-folklorem.

W $wietle wspomnianych badan nie ulega watpliwosci, ze szeroko rozumiane
udostepnianie (sharing), w tym réwniez dzielenie sie réznego rodzaju obrazka-
mi, jest obecnie w obrebie CMC jedna z wazniejszych praktyk stuzacych two-
rzeniu norm i wartosci®. | nie chodzi tu tylko o kolejng odmiane technologicz-
nego ,slaktywizmu”, ktéra sprawia, ze tatwiej jest ,strzeli¢ fotke” czy ,wrzucic¢
na fejsa” ciekawy obrazek, niz opowiedzie¢, kim sie jest, czy zaprezentowac
sie poprzez bardziej ,konkretne” dziatanie. Wazne jest to, ze fotografia cyfro-
wa w potfaczeniu z prostymi w obstudze programami do obrobki grafiki oraz
internetowymi kanatami jej udostepniania tworza bardzo wydajne i elastycz-
ne narzedzie, ktére znakomicie nadaje sie do realizacji r6znego rodzaju prak-
tyk tozsamosciowych. Przy ich pomocy mozemy w sposéb wzglednie prosty
i bezpieczny dokonywac réznorodnych zabiegéw polegajacych w istocie na
tozsamosciowych eksperymentach. Tworzac i transmitujgc najrézniejsze gatun-
ki czy tematy foto-folkloru, nie tylko mozemy wyraza¢ bardzo rézne poglady
czy preferencje estetyczne, ale zarazem jesteSmy w stanie na biezaco kontrolo-
wac spoteczny odbidér tak formowanych wizerunkéw, obserwujac, jak reaguja
na nasze poczynania inni cztonkowie wspélnot komunikacyjnych, w ktérych
probujemy zaistnie¢. Ta kontrola, mozliwa dzieki szeroko rozpowszechnionej
praktyce komentowania i oceniania publikowanych tresci (takze komentowania
komentarzy i ocen), w znacznym stopniu utatwia zarazem uzgadnianie wtas-
nej tozsamosci z tozsamosciami innych uzytkownikéw CMC. Formuty sweet
foci i foci porazki zdaja sie przy tym wpisywaé w dwie, czeSciowo odrebne
tendencje w obrebie internetowych praktyk. O ile sweet focia stuzy bardziej
do kreowania zwigzanej z zyciem pozainternetowym tozsamosci ,oficjalnej”
tudziez przeprowadzania na niej réznego rodzaju doswiadczen, o tyle focia
porazka wykorzystywana jest raczej do tworzenia tzw. tozsamosci ,ekspery-
mentalnej”, funkcjonujacej gtéwnie w obrebie cyberprzestrzeni?®. Cho¢ takie
rozréznienie moze sie juz dzi§ wydawac nieco naiwne, pozostaje faktem, ze

M. Filiciak, G. Ptaszek, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009.

22 Proces negocjowania tozsamosci narodowej za pomoca internetowych memdw opisata
Magdalena Kamiriska w artykule ,Andrzej to nie imie. Andrzej to stan umystu”. Mem
,Advice Pole” a wspdfczesne transformacje polskosci, ,Transformacje. Pismo Interdyscy-
plinarne” 2012 nr 1-4.

23 Por. A. Rogoziriska, Konstruowanie wirtualnej tozsamosci: w strone antropologii interneto-
wych praktyk kulturowych, [w:] Kultura medialnie zaposredniczona. Badania nad mediami
w optyce kulturoznawczej, red. W. Chyta, M. Kamiriska, P. Kedziora, M. Kosiriska, Bogucki
Wydawnictwo Naukowe, Poznari 2010; M. Kamiriska, Niecne memy.... (rozdz. Internet
jako medium autoprezentacji i kreowania toZsamosci).

24 Por. L. Shifman, Memes in Digital Culture, s. 15.

25 P. Mazurek, Internet i toZsamos¢, [w:] Spofeczna przestrzen internetu, red. D. Batorski,
M. Marody, A. Nowak, Wydawnictwo SWPS, Warszawa 2006.
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w pierwszym przypadku formute tozsamosciowa konstruuje sie na bazie wtas-
nego realnego wizerunku, a w drugim przypadku uzytkownik kreuje swoja toz-
samos¢ niejako chowajac sie za czyims wizerunkiem.

Na popularnos¢ sweet foci jako formut tozsamosciowych warto spojrzec takze
w nieco szerszym kontekscie ogélnych kulturowych przemian zachodzacych
w zglobalizowanym $wiecie p6Znej nowoczesnosci. Obecnie bowiem, jak po-
wiada Anthony Giddens ,Jestesmy nie tym, czym jesteSmy, ale tym, co z siebie
zrobimy”?¢. Cho¢ w stwierdzeniu tym jest oczywiscie sporo retorycznej przesa-
dy, a inni badacze pokazuja, ze nawet we wspétczesnym ,supermarkecie kul-
tury” nasze tozsamosci nie sg tworzone przez nas od podstaw i w sposéb catko-
wicie dowolny?’, sformutowana przez Giddensa teza o indywidualnej realizacji
refleksyjnego projektu tozsamosci znajduje silne uzasadnienie. W kontekscie
problematyki niniejszego artykutu wazne sg przede wszystkim trzy aspekty tej
koncepcji. Po pierwsze, méwi sie tutaj o trajektorii biografii (przesztos¢ — te-
razniejszos$¢ — przysztosc), ciagtej refleksyjnosci ,ja” i koniecznosci podejmo-
wania nieustannych wyboréw, przez co podkreslona zostaje procesualnosé
tozsamosci, ktora jawi sie jako projekt nieustannie modyfikowany i wtasciwie
niemozliwy do ukoriczenia. Po drugie zwraca sie uwage na istotng role praktyk
zwigzanych z ciatem, jego przeksztatcaniem i panowaniem nad nim. Po trzecie
wreszcie, dostrzega sie duza wage doswiadczen zaposredniczonych medialnie
oraz uzgadniania wtasnej tozsamosci z szerszymi, ponadjednostkowymi kon-
strukcjami tozsamosciowymi, jakimi sg tzw. style zycia®®.

Sweet focie okazujg sie idealnym wrecz narzedziem wspomagajacym realiza-
cje owego refleksyjnego projektu tozsamosci. Po pierwsze, jako autoportrety
wykonywane w technologii cyfrowej daja poczucie niemal doskonatego pano-
wania nad wtasnym ciatem i mozliwosci jego indywidualnego ksztattowania.
Sam decyduje nie tylko o sposobie kadrowania czy perspektywie, ale tez o tym,
jak sie zachowam i ubiore podczas robienia zdjecia, z kim i na jakim tle sie
sfotografuje. Moge tez natychmiast sprawdzi¢ efekt moich zabiegéw oraz wy-
konac¢ niezliczong ilos¢ poprawek i wariantéw. | nie ma wiekszego znaczenia,
ze w istocie jest to poczucie dos¢ ztudne, jak pokazuja niezliczone przyktady
foci porazek. Po drugie, selfies wzmagaja refleksyjnos¢, dostarczajac wiedzy
o tym, jaki jestem i jak wygladam, a takze jacy sa i jak wygladajg inni, a wie-
dze te moge z kolei wykorzystywac przy wprowadzaniu kolejnych poprawek
do wiasnego projektu tozsamosci. Sweet focie umozliwiaja wreszcie $ledzenie
i projektowanie wspomnianej trajektorii biografii, poprzez dokumentowanie
kolejnych wersji owej tozsamosci, analizowanie ich i wyznaczanie dalszych
etapow jej rozwoju. Bardzo wazne jest przy tym to, ze wszystkie te operacje
przebiegaja w obrebie CMC, dzigki czemu istnieje nie tylko mozliwos¢ ,dziele-
nia” sie swoim wizerunkiem z innymi, ale przede wszystkim zaposredniczonego
medialnie zdobywania réznorodnych zyciowych doswiadczen (doswiadczania

26 A. Giddens, Nowoczesnosc i tozsamosc. ,Ja” i spoteczeristwo w epoce p6Znej nowoczes-
nosci, przet. A Szulzycka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 107.

27 Zob. G. Mathews, Supermarket kultury. Kultura globalna a tozsamosc¢ jednostki, przet.
E. Klekot, Paristwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2005, s. 35-40.

28 A. Giddens, Nowoczesnosc i tozsamosc..., s. 106—-124.
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innych wizerunkéw) oraz negocjowania przynaleznosci wtasnej tozsamosci do
ujawniajacych sie w CMC styléw zycia. Tak wiec sweet focie, a takze wiele
innych form foto-folkloru, w gruncie rzeczy niosg podwdjny i nieco paradok-
salny komunikat, przy pomocy ktérego nadawca prébuje powiedzieé: ,jestem
oryginalny” i jednoczesnie: ,jestem jednym z was”.

SELFIE AS PHOTO-FOLKLORE GENRE AND COMMUNICATION FORMULA

The article is and analysis of the phenomenon known as selfie, indicating
that it is an example of modern Internet folklore and a formula to generate
standardized visual communication, which is read by recipients in an
automated and explicit way. A selfie, just like other forms of photo-folklore, has
varied functions and cannot be simplified to mere entertainment in computer-
mediated communication. The main thesis of the article is that forwarding;
modifying, commenting and judging visual objects of photo-folklore are means
for creating and strengthening individual and collective identities. The processes
are based on practices, which, on the one hand, lead to setting limits through
determination, propagation and execution of norms and values characteristic
for certain communication communities; on the other, are also means to
express access to participate in those communities and cultivate communal ties.



