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U R S Z U L A J A R E C K A 

GROZA WOJNY 
JAKO ATRAKCJA 
TURYSTYCZNA 

G r o z a wo jny jako atrakcja turystycz-

na to zagadnien ie na skrzyżowaniu 

w ie lu dz i edz i n : historii (w tym historii 

wo jen i wojskowośc i ) , badań tury-

styki uwzględnia jącej dz iedz i c two 

ku l turowe
1

, ale też turystyki przeżyć 

ekstremalnych, s tud iów nad pamięcią 

zb iorową (collective memory)
2

, a także 

1 Por. S. Fisch, National Appro-

aches to the Administration of Hi-

storical Heritage: A Comparative 

Report, [w:] National Approaches 

to the Governance of Historical 

Heritage over Time: A Compara-

tive Report, „Cahier d'Historire 

de ('Administration" 2008 nr 9, 

s. 1-13; J. Urry, Spojrzenie turysty, 

przeł. A. Szulżycka, PWN, War-

szawa 2007, s. 154-198. 

2 Np. część druga, Memory, w pra-

cy Globalization, Violence, and 

the Visual Culture of Cities, red. 

Ch. Lindner, Routledge, London-

-New York 2010. 

Warszawa 

2010 
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europeis tyk i
3

, badań tradycji itd. W latach dziewięćdziesiątych w literaturze 

przedmiotu po jaw i ło się pojęcie dark tourism ( „mroczna turystyka"), które 

odnos i się między innymi do w y c i e c z e k do miejsc zagłady
4

. W y p r a w y spod 

znaku „mroczne j turystyki" obejmują za równo miejsca takie jak Auschw i t z , 

jak i wybrzeże Indonezji po przejściu tsunami
5

. Należy dokonać podstawo-

wego rozróżnienia - oglądanie ofiar różnych m o r d ó w i katastrof ma z d e c y -

dowan ie inny charakter niż turystyka wo jenna . Inne są tu cele i motywacje 

turystów. Doświadczenie stricte turystyczne z wojną jako tematem g ł ó w n y m 

także będzie z różn icowane: p rzypadkowa z a d u m a przy Pomniku Małego 

Powstańca, na który turysta może natrafić na Starym Mieście w Warszaw ie , 

ce lowe i zap lanowane z w iedz an ie tw ierdzy M o d l i n c z y parku maszynowego 

na lotnisku pod Ber l inem, wyp rawa do m u z e u m czo łgów w Poznan iu (gdzie 

t rzeba się umawiać na wizytę) c z y m u z e u m samolotów w Krakowie , w jazd 

na plat formę w idokową ocalałej w ieży kościoła św. M iko ła ja w Hamburgu , 

korzystanie z interaktywnych wystaw opowiada jących o zmagan iach dru-

giej wo jny w Imperial W a r M u s e u m w Londyn ie c z y w M u z e u m Powstania 

Warszawsk iego - wszystk ie wym ien ione przeżycia będą się różnić od tych 

związanych ze z w i e d z a n i e m o b o z ó w zagłady. Należy jednak zaznaczyć, 

że tematycznie mają wspó lny m ianown ik - drugą wo jnę światową - wiążą się 

też z podobnym rejestrem emoc jona lnym pamięci zb io rowe j . P oz a tym, wraz 

ze z w i e d z a n i e m o b o z ó w zagłady, należą do odmienne j jakośc iowo grupy niż 

podążanie sz lak iem naturalnych katak l izmów c z y odw ied zan ie G r o u n d Zero 

w N o w y m Jorku
6

. U j m o w a n i e grozy wo jny w ramy „mrocznego tu ryzmu" c z y 

„ tana to tu ryzmu" uważam zatem za n ieuzasadnione. 

Zależności między wspomn ianym i dz iedz inam i badań w dużym uproszczen iu 

można ująć następująco: miejsca historyczne i ważne kul turowo są p rzedmio-

tem turystyki historycznej c z y turystyki dz i edz i c twa (heritage tourism). W tej 

formie z w i e d z a n i a jednym z ważnie jszych obszarów jest turystyka obejmująca 

miejsca pamięc i
7

 i obiekty istotne d la danego narodu (turystyka patr iotyczna), 

a wśród n ich - także miejsca związane z wojną (turystyka wojenna). Z kolei 

częścią turystyki, której p rzedmio tem jest groza wojny , w tym drugiej wo jny 

świa towej , jest z w iedz an ie o b o z ó w zagłady, co jak już wspomina łam, stanowi 

jeden z t y p ó w „mroczne j turystyki". Poniższy schemat oddaje te powiązania. 

3 G.J. Ashworth, P.J. Larkham, Building a New Heritage: Tourism, Culture and Identity in 

the New Europe, Routledge, London-New York 1994. 

4 Por. J. Lennon, M. Foley, Dark Tourism: The Attraction on Death and Disaster, 

Continuum, London-New York 2000. 

5 The Darker Side of Travel: The Theory and Practice of Dark Tourism, red. R. Sharpley, 

P.R. Stone, Channel View Publications, New York 2009. 

6 Tamże. 

7 „Miejsca pamięci narodowej" to określenie w czasach PRL-u nieodmiennie kojarzyło 

się z hitlerowskim terrorem czasów drugiej wojny światowej. Por. Cz. Czubryt-Borkow-

ski, J. Michasiewicz, Przewodnik po upamiętnionych miejscach walk i męczeństwa, 

lata wojny 1939-1945, Wydawnictwo „Sport i Turystyka", Warszawa 1988; Na szla-

kach walki. Harcerski alert zwycięstwa, oprac. A. Kozera, W. Wiśniewski, Wydawnic-

two Harcerskie, Warszawa 1965. Jednak w sensie dosłownym, jeśli mówimy o „pamię-

ci narodowej", odwołujemy się do historii i do tego, co jest narodowo-patriotycznym 

spoiwem zbiorowej świadomości. 
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Wybrane motywy związane z drugą wojną światową w kontekście turystycz-

nym zostały już op racowane , na przykład na temat wyc ieczek do miejsc 

pamięci Holokaustu jest spora literatura, także fenomen atrakcyjności pon ie-

m ieck ich budow l i i ob iek tów wo j skowych , takich jak „ W i l c z y szan iec " c z y 

jednostka doświadczalna w Peenemünde, został wstępnie p rzeana l i zowany
8

, 

nawet późniejsza epoka - z imnowo jenne inspiracje turystyczne - doczekała 

się odrębnego o m ó w i e n i a
9

. W badan iach , których częścią jest ten artykuł, 

za jmuję się tematem z ran ionych miast, które także są c iekawymi turystycznie 

przestrzeniami (mam na myśli miasta poddawane systematycznym i c e l o w y m 

bombardowan iom podczas drugiej wo jny świa towej
1 0

) . 

Retoryka doświadczenia wojennego - klasyfikacja atrakcji 

Patrząc na n iez l i czone pomnik i i tabl ice, cmentarze i muzea rozsiane po ca-

łej Europie, t rudno oprzeć się wrażen iu , że druga wo jna światowa nadal jest 

ż ywa w świadomości zb io rowe j , także w świadomości najmłodszego poko le-

nia - dzięki grom kompute rowym, internetowym serwisom tematycznym, fil-

m o m fabularnym i dokumenta lnym. C z y jednak o z n a c z a to, że pamięć wo jny 

8 U. Dittrich, Pieces from the Past: Souvenirs from Nazi Sites - The Example of Peene-

münde, [w:] Memoralization in Germany since 1945, red. B. Niven, C. Paver, Palgrave 

Macmiilan, New York 2010, s. 114-123. 

9 N. Hodge, S. Weinberger, A Nuclear Family Vacation: Travels in the World of Atomic 

Weaponry, Bloomsbury, New York 2008. 

10 W Europie było ich wiele. Kontynuacja tego szkicu pokazuje, jak groza wojny służy 

konstruowaniu sensu miejsca; szczegółowo analizowałam miasta obu stron wojny takie 

jak: Hamburg, Coventry, stolice Europy (Warszawa, Londyn, Berlin) oraz miejsca takie 

jak np. Westerplatte. Celem pracy jest identyfikacja strategii włączania doświadczenia 

grozy wojny, zwłaszcza drugiej wojny światowej w turystykę. 
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jest żywa , c z y też wręcz p rzec iwn ie , że ta wo jna stała się przezroczysta? Dru-

ga wo jna światowa była e lementem peere lowskiego kra jobrazu, za równo real-

nego, jak i i deo log icznego; przezroczystość zatem może być też efektem prze-

sytu. W każdym mieście i każdej n iemal w iosce istniały pomnik i po leg ł ych
1 1

, 

potrzebne b o w i e m były mie jsca, w których o rgan izowano apele na cześć 

11 Por. Cz. Czubryt-Borkowski, J. Michasiewicz, Przewodnik po upamiętnionych miej-

scach...; A. Polski, Między Warszawą a Lwowem. Pomniki i miejsca pamięci narodo-

wej od Ryk do Hrebennego w województwie lubelskim, Towarzystwo Przyjaciół Faj-

sławic, Lublin-Fajsławice 2009. 

12 Stephen Williams przypomina, że istnieją zachowania typowe dla turystów, jest też 

zestaw oczekiwań, że w pewnych miejscach będziemy się zachowywać nie „jak tu-

78 
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w o j e n n y m i 



6 R 0 Z A W O J N Y J A K O A T R A K C J A . . . 

zwyc ięs twa nad faszyzmem itd. Izby Pamięci Narodowe j istniały w szkołach, 

urzędach gmin i miast, sale wystaw w domach kultury i galer iach czasów 

PRL-u m ó w i ł y o wojennej przeszłości, polaryzując postawy w o b e c agresora 

i „so juszn ików" . Tak dużo by ło tych miejsc, że niemal wrosły w krajobraz, nie 

były szczególnie zauważane; pamięć przeszłości była jednak niepełna - nie 

wszystk ie ofiary mogły mieć swoje pomn ik i . 

Atrakcje turystyczne służą zarówno „wy twarzan iu przestrzeni" , jak i są przez 

przestrzeń ukształtowaną kul turowo modyf ikowane. Henr i Lefebvre podkreślał 

ważność mechan izmów wy twarzan ia przestrzeni oraz relacji społecznych 

w nią w p l e c i o n y c h
1 3

. Doświadczenie turystyki wojennej jest doświadczen iem 

w i e l o p o z i o m o w y m i z ł ożonym. Można się zastanawiać, c z y nie jest we-

wnęt rzn ie sprzeczne - ambiwalentne: łączy przyjemność i edukację, honor 

i rozrywkę, oddan ie czc i i dobrą zabawę. G r o z a wo jny usensawia miejsca, 

przestrzenie, obiekty i gadżety w ki lku wymia rach - przy jemności , edukacj i , 

nostalgi i , tradycji rodz innych itd. 

G r o z a wo jny wraz z jej mater ia lnymi śladami jest two rzywem, z którego 

w poszczególnych przestrzeniach i mie jscach powstają konkretne atrakcje; ich 

w y m o w a wca le nie musi być j ednoznaczn ie potępiająca wo jnę . Jak w idać tak-

że z powyższego zestawien ia - doświadczenie wo jny c z y jej grozy nie musi 

być patetyczne, choć takie bywa . W turystycznej codz iennośc i , jeśli groza 

wo jny jest l okowana wśród innych turystycznych atrakcji danego regionu c z y 

miasta, najczęściej ma także aspekt roz rywkowy. Na przykład na ocalałej w ie -

ży kościoła św. M iko ła ja w Hamburgu u lokowano taras w i d o k o w y . Atrakcją 

jest między innymi w jazd w indą i podz iw ian ie panoramy miasta z wysokości 

75 met rów nad p o z i o m e m chodn ika . War to pamiętać, że poza hołdami skła-

danymi na cmentarzach nie ma „czys tych" doświadczeń w mie jscach tury-

s tycznych z grozą wo jny w roli g łównej (choć i te mogą być wykorzys tywane 

w ce lach po l i tycznych) . 

War to zwróc ić uwagę na dyslokacje, które oznaczają tu upamiętn ienie w y d a -

rzeń i wa lk drugiej wo jny c z y też straceń w mie jscach z nimi n iepowiązanych. 

Jeśli żo łn ierze australi jscy polegl i w Europie, a rodz iny w Austral i i zapragnęły 

uczc ić ich pamięć pomn ik iem we własnym kraju - mämy przykład dys loka-

cj i . Stojący w Sydney pomnik może głosić cześć „po leg łym pod R u e n " itd. 

Bardziej oczyw is ta jest ta kategoria w odnies ien iu do marynarzy, ofiar wojny, 

którym wznos i się pomnik i siłą rzeczy poza mie jscem bi twy, w jej oko l i cy 

lub w oko l i cy s tac jonowania jednostki , z której wyruszy l i na wo jnę . M u z e a 

ryści" (S. Williams, Tourism Geography: A New Synthesis, Routledge, London-New 

York 2009, s. 189). Np. okręt USS Arizona to także cmentarz, miejsce śmierci („Okręt 

jest wyraźnie widoczny pod wodą [...] a Shrine Room ukazuje nazwiska 1117 pole-

głych na okręcie"), a zatem John Lennon i Malcolm Foley, omawiając muzeum USS 

Arizona w Honolulu, zaznaczają, że „...plażowe ubrania nie są dozwolone w Me-

moriale" (J. Lennon, M. Foley, Dark Tourism..., s. 105). 

13 Cyt. za: S. Ward, Globalization and the Remembrance of Violence: Visual Cultu-

re, Space, and Time in Berlin, [w:] Globalization, Violence, and the Visual Culture of 

Cities..., s. 90. 
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i pomnik i powstają tam, gdz ie istnieje potrzeba społeczna i za interesowanie 

odpow iedn i ch w ładz . Przykładem może być pomn ik ofiar Holokaustu (Ho lo-

caust Mahnmal ) w Berl in ie - artystyczny projekt Petera Eisenmana Monument 

to the Murdered Jews of Europe
1 4

 c z y M u s e u m of Jewish Heritage w N o w y m 

Jorku
1 5

. Ob iek ty te stają się częścią światowego, a nie ty lko lokalnego dz ie -

d z i c t w a
1 6

. Inne dyslokacje wynikają z p rzebudowy miast, np. w Warszaw ie 

pomn ik N ike , stojący na Placu Teatra lnym, został przenies iony, a tym samym 

- zdekontekstua l izowany. W Londyn ie podobny los spotkał pomnik poświę-

cony roli kobiet w drugiej wo jn ie świa towej . Pierwotnie miał być częścią 

deptaku, a znalazł się na środku jezdn i , tracąc siłę oddz ia ływan ia , powodu jąc 

zmianę znaczen ia i odczytan ie inne niż pro jek towane
1 7

. 

W o j n a jest dz iedz i c twem bardzo „ i n t ymn ie " na rodowym. Pomnik i wo jenne 

mówią: „ to są nasi bohaterowie" , „ to nasi żo łn ierze" , „wa lczy l i o nasz kraj". 

Ashwor th i Larkham wyjaśniają, że dz ie je się tak „częśc iowo dlatego, że re-

likty i pomnik i przeszłości z a w s z e miały g łówne, i p rawdopodobn ie n iepro-

porc jonalne znaczen ie d la tego, co można nazwać «publ iczna h is tor ia»"
1 8

. 

Badacze są przekonan i , że „pub l i czne historie są ty lko jednym ze sk ładników 

historii p rywatnych, które kształtują dz i edz i c two jednostkowe. Podobn ie 

dz i edz i c two pub l i czne , jakko lw iek konstruowane, jest ty lko jednym z aspek-

t ó w to ż s a m o ś c i m i e j s c a [podkr. - U J . ] , która jest k o m p o n o w a n a ze 

znaczn ie szerszych pól obe jmujących także indywidua lne zadowo len ie ze sty-

lu i jakości ż y c i a "
1 9

. C h o d z i tu zatem o sprzężenie zwrotne między prywatnie 

kształtowaną „histor ią" a „histor ią" w wymia rze bardziej z ob i ek t y w i z owany m 

w dyskursie pub l i c znym. 

N ie wszystk ie miejsca pamięci mają jednoznaczną w y m o w ę . Na przykład 

USS Arizona d la Amerykanów jest mie jscem tragicznej śmierci poległych 

na skutek „zdradz ieck iego ataku" japońskich b o m b o w c ó w , natomiast d la Ja-

pończyków może mieć zupełn ie inną - t r iumfalną w y m o w ę
2 0

. Interesująca jest 

aranżacja miejsca pamięci w Pearl Harbor : USS Arizona M e m o r i a l . M u z e u m 

jest u lokowane w czynne j baz ie wo jskowej , w izy ta w m u z e u m jest da rmowa , 

ale z w iedz an i e jest starannie zap lanowane : turysia najpierw musi obejrzeć fil-

mową interpretację wydarzeń z 7 grudnia 1941 roku (ki lkakrotnie zm ien iano 

wersje of ic jalne prezentowanego f i lmu), a następnie może zostać d o w i e z i o -

ny niewielką łodzią w miejsce, z którego poprzez przejrzyste w o d y oceanu 

w idać wrak. Turystów zachęca się do z a d u m y i rzucan ia kw ia tów do wody ; 

14 Por. S. Ward, Globalization and the Remembrance..., s. 99-100. 

15 Por. J. Lennon, M. Foley, Dark Tourism..., s. 145-162. 

16 Stefan Fisch zauważa, że pierwszy wspólny dla wielu narodów Europy pomnik mówi 

o klęsce Napoleona pod Waterloo (obecnie Belgia). S. Fisch, National Approaches to 

the Administration..., s 4. 

17 Por. U. Jarecka, Nikczemy wojownik na słusznej wojnie. Wybrane aspekty obrazu woj-

ny w mediach wizualnych, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2009, s. 148-149. 

18 C.J. Ashworth, P. J. Larkham, Building a New Heritage..., s.2. 

19 Tamże. 

20 Por. J.Lennon, M. Foley, Dark Tourism..., s. 103-107. 
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wrak jest bow iem miejscem śmierci całej za łog i
2 1

. A zatem - bez h is toryczno-

- ideo log icznego przygotowania turysta nie ma prawa zwiedzać tego miejsca. 

John Lennon i M a l c o l m Foley przywołu ją sytuacje, w których po projekcjach 

jednej z wersji f i lmowych interpretacji wydarzeń, przedstawiającej żołn ierzy 

japońskich jako dobrze zo rgan izowanych i odważnych , zwiedzający z Japo-

nii bi l i b rawo po zakończen iu . Fi lm ten wyco fano w latach osiemdziesiątych. 

Kontrowersje, z rozumia łe z racji dość świeżych jeszcze wydarzeń, mogą się 

pojawiać przy zw iedzan iu pomn ika na Westerplatte, które d la Polaków jest 

mie jscem klęski, ale też symbo lem niezłomności d u c h a
2 2

. N iem ieck im tury-

stom może przypominać poległych żołn ierzy, których by ło znaczn ie więcej 

niż poległych ob rońców. 

Jak groza wojny nadaje sens miejscom? 

Stephen W i l l i ams p rzypomina , że to miejsca i ich wyobrażenia mają podsta-

w o w e znaczen ie w praktykach turystycznych: 

Turystyka „ob-mapia" świat w wysoce zróżnicowany i subiektywny sposób. [...] Kul-

turowe zróżnicowanie miejsc turystycznych uwidacznia się na wiele sposobów [...]. 

Pierwszy to funkcje (roles) jakie pełnią miejsca turystyczne dla odbiorców. Jednak 

żadna z tych atrybucji nie istnieje w izolacji, są one konstruktami kulturowymi, które 

odzwierciedlają wartości, przekonania, obyczaje i zachowania dzięki którym definiu-

jemy się jako jednostki i członkowie społeczeństwa
23

. 

Niektóre doświadczenia turystyki wojennej trudno jednoznaczn ie ująć, to też 

nie jest spójna kategoria: oddawan ie ho łdu poległym poprzez przemierzenie 

ich sz laku w warunkach poko jowych (np. rajd sz lak iem par tyzanck im majora 

Hubala) nie ma nic wspólnego z napięc iem, jakie wywo łu ją pokazy lotn icze 

(które także są częścią doświadczenia h is toryczno-wojennego; np. w RAF Mu-

seum London we wrześniu 2010 odbędą się pokazy maszyn z drugiej wo jny 

światowej) . C z y można uznać, że oglądanie wraku USS Arizona, odw iedzan ie 

cmentarza powstańców na wo jskowych Powązkach, zapa len ie tam lampki 

za dusze poległych i z łożenie kw ia tów na grobach są jakośc iowo podobne do 

z w i e d z a n i a o b o z u w Auschw i t z c z y Majdanku? Niektóre osoby odwiedzające 

m u z e u m w Auschw i t z czy cmentarze poległych uznałyby nazywan ie ich tury-

stami za n iegodne, nawet jeśli korzystają z w y z n a c z o n y c h szlaków, z pomocy 

p rzewodn ików (książkowych i ludzkich) , z infrastruktury turystycznej. 

M ie j sca turystyczne są konstruowane kul turowo na zasadz ie sprzężenia zwrot -

nego między charakterem i wyobrażen iem miejsca a z a c h o w a n i e m turystów, 

którzy wzmacnia ją w y m o w ę i charakter miejsca właśnie poprzez swoje od-

powiedn ie dzia łania. N ie chodz i zatem o własności f i zyczne danego miejsca 

- mają one w istocie drugorzędne z n a c z e n i e
2 4

. M ie j sca turystyczne nie są więc 

21 Tamże, s. 104-105. 

22 Por. Z. Flisowski, Tu na Westerplatte, Książka i Wiedza, Warszawa 1974; S. Górkie-

wicz-Kurowska, Westerplatte, Marpress, Gdańsk 2000. 

23 S. Williams, Tourism Geography..., s. 183. 

24 Tamże, s. 183-185. Współczesne rozumienie pojęcia „miejsce" kładzie większy nacisk 
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l o k a l i z a c j a m i , są udyskursowione poprzez relacje społeczne i z n a c z e n i a 

nadawane im współcześn ie
2 5

. Sense of place odwo łu je się do k l u c z o w y c h właś-

c iwośc i , jakie przypisują miejscu ludz ie w swo ich wyobrażen iach . Fo rmowa-

nie się takiego znaczen ia jest z łożone, częśc iowo będąc wy tworem f i z ycznych 

właściwości danej oko l i cy , które naznaczają jakieś miejsce jako odrębne i 

n iezwyk łe . P oz a tym - jest wy tworem osobistego przywiązania do mie jsca, 

które wyn i ka z rozwoju relacji z n im - nadawan ia mu subtelnej s ymbo l i k i
2 6

. 

Charakter obiektu determinuje n iekiedy ogólną w y m o w ę , np. pacyfistyczną 

lub mil i tarystyczną. Ruiny takie jak kościół św. Miko ła ja w Hamburgu mogą 

nam pomóc w kształ towaniu postaw antywojennych. 

We wspomn ianych wyże j atrakcjach turystycznych można, mo im z d a n i e m , 

wyróżn ić trzy grupy. 

W pierwszej grupie będą te obiekty c z y mie jsca, kompleksy atrakcji, które -

nawet jeśli w deklaracjach c z y misji zakładają w y m o w ę jedynie edukacyjną 

c z y typowo dokumentacyjną - poprzez p rzywo ływane sensy i z a k o d o w a n e 

z n a c z e n i a g ł o s z ą p o c h w a ł ę w a l k , wskazują n a wie lkość armii i p o -

mysłowość konstruktorów sprzętu wo jskowego. Wspaniałość konstruktorów 

głoszą np. muzea sprzętu wo jskowego, które podają także dok ładne dane 

techn iczne mi l i ta r iów. 

F o t . 1 . R A F M u s e u m w L o n d y n i e , 2 0 1 0 . 
F r a g m e n t e k s p o z y c j i w e w n ą t r z h a n g a r u . 
F o t . J e r z y G i e b u ł t o w s k i . 

Przykładem takich praktyk mogą być ekspozyc je profesjonalnie aranżujące 

sprzęt wo jskowy - samoloty, czołgi lub drobnie jsze eksponaty. Są one z a z w y -

czaj dobrze opisane, ale słabo oświet lone. N iek iedy w takich muzeach wy-

stępuje autentyczny sprzęt, który przetrwał zmagan ia wo jenne i zn i s zcz en ia 

w y w o ł a n e przez up ływ czasu , n iek iedy zaś są tu wystawiane kopie tych ob iek-

tów. Tak ich muzeów w Europie jest sporo, jednym z największych muzeów 

sprzętu lo tn iczego jest RAF M u s e u m London (w Polsce najbogatsze zb io ry 

na społeczną konstrukcję miejsca niż na jego fizyczne właściwości. Miejsca są udy-

skursowione i nasycone społecznymi czynnikami (instytucje, relacje społeczne, zwy-

czaje, władza). 

25 Tamże, s. 185. 

26 Tamże. 
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ma podobne m u z e u m w Krakowie). Każde z tych specja l is tycznych muzeów 

składa się najczęściej z ekspozycj i wewnęt rznych i zewnęt rznych. Jeśli cho -

dz i o sprzęt p ływający, to największe zb io ry w Europie ma p rawdopodobn ie 

m u z e u m Mar i t iman w Góteborgu w Szwec j i . N ie jest to muzeum wy łączn ie 

sprzętu wo jskowego, ale wśród ob iek tów ekspozycj i jest k i lka okrętów wo-

jennych , w tym jeden „ z i m n o w o j e n n y " - z typową aparaturą szpiegowską, 

a także z mul t imedia lną prezentacją d la zwiedza jących (bardzo realistycz-

ne są manek iny w jednej z sal , do tego odgłosy nasłuchu wo jskowego, 

komunikaty itp.). 

M u z e a i wystawy mil i tarne podkreślają p iękno wojny. G r o z a wo jny jest wa lo -

ryzowana pozy tywn ie , jako coś, co w y z w a l a w uczestn ikach cechy takie jak 

odwaga czy solidarność. Ekspozycje pokazują na przyk ład, jak interesujące 

by ło życ ie na okręcie wo jennym. Także w muzeach poświęconych typom bro-

ni wrażenie autentyczności może być potęgowane przez odtwarzane nagrania 

rozmów, t ypowych d la pomieszczen ia radiowego d ź w i ę k ó w z nasłuchu czy 

też poruszający się radar, zapachy - smar i d rewno, z a d u c h . . . (jak np. we 

wspomn ianym m u z e u m sprzętu morskiego w Göteborgu). C z y taka wo jna jest 

jednak roz rywkowa i zabawna? Może to być efekt n iezamierzony . Na przykład 

M u z e u m Powstania Warszawsk iego w y w o ł u j e mieszane uczuc ia . Wys tawa 

umoż l iw ia obej rzenie f i l m ó w bardzo wyraźn ie pokazujących, co się dz ia ło 

wówczas w mieście, jakiego rodzaju zniszczeń dokonała wo jna . A l e wystawa 

zaw ie ra też w ie le interaktywnych ob iek tów, można też dotknąć sprzętu wo j -

skowego, ch łopcy mogą „pobaw ić się" karabinem, nacisnąć spust i robią to 

z uśmiechem; trafiają się komentarze typu „ale fajny!". 

Broszury informacyjne są w i zy tówkami takich muzeów; czasami jest to okręt, 

samolot, postać h is toryczna - coś ważnego d la danego miejsca. W materiale 

w i z u a l n y m częste są zdjęcia nie ty lko interesujących ob iek tów w ich maje-

stacie c z y ujętych z c iekawej perspektywy. Fotografie zawierają także „czyn-

nik l udzk i " : ukazują zw iedza jących, także w wersji fami l i jnej : całe rodz iny, 

uśmiechnięte dz i ec i . M i m o trudnego tematu zwiedzający wydają się zado -

wo len i . Turyści są też aktywni , co w y n i k a z kon iecznych w takich miejscach 

aranżacji zachęcających nie ty lko do wzbogacan ia w iedzy , ale i do zmysło-

wego doświadczenia. 

W muzeach dominu je bow iem mul t imedia lność ekspozycj i i w ie lozmys ło -

wość doświadczenia turystycznego. Stephen W i l l i a m s i inni autorzy krytykują 

znaczącą w socjologi i turystyki koncepcję Johna Ur r y ' ego
2 7

, przede wszystk im 

dlatego właśnie, że „spoj rzenie" nie jest jedynym sposobem doświadczania 

świata przez turystę, a jak zauważa Adr ian Frankl in - jest jednym z w ie lu ro-

dza jów relacji turysty z ob iek tam i
2 8

. Podobn ie ujmuje sprawę Wi l l i ams : turysta 

nie jest już ty lko zb ie raczem obrazów, w i d o k ó w , a zw iedzan ie nie stanowi, 

jak chce Ur ry
2 9

, pods tawowego turystycznego modus operandi: „Narastające 

27 Tamże, s. 188-189. 

28 A. Franklin, Tourism. An Introduction, Sage, London 2004, s. 106. 

29 J. Urry, Spojrzenie turysty... 
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zróżn icowan ie natury współczesnej turystyki obejmuje w ie le aktywnośc i , 

wśród których spojrzenie (gaze) jest marginalne czy nawet n ie is totne"
3 0

. 

Spojrzenie turysty wc iąż będzie d o m i n o w a ł o w przypadku rekonstrukcji histo-

rycznych . Natomiast przyk ładem wie lozmys łowośc i jest ekspozyc ja katyńska 

w M u z e u m Powstania Warszawsk iego . P ierwsza salka wystawy jest wyście-

łana sosnowym ig l iw iem: „ jak tu p ięknie pachn ie ! " zwracają głośno uwagę 

zwiedzający. W tle zaś słychać szum d rzew poruszanych wiat rem, odgłosy 

p taków i... p rzy t łumione odgłosy wyst rza łów - p iękno jest tu ty lko bardzo sil-

nym kontrastem. 

Wie lozmys łowe doświadczenie to także k i l kudn iowa wy p rawa turystyczna, 

śledząca trasę wa lk - rajd, w y c i e c z k a itd. 

F o t . 2 . S z l a k i e m p a r t y z a n c k i m H u b a l a . 
P o c z t ó w k a z l a t d z i e w i ę ć d z i e s i ą t y c h X X 
w i e k u . 

Jak pokazuje um ieszczona wyże j i lustracja, turyści indywidua ln i oraz osoby 

korzystające ze zo rgan izowanego rajdu czczą pamięć wa lk „ zbun towanego" 

majora, osoby kontrowersyjnej i nieugiętej, bohatera tych z i e m , ikony oporu -

i jednocześnie zażywają odpoc z y nk u na łon ie natury. Sz lak iem walk p rowa-

dzone by ły też w y c i e c z k i po Normand i i (8 tras wed ług lądowań w trakcie 

D -Day )
3 1

. Przechodząc trud takiego sz laku - n ieporównywa lny ze zmagan iami 

wo jennymi , ale zawsze odbiegający od komfortu codzienności - można rów-

nież, poprzez identyf ikację z bohaterami, p o d z i w d la ich odwag i itd., doce-

niać samą w o j n ę . . . 

Druga grupa atrakcji zw iązanych z wojną jest najbardziej wyko rzen iona 

z p ierwotnego kontekstu i p r o w a d z i d o u a b s t r a k c y j n i e n i a w o j -

n y , do traktowania jej z dystansem, a może nawet obojętnością. 

Pomnik i mówiące o wo jnach towarzyszą cz łow iekow i od bardzo dawna , 

np. stelle ze starożytnego Egiptu nadal informują, gdz ie i k iedy rozegrała się 

ważna b i twa, w różnych miastach świata p o d z i w i a m y pomnik i w ie l k i ch do-

w ó d c ó w , także tych z czasów drugiej wo jny świa towej . Są one e lementami 

typowego doświadczenia turystycznego, gdyż rozmaite bi twy (zmieniające 

30 Por. S. Williams, Tourism Geography..., s. 189. 

31 J. Lennon, M. Foley, Dark Tourism..., s. 124-125. 
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n iek iedy bieg historii) i ich bohaterowie stają się częścią wspólnego dz iedz i c -

twa. A l e stają się też tak powszedn ie , tak codz ienne , że niemal przezroczyste 

i n iezauważalne, jak fragmenty chodn ika - niedostrzegalne na u l i cach w H a m -

burgu
3 2

. Podobna „zadeptana pamięć" charakteryzuje także ślady po granicach 

getta, których zarys pozos tawiono w Warszaw ie . 

F o t . 3 - 4 . K o s t k a c h o d n i k o w a u p a m i ę t n i a -
j ą c a j e d n ą z o f i a r w o j n y - m i e s z k a ń c a 
k a m i e n i c y w y w i e z i o n e g o w c z a s i e w o j n y 
d o o b o z u w M a u t h a u s e n , H a m b u r g 2 0 1 0 . 
F o t . U . J a r e c k a . 

C i ekawe obiekty wspomniane j grupy to np. stary czo łg czy samolot (nieko-

n ieczn ie ten, który rzeczywiście brał udział w walce) u lokowany jako atrakcja 

os ied lowa . Tak ich ob iek tów w Polsce jest sporo, ich rola jest jednak g łówn ie 

r o z r y w k o w a
3 3

. Często są umieszczane w mie jscach n iezwiązanych z wa lkami , 

znajdują się w prywatnych rękach i stoją na prywatnych dz ia łkach. N iek iedy 

są to też f i lmowe rekwizyty, np. czo łg z serialu Czterej pancerni i pies, któ-

ry jest szczególną atrakcją Kołobrzegu, oferowane są nawet przejażdżki n im 

32 W przewodniku po Hamburgu dla tych turystów, którzy odcinają się od masowe-

go doświadczenia, Duncan J.D. Smith wyróżnia te kostki chodnikowe jako jed-

ną z osobliwości miasta (por. D.J.D. Smith, Only in Hamburg: A Guide to Hidden 

Corners, Little-Known Places and Unusual Objects, Christian Brandstätter Verlag, 

Vienna 2010, s. 41-42). 

33 Spis takich atrakcji podaje strona internetowa: http://militarnepodroze.net/t34.html. 
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(z zastrzeżeniem, że jedynie „w charakterze pasażera"
3 4

) . Można tu m ó w i ć 

o turystyce rekreacyjnej, gdz ie przedmiot ko jarzony jest z wojną, ale t raktowa-

ny jak każdy inny d o w o l n y obiekt. W grę może tu wchodz i ć groza wojny , ale 

przede wszystk im z a b a w a i p rzygoda. 

Niektóre miejsca tworzą z n a c z e n i a historyczne i społeczne spontan iczn ie . 

Dolores Hayden pisała, że „ m o c mie jsca" (the power of place) to zdolność 

zwyk łego miejskiego krajobrazu do tworzen ia pamięci zb io rowe j oraz 

naznaczan ia wspólnego tery tor ium
3 5

. W W a r s z a w i e w ie le tabl ic upamięt-

n ia bohaterów i śmierć powstańców; znajdują się tam jakieś kwiaty, ale 

nie z a w s z e się zastanawiamy, po co to jest, co i d laczego wspominamy . 

Ta przestrzeń nabiera cech h is torycznych, ale nie staje się przestrzenią świe-

żych wspomn ień , bieżącego - świeżego jeszcze przeżywania. „Znaczen ie 

obywatelskiej tożsamości połączonej z p o c z u c i e m wspó lnoty historycznej 

zatraca się. I nawet gorzk ie doświadczenia i wa l k i , które zostały przegrane, 

pow inny być pamiętane - by nie umniejszać ich z n a c z e n i a "
3 6

. 

Czasami jednak tabl ice i pomnik i um ieszczone są w mie jscach, które sprawia-

F o t . 5 . C z o ł g z d e m o b i l u n a o s i e d l u 
w K u t n i e , 2 0 0 7 . O b e c n i e , p o r e n o w a c j i , 
t r a f i ł d o L o d z i . F o t . U . J a r e c k a . 

F o t . 6 . W a r s z a w a 1 s i e r p n i a 2 0 0 7 , 
h a r c e r z e p r z y g o t o w u j ą s i ę d o u c z c z e n i a 
r o c z n i c y p o w s t a n i a w a r s z a w s k i e g o p o d 
t a b l i c ą z a m o n t o w a n ą n a b u d y n k u H a l i 
M i r o w s k i e j . F o t . U . J a r e c k a . 

34 Por. Polska niezwykła, red. A. Wędrychowska i in., Demart, Warszawa 2007, s. 17. 

35 D. Hayden, The Power of Place: Urban Landscapes as Public History, The MIT Press, 

Cambridge-London 1995, s. 9. 

36 Tamże, s. 9-11. 
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ją, że ich moc jest m in ima lna , ale okaz jona ln ie może się zdarzyć, że miejsce 

ożywa - jak w przedstawionym przykładzie. 

Fotografia ta (fot. 6) może być świadectwem przywracan ia miejscu jego hi-

storycznego z n a c z e n i a . Pamięć o poległych w codz ienne j goni twie trwa nie-

zauważana, wśród pospiesznego t ł umu . W trakcie zakupów ludz ie nie myślą 

o oddawan iu ho łdu . A jednak przedstawienie, rozbi jając konsumpcyjny rytuał 

i gromadząc p rzypadkowych w i d z ó w , wykrada codzienności należną daninę. 

P rzypomina : tu działa się historia, tu ginęl i m łodz i ludz ie w najkrwawszej 

warszawskie j bi twie. 

W efekcie obecności p o m n i k ó w i tabl ic w przestrzeni różnych miast groza 

wo jny jest także naszym codz iennym doświadczen iem, choć n iekon ieczn ie 

uświadamianym. Może to być prob lemem d la kształ towania pamięci histo-

rycznej c z y postaw na rodowych , postaw poko jowych , ale sama obecność 

i podkreślanie wo jny coś już z n a c z y . Część tych pamiątek wo jennych zdążyła 

przejść proces wyabst rahowania z pierwotnego kontekstu, proces „odc ięc ia 

pępow iny " od z jawisk, które je wywo ła ł y . Odseparowane - w y o b c o w a n e 

z ram p ierwotnych znaczeń - teraz służą zabaw ie c z y ozdob ie , stają się nie-

dostrzegalne. W y m i e n i o n e tu obiekty i konteksty mogą służyć nie tyle pamięc i , 

co zapomn ien iu o wo jn ie . 

Trzecia grupa atrakcji obejmuje obiekty, miejsca i kompleksy turystyczne, któ-

re starannie opracowują całość doświadczenia turysty, starając się wype łn ić 

m i s j ę a n t y w o j e n n ą . Przykładem mogą być ruiny kościoła św. Miko ła ja 

w Hamburgu , które zostały zaadaptowane d la turystyki. P rzypadkowy turysta 

ma ki lka moż l iwośc i : może od razu odnaleźć w indę z platformą w idokową, 

może przyjrzeć się rzeźbom stojącym na p lacu . Rzeźby miejscowej artystki, 

Edith Breckwoldt , wzmacnia ją pacyfistyczną w y m o w ę miejsca. 

W centrum informacyjnym zo rgan i zowano ki lka wystaw, ukazana jest historia 

s topn iowych zniszczeń kościoła, Hamburga i innych europejskich miast zruj-

nowanych przez drugą wo jnę . Na w ieży kościelnej zamo n towano d z w o n y , 

które odzywają się w każdą sobotę o godz . 17. Półgodzinny koncert składa 

się z miniatur muzyk i k lasycznej ; może być zatem wzbogaca jącym, nostal-
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F o t . 7 . H a m b u r g , k o ś c i ó ł ś w . M i k o ł a j a . 
Prüfung. R z e ź b a E d i t h B r e c k w o l d t u p a -
m i ę t n i a j ą c a j e ń c ó w - o f i a r y w o j n y . 
F o t . U . J a r e c k a . 
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g i cznym akcentem w z w i e d z a n i u tego miejsca. Wspaniałość dawnej budowl i 

reprezentuje w ieża kościelna stanowiąca relikt, ale też osobl iwość - gdyby 

odbudowano kościół, nie byłaby zapewne tak imponująca. Atrakcją jest w jazd 

na plat formę w idokową, a przez szk lane ściany w indy można „ p o d z i w i a ć " 

także zn i szc z en ia w ieży (i tu u jawnia się z łożony charakter doświadczenia 

turystycznego: dawka pamięc i , a za razem „adrenal iny") . 

F o t 9 . H a m b u r g , k o ś c i ó ł ś w . M i k o ł a j a . 
W y s t a w a n a p l a t f o r m i e w i d o k o w e j -

z r u j n o w a n y H a m b u r g , t u r y ś c i o g l ą d a j ą 
z n i s z c z e n i a m i a s t a n a w y s o k o ś c i 

7 5 m e t r ó w , a l e t e ż o b s e r w u j ą p i ę k n ą 
p a n o r a m ę ; c z e r w i e c 2 0 1 0 , 

F o t . U . J a r e c k a . 

W p rzeznaczone j do z w i e d z a n i a części platformy w idokowe j zo rgan i zowana 

została kolejna skromna wystawa z fotografiami obrazującymi ruinę miasta 

w 1943 roku. Część turystów ogląda z takim samym zac iekaw ien iem i p lan-

sze historyczne, i ko lorowy, odbudowany Hamburg . Takie kompleksy atrakcji 

wymagają różnych sposobów uczestn ic twa, które łączą odmienne wrażenia -

od przyjemności po głęboką zadumę. 

Turystyczny potencjał atrakcji historyczno-wojennych 

W literaturze przedmiotu doświadczenie turystyczne traktowane bywa jako 

w y z n a c z n i k z różn icowan ia społecznego, kształ towania tożsamości indywi -

dualne j , ź ród ło nabywan ia i legi tymizacj i „kapi ta łu ku l turowego", budowan ia 

F o t . 8 . H a m b u r g , k o ś c i ó ł ś w . M i k o ł a j a . 
C e n t r u m i n f o r m a c y j n e z w e j ś c i e m d o 
p o d z i e m n e j w y s t a w y , c z e r w i e c 2 0 1 0 . 

F o t . U . J a r e c k a . 
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p o c z u c i a lokalności czy „pods tawowy kontekst zaangażowania cz łowieka 

w płynną rzeczywistość nowoczesnośc i "
3 7

. W przypadku wo jny jako źródła 

atrakcji turystycznych z różn icowan ie to nie jest do końca zbadane, a do 

wspomn ianych kontekstów i motywacj i warto dodać wzma cn ian ie p o c z u c i a 

tożsamości narodowej , kształ towanie postaw patr iotycznych oraz indywidua l -

ne doświadczenie. 

N o w y m , bardziej eksponowanym wymia rem prezentacj i drugiej wo jny świa-

towej w różnych mie jscach pamięci jest c o d z i e n n o ś ć . C o d z i e n n e wyrze -

czen ia mieszkańców miast można śledzić na w ie lu ekspozyc jach w muzeach 

europejsk ich: przyk ładem może być wystawa The Children's War w Imperial 

W a r M u s e u m w Londyn ie
3 8

. Kwest ia ta do tyczy także żołn ierzy; codzienność 

i zwyk łość ich doświadczenia jest podkreślana przez eksponaty, takie jak 

przedmioty codz iennego użytku c z y manek iny, np. p i lo tów, którzy naprawiają 

swoje samoloty lub przy n ich siedzą, popi jając herbatę (RAF M u s e u m , Lon-

dyn); marynarzy w kajutach piszących coś w książkach pok ładowych , obok 

n ich wśród rekwizy tów są niedopałk i w pop ie ln i czce , pączki , trunki itd. (Mar i -

t iman w Göteborgu). 

Co zatem daje przyjemność w turystyce „karmiącej się" grozą wojny? 

P o p ierwsze, p o c z u c i e u n i k a t o w o ś c i konkretnego obiektu, ale też 

aktywności i wydarzen ia . Ob iek tem może być jedyny taki czo łg w oko l i cy , 

ostatni samolot , który pozostał po nalotach itd. M ie jsce - wp rawdz ie odbu-

dowane - ukazuje też fragmenty dawnych murów, które ocalały po bombar-

dowan iach itd. Dzięki takim mie jscom i p rzedmio tom historia otwiera przed 

w i d z e m swoje sekrety. Histor ia dz ie l i się z nami w ie lk im i i d robnymi tajem-

n icami , ukazuje brawurę p rzodków poprzez fotografie i materialne ślady, ta-

kie jak sprzęt, który jeszcze jest sprawny. M u z e u m czo łgów w Poznan iu jest 

t rudno dostępne (z loka l izowane na terenie jednostki wo jskowej , by je z w i e -

dz ić t rzeba się specjalnie umawiać) , wejście tam wymaga pewnego wys i ł ku . 

Z kolei w przypadku kołobrzeskiej przejażdżki czo łg iem z Czterech pancer-

nych uczestnik może mieć poczuc ie identyfikacji z bohaterami fikcji f i lmowej , 

która opowiada ła o wydarzen iach wo jennych . Sytuacja jest tu bardziej z łożona, 

w grę w c h o d z i nie ty lko zapośredniczenie media lne histori i , ale też dodatko-

we konteksty, które taki „ w y c z y n " może uruchamiać, jak spełnione marzen ia 

dzieciństwa lub nostalgia. 

P o drugie - m o ż I i w o ś ć o b c o w a n i a z h i s t o r i ą , która d la hobby-

stów korzystających z wyc ieczek tematycznych c z y organizujących samo-

dz ie lne wyprawy jest wy ją tkowo ważnym motywem, ale może też sprawiać 

przyjemność tym, którzy na co dzień nie zastanawiają się ani nad przeszło-

ścią, ani nad jej śladami w mie jscach turystycznie często odw iedzanych . 

W takich regionach i miastach każdy obiekt może być uważany za wart w y b o -

ru z wie lorak ie j oferty turystycznej. 

37 Por. S. Williams, Tourism Geography..., s. 4; A. Franklin, Tourism.... 

38 Por. U. Jarecka, Nikczemy wojownik..., s. 234. 
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Kolejny punkt należy do dyskusyjnych - chodz i o szczególny rodzaj przyjem-

ności wynika jące j z p o c z u c i a dobrze spełnionego obow iązku . Wiąże się ona 

z m o ż l i w o ś c i ą u c z c z e n i a p a m i ę c i tych, którzy poświęc i l i d la 

nas życ ie. 

Czwar t ym źród łem przyjemności w turystyce wojennej jest r a d o ś ć t w ó r -

c z o ś c i . War to pamiętać, że doświadczenie z w i e d z a n i a muzeów c z y miast 

z obiektami h is torycznymi ma także wymiar osobisty. Z a z w y c z a j w mie jscach 

tych robi się zdjęc ia, kompletuje się własny w i zua ln y p rzewodn ik , tworzy się 

zatem własną historię zw iedzanego obiektu, jego samodzielną dokumentac ję. 

Ostatnie, piąte ź ród ło przyjemności jest p o w i ą z a n e z k o n s u m p c j ą . 

W każdym takim miejscu istnieje odpow iedn ia infrastruktura zapewniają-

ca zaspoko jen ie potrzeb ko lekc jonersk ich, zb ieran ie pamiątek do kup ien ia 

w muzea lnych sk lep ikach (do których często p rowadz i wyjście z wystawy), 

oferujących cały wach la rz gadżetów: od drobnych rozmiarami pocz tówek 

i magnesów na lodówkę, przez pozyc je książkowe (przewodnik i , powieśc i , 

komiksy itd.), zabawk i i typowe akcesor ia b iu rowe (notesy, długopisy, gumk i , 

po jemnik i i puszki na przedmioty codz iennego użytku z odpow iedn im i nadru-

kami i symbo lami , obrazami) , po chorąg iewki , koszu lk i , chusty oraz sporych 

gabarytów plakaty, mapy itp. Potrzebę przyjemności ku l inarnych mogą z kolei 

zaspokoić kawiarenk i , bary c z y restauracje często zaaranżowane w stylu epo-

ki . N p . w kawiarni w M u z e u m Powstania Warszawsk iego drewniane stoliki 

przykryte są serwetkami t ypowymi d la epok i , półk i sk lepowe, kasy itd. nie 

pozwalają zapomnieć , że „ jesteśmy" w latach czterdz iestych. W i z y t a w takich 

mie jscach także jest e lementem doświadczenia muzea lnego. Kawiarn ia w RAF 

M u s e u m London została zo rgan i zowana w hangarze, którego część w y d z i e -

lono na konsumpcję; między stol ikami prezentowane są si lnik i i inne części 

samolotów, a na ścianach hangaru - plakaty. 

Turystyka grozy wo jny nie należy do nurtu masowego. Z perspektywy mo-

ich badań interesujące są te obiekty, które znajdują się w g ł ó w n y m nurcie 

typowej turystyki, mieszczą się w praktykach z w i e d z a n i a n iezwiązanych 

z samą wojną. Pamiątkami z tego właśnie kontekstu są np. w i d o k ó w k i 

(zob fot. 10). Kartki z obrazami wo jennych zniszczeń można znaleźć obok in-

nych , z w y c z a j n y c h kartek także w Warszaw ie i Ber l in ie. Trudno jednak z całą 

pewnością określić p rzyczyny popularności tych fotografi i . W p ł y w a na nią 

zapewne fala nostalgii i moda na stare pocz tówk i i reprinty fotografii sprzed 

stu lat i starszych. Tak ich wątp l iwośc i już nie w y z w a l a t ypowa „pamiątka" 

z W a r s z a w y : przycisk na biurko c z y po prostu f igurka - kop ia Pomn ika Małe-

go Powstańca. 

C e c h y doświadczenia turystycznego w XXI w ieku to hed on i zm , mul t imed ia l -

ność, pośpiech. W a l o r y p o z n a w c z e miejsc i ob iek tów też są istotne, ale nie 

tak ważne jak moż l iwość doświadczania. Turystyka grozy wo jny także jest 

w podobny sposób kontekstual izowa i aranżowana. I nawet jeśli „życ ie jest 

przeżywane w dużej mierze w stylu tu rys tycznym"
3 9

, ten rodzaj turystyki może 

stanowić al ternatywę d la typowośc i doświadczenia znu dzonego (nie)turysty. 

39 S. Williams, Tourism Geography..., s. 6; por. J. Urry, Spojrzenie turysty..., s. 199. 
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F o t . 1 0 . K a r t k i u k a z u j ą c e z n i s z c z e n i a 
w o j e n n e s ą u m i e s z c z o n e ( w r a z z w i d o -

k ó w k a m i „ n o s t a l g i c z n y m i " , c e l e b r u j ą c y m i 
p r z e s z ł o ś ć m i a s t a ) o b o k w i d o k ó w w s p ó ł -

c z e s n y c h i k a r t o k o l i c z n o ś c i o w y c h c z y 
ż a r t o b l i w y c h . S t o j a k u s y t u o w a n y j e s t 

n a p l a c u p r z e d r a t u s z e m w H a m b u r g u , 
c z e r w i e c 2 0 1 0 . F o t . U . J a r e c k a . 

POMPOUS TOURISM? THE TERROR OF WAR AS AN ATTRACTION IN 

TOURIST EXPERIENCE 
The article is devoted to conceptualisation of "war" tourist attractions. 

Having characterised the field of study, the author presents classifications 

and characteristics of these attractions for which the common ground is 

the terror of war. She also discusses some interesting examples of arrang-

ing these attractions and the potential of "historical and war" tourism and 

sources of pleasure in the tourist experience of this kind. The author anal-

yses such materials as: guide books, brochures and leaflets from museums 

and tourist information, city plans and maps of regions, official websites 

of chosen cities and sites of memory, souvenirs including magnets, mouse 

pads, pencils, postcards, etc. 
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