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1. Czy istnieje jezyk mody?

Jakim jezykiem moéwi do nas moda? Co
sprawia, ze sie zmienia? Jak wyrazaja sie
jej coraz to nowe metamorfozy? Nie wy-
starczy zadowolic sie stwierdzeniem, ze
moda sygnalizuje odmienno$¢. W grun-
cie rzeczy, chodzi w niej bowiem o co$
innego niz sama odmiennos$¢: o wiele
gtebszego i nietatwego do zdefiniowa-
nia. Studia nad dziejami mody sktania-
ja do wniosku, ze jej zywiotem i racja
istnienia pozostaje za kazdym razem
konflikt nowego i starego. Konflikt ten
daje o sobie zna¢ u podstaw procesu jej
rozwoju. Jesli przyja¢, ze moda jest je-
zykiem w dziataniu, modowe opozycje
petnia funkcje uzewnetrznienia prze-
miany jednej formy w druga, bedac zr6-
dtem ré6znicy natychmiast dostrzegalne;j
dla milionéw uczestnikéw tego skompli-
kowanego procesu komunikacji.



Moda méwi, moda przemawia. Komunikaty modowe to nasza codziennos¢. Sty-
kamy sie z nimi nieustannie. Oknem wystawowym mody i zarazem no$nikiem
jej spotecznego obiegu jest powszednie i odswigtne bycie wsréd ludzi. Méwia
do nas: ulica, wystawa sklepowa, hipermarket, restauracja, plaza, deptak, impre-
za masowa. Moéwia media: fotografia, prasa, reklama, internet. Pociaga nas to,
co zaskakujace i nowe. W modzie liczy sie nie tylko odmienno$¢ (zyskujaca na
poczatku status wyjatku), ale i powtarzalnos$¢ (przynaleznos$¢ do serii) ma swa
niemarginalna tre$¢ i wymowe.

W odniesieniu do $wiata mody kategoria o kluczowym znaczeniu jest atrakcyj-
no$¢. To, co modne, wymaga umiejetnego zaakcentowania i wyeksponowania.
Whbrew potocznym przekonaniom podstawowa rola w tym ztozonym procesie
przypada nie pokazom sezonowych nowosci na wybiegach, na ktére uczesz-
cza garstka wybranych, lecz wiasnie wymienionym wyzej miejscom, w ktérych
eksponuje sie varietas, a wraz z nig teatralizacja (dawniej) i medializacja (makro-
kontekst wspotczesnosci) form zycia codziennego'. Nie wystarczy zaszokowac
czym$ ekstrawaganckim. W modzie ogromna role odgrywa sukces nowosci:
triumfalna wszechobecnos$¢ — zreplikowanej w niezliczonej liczbie nasladow-
nictw i powtérzen — innowacji, ktéra pewnego dnia zostaje nie tylko zauwazo-
na, ale i powszechnie zaakceptowana.

Piszacy o modzie w koricu XIX wieku filozof Georg Simmel zwrécit uwage na
dwubiegunowy charakter tego zjawiska, dostrzegajac w nim nieustanna ak-
tywnos¢ ,antagonistycznych zasad”. Socjologiczny aspekt tej nowatorskiej na
owe czasy refleksji pozostaje zgodny z ogblniejszym nurtem éwczesnego eu-
ropejskiego myslenia o jednostce i spoteczenstwie, ktérego reprezentantem
jest Simmel. Moda w jego ujeciu bywa czym$ nowatorskim i zachowawczym
jednoczes$nie. Z jednej strony jest ona dazeniem ,ku biegunowi indywidualne;j
odrebnosci”, z drugiej zas — zmierza , ku biegunowi socjalizujacego stopienia sie
z wihasna grupa”. Pisze Simmel:

Nasladownictwo odpowiada tylko je d nej stronie naszej natury, tej, ktérej doga-
dza jednakowos¢, uniformizacja, wtopienie jednostki w ogot, tej, ktora ktadzie nacisk
na statos¢ w odmianie. Nie odpowiada natomiast stronie, ktéra odwrotnie, zabiega
o odmigne w statosci, indywidualne wyrézniki, samodzielnos$¢, wyodrebnienie sie
z ogotu”.

Moda zawsze miata i nadal ma charakter psychospotecznie ambiwalentny.
Zwtaszcza obecnie w jednakowym stopniu pozostaje ona nie tylko sfera wol-
noSci indywidualnej ekspresji jednostki i sfera ponadjednostkowego wyrazu da-
nej zbiorowosci, ale takze obszarem presji, a niekiedy niewolniczego przymusu
skutkujacego anonimowa replikacja i masowym powieleniem. W obiegowym

1 E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, przet. H. i P. Spiewakowie, PIW,
Warszawa 1981.

2 G. Simmel, Z psychologii mody. Studium socjologiczne, [w:] tegoz, Most i drzwi. Wy-
bér esejow, przet. M. tukasiewicz, Oficyna Naukowa, Warszawa 2006, s. 20-21. Pier-
wodruk pt. Zur Psychologie der Mode. Soziologische Studie ukazat sie w roku 1895
na tamach wiedenskiego ,Die Zeit. Wiener Wochenschrift fiir Politik, Volkswirtschaft,
Wissenschaft und Kunst” 1895 nr 54 (12 X).



SEMIOTYKA MODY ® 6 6 O O o o oo o

pojeciu, moda wydaje sie dotyczy¢ przede wszystkim tego drugiego przypadku.
Niezupetnie tak jest i nie zawsze. Bywa niekiedy, ze ludzie uprawiaja ja zaréw-
no dla innych, jak i dla siebie. To miedzy innymi przypadek Leopolda Tyrmanda.
Jego osobisty, wysokiej proby peerelowski dandyzm utozsamiany bywa z kra-
watami i kolorowymi skarpetkami. Tymczasem, w prowokacyjnym, jak wtedy
uwazano, a w gruncie rzeczy wyrafinowanym sposobie ubierania si¢ i wyr6z-
niania 6wczesnego arbitra elegancji nie to okazuje sie najwazniejsze i wcale nie
o to chodzi.

Dandyzm Tyrmanda byt jego pancerzem. Brat sie z potrzeby higieny osobistej,
z niezgody na bylejako$¢ i z codziennej troski o samego siebie. W tym drugim
znaczeniu miat co$ z instynktu samozachowawczego cztowieka, ktéry odrzuca
od siebie systemowy brud komunizmu: eliminuje zatruwajaca jego otoczenie,
wszechobecna tandete, szuka na nia wtasnego ,sposobu” i nie zamierza sie
poddac. Oto, jak autor Dziennika 1954 opisywat swoje warszawskie locum:

Elegancja tego pomieszczenia jest schludnos¢ i porzadek, mdéj ostatni szaniec psy-
chicznego zdrowia. Najgorsza walka toczy sie z Bogna. | z tymi, co przychodza sobie
pogadac i naniosa mi warszawskiego bfota na Swiezo zaciagnieta podtoge. W sumie:
jest w tych czterech Scianach czastka mnie, tak zawieszona posréd czajacych sie po
katach tresci, ze nie moge ich nie lubié?3.

Jest rzecza znamienna, ze w wielu partiach Dziennika 1954 Tyrmand spoglada
na Swiat przez pryzmat mody i wyraza swa kontestacyjna postawe jej specy-
ficznym jezykiem. Oto smakowity opis przedwojennego warszawskiego krawca
w powojennych realiach:

Mieszka na Dynasach i szyje koszule i kotnierzyki, ale rzeczownik bielizniarz jakos do
niego nie pasuje. Pan Dyszkiewicz jest w tych strasznych czasach szkatuta dystynkcji
i wykwintu, czyli instytucja w bezlitosnej walce. Przed wojna miat sklep i pracow-
nie na Ossolinskich — ulicy krétkiej, lecz wytwornej. [...] Po wojnie pan Dyszkiewicz
kontynuuje w matym, pedantycznie schludnym pokoiku, w ktérym réwniez mieszka
wraz z zona. Nadal stuzy idei wyjatkowej bielizny i stuzbe te wznosi na odpowiednie
wyzyny. [...] niezaleznie od fluktuacji historycznych nikt nie uszyje tak frakowej koszuli
w Warszawie jak on*.

O koszuli nabytej w Cedecie przy Brackiej ,za nedzne trzydziesci ztotych”
autor pisze:

Materiat mocny, robota straganiarska, fason kotnierzyka ordynarny. Zas wzorek caf-
kiem catkiem — niebieskie paseczki na biatym tle, kolor starannie oddzielony i w dobrej
proporcji. Rzecza pana Dyszkiewicza jest przeistoczy¢ kotnierzyk w poezje, taka mniej

wiecej, jaka dostrzec mozna wokét szyi Freda Astaire’a”.

W utrzymanych w modowej stylistyce mikroanalizach wygladu ludzi z naj-
blizszego otoczenia Tyrmand osiaga niekwestionowane mistrzostwo. O swojej
3 L. Tyrmand, Dziennik 1954, Res Publica, Warszawa 1989, s. 55.

4 Tamze, s. 46-47.
5 Tamze, s. 47.
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siedemnastoletniej muzie, wspomnianej wyzej Bognie napisze po Sylwestrze
w Klubie Dziennikarzy z zachwytem:

Whygladata slicznie: wysoka, smukfa, ciemna, bez krzty chemii na cienko skrojonej
twarzy, wios w kurtyne, koloryt i petnia ramion i piersi jak z Ingresa lub cho¢by Cza-
chérskiego, suknia prosta z ciemnozielonej tafty, czarne baleryny. | ustylizowana odpo-
wiednio na nieSmiatos¢ pensjonarki, co tu juz wie, co w niej siedzi, ale jakoby nie wie,
co z tym zrobi¢. Bezbtedna stylizacja. Starsze panie uwielbiaja natychmiast poradzic,
podzieli¢ sie tym, co wiedza i co juz samemu nie wychodzi. Panom poca sie rece. Idac
otwierata szpaler spojrzen, i ja to lubie. Jacys faceci dopiero co z Francji jekneli, ze niby
sie znaja: ,Juliette Greco!”, ale to pudto, bo Bogna lepsza®.

A przy innej okazji, nie bez domieszki meskiej satysfakcji, doda:

Na ulicy doszto do mnie, po kilku spojrzeniach w bok, jak Bogna swietnie wyglada,
za$ spojrzenie wprost poinformowato mnie, jak bardzo inni to widza. Mate, zgrabne
gumiaki, brazowa, brezentowa kanadyjka, czarna chusta na glowie sposobem neapoli-
tariskiej rybaczki. Jak ta dziewczyna chodzil.

Przypadek szczegolnie ktopotliwy dla diarysty stanowi jednak jego przyjaciel, Kisiel.

Kisiela opisa¢ trudno, jest uosobieniem konfliktu pomiedzy trescia a forma, istota
a przypadtoscia — méwiac jak tomisci. Idac w ich strone powiedziatbym, ze skfada
sie on z duszy i akcesoriow tak do kupy ztozonych, ze w ciagtej dysharmonii a prze-
ciez nierozszczepialnych. Sprzecznosci nie wykluczaja wzajemnej przynaleznosci, sa
w nim przedziwnie zharmonizowane. Kisiel jest pedantyczny i niechlujny, wrazliwy
i ma okropny gust, Smieszny a zarazem gryzaco ztosliwy, czyli nie bezbronny. Przepa-
da za wykwintem w kazdym wecieleniu, uprawia wulgarno$¢ w niemal kazdym odru-
chu i podejrzewam, ze sprawia mu ona wieksza przyjemnos¢ niz jakakolwiek proba
wyrafinowania. Wie co to piekno, a przynajmniej wydaje mu sie, ze wie, ale pociaga
go pospolitos¢; potrafi docenic¢ dystynkcje, ale reke wyciagnie zawsze po przeciet-
nos¢, tandete, ordynarnosé, w ktérych umie dostrzec cos naprawde pozywnego. Jest
ryzawym blondynem o karykaturalnym wasiku, modnym wsréd berliriskich kelnerow
w latach trzydziestych, o dosSc¢ sprezystej postaci i zdrowym karku. Ma obecnie czter-
dziesci trzy lata. Ubiera sie jak pracownik poczty w Kfaju, o ktérego dba zona, zeby
sie nie przeziebiig.

Trudno sie dziwi¢, ze ,komunikat modowy”, jaki swoim codziennym, dosko-
nale dostosowanym do realiéw otoczenia strojem i wygladem wysytat Swiatu
standardowy na pozoér obywatel PRL Stefan Kisielewski, wydat sie¢ Tyrmandowi
zjawiskiem niezwykle zajmujacym i wartym uwaznego przestudiowania.

2. Jezyk mody jako system komunikowania

Jezyk mody — podobnie jak jezyk ruchomych obrazéw, z ktérym wiele go ta-
czy — nalezy do systeméw wtérnie modelujacych. Obojetne w tym miejscu, czy
stykamy sie z dana moda bezposrednio, ,w naturze”, czy tez w formie zmedia-
tyzowanej (za posrednictwem réznego typu przedstawiei ekranowych) — i tu,

6 Tamze, s. 19.
7 Tamze, s. 94-95.
8 Tamze, s. 100.



i tam w procesie percepcji daje o sobie zna¢ sensualizm modowych komunika-
tow i znakéw. Liczy sie ich szczegblna organizacja. Szczegélna rola w badanym
przez nas systemie komunikowania przypada uporzadkowaniu naddanemu,
ktére stanowi stale obecna ceche wszelkiej mody w stroju, makijazu, fryzurze,
i architekturze.

W odréznieniu od sztuki filmowej, moda nie jest sztuka sensu stricto, ale bez
watpienia zastuguje na miano kunsztu. Swiadczy o tym niezbicie szeroka gama
umiejetnosci towarzyszacej jej wytworzeniu. Modowy przekaz osiaga niekiedy
pod tym wzgledem podziwu godna klase. Na zasadzie homologii struktur, nie-
ktére komunikaty modowe przywodza na mysl proze, inne — szczeg6lnie wyszu-
kane i subtelne w swym wyrazie — kojarza sie¢ z mowa wiazana. Eksponuja wow-
czas pomystowe ekwiwalencje i operuja wyrafinowana gra napie¢ pomiedzy
kunsztowna catoscia a jej najdrobniejszym nawet szczegbtem. Nie uwazam za
przesadne méwi¢ w odniesieniu do pewnych form mody wrecz o poezji dajacej
o sobie zna¢ w sposobie jej komunikowania.

Nie ulega watpliwosci, ze klasyczna koncepcja triady semiotycznej autorstwa
Charlesa Morrisa dotyczaca trzech aspektéw funkcjonowania kazdego znaku (se-
mantyka, syntaktyka, pragmatyka) znajduje petne zastosowanie w odniesieniu do
kategorii znakéw modowych. Koncept ten wymaga jednak istotnego rozszerzenia
o jeszcze jeden aspekt, mianowicie o funkcje estetyczna znaku. W komunikatach
modowych przypada mu wazna rola no$nika pigkna, réwniez w antyestetycznych
pradach mody turpistycznej spod znaku punk i jej podobnych.

Co komunikuje moda? Modowy langage (w klasycznej terminologii de Saussu-
re’a pojecie to oznacza moéwienie, wypowiadanie, komunikowanie) zawiera
w sobie nieograniczona pule mozliwosci indywidualnej i zbiorowej ekspresji.
Bywa, ze moda staje sie emanacja ludzkiej wolnosci w rozmaitych jej odmia-
nach, kiedy indziej za$ wprost przeciwnie — wyraza zniewolenie jednostki i spo-
leczestwa. W procesie psychospotecznej ewolucji mody indywidualistyczne
dazenia ,ja” zderzaja sie ciagle z postawa konformistyczna: deklaracja ,jestem
soba” przeciwstawia sie deklaracji przynaleznosci.

Znak modowy komunikuje wiec zaréwno wolnos¢, jak i zniewolenie. W za-
leznosci od doraznej sytuacji w rozwoju mody mamy do czynienia ze stata
alternatywa dwubiegunowego wyboru: indywidualizacji przeciw uniformizagji.
Dwudziestowieczna historie mody mozna by opisa¢ jako dzieje nieustannego
konfliktu miedzy ubiorem cywilnym a mundurem. Nieprzypadkowo ustroje au-
torytarne nie znosity swobody ubioru, traktujac ja jako demonstracje i prowoka-
cje — wykroczenie jednostki przeciwko panujacemu porzadkowi. Cywil ubrany
po swojemu byt czym$ podejrzanym i z istoty swej gorszym. Co innego nosza-
cy mundur. Cztowiek umundurowany stawat sie kim$ waznym: funkcjonariu-
szem. Uniform za$ — obowiazujaca wszystkich norma i spotecznym habitusem,
w ktérym wyrazato sie podporzadkowanie. (Nie jest dzietem przypadku, ze to
w tamtych czasach Swiatowej ekspansji totalitaryzmoéw zrodzito sie okreslenie
,dyktator mody”, ktérego ambiwalentny sens i dwuznaczna wymowa zastugi-
watyby — podobnie jak ,terror mody” — na osobne studium).



W dzisiejszym paradygmacie modowym generalny akcent pada raczej na in-
dywidualizacje wyrazu, co bynajmniej nie znaczy, ze nie dochodza w nim do
gtosu réwniez przeciwstawne tendencje, zmierzajace do bieguna uniformizacji.
Dla grupy skinhead6éw tysa gtowa jest plemiennym znakiem rozpoznawczym.
Dla blokerséw mundurem jest dres, a zwtaszcza bluza z kapturem; nieprzypad-
kowo moéwi sie o nichdresiarze. To, co faczy z soba reprezentantéw obu
wymienionych grup, jednoczesnie odréznia ich i odcina od reszty spoteczen-
stwa. W ten spos6b moda subkulturowa demonstracyjnie uwalnia nosiciela od
jednych, uniformizujac go wzgledem drugich, z ktérymi taczy go wspdlnota
przynaleznosci.

Sprzecznos$¢, o ktérej tu mowa, jest poniekad wpisana w nature ewolucji mody
we wszelkich mozliwych postaciach. Ekspresja tozsamo$ci moze obejmowac
zaréwno sama jednostke, jak i jej przynalezno$¢ do okre$lonej zbiorowosci.
Moze takze taczyc¢ i godzi¢ z soba jedno i drugie. Tak byto w przypadku kontr-
kulturowej mody lat sze$¢dziesiatych, programowo odzegnujacej sie od wszel-
kiej uniformizacji. Na prawach generalnego przestania wpisane sa w nia: 0so-
bista inwencja, indywidualny styl i wtasny wyraz; taczyto sie to i zbiegato ze
sposobem bycia, filozofia zyciowa milionéw mtodych ludzi na catym Swiecie.
Upodabniato ich do siebie pragnienie wolnosci i paradygmat buntownika, ale
moda, ktoérej hotdowali, stwarzata szeroki margines indywidualnej ekspresji.
Modowe ,bycie soba” stato sie indywidualnym programem milionéw mtodych,
prébujacych wyrazi¢ wiasne ,ja” poprzez stréj i sposéb bycia.

Mowa tu o wielkiej skali modowej ekspansji, z ktéra wspo6tczesnie nie mamy
prawie do czynienia. Oto paradoksalny skutek globalizacji tej sfery kultury; im
modowe]j aktywnosci. Nowy Jork, Paryz, Londyn, Rzym, Mediolan, San Fran-
cisco, Szanghaj — zadne z tych miast nie uchodzi juz obecnie za stolice mody.
Dzisiaj nikt nie zaryzykuje stwierdzenia, ze w ktérymkolwiek kraju istnieje swia-
towe centrum dyktujace jeden, powszechnie akceptowany, uniwersalny trend
w tej dziedzinie. To samo mozna powiedzie¢ o modzie w Polsce. Nie ma ona,
jak dawniej, jednego centrum. Nie jest nim ani Warszawa, ani Poznan, ani £t6dz,
ani Wroctaw, ani tez Tréjmiasto. Wspoétczesna moda jest projektowana na wiele
r6znych sposobéw i w bardzo wielu miejscach.

Zarazem samo pojecie ,moda” wymaga istotnej korekty semantycznej. Nie tyle
moda, co r6zne mody sa nasza codzienna rzeczywistoscia. Panuje ciagta
konkurencja. Adekwatna wydaje sie teza, iz mamy obecnie do czynienia nie
z jedna, lecz z wieloma modami tworzonymi w warunkach decentralizacji:
w wielu osrodkach, przez wielu i dla wielu.

Z punktu widzenia socjolingwistyki i antropologii kulturowej ciekawe zagadnie-
nie stanowia wolnosSciowe aspiracje mody. Wolno$¢ w modzie jest wolnoscia
wyrazu, ktéry ma charakter par excellence jezykowy. Modowa zmiana, tak czy
inaczej, zaczyna sie od decyzji jednostki. To ona wyraza sie w jezyku mody
w sobie wtasciwy, bywa ze ostentacyjnie indywidualny sposéb. Przy wszystkich,
niejednokrotnie kuriozalnych dziwactwach i szalefistwach, z jakimi stykamy sie



w dzisiejszej modzie, nie jest to jednak wolno$¢ absolutna. Modowy wybo6r
dokonywany przez jednostke koryguje i mniej lub bardziej zmienia istniejacy
paradygmat. Z jednej strony istnienie tego paradygmatu zostato dawno temu
podwazone i zakwestionowane, z drugiej za$ on sam — w kazdym razie, jedli
chodzi o plan ogélnospoteczny — trzyma sie nadal catkiem dobrze.

3. Retoryka mody

Zajeci tym, co nowe, nie zwracamy uwagi na istnienie modowej sankcji. Tym-
czasem dress code jest faktem spotecznym. Jezyk mody ma nie tylko wtasne,
nieustannie odnawiane dernier cri, lecz takze swa retoryke, powtarzalno$¢, nor-
me wyrazania. Jesli przyjrzec¢ sie temu bardziej uwaznie, okaze sie, ze réwnie
wazne w modzie sa reguta, wytom (odejscie od dotychczas panujacej reguty),
stato$¢ i tymczasowos¢; nowos¢ szybko przestaje by¢ nowa. Nieuchronnos¢
zmiany, do jakiej dochodzi w momencie pojawienia sie nowej mody, ma swoj
odpowiednik w jej dalszym trwaniu. Aby mogta ona spotecznie zaistnie¢, musi
sie nie tylko pojawi¢, ale i utrzymac; wejs¢ do spotecznego obiegu, a nastepnie
jak najdtuzej w nim pozostac.

Ambiwalencja, o ktérej mowa, ogarnia nie tylko ten, ale i wiele innych aspektow
funkcjonowania fenomenu psychospotecznego i kulturowego, jakim jest moda.
Nasuwa si¢ w tym miejscu pytanie, jak to sie dzieje, ze co$ pewnego dnia staje
sie modne i zdobywa popularno$¢. Ze w koicu staje sie uniwersalna norma sto-
sownosci (przyktadowo, meskiego stroju oficjalnego obowiazujacego w r6znych
miejscach i przy r6znych okazjach), jak niegdys marynarka, ktéra przy wszyst-
kich modyfikacjach przetrwata tyle dziesiatkéw lat, eliminujac z garderoby zycia
codziennego osiemnastowieczny frak i dziewietnastowieczny surdut.

Wyglada na to, ze w przemianach méd mamy do czynienia nie tyle z nagtym
wydarzeniem, ile z pewnym procesem sktadajacym sie z szeregu nastepujacych
po sobie faz. Najpierw —z modowa uwertura, w ktérej pojawia sie po raz pierw-
szy co$ nowego i ozywczego. Nastepnie — dana nowalijka przechodzi w stadium
wzrostu, zdobywajac coraz wigksza popularnos¢, po czym, w fazie wzrastania,
osiaga swoj szczyt, przechodzac w apogeum modowego upowszechnienia. Na
tym jednak nie konczy sie cykl modowego rozwoju.

Kiedy dalsza ekspansja staje si¢ niemozliwa, moda wchodzi stopniowo w faze
schytkowa, nadal jednak pozostajac trendem panujacym. Wreszcie — wyparta
przez inne nowinki — coraz bardziej ,wychodzi z mody”, stajac sie zjawiskiem
uwazanym przez ogét za co$ ,niemodnego”. Przypomina to historie jezyka na-
turalnego: jego nowych i archaicznych wyrazen, stéw, form gramatycznych. Je-
zyk werbalny, podobnie jak moda, rozwija sie dzieki jezykowym innowacjom:
neologizmom leksykalnym, frazeologicznym itp. Nie bytoby ich, gdyby nie jego
systemowa regularnos¢ i trwatosc.

Mutatis mutandis, analogiczne zjawisko daje sie zauwazy¢ w modzie. Wszelka
zmiana, jaka w niej pewnego dnia zauwazamy, musi sie¢ przeglada¢ w lustrze
statosci i niezmiennosci, a te umacnia panujaca retoryka wyrazu modowego.



Popularno$¢, rozpatrywana tutaj jako kategoria kulturowa i psychospoteczna,
stanowi czynnik nieodzowny w przypadku kazdej mody. Nie sposéb jednak
postawi¢ znaku réwnosci miedzy moda a popularnoscia. Daje tu o sobie znac
kolejny znamienny paradoks wynikajacy z socjokulturowych mechanizméw po-
pularnosci. Z jednej strony oczekiwanym finatem kazdej kolejnej mody jest jej
petny sukces, to znaczy mozliwie najskuteczniejsze upowszechnienie zjawiska.
Z drugiej — w chwili gdy sukces ten zostanie osiagniety, dana moda nieuchronnie
wchodzi w stadium regresu: zaczyna przemijaé, coraz bardziej zanika, przestaje
skutecznie oddziatywac i w koicu wygasa.

Na poziomie pojedynczego elementu znakowego opisanej wyzej prawidtowo-
$ci odpowiada proces przemiany funkcji danego znaku: od momentu jego poja-
wienia sie (z wysokim wsp6tczynnikiem rewelacyjnosci uzycia), az do catkowi-
tego spowszednienia. Z tym istotnym zastrzezeniem, ze kazdorazowo to nie sam
znak sie banalizuje, ale sposéb jego uzycia. To on, przez swoje niedostosowanie
do paradygmatu aktualnie panujacej mody, sprawia, ze dany znak przestaje pet-
ni¢ swa dotychczasowa funkcje i traci na znaczeniu.

W przypadku méd przebrzmiatych, przemijanie znakéw niegdys popularnych,
ktére z biegiem czasu wyszty z uzycia, polega nie tylko na ich banalizacji, lecz
— co warto zauwazy¢ — na anachronicznosci jaskrawo widocznej w kontekscie
znakéw i kodéw nowej mody. Moda nowa — powszechnie akceptowana, lecz
indywidualnie nierespektowana — bywa bolesna sankcja dla kogos, kto jej nie
uwzglednia, niezmiennie hotdujac modzie minionej. Rzeczy niemodne nie tylko
wychodza z mody, ale takze staja sie anachroniczne, co w niezréwnanie suge-
stywny i zabawny spos6b pokazat w swej trylogii obyczajowej z lat pieédziesia-
tych i sze$¢dziesiatych (Wakacje pana Hulot, M6j wujaszek i Pan Hulot wsréd
samochodoéw, 1953-1967) Jacques Tati.

Staro$wiecki Monsieur Hulot okazuje sie w Swietle swoich filméw ostatnim in-
dywidualista XX wieku — prébujacym zachowa¢ wtasna osobowos¢ jowialnym
donkiszotem elegancji: zabtakanym wsréd milionéw konsumentéw bezwolnie
poddajacych sie terrorowi coraz to innych modowych koniecznosci. Dezaktu-
alizacja mody wydaje sie go nie dotyczy¢. | wiasnie 6w prywatny opér eleganc-
kiego starszego pana z trylogii Tatiego, idacego w zyciu wtasna droga i nieulega-
jacego presji bezdusznej nowosci i nowoczesnosci, czyni go po dzieh dzisiejszy
cztowiekiem ujmujaco sympatycznym w oczach wszystkich, ktérzy — z takich,
czy innych powodéw — nie zamierzaja by¢ ,modni” i nie poddaja sie dyktatowi
masowej konsumpcji modowego uniformizmu.

Ciekawe, ze to wiasnie niemodny pan Hulot wyzwala kazdym swym zacho-
waniem i wnosi do otaczajacej go rzeczywistosci oryginalny wyraz, ktérego jej
brakuje. Podczas gdy pseudonowoczesne otoczenie, z jakim sie ciagle styka
i zmaga, zdolne jest czerpac dla siebie sens jedynie z retoryki modowego dykta-
tu, czyniacej wspotczesny Swiat uniwersum coraz bardziej sztucznym, odindy-
widualizowanym i bezdusznym.

W Swietle tych znakomitych komedii retoryka jezyka mody okazuje sie¢ czyms$
z istoty swej ambiwalentnym, niejednoznacznym i wielowarto$ciowym. Z jed-



nej strony zapewnia bowiem systemowi komunikowania tej specyficznej dome-
ny kultury czytelno$¢ i powszechna zrozumiato$¢. z drugiej zas — sprawia, ze
z takim trudem przez jej stezata skorupe przebija sie jakikolwiek odmienny sy-
gnat i przejaw oryginalnej ekspresji w tej dziedzinie. ,Moda — pisat przed ponad
stu laty Simmel — daje jednostce poczucie oparcia w spotecznym kregu, ktéry
swoim cztonkom nakazuje wzajemnie sie nasladowac”’.

W Swietle tych stéw jowialny i staromodny pan Hulot okazuje sie w istocie
niepokornym buntownikiem, w imie indywidualizmu jednostki zdolnym do
odrzucenia narzuconej mody. Podczas gdy on sam skutecznie i z osobistym
wdzigkiem opiera sie jej przemoznej presji, jego nowomodne, zuniformizowane
otoczenie jawi sie jako paralizujace indywidualna ekspresje cztowieka siedlisko
wszechogarniajacego konformizmu.

4. Genom mody

Rozpatrywana z semiotycznego punktu widzenia, moda nie jest tylko sama
nowoscia. Pierwiastek innowacji Sciera sie we wszystkim, co modne, z pier-
wiastkiem zachowawczym. Inwencja zmaga sie z konwencja. Kazdy panujacy
wzorzec (czy, jak kto woli, paradygmat) zostaje w pewnym momencie zakwe-
stionowany. Inercja tego, co byto, i tego, co jest, zderza sie z dynamika tego, co
bedzie. Istniejace konfrontuje sie z nadchodzacym. Konwencjonalne z niekon-
wencjonalnym.

Podobnie jak niektére inne specyficzne rodzaje znakéw, znak modowy jest
nierozszczepialna idea zmystowa: czyms$ dziejacym sie w wyobrazni, a jedno-
cze$nie — w wymiarze konkretnym i materialnym. Jedno nie istnieje bez drugie-
go. Mozna tu wrecz méwi¢ o pozarozumowych aspektach jezyka mody, ktére
czynia z niego sui generis ,zaumnyj jazyk”, oddziatujacy w procesie percepcji
W znacznej mierze poza udziatem $wiadomosci, przede wszystkim na zmysty
adresata modowego komunikatu. Konkretnych impulséw dostarczaja mu wtas-
nie okre$lone proste wyznaczniki petniace funkcje modowych faktoréw oraz
wyraziste (na tle mody dotychczasowej) nacechowania bedace nosnikami istot-
nej informacji.

A skoro mowa o ,istotnej informacji” zakodowanej w jezyku mody... Dzie-
dzina ta, jako charakterystyczny fragment wspétczesnej kultury, zyje indywi-
dualizmem zachodzacych w niej przeksztatcen. Kryje ona w sobie niezwykty
paradoks socjologiczny i kulturowy polegajacy na tym, ze drobna zmiana, jaka
zachodzi w procesie jej rozwoju, wywotuje i pociaga za soba donioste konse-
kwencje spoteczne. Mata innowacja potrafi w pewnych sytuacjach wyzwoli¢
wielka zmiane. Nasuwa sie mysl o poréwnaniu tego zjawiska z dziataniem lawi-
ny, ktéra ostatecznie takze wywotuje drobne przesuniecie pociagajace za soba
ogromne skutki.

Informacja genetyczna mody, decydujaca o tym, ze stanowi ona tak czy ina-
czej zjawisko systemowe, zdeponowana jest w jej tancuchu molekularnym.

9 G. Simmel, Z psychologii modly..., s. 30.



MAREK HENDRYKOWSKI

Kazdy z jego poszczegblnych elementéw ma charakter odmienny od reszty, co
umozliwia im selektywne oddziatywanie wystepujace w danym miejscu i cza-
sie. Generalny model okazuje sie na przestrzeni wiekéw spéjny i w istniejacych
granicach pewnego systemu tozsamy. Cechuje go powtarzalnos¢ i cyklicznos¢
wystepowania. Stad nieodparte wrazenie powrotéw do tego, co byto, i coraz
czestszy — szczegblnie dzisiaj — refleks modowego déja vu.

Pojedyncza molekuta genomu mody zbudowana jest z pary potaczonych
ze soba nitek tworzacych dwubiegunowy uktad wzajemnych odniesier. Spré-

bujmy w tym miejscu wskaza¢ niektére z nich:
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zastoniete :
naturalne :
organiczne :
: wykonane maszynowo
: jasne
: zgeometryzowane
zastoniete :
naturalne :
organiczne :

recznie robione
ciemne
niefiguratywne

recznie robione
ciemne

szerokie
poszerzone

nowoczesne

odstoniete
sztuczne
syntetyczne

odstoniete
sztuczne
syntetyczne

: wykonane maszynowo
: jasne

miekkie :
gtadkie :
grube :
mate :

: waskie
: zwezone
wygodne :
trwate :
ozdobne :
na wierzch :
podniesione :
obszerne :
zaokraglone :
: tradycjonalne
swojskie :
dzieciece :
zenhskie :
seksowne :
dla mtodych :
trwate :
wyrafinowane :
wyjsciowe :
odswietne :

usztywnione
szorstkie
cienkie

duze

krepujace
nietrwate
pozbawione ozd6b
pod spéd
obnizone
dopasowane
kanciaste

importowane
miodziezowe
meskie
aseksualne
dla starszych
nietrwate
proste
domowe
codzienne
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konwencjonalne :
zachowawcze :
skromne :
stonowane :
petne umiaru :
harmonijne :
delikatne :
niedrogie :
tandetne :
skromne :
dystyngowane :
wyprasowane :
btyszczace :
ograniczone :
powyzej :
luzne :

grube :
poszerzajace :
nieprzezroczyste :
swobodne :
indywidualne :
krotkie :
symetryczne :
kolorowe :
wzorzyste :
rozmaite :
wielobarwne :
piekne :
oryginalne :
subtelne :
szlachetne :
wytworne :
spod igty :
kunsztowne :
nowe :
r6znorodne :
niefiguratywne :

niekonwencjonalne
nowoczesne
ekstrawaganckie
krzykliwe
ekscentryczne
kontrastowe
agresywne
kosztowne
luksusowe
fantazyjne
zwykte

pomigte

matowe
nadmierne
ponizej

obciste

cienkie
wyszczuplajace
przezroczyste
sztywne
zuniformizowane
dtugie
asymetryczne
czarnobiate

bez deseniu
jednolite
monochromatyczne
brzydkie
pospolite
ordynarne
wulgarne
niedbate
uzywane

byle jakie
postarzone
jednorodne
zgeometryzowane etc.

Pewna abstrakcyjnos¢ wymienionych par poje¢ nie zmienia faktu, ze zawieraja
one w sobie aspekt na wskro$ sensualny. Dzieki temu wtasciwe im atrybuty i ce-
chy okazuja sie powszechnie czytelne i zauwazalne. Wszystkie, co do jedne;j,
okazuja sie pochodna zmystowego doswiadczenia. Mozna by rzec, iz wyznacz-
niki te apeluja do naszych zmystéw i tocza z nimi nieustanna gre. Pozwalaja
takze dos¢ precyzyjnie opisa¢ zachodzace przeksztatcenia i wyjasni¢, dlaczego
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tak wielkim zmianom na zewnatrz modowego idiomu (jeansy, gorset, stanik, ob-
cisty kostium plazowy, melonik, kokardy i kwiaty we wtosach itp.) — odpowiada-
ja relatywnie niewielkie, a niekiedy bardzo mate, zmiany wewnatrzsystemowe.
Zmystom przypada w modzie niezmiernie eksponowana rola. Mozna by ich
funkcje okresli¢ mianem transmisyjnej. Nie znaczy to jednak, ze fenomen mody
— czytany i badany od strony socjologicznej, psychospotecznej oraz antropolo-
giczno-kulturowej — sprowadza sie tylko do pewnej puli wrazeh zmystowych.
Niektére z wymienionych wyzej binarnych opozycji odwotuja sie do czegos
wiecej, mianowicie do szerszych aspektéw zycia spotecznego, ktérego kazda
bez wyjatku zmiana w modzie okazuje sie mniej lub bardziej ztozonym, za-
wsze jednak czytelnym wyrazem. W tym sensie kazda moda jest czyms$ wiecej
niz przejawem kultury materialnej. Wyraza ona i reprezentuje ponadto okres-
lona warto$¢ symboliczna, stajac sie zjawiskiem psychospotecznym i socjo-
kulturowym.

5. Moda jako regulator spotecznych zachowan

Jesli powiada sie, ze moda odgrywa w zyciu zbiorowosci role regulatora zachowan,
znaczy to, ze informacja, jaka z soba niesie, powinna przektadac sie na okreslo-
na praktyke psychospoteczna. Inaczej méwiac, dany gen modowy musi najpierw
okazac si¢ spotecznie potrzebny czy wrecz niezbedny, aby zaistniata z jego udzia-
tem okreslona ekspresja modnego aktualnie kostiumu, rekwizytu, trendu czy stylu.
Kazdy z elementéw modowego taricucha, o ktérych byta mowa powyzej,
przejawia wiasciwosci czynnika transkrypcyjnego, za posrednictwem ktérego
dokonuje sie przenikniecie danej cechy do krwiobiegu indywidualnej i zbio-
rowej $wiadomosci. Wybrane w danym momencie elementy, zaakcentowane
w okreslony sposéb przez uczestnikdéw modowego dyskursu, staja sie czastkami
aktywnymi. W jednym przypadku chodzi o akcent potozony na ktéras z nich,
w innym — okre$lona ich kombinacja tworzy specyficzna pule cech: wyznacz-
nikbw uwazanych w danej spotecznosci za modne. | jedno, i drugie podlega
socjokulturowej transkrypcji, przenikajac w sfere zycia spotecznego i aktywnie
uczestniczac w promowaniu modowej przemiany.

Dalecy jestesmy od zamiaru zdefiniowania uniwersalnego genomu mody. Nie
ulega jednak watpliwosci, ze uczestniczacy w jej funkcjonowaniu taincuch ge-
netyczny zawiera w sobie dtuga i ztozona historie. Méwiac: historia mody —
mamy na mysli historie nie jednej, lecz wielu r6znych zmieniajacych sie méd.
To, co w danej modzie ogblne i powszechne, za kazdym razem taczy sie w niej
i splata z aspektem historycznym powiazanym z okre$lonym tu i teraz. Moda
pojawia si¢ i moda przemija. Socjolingwistyczna historia mody jest zapisana
zarbwno w poszczegblnych synchronicznych stadiach danego miejsca i czasu,
jak i w diachronii jej ewolucyjnych i rewolucyjnych przemian. Nie powstata ona
z niczego, nie wyksztatcita sie momentalnie i natychmiast; w kazdym przypad-
ku stanowi rezultat wielowiekowej ewolucji zachodzacej w materialnym i sym-
bolicznym wymiarze systemu kultury ubioru, kostiumu, stroju i wystroju. W tym
sensie zasadne jest méwienie o okre$lonych zachowaniach modowych, w kt6-



rych uczestnicza takie a nie inne wyrézniki, atrybuty i akcesoria.

W nadchodzacym sezonie ,panie nosza sie krétko” albo ,dla panéw modna
jest znéw muszka” i wszystko jasne. Indywidualny komunikat modowy moze
zawiera — i zazwyczaj zawiera — nie jeden, lecz wiele r6znych wyznaczni-
kow wspoéttworzacych w jego ramach specyficzng wiazke. Obecnosé wiekszej
liczby skonfigurowanych ze soba wyznacznikéw nie zmienia jednak faktu, ze
w procesie percepcji dany przekaz modowy zazwyczaj eksponuje jedna domi-
nante, wokoét ktérej zorganizowana jest obecnos¢ pozostatych. Mowi sie czesto
i pisze o globalizacji dzisiejszej mody, wskazujac przyktady jej niebywale rozleg-
tego oddziatywania. Oddziatywanie to ma jednak swoje granice.

Uniwersalny na pozér charakter wspétczesnych komunikatéw modowych
(tworzacych razem co$ w rodzaju transkulturowej world fashion, cyrkulujacej
w zmediatyzowanym makrosystemie wielkiej synchronii) nie zmienia faktu, ze
kazdy z nich — rozpatrywany jako swoisty tekst kultury — mimo wszystko zawiera
w sobie ewolucyjny element przemiany, a wraz z nim wtasciwy sobie wymiar
historyczny. Zadna moda nie bywa uniwersalna na tyle, by transkulturowy po-
most, jaki stanowi jej globalny sukces i upowszechnienie w Swiatowym obiegu,
uwolnit ja od przypisania do okreslonego hic et nunc. Innymi stowy, globalizacja
mody, niezaleznie od sukceséw takiego czy innego jej trendu i stopnia popular-
nosci, pozostaje niczym wiecej jak zbiorowym ztudzeniem i mitem.

Wszelki komunikat modowy, czymkolwiek by on byt i jak bardzo niezwykta
forme by ustanawiat, z jednej strony funkcjonuje zanurzony w okreslonym tu
i teraz, z drugiej za$ — bedac swoistym znakiem danego miejsca i danego cza-
su — wykazuje spory stopief uniwersalizmu znaczefh w nim zawartych. Inaczej
mowiac: bywa atrakcyjny i nosny znaczeniowo w kontekscie wielu odmiennych
kultur, poniewaz wtasciwy temu systemowi komunikowania typ ekspresji tatwo
przektada sie na indywidualne i zbiorowe doswiadczenie wielkiej liczby adre-
satow i uzytkownikow.

Nie twierdzimy, ze jezyk mody nie jest jezykiem funkcjonujacym bez ograni-
czen i barier. Zauwazamy tylko, ze mniej lub bardziej zaawansowany uniwer-
salizm znaku modowego czyni go czastka systemu komunikowania o wysokim
wspotczynniku uniwersalnej czytelnosci, dajacej o sobie zna¢ w bardzo r6znych
okolicznosciach i kontekstach kulturowych. Ta ostatnia wtasciwos¢ — podobnie
jak w przypadku ,mowy ciata” — sprawia, ze moda staje sie¢ obiektem i terenem
szczegblnie atrakcyjnym z perspektywy badan semiotycznych. Okazuje sie ona
niezwykle intrygujaca, ilekro¢ prébujemy przeniknac i zrozumie¢ — odmienne
wzgledem stricte jezykowych, co jednak wcale nie znaczy, ze asystemowe —
mechanizmy formowania sie znaczen, jakie wystepuja w niewerbalnych syste-
mach komunikowania funkcjonujacych poza ograniczeniami jezyka etnicznego.
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I
SEMIOTICS OF FASHION

Since classic studies written by Georg Simmel, Benjamin Lee Whorf, Wal-
ter Benjamin, Theodor Adorno, Desmond Morris, Roland Barthes and
Umberto Eco, fashion seems to be one of the most fascinating fields of
scientific exploration. Marek Hendrykowski’s ,Semiotics of Fashion” de-
als with the fondamental problems and issues that face the theory and
practice of contemporary culture: from the XIXth century modernism to
postmodernism as a landmark of our era. Covering various areas of fa-
shion, author describes and explores the main rules and standards of its
specific language, exposing them with deep analysis of their semiotical
function. Every chapter includes a thought-provoking view on related hi-
storical and culture events connected with fashion as a symbolic system of
communication. This highly readable study and comprehensive guide to
fashion considered as an important part of popular culture gives a unique
overwiew of crucial problems of fashion language, including an original
scientific model of sensual meaning and many other theoretical concepts
of its formative influence on contemporary society.



