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"W wydawanej w Hamburgu serii monografii filozoficznych zapowiadana jest
ksiazka Paetzolda poswiecona Cassirerowi. Zob. tez artykut Mit i nowoczesnos¢ w
'Filozofii form symbolicznych' Ernsta Cassirera w ksiazce pod red. K. Zamiary Huma-
nistyka jako autorefleksja kultury (w druku).

Grzegorz Dziamski

Moda jako ironia nowoczesnosci

Postmodernizm zmienia stosunek do popularnej kultury. Zjawiska traktowane
dotad jako ptaskie, trywialne, przynalezne do sfery kiczu i masowej, komercyjnej roz-
rywki, staja si¢ przedmiotem teoretycznych rozpraw i analiz. Miejsce dawnych uprze-
dzen 1 doktrynalnej krytyki zajmuje zyczliwe zainteresowanie, poszerzajace i
poglebiajace nasza wiedz¢ o réznorodnych przejawach kultury popularnej, a przy
okazji rozbijajace naroste wokot tej kultury mity. W $wietle tego nowego podejscia
okazuje si¢ raptem, ze tzw. wysoka 1 niska kultura nigdy nie byly od siebie tak rady-
kalnie odseparowane, jak chcieli to widzie¢ niektorzy ideolodzy modernizmu - Ador-
no, Horkheimer czy Greenberg. Przeciwnie, pomig¢dzy tymi dwoma biegunami
kultury istnialy ciaglte zwiazki, a wystgpujace miedzy nimi napigcia 1 wzajemne inspi-
racje stanowily istotne zrédto innowacji w sztuce poczatku XX wieku, kubizmie, fu-
turyzmie, surrealizmie. P6zZzniejsza, powojenna awangarda zwiazki te jeszcze
zacie$nita, odnajdujac w kulturze popularnej anonimowy 1 spontaniczny wyraz wiel-
komiejskiej ikonosfery. Dziatalnos¢ brytyjskiej Independent Group, amerykanski pop
art, tworczo$¢ Lichtensteina, Warhola, francuski nowy realizm, wyznaczaja punkt
zwrotny w stosunkach pomigdzy wysokim elitarnym obiegiem kultury a $wiatem
popularnej wyobrazni, reklam, komiksow, hollywoodzkich filmow, seriali telewizyj-
nych, koncertow rockowych. Rownoczes$nie, opublikowane pod koniec lat 50-tych
Mpythologies (1957) Rolanda Barthesa dostarczyly metodologii pozwalajacej odkry¢
wieloznacznos$¢ 1 wielowymiarowo$¢ kultury popularnej. Analizy Barthesa inspirowa-
ty mtodszych badaczy wychowanych juz, 1 w jakim$ sensie, uksztaltowanych przez kul-
turg popularna, a wigc majacych do niej inny, rzec mozna, bardziej osobisty stosunek
jako do integralnej cze$ci wlasnego $wiata. Spory wpltyw na poglady nastepcow Bart-
hesa miaty dyskusje sprowokowane przez kontrkultur¢ 1 kontestacje lat 60-tych, na-
kazujace inaczej spojrze¢ na mozliwo$¢ politycznego wykorzystania niektorych form
kultury popularne;.

Ten nowy - uzywajac modnego dzi$ przedrostka "post" - elitarny oglad kultury po-
pularnej prezentuje ksiazka Elizabeth Wilson Adorned in Dreams. Fashion and Mo-
dernity. Autorka jest lewicowa feministka, socjologiem i literaturoznawca. Wczesniej
opublikowata kilka ksiazek poswigconych pozycji kobiety we wspotczesnym $wiecie:
Women in the Welfare State (1977), Halfway to Paradise (1980). Omawiana praca jest
po czesci kontynuacja tych zainteresowan, poniewaz kobiety uwazane sa czgsto za
gtowne "ofiary mody", jest tez polemika z pogladami radykalnych feministek, odma-
wiajacych kulturze popularnej jakiejkolwiek wartosci.
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Moda nalezy do najbardziej ulotnych i zmiennych zjawisk kultury, pisat dwadzie-
Scia lat temu John Weightman. Ma ona mniejsze lub wigksze znaczenie dla kultury.
Zmiany w strojach, fryzurach, piosenkach czy tancach naleza do pierwszego rodzaju,
zmiany w literaturze, filozofii, pogladach politycznych czy obyczajowych -do drugie-
go. Kiedy chcemy co$ zlekcewazy¢, zignorowaé, uznac¢ za nieistotne, mowimy - "To
tylko moda", rozumiejac przez to, ze zmiany jakich jestesmy §wiadkami dokonuja si¢
bez zadnych istotnych powodow. A moze wcale tak nie jest, tylko nie potrafimy wska-
zac¢ przyczyn tych zmian? Prawdopodobnie wszystkie zbiorowe zachowania ludzkie sa
w pewnym sensie moda, a od tego, czy potrafimy okresli¢ przyczyny zmian czy tez nie,
zalezy, czy zaliczymy je do mody czy do czego$ powazniejszego? (The Concept of the
Avant-Garde. Exploration in Modernism, London, 1973). We wspodiczesnym Swiecie, w
ktorym wielu zmian nie potrafimy wyjasni¢ ani zracjonalizowaé, coraz wigce] zjawisk
wydaje si¢ kwestia mody.

Wilson zajmuje si¢ w swojej ksiazce moda, ktorej przypisywano zwykle niewielkie
znaczenie. Wszystkie podejmowane do tej pory proby wyjasnienia mody okazaty sig
niepelne 1 nieprzekonywajace. Probowano interpretowa¢ mode¢ w kategoriach ekono-
micznych, jako wytwor rynku rozbudzajacego coraz to nowe potrzeby i1 pragnienia
konsumentdéw po to, by zwigkszy¢ popyt na nikomu niepotrzebne produkty 1 ustugi, i
poprzez rozwijanie falszywych potrzeb, mocniej zwigza¢ konsumentéw z kapitalisty-
cznym systemem. Taka interpretacja dominowala w tradycji marksistowskiej, trzymat
si¢ jej Adorno 1 pierwsza generacja frankfurtczykow. Probowano ttumaczy¢ modg w
kategoriach socjologicznych, jako ostentacyjna konsumpcj¢ podporzadkowana celom
prestizowym, statusowa rywalizacje roznych grup spotecznych (Th. Vehlen). Pojawity
si¢ objasnienia antropologiczne, ujmujace mode jako wlasciwa wszystkim ludziom
potrzebe zdobienia, przystrajania, upigkszania ciala, powiazana z reprodukcja gatun-
ku oraz magia i rytuatem. Psychoanaliza widziata w modzie walkg ze staro$cia 1 Smier-
cia, podswiadome pragnienie powstrzymania uptywu czasu poprzez podstawienie w
migjsce ciata rzeczywistego, biologicznego, ciatla idealnego, stworzonego przez czlo-
wieka, transcendujacego naturalne ograniczenia.

Zadna z tych interpretacji nie byla w stanie wyjasni¢ fenomenu mody, kazda
przedstawiala czastkowe odpowiedzi, przynosita czastkowe prawdy na temat mody.
Dotyczy to rowniez interpretacji semiologicznej, analizujacej modg jako pozawerbal-
na komunikacjg, bezglosny jezyk, tak samo arbitralny i konwencjonalny, jak kazdy in-
ny system znakowy (R.Barthes, Systeme de la mode, 1967). Przyczyng tych
niepowodzen upatruje E. Wilson w racjonalistycznym przesadzie, wysitku zracjona-
lizowania zjawisk umykajacych racjonalnym pojeciom i kryteriom oraz funkcjonali-
zowaniu tego, co nie daje si¢ uja¢ w kategoriach funkcjonalnych. Stad pojawiajace si¢
we wszystkich dotychczasowych teoriach mody paliatywy w rodzaju "falszywych po-
trzeb" (jakby autorzy znali prawdziwe potrzeby!), "nadmiernej konsumpcji" (jakby
wiedzieli jaka jest wlasciwa konsumpcja!), "pozostalo$ci magiczno-rytualnego mysle-
nia" (jakby potrafili oddzieli¢ myslenie racjonalne od nieracjonalnego), "nie§wiado-
mych proceséw" czy po prostu "kaprysow i niedorzecznosci mody". Niepowodzenia
tych koncepcji rodza jednak pytanie natury ogolniejszej: czy teoretyczne wyjasnienie
mody jest w ogdle mozliwe? Czy nauka, jesli chce pozosta¢ nauka, moze udziela¢ in-
nych odpowiedzi niz czastkowe? Aby powiedzie¢ cala prawde 6 jakim$ zjawisku nale-
zatoby uchwyci¢ jego istote. A co powiedzie¢ w przypadku takiego zjawiska jak moda,
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ktore wydaje si¢ by¢ czystym przejawem, zewngtrznoscia, powierzchownos$cia, sama
zmiennos$cia? Czy wiara w 1stot¢ nie jest mitem, a przynajmniej wykroczeniem poza
Sciste rygory nauki? Czy sprowadzajac $wiat zjawiskowy do zidentyfikowanej przez
naukg istoty nie pozbawiamy go, w wielu przypadkach, czego$ cennego i1 warto$ciowe-
g0, co wykracza poza racjonalny wymiar §wiata? Te pytania narzuca postmodernisty-
czna perspektywa badawcza.

Elizabeth Wilson nie probuje wyjasnia¢ mody, proponuje jedynie nowy punkt wi-
dzenia, wyzwolony z racjonalistycznych przesadow i dlatego dostrzegajacy te aspekty
mody, ktore zostaly pominigte i zlekcewazone we wczesniejszych interpretacjach.
Moda jest zjawiskiem kulturowym, estetycznym s$rodkiem stuzacym wyrazaniu pogla-
doéw, przekonan, pragnien wystepujacych w spoteczenstwie. Jest popularna, codzien-
na, dostepna kazdemu forma sztuki, kreowaniem obrazow za pomoca wizualnych
elementéw i SrodkoOw naszego wilasnego wygladu. Moda pozwala przenosi¢ ludzkie
postawy 1 emocje w sfere estetyczna poprzez wizualizacje indywidualnych pragnien i
spotecznych aspiracji jednostki. I dalej, nawiazujac do Frederica Jamesona (Political
Unconsciousness, 1981), Wilson pisze, ze moda pozwala na imaginacyjne ujawnianie
tych sprzecznosci 1 konfliktow, ktdre pozostaja nierozwiazane w zyciu spotecznym.
Wilson proponuje estetyczny punkt widzenia w miejsce racjonalnego. Chce odkrywac
sens w tym, co racjonalnemu mys$leniu wydaje si¢ nonsensem. Interesuje ja rowniez,
jak na zaangazowana feministke przystato, "polityczno$¢ mody" oraz tego co estetycz-
ne, jakby powiedzial Jean-Francois Lyotard. W Driftworks (1984) Lyotard polemizuje
z rozpowszechnionym ws$rdd francuskich marksistow pogladem, ze tzw. czysta sztuka
jest sztuka pusta, pozbawiona politycznego potencjatu, dowodzac, ze ma ona zdol-
nos$¢ dekonstruowania istniejacego systemu politycznego i ujawniania zakrytych
przez ten system wymiarOw rzeczywistosci.

Wilson przeciwstawia si¢ bezrefleksyjnemu pogladowi, jakoby kobiety byly gltow-
nymi ofiarami mody, bezwolnie poddajacymi si¢ wptywom mass mediéow 1 zalecanym
przez nie wzorcom postgpowania. Teza o pasywnosci odbiorcow kultury masowej zo-
stala juz wiele lat temu zanegowana i1 odrzucona przez badaczy zajmujacych si¢ mto-
dziezowymi, obyczajowymi czy $wiatopogladowymi subkulturami: hippisami,
punkami, skinheadami. Jedyna grupa, w odniesieniu do ktorej teza ta jest ciagle jesz-
cze utrzymywana, sg kobiety. Tymczasem, bardziej szczegdtowe badania prowadzone
przez feministki wykazaty, Ze bierna postawa kobiet wobec tego, co oferuje im maso-
wa kultura jest fikcja." W latach 70-tych feministki zaczelty bada¢ popularne powiesci,
magazyny dla dziewczat, telewizyjne programy kobiece - wcze$niej odrzucane jako
wytwory kultury zaczadzonej anty-liberalna ideologia, szkalujaca i ponizajaca kobie-
ty. Feministki stwierdzity, ze ta kobieca subkultura nie powinna by¢ po prostu igno-
rowana. Kobiety byly bowiem dalekie od pozostawania biernymi ofiarami
agresywnych ideologii propagowanych przez masowa kulturg. Dwuznaczna natura
samych powiesci 1 magazynow kobiecych oraz sposdéb w jaki kobieca publicznos¢ je
odbierata 1 wykorzystywata, powodowatly, ze funkcjonowaly one nie tyle jako Srodek
ucieczki od rzeczywisto$ci, co proba maksymalizowania przyjemnos$ci”, (s. 65-66).

Kobiety wykorzystywaty dwuznaczno$¢ produktow kultury popularnej dla maksy-
malizowania przyjemnos$ci; dotyczy to réwniez mody. Nie wszystkie feministki po-
dzielaja ten punkt widzenia, sa one nadal podzielone - jak stwierdza Wilson w
zamykajacym ksiazke rozdziale Feminizm i moda. Cz¢$¢ feministek podtrzymuje daw-
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ny poglad o represyjnym charakterze mody, widzac w niej przewrotny instrument
zniewalania 1 podporzadkowywania kobiet patriarchalnej ideologii, podczas gdy inna
grupa, reprezentujaca tzw. populistyczny liberalizm (populist liberalism), uwaza, ze
nie mozna potgpia¢ mody i innych zjawisk kultury popularnej, skoro tak wiele kobiet
znajduje w nich zadowolenie. Pogodzenie tych dwoch stanowisk jest niemozliwe, po-
wiada Wilson, poniewaz jest to kwestia wyboru pomig¢dzy moralizmem a hedoni-
zmem; albo w kazdym wytworze popularnej kultury bedziemy widzie¢ wyraz mgskiej
ideologii, albo co$, co moze nam dostarczac radosci 1 przyjemnosci. Negatywny stosu-
nek do kultury popularnej zostat nam tak skutecznie wmoOwiony, ze mamy poczucie
winy ilekro¢ co$ nam si¢ w tej kulturze podoba. "Dbanie o stroje i wlasny wyglad jest
represyjne, przekonuja nas, a nasze upodobanie do strojow jest forma falszywej $wia-
domosci -a poniewaz lubimy tadne stroje, wigc popadamy w konfuzje. Najlepsze co
mozemy wowczas zrobi¢, wedhug tego scenariusza, to sprébowac znalez¢ jakis rozsad-
nie atrakcyjny stroj, ktory pozwoli nam uniknaé¢ najgorszych putlapek, ekstrawagancii,
samouprzedmiotowienia 1 snobizmu..." (s. 232).

Wilson wilacza sie¢ w t¢ feministyczna dyskusje, opowiadajac si¢ po stronie populi-
stycznego liberalizmu, ktory staje si¢ powoli amerykanska wersja postmodernizmu:
"ubidr nie jest nigdy ani catkowicie funkcjonalny, ani naturalny. Przeciwstawiam si¢
tym wszystkim, ktorzy widza w modzie forme¢ kapitalistycznego konsumeryzmu, po-
niewaz nie potrafia zrozumie¢, ze kobiety 1 mezczyzni moga postugiwaé si¢ réznymi
elementami kapitalistycznej kultury dla jej krytykowania i przekraczania. (...) Jak by-
$my nie byli spotecznie zdeterminowani, ciagle bedziemy poszukiwaé peknieé i szcze-
lin w kulturze przynoszacych nam momenty wolnosci", (s. 244).

Krytyka Wilson trafia nie tylko w radykalne feministki, ale rowniez we wszelkiej
masci przeciwnikéw konsumeryzmu, od Savonaroli po Adorno i jego spadkobiercow,
w tych wszystkich autorow, dla ktorych konsumpcja jest jakim§ na wpdt przymuso-
wym, niekontrolowanym przez jednostke¢ zachowaniem. Konsument poddawany jest
imperatywom rynku i1 wlasnym, nieswiadomym pope¢dom, jego wybory i1 upodobania,
np. do modnych strojow, nie moga wigc by¢, ex definitione, autentyczne - konsumpcja
jest zawsze wyrazem nieautentycznosci. Oczywiscie, zaden z przeciwnikéw konsum-
pcji nigdy nie krytykowat konsumpcji jako takiej, lecz przewage postawy "mie¢" nad
"by¢", konsumpcyjny styl zycia, konsumpcyjna kulturg¢ 1 konsumpcyjne podejscie do
Swiata, a wigc jakie$ opegtanie czy obsesj¢ konsumpcyjna, ktdra przypisywat swoim
wspotczesnym. Liberalny populizm probuje usunaé to pigtno irracjonalizmu jakim
naznaczyli konsumpcj¢ elitarni krytycy kultury masowej, probuje z konsumpcji uczy-
ni¢ zjawisko poddajace si¢ analizie w kategoriach racjonalnych, a nie wylacznie psy-
chiatrycznych.

Ksiazka Elizabeth Wilson przynosi bogaty material faktograficzny, pomystowo 1
zywo interpretowany. W kolejnych rozdziatach autorka opisuje industrializacj¢ mo-
dy, zwiazki mody z miejskim stylem zycia, wptyw kultury popularnej na modg, oma-
wia relacj¢ pomigdzy moda a erotyzmem, moda 1 ptcia, moda kontestacyjna 1
utopijna. Daje to w sumie niezwykle wielostronny obraz mody, 1 to jest prawdopo-
dobnie najwigksza warto$¢ ksiazki, ktora, przy calym swoim bogactwie, zawiera kilka
watkow przyciagajacych szczegdlng uwage autorki. Do takiclr watkow nalezy proces
demokratyzacji mody.
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Proces demokratyzacji mody wiaze sig, z jednej strony, z rozwojem przemystu i na-
rodzinami masowo produkowanej gotowej odziezy, w latach 1890-1910, z drugiej za$
strony, z rewolucja w modzie zapoczatkowana przez Gabrielle Chanel. "Chanel wy-
kreowala tzw. skromny styl, swetry, jersey'owe kostiumy, krotkie suknie, ktore pod-
wazyly idee mody jako wystawnego przepychu, mimo ze jej trencze i proste, czarne
suknie mogty by¢ uszyte z najlepszego kaszmiru a dopeiniajaca je bizuteria - przy-
pominajaca bezwarto$ciowe szkietka - wykonana ze szmaragdow i1 diamentéw." (s. 40-
41). "Styl Chanel" zostat szybko, bo juz w latach 30-tych, zaadoptowany na potrzeby
masowej produkcji, przede wszystkim w Stanach, jako styl bezklasowy 1 funkcjonalny,
pozwalajacy kobietom swobodnie si¢ poruszaé, wykonywaé rozne prace i zachowacé
elegancki wyglad. Okres powojenny potwierdzit stluszno$¢ lansowanych przez Chanel
pogladow -ideatem stala si¢ demokratyczna moda zacierajaca i znoszaca socjalne roz-
nice. Na ten aspekt mody lat 60-ych ktadta nacisk Mary Quant, opisujac mtodziezowa
klientelg swojego boutique: "Te dziewczgta ... sa otwarte ... patrzace, stuchajace, goto-
we do probowania czego$ nowego. (...) Moga to by¢ corki ksiazat, lekarzy, dokerdw.
Tym dziewczetom nie chodzi o strdj jako symbol pozycji spotecznej... One reprezen-
tuja catkowicie nowego ducha dzisiejszej Brytanii - bezklasowego ducha zrodzonego
po II wojnie." (s. 175). Podobnie méwil Andy Warhol: "mysl, ze kazdy ma prawo do
bycia gdzie chce 1 robienia czego chce, bez wzgledu na to jak jest ubrany, to jedna z
najwazniejszych zdobyczy lat 60-tych." (POPism, 1980).

Moda stata si¢ demokratyczna nie tylko dlatego, ze wyzwolita si¢ z klasowych dys-
tynkcji, ale 1 dlatego, ze objeta swym zasiggiem praktycznie cale spoteczenstwo. "W
latach 20-tych 1 30-tych w wielu regionach Europy i1 Stanoéw Zjednoczonych, nie
wspominajac juz innych obszarow, tylko ludzie zamozni nosili modne stroje. Na uli-
cach wigkszych miast mozna bylo zobaczy¢ trzy kategorie ludzi; osoby modnie ubra-
ne, starych i mlodych ubranych odpowiednio do swojego wieku - starsi ubrani byli
czgsto w stroje modne w okresie ich mtodosci, wreszcie biedakow, ubranych w nie-
modng, podniszczong odziez." (s. 89-90). Dzisiaj nawet policjanci 1 zakonnice nosza
stroje projektowane zgodnie z wymogami mody. Demokratyzacja mody sprzyjala
rowniez, o czym si¢ cz¢sto zapomina, emancypacji kobiet 1 innych grup spotecznie
uposledzonych. "Mtoda kobieta poczatku stulecia, kupujac tania bluzke Gibsona, ku-
powata co$ wigcej niz tylko bluzke, kupowata symbol emancypacji, wdzigku 1 sukce-
su." (s. 153).

7 demokratyzacja mody wiaze si¢ zasadnicza zmiana funkcji mody, moda przesta-
je by¢ oznaka zamozno$ci, staje si¢ Srodkiem samoidentyfikacji jednostki, a wilasci-
wie jej autokreacji. Wzorce podsuwa kultura popularna, kino, telewizja, ilustrowane
magazyny, reklama, sport, gwiazdy estrady, ale 1l0o$¢ 1 r6znorodnos¢ wzorow jest tak
duza, ze jednostka uzyskuje coraz wigksza swobode w dobieraniu i taczeniu réznych,
nierzadko sprzecznych elementow stroju, a wigc w indywidualnem kreowaniu wtasne-
go obrazu. Tej indywidualistycznej autokreacji sprzyja miejski styl zycia, z charaktery-
stycznym oddzieleniem sfery publicznej od prywatnej, anonimowos§$cia,
powierzchownymi, przypadkowymi i wyrywkowymi kontaktami migdzyludzkimi. Pub-
liczna przestrzen ulicy, sklepu, kawiarni pozwala przybiera¢ rozmaite maski, pozy,
odgrywac wybrane role, prezentowac si¢ tak, jak chcemy by nas widziano. Miasto jest
wielkim spektaklem rozpisanym na tysiace rél. Wilson opisuje widowiskowy chara-
kter wielkomiejskiego zycia, kiedy analizuje rozwoj wielkich sklepow, w ktérych mie-
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szczanskie klientki moglty odgrywac role artystokratek, a sprzedawczynie role stuzby.
Moda, powiada Wilson, "jest w jakims$ stopniu gra (chociaznie jest tylko gra), moze-
my wigc uczestniczy¢ w tej grze dla przyjemnosci." (s. 244).

Moda jest gra jednostki o wlasna tozsamo$¢ w rozbitym, nieustannie zmieniaja-
cym si¢ $wiecie; jest obrona przed depersonalizacja. Moda nie okre$la juz przynalez-
nosci jednostki do wybranej grupy, lecz wyraza "skrajny indywidualizm, ktéry z kolei
sam jest oznaka skrajnego wyobcowania; nie jest przyznawaniem si¢ do pewnej formy
czlonkostwa, lecz upieraniem si¢ przy wilasnej odrgbnosci." (s. 154). Ale moda jest
rowniez forma sztuki, fantazja jednostki na swoj wlasny temat. "Utopie, prawicowe i
lewicowe, ktore same byly fantazjami, przewidywaly zanik fantazji w przysztym, wspa-
nialym $wiecie. Ludzki $wiat nie moze jednak istnie¢ bez fantazji, wyrazajacej nie-
swiadome niespelnienia. Cata sztuka czerpie z nie§wiadomych fantazji, moda jest
roOwniez taka droga prowadzaca od wewngtrznego do zewnetrznego $wiata, stad jakas
przymusowo$¢ mody, nasza ambiwalencja wobec niej 1 ogromna psychologiczna (i
materialna) praca wtozona w tworzenie naszej spotecznej jazni, ktorej nieodtaczna
czgscia jest ubior." (s. 246).

Moda jest obrona fantazji przed zakusami czystego i praktycznego rozumu, ktore-
go eksponenci chcieliby sprowadzi¢ swiat do wartosci uzytkowych i moralnych, ktorzy
wlasne fantazje 1 wtasne opowiesci cheieliby narzuci¢ innym, pozbawiajac ich prawa
do samodzielnego tworzenia swoich wlasnych, drobnych narracji. Moda jest tez obro-
na heterogenicznej powierzchni zycia codziennego przed tymi, ktorzy sktonni sa tra-
ktowac to, co powierzchniowe jako ztudny, falszywy wyraz ukrytej struktury ucisku 1
zniewolenia. To, co powierzchniowe stato si¢ dzi$ nazbyt realne, by mozna byto pomi-
ja¢ tworzace t¢ realno$¢ znaki i przedstawienia. Przywilej intelektualistow do wyjas-
niania wszystkiego przez odnoszenie do jakiej$ gtebokiej struktury, ukrytej logiki czy
istoty, zostat podwazony. Nastapito przebudzenie z racjonalistycznego snu totalnej
inteligibilno$ci swiata. Pozostal po nim juz tylko melancholijny jezyk rozpaczy, kryzy-
su, katastrofy. Ale znaczenia nie umieraja wraz z depresja intelektualistow, nie zani-
kaja w teoretycznej czarnej dziurze, Swiat produkuje ciggle nowe znaki, rozsiewa
rozrastajace sie na wszystkie strony sensy. "Zyjemy dzisiaj w potrdjnie niejasnym,
dwuznacznym $wiecie; dwuznaczny jest sam kapitalizm z jego wielkim bogactwem 1
wielka nedza, zdolnos$cia do tworzenia 1 wyjatawiania; dwuznaczna jest nasza tozsa-
mos¢, stosunek jazni do ciata i jazni do §wiata; dwuznaczna jest wreszcie sama sztuka,
jej cel 1 znaczenie. Moda jest jednym z najbardziej dostepnych 1 tatwych srodkow wy-
razania tych dwuznaczno$ci. Moda jest nowoczesng ironia." (s. 14-15).

Elizabeth Wilson, Adorned in Dreams. Fashion and Modernity, Virago Press, Lon-
don, 1985, ss. 290.



