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Teza gtowna: Instytucje kultury sg niezwykle istotnym elementem ekosystemu
uczestnictwa w kulturze, a ich wspieranie oraz wzmacnianie ich publicznego
charakteru stanowi warunek istnienia harmonijnie rozwijajagcych sie zbiorowosci.

Teza I: Uczestnictwo w kulturze jest silnie zakorzenione w codziennych czynnosciach
instrumentalnych.

Teza ll: Korzystanie z kultury jest silnie zaposredniczone przez usieciowione media
i czesto dokonuje sie z catkowitym pominieciem instytucji kultury.

Teza lll: Codzienne uczestnictwo w kulturze odbywa sie z pominieciem instytucji
kultury, ale nie oznacza to, ze ich oferta nie jest wykorzystywana i ze nie petnig one
istotnej roli.

Teza IV: Codzienne uczestnictwo w kulturze czesto realizuje sie w sposéb samotniczy
i posiada role separujaca, a nie uspoteczniajaca.

Teza V: Korzystanie z kultury nie jest przypadkowym zbiorem dziatan, ale uwzorowang

praktyka. To za$ pozwala wyodrebnié kilka segmentéw oséb uczestniczacych w kulturze.

Teza VI: Waznym aspektem wspotczesnej kultury jest jej silna audialnosé, obecna
zwtaszcza na co dzien i w interesujacy sposdb podkreslajaca réznice spoteczne.

Teza VII: Gtownymi czynnikami warunkujgcymi intensywno$¢é codziennych aktywnosci
kulturalnych sg wyksztatcenie, pteé i status zawodowy. Nie sg nimi natomiast sytuacja
materialna, miejsce zamieszkania ani liczebno$¢ gospodarstwa domowego.

Teza VIII: Sposoby korzystania z kultury kobiet i mezczyzn réznig sie nie tyle
intensywnoscia, ile raczej temporalnoscia i sposobem zakorzenienia w codziennosci.

Teza IX: Réznice w sposobach korzystania z kultury w réznych grupach wiekowych
wyrazaja sie nie tyle w intensywnosci, ile raczej w sposobie uzyskiwania dostepu do
niej oraz w rodzaju oferty, po ktéra sie siega.

Teza X: Poziom uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej jest stosunkowo niski,
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WSTEP

We wrzesniu i pazdzierniku 2024 roku na potrzeby planowanego wspdtKongresu Kultury
w Warszawie, na zlecenie Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, dzieki wsparciu
Narodowego Centrum Kultury i firmy badawczej Research Collective zrealizowalismy
ogoélnopolskie badania uczestnictwa w kulturze - okreslone jako kontekstowe.

Nazwa ta wskazuje, ze zrozumienie powodéw, dla ktérych ludzie sg aktywni kulturalnie,
oraz sposobow ich kulturowej partycypacji wymaga odtworzenia kontekstu tych dziatan:
tego, jak s3 one zakorzenione w zyciu codziennym, jakie miejsce zajmujg wsrdd innych
podejmowanych czynnosci. Dla przyktadu - ogladanie filmu w kinie jest czyms$ innym

i zaspokaja inne potrzeby niz oglgdanie go w domu wspdlnie z rodzing albo samotnie

na smartfonie tuz przed zasnieciem we wtasnym tézku. Czytanie ksigzki w autobusie petni
inng funkcje niz relaksowanie sie lekturg w zaciszu wtasnego domu w wolne popotudnia,
a samotne granie w gre komputerowa w pracy rézni sie od grania w jej sieciowg wersje

w $rodku nocy.

Kontekstowe badania uczestnictwa w kulturze mozna traktowac jako istotne uzupetnienie
tzw. frekwencyjnych analiz tego procesu, skoncentrowanych na odtworzeniu czestotliwosci
podejmowanych przez jednostki praktyk kulturalnych. Te pierwsze pozwalajg bowiem
odpowiedzie¢ nie tylko na pytanie, czego stuchaja, co ogladajg i czytajg Polki i Polacy, ile
razy byli w kinie lub w teatrze, lecz takze dlaczego to robig, z kim i gdzie, za pomoca jakich
urzadzen oraz na ile te aktywnosci kulturalne majg charakter uspoteczniajacy.

Takie uzupetnienie wydaje sie niezwykle dzi$ potrzebne z trzech podstawowych wzgledéw.

Po pierwsze dlatego, ze badania uczestnictwa w kulturze przynosza niezwykle cenng wiedze,
a wiec powinny by¢ one stale udoskonalane. To za ich sprawg identyfikujemy potrzeby,
zainteresowania i preferencje odbiorcéw oraz okreslamy, kto w kulturze uczestniczy, a kto
nie. Ustalenie tego jest z kolei niezbedne, by prowadzi¢ przemyslang polityke kulturalng

oraz planowa¢ dziatania instytucji kultury. Uczestnictwo w kulturze to réwniez forma

udziatu w zyciu spotecznym. Dzieki niemu dowiadujemy sie przeciez, jak mozna widzieé¢
swiat, uswiadamiamy sobie istnienie innych niz wtasne systemoéw wartosci, dosSwiadczen

i przezy¢, spotykamy sie z innymi, by rozmawiac o tym, co obejrzelismy, ustyszeliSmy czy
przeczytaliSmy. Oznacza to, ze uczestniczac w kulturze, mozemy doswiadczaé podobienstw
taczacych nas z innymi i réznic, ktore nas dzielg, a tym samym lepiej uswiadomic sobie,

kim jestesmy, i Zze nasz sposodb zycia nie jest jedyny. Méwiac jeszcze inaczej, uczestnictwo

w kulturze to wazna forma wzmacniania demokratycznych regut i wartosci. To za$ z kolei
oznacza, ze analiza tego procesu jest réwnoznaczna z identyfikacja czynnikéw wspierajacych
jednostkowg wolnos¢ oraz prawo do samorealizacji i petnej partycypacji w zyciu spotecznym,
a takze zjawisk i proceséw bedacych przeszkodami dla demokratyzacji. Badania uczestnictwa
w kulturze to tez doskonata okazja do uchwycenia zmian spotecznych, nieréwnosci
dzielgcych zbiorowosci i przyczyn ich trwatosci; tego, w jaki sposdb miejsce zamieszkania,



wiek, dochody, wyksztatcenie odciskajg sie na tym, jak zyjemy, co nas interesuje, czego
unikamy. Raz jeszcze warto wiec podkresli¢, ze waga problematyki, ktérej dotyczg badania
uczestnictwa w kulturze, zobowigzuje do ich statego doskonalenia - co staraliSmy sie zrobi¢,
proponujac koncepcje ich kontekstowego ujecia.

Po drugie uzupetnienie klasycznych analiz frekwencyjnych uczestnictwa w kulturze

jest tez konieczne dlatego, ze praktyki uczestnictwa ulegaja w ostatnich dekadach

bardzo dynamicznym zmianom, prowadzacym do radykalnych przeobrazen ich formy

i umiejscowienia, ale tez statusu instytucji kultury, aktoréw wen zaangazowanych i relacji
pomiedzy nimi. Za tymi zmianami nie podazaja jednak zazwyczaj przeobrazenia modeli
badan kulturowej partycypacji. Czasem prébuje sie je unowoczesnia¢, dodajac po prostu
kolejne pytania dotyczace nowych medidow, za posrednictwem ktérych kultura staje sie
dostepna. Problem w tym, ze zmiana technologii powoduje tez radykalng zmiane przebiegu
kulturowej partycypacji, jej umiejscowienia, a co za tym idzie rowniez roli i funkcji, jakie
petni ona w obrebie systemoéw spotecznych. Nienadazanie badan za ich przedmiotem

to w tym przypadku problem tym wiekszy, ze analizy kulturowej partycypacji nie maja
jedynie charakteru poznawczego, ale tez praktyczny - jako istotny instrument polityk
publicznych, w tym polityki kulturalnej i programowania dziatan instytucji kultury, czy polityk
spotecznych, zwtaszcza réwnosciowych. Badania te pochtaniajg tez bardzo duze publiczne
srodki. Dlatego tez zasadne wydaje sie testowanie nowych sposobéw prowadzenia

badan uczestnictwa w kulturze, ktére z wiekszg trafnoscia moga pochwyci¢ nature jego
wspotczesnych form.

Mozna zresztg zauwazyé, ze to wymykanie sie przedmiotu badan dotyczy réwniez samego
jego zakresu, zwigzanego z rozumieniem pojecia kultury i praktyk kulturowych. Ulegto ono
w ostatnich dekadach istotnym przeobrazeniom, tymczasem analiza frekwencyjna pozostaje
w obszarze wyobrazen i zatozen dotyczacych kultury jako aktywnosci wyodrebnionej,
autonomicznej, zwigzanej z warto$ciami ,wysokimi”.

Po trzecie tradycyjne badania uczestnictwa w kulturze cierpig na liczne stabosci, ktére warto
eliminowad, tak by te analizy staty sie bardziej efektywne jako istotne narzedzia poznawcze.
Jedna z tych stabosci polega na braku, jak dotad, przekonujacej odpowiedzi na pytanie,
dlaczego ludzie uczestnicza w kulturze, a wiec na pytanie o motywacje, potrzeby, przymusy
i relacje, ktore te praktyki wyzwalaja. Préby odpowiedzi podazajg utartymi szlakami
rytualnych dociekan o powody przeczytania ksigzki, wziecia udziatu w przedstawieniu
teatralnym czy koncercie - szlakami, ktére przynosza réwnie rytualne odpowiedzi. Jednym
Z rozwigzan tego problemu wydaje sie odtworzenie szerokiego kontekstu, w ktérym
dokonuje sie uczestnictwo w kulturze: tego, gdzie, z kim, za pomoca czego, o jakiej porze

i w towarzystwie jakiej czynnosci korzysta sie z kultury. Dzieki odtworzeniu tego szerokiego
kontekstu jesteSmy w stanie precyzyjniej okreéli¢, dlaczego jednostki podejmujg okres$lone
praktyki, jakie role petnig one w ich zyciu, dlaczego dla niektérych sg one istotne, a dla
innych kompletnie niewazne. Taki wtasnie model badan prébowalismy praktykowac

w projekcie, z ktoérego raport przedstawiamy. Inna stabos$¢ wynika z niejasnego uzytku,



jaki moga zrobi¢ z wynikami badan instytucje kultury. Problem ten jest nie tylko skutkiem
sposobu komunikowania wynikéw tych analiz - zazwyczaj mato zrozumiale dla oséb
pracujacych w instytucjach. Wynika on przede wszystkim z tego, ze badania te czesto nie
zawierajg odpowiedzi na pytania wazne dla instytucji. A nie zawierajg ich, poniewaz zwykle
nie uczestniczg one w przygotowywaniu i prowadzeniu badan, nie zawsze tez potrafig
okresli¢, jakich informacji aktualnie potrzebuja. W raporcie staramy sie bardzo wyraznie
zarysowac role instytucji kultury i nowa sytuacje, w ktorej sie dzi$ znalazty.

Mamy nadzieje, ze nasze analizy i interpretacje przynajmniej cze$¢ z tych stabosci
eliminuja, a w efekcie prezentowany tu raport okaze sie cenny poznawczo, a takze stanie
sie przydatnym narzedziem w planowaniu dziatalnosci instytucji kultury. Raport zostat
podzielony na dwie zasadnicze czesci. Pierwsza, przygotowana przez Marka Krajewskiego,
przedstawia - w postaci 10 tez - najwazniejsze ustalenia z badani. Syntetyzuje ona

dane ilosciowe, wydobywajac wyraziste tendencje zwigzane z praktykami kulturalnymi.
Zaréwno tezy, jak i dane, czesto uszczegdtowione oraz odniesione do wynikéw innych
badan i literatury teoretycznej, sg punktem wyjscia do tekstoéw interpretacyjnych w czesci
drugiej. Otwiera jg kontekstowa segmentacja uczestnikdéw opracowana przez Zuzanne
Maciejczak-Kwiatkowska i Grazyne Pol. Autorki na podstawie czestotliwosci i charakteru
praktyk kulturalnych wyodrebniajg osiem grup, mozliwie spéjnych wewnetrznie i mozliwie
réznych od innych, ktére ujmujg dominanty uczestnictwa widoczne na poziomie
zbiorowym. W kolejnym artykule Marek Krajewski odnosi sie do fundamentalnego pytania
o uspoteczniajaca role kultury. Wage tej kwestii podkresla to, ze wraca ona w innych
tekstach, w uszczegétowieniach lub w perspektywie przyjetej w nich przez autoréw. Kazdy
z tekstéw proponuje nieco inne ciecie przez zgromadzony materiat badawczy i konteksty
teoretyczne, wazne dla usytuowania aktualnej sytuacji lokalnej w pewnej perspektywie
diachronicznej oraz globalnej. Mikotaj Lewicki i Katarzyna Plebainczyk podejmujg analize,
odpowiednio, czasowego i przestrzennego wymiaru praktyk kulturalnych. Mirostaw Filiciak
pyta o role nowych i nie-nowych mediéw jako narzedzi (mozliwego) uspotecznienia, Maciej
Frackowiak wszechstronnie analizuje role ekranéw i praktyki z nimi zwigzane, a Iwona
Kurz odnosi sie do tezy wskazujacej na rosnacg role praktyk audialnych i kultury dzwieku
(a nie obrazu i stowa). Wreszcie, w ostatnim artykule, Mikotaj Lewicki przedstawia wyniki
badan fokusowych przeprowadzonych w instytucjach kultury, wprowadzajac perspektywe
0s6b w nich pracujacych. Tak zaprojektowany raport jest pewng catoscia, uspdjniong takze
w trakcie dyskusji zespotu autorskiego. W kolejnych artykutach materiat badawczy jest
naswietlany pod réznym katem, zgodnie tez z pisarskimi temperamentami i przygotowaniem
naukowym autorek i autoréw, co pozwala na jego zréznicowang i wszechstronng analize.
W efekcie jednak zdarzaja sie powtdrzenia - ktérych jesteSmy $wiadomi. Z jednej strony
zaktadamy, ze teksty mogg by¢ tez czytane - i wykorzystywane - osobno, w zaleznosci

od potrzeb czytajacych. Z drugiej wydaje nam sie wazne, ze istotne tezy wynikajace

z badania kontekstowego znajduja potwierdzenie i wzmocnienie w toku interpretacji

ze zréznicowanych perspektyw.



Jednym z wazniejszych rozpoznan wynikajacych z naszych badan jest kontrast pomiedzy
duzg codzienng aktywnoscia kulturalng badanych a ich stosunkowo niewielkim udziatem

w dziataniach z oferty instytucji kultury. Wiekszos¢ oséb pozostaje zatem aktywna,

ale zarazem nieobecna - w pewnym sensie podwdjnie: odseparowana od otoczenia
ludzkiego w wyniku aktywnosci podejmowanych samotniczo, niejako za $ciang swoich
indywidualnych wyboréw, i jednoczesnie niesktonna do tego, by te aktywnosci podejmowad
wspélnie, zwtaszcza za posrednictwem instytucji, co oznacza tez nieobecnosé w sferze
publicznej. Juz choc¢by ta konkluzja dowodzi, ze badania kontekstowe pozwalajg na

nowe otwarcie dyskusji nie tylko w obszarze metodologii, ale przede wszystkim - polityk

i praktyk kulturalnych.

Marek Krajewski, Iwona Kurz
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W trakcie kontekstowych badan uczestnictwa w kulturze prébowalismy odpowiedzied
na nastepujgce pytania badawcze:

¢ Jak ludzie korzystaja z kultury na co dzien? (Gdzie, w jakich porach, w obrebie jakich
czynnosci; czy samotniczo czy tez z innymi, za pomocg jakich urzadzen?);

¢ Co réznicuje korzystanie z kultury? (Jakiego rodzaju zmienne socjo-demograficzne s3 tutaj
istotne?);

¢ Jaka jest pozycja oferty instytucji kultury w strukturze aktywnosci kulturalnych
podejmowanych przez jednostki?

Podstawowg technika zbierania informacji byt sondaz. Za jego posrednictwem staraliémy sie
rekonstruowac listy czynnosci podejmowanych poprzedniego dnia przez osoby ankietowane.
Pomiar miat charakter dwukrotny, raz dotyczyt dnia powszedniego, raz weekendu; miat
charakter panelowy, a zrealizowano go technikg CAWI na reprezentatywnej dla Polski prébie
1026 oséb.

Struktura zastosowanego w sondazu kwestionariusza byta ztozona. Najpierw padato pytanie
0 czynnosci podejmowane poprzedniego dnia - osoby badane mogty wskazywaé czynnosci

z jednej z siedmiu kategorii: (1) potrzeby fizjologiczne (np. higiena, mycie, sen, jedzenie);

(2) relaks i samorealizacja (np. odpoczynek, hobby, uprawianie sportu, korzystanie z Internetu
itp.); (3) prace domowe i opieka nad innymi (np. przygotowanie positkdw, sprzatanie, zakupy,
naprawianie, korzystanie z ustug, opieka nad dzieémi, innymi cztonkami gospodarstwa,
zwierzetami); (4) przemieszczanie sie (np. pieszo, rower, hulajnoga, samochdéd, komunikacja
masowa itp.); (5) czynnosci spoteczne/ czas spedzany z innymi, Zycie towarzyskie (np.
spotkania, rozmowy, zabawa, praktyki religijne, aktywnos$¢ spoteczna); (6) obowigzki
zawodowe/zwigzane z edukacja (np. praca zawodowa, nauka); (7) czynnosci nadzwyczajne
(np. udziat w uroczystosciach, wyjscia do miasta, wyjscia do kina, teatru, do zoo, do filharmonii,
do muzeum, galerii sztuki itp.).

Po wskazaniu rodzaju czynnosci realizowanych przez osoby badane poprzedniego dnia
zadawano pytanie o praktykowanie w ich trakcie aktywnosci kulturalnych. Badani mogli
wybieraé¢ posrdd nastepujacych kategorii i subkategorii: (1) czytanie/przegladanie (ksigzki,
komiksy, materiaty edukacyjne i poradniki, prasa, wiadomosci/informacje w Internecie, media
spotecznosciowe, ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itd., co$ innego

- co?); (2) ogladanie (filmy, seriale, podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne poradniki, filmy
instruktazowe, materiaty w mediach spotecznosciowych - np. rolki, relacje, YouTube, posty
itp.; streamy live - np. transmisje sportowe, z koncertéw, relacje z wydarzen itp.), co$ innego -
co?); (3) stuchanie (muzyka ogdlnie, radio, podcasty, audycje, reportaze, materiaty edukacyjne

i poradniki, audiobooki, co$ innego - co?); (4) inne aktywnosci (granie w gry, quizy itp.; robienie
zdjeé, nagrywanie filméw, tworzenie tresci do mediéw spotecznosciowych; malowanie,
rysowanie, rzezbienie, $piewanie, gra na instrumentach, rekodzieto, majsterkowanie itp.,

co$ innego - co?); (5) aktywnosci poza domem (zwiedzanie, turystyka, wizyty w galeriach sztuki,
muzeach itd., chodzenie do teatru, na koncerty, inne - jakie?).

10



Po wskazaniu kazdej z aktywnosci kulturalnych dopytywano z kolei o szczegéty ich realizacji,
prébujac zwtaszcza okresli¢: (1) kiedy je podejmowano [osoby badane mogty wskazaé

na nastepujace przedziaty godzinowe: (a) przed 9 rano; (b) 9-12; (c) 12-15; (d) 15-18;

(e) 18-21; (f) po 21], (2) z kim [osoby badane miaty tu do wyboru trzy mozliwosci - sam/sama,
w obecnosci innych, wraz z innymi, przy czym dla dwu ostatnich odpowiedzi rozwijata sie
nastepujaca lista do wyboru: maz/zona/partner/partnerka; dzieci; wnuki; rodzice; inni krewni;
inne osoby spokrewnione; inne osoby niespokrewnione]; (3) z pomoca jakich urzadzen

i mediow [badani mogli wybierac sposréd nastepujacych kategorii: (a) ogladanie - komputer,
laptop; telefon, tablet; telewizor; inaczej, jak?; (b) stuchanie - komputer, laptop; telefon,

tablet; telewizor; sprzet audio, radioodbiornik; inaczej, jak?; (c) czytanie/przegladanie - papier;
komputer, laptop; telefon, tablet; czytnik; inaczej, jak?; (d) twdrcze/zwigzane z dziataniem,
wychodzeniem - osobiscie, aktywnos$¢ manualna; komputer, laptop; telefon, tablet; inaczej,
jak?] oraz (4) w jakim doktadnie miejscu [osoby badane mogty wybieraé¢ sposrdd nastepujacych
kategorii miejsc: (a) w domu; (b) w miejscu pracy, nauki; (c) w miejscu publicznym (np. park, ulica,
kawiarnia itp.); (d) w $rodkach przemieszczania sie (komunikacja miejska, samochdd, rower itp.);
(e) gdzie$ indziej, gdzie?].

Poza préba odtworzenia struktury codziennych aktywnosci kulturalnych do kwestionariusza
dodano tez jedno pytanie o uczestnictwo w kulturze instytucjonalnej. Badane osoby zostaty
zapytane, ile razy, jesli w ogdle, w ciggu ostatnich 12 miesiecy zdarzyto sie im by¢ na filmie
w kinie; koncercie; wydarzeniu plenerowym; w muzeum, galerii lub na innej wystawie;

na spektaklu teatralnym lub kabaretowym; bra¢ udziat w wydarzeniu sportowym; by¢ na
przedstawieniu operowym lub baletowym; na innym wydarzeniu kulturalnym.

Kwestionariusz zostat tez wyposazony w rozlegta metryczke, w ktérej pytalismy o pteé, wiek,
wyksztatcenie, miejsce zamieszkania (rodzaj miejscowosci oraz wojewddztwo), z kim osoba
badana mieszka, jaka jest jej obecna sytuacja zawodowa oraz, jezeli jest aktywna zawodowo,
w jakim zawodzie pracuje, a takze o sytuacje materialna jej gospodarstwa domowego.

Poza badaniami sondazowymi zrealizowano réwniez badania fokusowe wsréd trzech

grup: mtodych twércéw i organizatorow kultury, lokalnych dziataczy i dziataczek oraz
decydentow w zakresie kultury. W pierwszej z grupie znalazto sie 8 oséb w wieku 18-30
lat, w tym tworcy cyfrowi (osoby produkujace tresci cyfrowe) o zasiegu wiekszym niz 2000
subskrybentéw/followerséw; tworcy tresci z ,szerokiego pola kultury”; osoby organizujace
inicjatywy kulturalne i rozrywkowe o zasiegu co najmniej lokalnym; ,aktywisci” - osoby
zaangazowane w dziatalnos¢ organizacji o zasiegu ogélnopolskim lub miedzynarodowym.
W grupie tej przeprowadzono jeden wywiad FGI. W drugiej z grupie znalazty sie osoby
reprezentujace lokalne instytucje kultury (dom/osrodek kultury, wzglednie ich filia);
biblioteki, NGO, prywatne instytucje kultury (np. galeria, kawiarnia, w ktérej odbywaja sie
koncerty, muzeum, skansen, park rozrywki) oraz osoby tworzace nieformalne inicjatywy

Z poszerzonego pola kultury (w tym online). W grupie tej przeprowadzono dwa wywiady
FGI. Trzecia grupa to osoby kierujagce gminnymi o$rodkami (ewentualnie centrami,
instytutami) kultury; osoby kierujace instytucjami kultury zarzadzanymi przez gmine (np.
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galeria, kino, muzeum, o$rodek tanca); osoby kierujgce biblioteka gminna; osoby kierujace
lokalng organizacja pozarzadowa. W grupie tej przeprowadzono jeden wywiad FGl.

Wywiady fokusowe poswiecono przede wszystkim lokalnym instytucjom kultury, ich dziataniu,
obecnosci w nich oséb mtodych, zas podstawowe zagadnienia, wokét ktérych toczyty sie
wywiady, to: czynniki sprzyjajace i hamujace rozwdj lokalnych instytucji kultury; recepcja
cyfrowych obiegdéw kultury przez instytucje kultury; czynniki sprzyjajace wtaczeniu i otwarciu
sie instytucji kultury na mtodych; etos, motywacje i zrédta frustracji oséb organizujacych
kulture; postawy os6b mtodych wobec instytucji kultury i ich wspierajacej roli w procesach
twérczych; wyobrazenia prowadzacych instytucje kultury na temat oséb mtodych, ich potrzeb
itd.; znaczenie i sposoby korzystania z technologii cyfrowych w uczestnictwie w kulturze,
szczegolnie w formach zaangazowanych (np. wtasna twoérczos$é, samoksztatcenie itd.) wérdd
mtodych; formy, w jakich instytucje kultury sg obecne w dziatalnosci twérczej oséb mtodych.
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Teza gtéwna: Instytucje kultury s3 niezwykle istotnym elementem ekosystemu
uczestnictwa w kulturze, a ich wspieranie oraz wzmacnianie ich publicznego
charakteru stanowi warunek istnienia harmonijnie rozwijajacych sie
zbiorowosci.

Przeprowadzone przez nas badania pokazuja, ze Polki i Polacy niezwykle intensywnie
uczestniczg w kulturze, ale czesto obywaja sie bez posrednictwa instytucji kultury. Jest to
mozliwe dzieki gtebokiemu zanurzeniu w usieciowionym i zmedializowanym dos$wiadczeniu,
najczesciej o wysoce skomercjalizowanym charakterze. Jak pokazujg liczne swiadectwa,
korzystanie z kultury nie zawsze jest dobre i spotecznie pozyteczne, zwtaszcza wtedy, gdy
jedynym kryterium jakosciowym staje sie zdolno$¢ débr kulturowych do ogniskowania uwagi,
a one same zostajg zredukowane do roli jednego z wielu srodkéw jej przyciggania. Pojawia

sie w zwigzku z tym dylemat: czy w politykach publicznych powinnismy dazy¢ do zwiekszania
intensywnosci korzystania z kultury, czy tez raczej podejmowac starania na rzecz wzmacniania
jej instytucji przy jednoczesnym przemysleniu ich publicznej roli?

Ustalenia poczynione w badaniach pokazujg jednak nie tylko niezwykle szerokie, przekraczajace
wszelkie spoteczne podziaty upowszechnienie usieciowionej i zmedializowanej formy
uczestnictwa w kulturze, ale tez uwypuklajg nowe, mozliwe role jej instytucji. Sg one
odwiedzane co prawda stosunkowo rzadko, ale w sytuacjach istotnych dla jednostek i bardzo
czesto wraz z innymi, co pozwala przetamaé dominujacy schemat separujacego korzystania

z kultury za pomoca urzadzen elektronicznych. Instytucje wypetniajg wiec podstawowg role
w procesach tworzenia i aktualizowania wiezi, dajg szanse na spotkanie z innymi w catej ich
réznorodnosci, mozliwos$¢ bezposredniego doswiadczania spotecznosci, ktorych jesteSmy
czescig, oraz wspotprzezywania. To niezwykle istotne funkcje, kluczowe dla przetrwania
wspolnoty rozumianej jako zbiorowos¢ jednostek, ktore sie ze sobg identyfikujg, majg wobec
siebie zobowigzania i komunikuja sie, by lepiej zrozumie¢ siebie i innych.

Publiczny charakter instytucji kultury objawia sie jednak nie tylko w tej fundamentalnej roli
uspoteczniajacej. Sg one waznym narzedziem budowania bardziej egalitarnego charakteru
zbiorowosci, w ktérych zyjemy. Dlatego konieczna jest réwniez dyskusja na temat tego, jaka
role podmioty te odgrywajg w procesach podtrzymywania spotecznych nieréwnosci oraz jak
uczynic je bardziej dostepnymi, nie tylko w sensie architektonicznym, lecz takze spoteczno-
-kulturowym, jako miejsca otwarte na dos$wiadczenia i sposoby przezywania $wiata réznych
grup spotecznych.
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Teza I: Uczestnictwo w kulturze jest silnie zakorzenione w codziennych
czynnosciach instrumentalnych.

Zrealizowane przez nas badania pozwolity okresli¢, w jaki sposéb aktywnosci kulturalne
zakorzenione sg w rytmach i strukturze innych czynnosci podejmowanych przez jednostki na co
dzien i w trakcie weekenddéw. To ulokowanie praktyk kulturalnych prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Zakorzenienie aktywnosci kulturalnych w strukturze czynnosci sktadajacych sie na codzienno$¢ jednostek

Czynnosci L. Czynnosci Czynnosci
. Czynnosci spoteczne . . X
instrumentalne samorealizacyjne nadzwyczajne
cha .| weekend 3 .| weekend chals .| weekend cHE .
powszedni powszedni powszedni powszedni
Ogladanie 51% 56% 26% 36% 48% 59% 26% 28%
Stuchanie 71% 71% 21% 31% 35% 40% 27% 28%
Czytanie/
. 56% 64% 22% 25% 51% 55% 27% 24%
przegladanie
Aktywnosci 9% 13% 15% 22% 7% 15% 23% 28%
poza domem
Inne
L. 22% 31% 21% 26% 21% 27% 41% 28%
aktywnosci

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Pierwsza kwestia, o ktdrej warto wspomnieé, to towarzyszenie takich aktywnosci, jak ogladanie,
stuchanie, czytanie i przeglgdanie czynnos$ciom instrumentalnym: tym, ktére pozwalajg nam
zaspokoi¢ najbardziej prozaiczne potrzeby fizjologiczne, sktadajg sie na obowigzki domowe

i opieke nad innymi czy tez wigzg sie z praca i nauka. Oznacza to, ze uczestnictwo w kulturze
jest silnie zintegrowane z codziennymi obowigzkami i rytmami, ma charakter towarzyszacy,

nie stanowigc czesto wyodrebnionej, osobnej sfery dziatan, ani nie ma wtasnego czasu i miejsca
realizacji. Nie powinnismy tez utozsamia¢ go jedynie z czynnosciami samorealizacyjnymi, czyli
czasem dla siebie, kiedy rozwijamy swoje zainteresowania i pasje. Dzieje sie ono raczej caty czas
i idzie w parze z innymi czynno$ciami sktadajagcymi sie na naszg codziennosc.

Prowadzi to do wniosku, ze uczestnictwa w kulturze nie powinnismy utozsamia¢ wytacznie
z bywaniem w instytucjach kultury i korzystaniem z ich oferty, bo jak pokazuje tabela

1, taka forma udziatu w kulturze (wystepujaca tu jako ,aktywnosci poza domem”) jest
najrzadziej podejmowana sposrod tych, o ktére pytaliSmy. Nie ma w tym oczywiscie niczego
zaskakujacego - jak pokazujemy w dalszych czesciach raportu, korzystanie z oferty instytucji
kultury ma charakter okazjonalny, ale tez czesto nadzwyczajny, wyjatkowy.

Drugi wniosek, jaki wynika z takiego ulokowania aktywnosci kulturalnych, wskazuje, ze Polki

i Polacy wcale nie s3 (ani nie byli) bierni kulturalnie, tyle tylko ze dotad utozsamiano kulturowa
partycypacje z korzystaniem z oferty instytucji kultury. Niosto to za sobg dwa znaczace skutki:
pomijanie tych codziennych, realizowanych w domu aktywnosci kulturalnych w badaniach
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oraz forsowanie tezy o niskim poziomie uczestnictwa Polek i Polakéw w kulturze. Jesli jednak
uwzglednimy wysoki poziom aktywnosci kulturalnych na co dzien, powinnismy zada¢ zupetnie
inne pytania. Jak to wptywa na status i role instytucji kultury oraz co jest przedmiotem tych
aktywnosci, co ludzie czytaja, ogladaja, przegladajg i czego stuchaja na co dzien? Zwtaszcza
odpowiedz na te ostatnie pytania wydaje sie istotna, bo pozwala zastanowic sie, czy
powinnismy bezwarunkowo wspiera¢ uczestnictwo w kulturze, czy tylko niektére, wybrane jego
formy.

Nasze badania pokazuja, ze podczas czynnosci instrumentalnych najczesciej podejmowane s3
takie aktywnosci kulturalne, jak stuchanie radia (praktykowane przez 47% badanych na co dzien
oraz 44% osob w czasie weekenddw), czytanie medidw spotecznosciowych (praktykowane
przez 44% badanych), ogladanie filmow i seriali (co jest udziatem prawie 40% osdb biorgcych
udziat w sondazu) oraz ogladanie materiatow sieciowych (co praktykuje okoto 30% osdb).

Z kolei czytanie ksigzek i dziatalno$¢ twércza majg zdecydowanie mniejszg czestotliwos$é
(praktykuje je odpowiednio 9% i 5% osdb badanych). Oznacza to, ze aktywnosci kulturalne
realizowane w czasie zaspokajania prozaicznych potrzeb majg charakter wybitnie towarzyszacy
i nie wymagajg wytacznosci tak niezbednej przy czytaniu ksigzek lub tworzeniu. Moze to
prowadzi¢ do wniosku, ze wystepujace przy okazji innych dziatan praktyki korzystania z kultury
sg mniej wartosciowe i istotne, ale przeciez trudno jest uczyni¢ miarg doniostosci poznawczej,
wieziotwodrczej, estetycznej doswiadczanie czego$ na wytacznosé. Przeciwnie - w gtéwnej
mierze ksztattuje nas przeciez wtasnie codzienne doswiadczenie, z charakterystycznym dla
niego mimowolnym nasigkaniem tym, co sktada sie na nasze najblizsze otoczenie. By¢ moze
wiec powinnismy nieco uwazniej przygladaé sie tym formom uczestnictwa, ktére tak silnie
zintegrowane s3 z codziennoscia.

Warto przy tym dodaé, ze wszystkie w zasadzie aktywnosci kulturalne zakorzenione

w czynnosciach instrumentalnych czesciej praktykuja kobiety niz mezczyzni oraz osoby dobrze
wyksztatcone niz te, ktére ukonczyty szkoty podstawowe i zawodowe. Oznaczaé to moze, iz
jest to szczegodlnie charakterystyczne dla oséb bardziej zaangazowanych w obowigzki domowe
lub oséb, ktérych czas pracy nie jest wyraznie limitowany, a jej miejscem staje sie tez dom.
Dodatkowo po przyjrzeniu sie generalnej specyfice korzystania z kultury wskazanych tu grup
spotecznych okazuje sie ona szczegdlnie intensywna miedzy innymi dlatego, ze jest realizowana
w sposdb ciggty i systematyczny, nie zas tylko w momentach do tego przeznaczonych.

Przeprowadzone przez nas badania pozwolity tez przyjrze¢ sie charakterowi poszczegdlnych
aktywnosci kulturalnych. Nie ma tu miejsca na prezentacje kazdego z portretéow tego rodzaju
praktyk, zatrzymajmy sie zatem na ogladaniu jako paradygmatycznej dla nowoczesnosci,
zaposredniczonej przez media wizualne formie korzystania z kultury - gdzie jest ona
zakorzeniona i gdzie sie jg praktykuje?
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Wykres 1. Sposoby zakorzenienia ogladania w codziennych czynnosciach

.
Czynnosci spoteczne
Czynnosci samorealizacyjne
Czynnosci nadzwyczajne

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

. 1%
Caynnosci instrumentaine
4

[l Dzier powszedni Weekend

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Jak wynika z wykresu, oglagdamy przede wszystkim w trakcie zaspokajania potrzeb
fizjologicznych i cho¢ praktyka ta jest tez wykonywana w czasie dziatarh samorealizacyjnych,

to bardzo silnie jest tez obecna w innych rodzajach czynnosci instrumentalnych (w trakcie
wykonywania prac domowych i sprawowania opieki nad innymi, podczas przemieszczania sie

i w czasie obowigzkow zawodowych). Co wiecej, miejscem ogladania jest przede wszystkim
dom (wskazuje na to 99% badanych), ale na drugim miejscu s3 juz Srodki transportu publicznego
(takie umiejscowienie ogladania deklaruje 38%), a na kolejnych tez miejsca pracy i nauki (gdzie
ogladanie podejmuje 26%). Ten towarzyszacy charakter ogladania widoczny staje sie tez

w kontekscie czasu, w ktérym Polki i Polacy szczegdlnie intensywnie podejmujg te praktyke
kulturalna. Jak sie okazuje, nie sg to wcale godziny wieczorne, ale raczej przedpotudnie, a wiec
czas, w ktérym szczegélnie intensywnie realizujemy potrzeby fizjologiczne, przemieszczamy sie,
powoli wchodzimy w rytm codziennosci.

Podsumowujac: w trakcie poszukiwania sladéw uczestnictwa w kulturze czesto ich nie
znajdujemy. Nie dlatego jednak, ze ludzie mieszkajacy w Polsce nie sg aktywni kulturalnie,
ale dlatego, ze nie prébujemy ich aktywnosci lokalizowaé tam, gdzie sg one intensywnie
praktykowane - w ggszczu czynnosci konstytuujacych nasza codziennosc.
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Teza ll: Korzystanie z kultury jest silnie zaposredniczone przez usieciowione
media i czesto dokonuje sie z catkowitym pominieciem instytucji kultury.

Az 78% o0s6b mieszkajgcych w Polsce praktykuje codzienne uczestnictwo w kulturze za
posrednictwem mediéw elektronicznych, a z pominieciem instytucji kultury. Odsetek

ten wzrasta do 79% w weekendy. Jezeli dodamy do tego niskie wskazniki uczestnictwa

w kulturze instytucjonalnej (zgodnie z ustaleniami wynikajacymi z badan, w kinie w ciaggu
ostatnich 12 miesiecy ani razu nie byto 34% oséb, na koncercie - 52%, w muzeum lub

galerii - 54%, na spektaklu - 61%, a w operze - 81% Polek i Polakéw), to uzyskamy obraz
zdecydowanie komplikujgcy status instytucji kultury. Okazuje sie bowiem, ze ludzie generalnie
sg aktywni kulturalnie, ale radzg sobie z tym bez posrednictwa podmiotéw formalnych. To

z kolei niesie za sobg pytanie nie tylko o status i role instytucji kultury, lecz takze o to, kto
moderuje tresci bedace przedmiotem do$wiadczenia kulturalnego. O ile dawniej do tej roli
spoteczenstwo (panstwo i samorzad) delegowaty domy kultury, teatry, biblioteki, muzea

i galerie, o tyle dzi$ jest ona realizowana gtéwnie za pomoca algorytméw faworyzujgcych to,
co przycigga uwage, ewentualnie rekomendacji znajomych. Nie chcemy przez to powiedzied,
ze w instytucjach kultury obcujemy zawsze z wybitnymi dzietami, ale jest w nich duzo mniejsze
prawdopodobienstwo wyboru tresci jedynie na podstawie kryterium szerokiej publicznosci.

Tabela 2. Grupy spoteczne uczestniczace w kulturze tylko za posrednictwem urzadzen elektronicznych

Kategorie spoteczne Czestosci

Ogodtem 78%
Pte¢ kobiety 80%
mezczyzni 75%
Wiek 18-24 94%
25-34 71%
35-49 75%
50-59 80%
60+ 77%
mtodzi 93%+
starzy 77%
Wyksztatcenie podstawowe 83%
zasadnicze zawodowe 58%
Srednie 81%
wyzsze 86%
Miejsce zamieszkania |wielkie i duze miasto 79%
mate i $rednie miasto 80%
wies 74%
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Kategorie spoteczne Czestosci

Aktywnos¢ kulturalna | nieaktywny/nieaktywna kulturalnie 62%-

troche aktywny/aktywna kulturalnie 97%-

bardzo aktywny/aktywna kulturalnie 96%-
Czynnosci instrumentalne 78%
Czynnosci samorealizacyjne 79%+
Czynnosci spoteczne 84%+
Czynnoséci nadzwyczajne 89%+

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Warto zauwazy¢, ze kobiety czesciej niz mezczyzni korzystajg z kultury za posrednictwem
mediéw elektronicznych, co prawdopodobnie wynika z tego, ze w ich przypadku uczestnictwo
w kulturze ma przede wszystkim charakter towarzyszacy codziennym czynnosciom
instrumentalnym. Elektroniczna forma kulturowej partycypacji jest tez bardzo powszechna
wsrdd najmtodszej kategorii badanych, co jest konsekwencjg przenicowania ich codziennosci
przez media elektroniczne. Co ciekawe, czesciej w ten zaposredniczony sposéb korzystaja

z kultury osoby dobrze wyksztatcone; moze to oznaczaé, ze po prostu uczestnicza w niej
bardziej intensywnie - w kazdej chwili - niz osoby stabiej wyksztatcone. Potwierdzajg to

dane na temat zwigzkéw pomiedzy generalng aktywnoscia kulturalng jednostki a formami jej
praktykowania zaposredniczonymi medialnie.

Whioski te po raz kolejny wskazuja na interesujaca tendencje, zaprzeczajaca stereotypom

o oddziatywaniu mediéw elektronicznych. Nie separuja one, jak sie okazuje, jednostek od
doswiadczen kulturalnych, ale sprawiaja, ze dostep do nich staje sie bardziej intensywny

i ciggty. Dowodzi tego duza czestotliwos¢ korzystania z kultury za ich posrednictwem w kazdym
z wyodrebnionych rodzajéw czynnosci tworzacych codziennosé. Szczegdlnie czesto ten

typ uczestnictwa w kulturze praktykowany jest zreszty réwniez wtedy, gdy uczestniczymy

W niej wraz z innymi, w kontekscie czynnosci spotecznych i nadzwyczajnych, zatem tych,
ktére s waznymi formami aktualizowania wspdlnoty. To zas oznacza, ze media elektroniczne
demonopolizujg uspoteczniajaca role instytucji kultury. Pojawia sie oczywiscie pytanie, czy
przejmujac ja na siebie, dziatajg - jak te ostatnie - w publicznym, czy tez prywatnym interesie.
Pytanie, jak sie wydaje, retoryczne.

Warto podkresli¢ jeszcze jedng istotng kwestie. Zaposredniczenie kulturowej partycypacji przez
media elektroniczne znosi tez klasyczne bariery zwigzane z przestrzenng dostepnoscig instytucji
kultury. Jak pokazujg nasze ustalenia, korzystanie w tej formie z kultury nie jest w zaden
znaczacy sposéb zréznicowane ze wzgledu na miejsce zamieszkania, co z kolei jest waznym
czynnikiem ograniczajacym dostep do kultury instytucjonalnej. To samo mozemy powiedziec¢

o wieku - 0s6b majacych wiecej niz 60 lat i korzystajacych z kultury wytacznie elektronicznie
jest ponad 80%.
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Zaposredniczenie korzystania z kultury przez media elektroniczne bedzie sie z pewnoscig
pogtebiaé, warto wiec ten proces obserwowad, zastanawiajac sie nad tym, jakie konsekwencje
niesie on dla aktywnosci kulturalnych oraz dla instytucji kultury. Prowokuje on bowiem otwarte
pytanie o role, jakg powinny petnié instytucje w sytuacji utraty monopolu na upowszechnianie

kultury, kiedy z perspektywy wielu oséb nie sg one juz konieczne, by mozna byto korzystaé
z ofert kulturalnych.
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Teza lll: Codzienne uczestnictwo w kulturze odbywa sie z pominieciem
instytucji kultury, ale nie oznacza to, ze ich oferta nie jest wykorzystywana
i ze nie petnig one istotne;j roli.

Jak pokazalismy wyzej, prawie 80% oséb, korzystajgc z kultury na co dzier, obywa sie bez
posrednictwa instytucji kultury, bo uzywa do tego mediéw elektronicznych. Nie oznacza

to jednak, ze jednostki te nie korzystajg z oferty placéwek. Przeciwnie - o ile w kontekscie
codziennych aktywnosci kulturalnych dziatan o instytucjonalnym charakterze nie podejmuje
zbyt wiele oséb (nieco ponad 10% badanych, w tym zwiedzanie i turystyke zadeklarowato
6,9%, wizyty w galeriach sztuki, muzeach itd. 1,6%, zas chodzenie do teatru, na koncerty 1,1%),
o tyle ponad 40% deklaruje, ze przynajmniej raz uczestniczyto w jakims wydarzeniu kulturalnym
w ciggu ostatnich 12 miesiecy (najczesciej byty to wizyty w kinie - ponad 60%, za$ najrzadziej
w operze - niecate 2%). Co prawda o0sdb, ktére mozna nazwac bardzo aktywnymi kulturalnie
(ktore zadeklarowaty, ze w ostatnich 12 miesigcach korzystaty z oferty roznych instytucji
kultury co najmniej 20 razy) jest zaledwie 9%, ale naduzyciem bytoby stwierdzenie, ze Polki

i Polacy nie uczestnicza w kulturze instytucjonalne;j.

Mozemy wskazaé dwa podstawowe modele tego rodzaju partycypacji. Pierwszy z nich polega
na statym, systematycznym korzystaniu z oferty dostarczanej przez instytucje kultury, drugi
za$ na okazjonalnym praktykowaniu takiego udziatu w kulturze, ale za to zyskujacym status
odswietnego, ktére jest czesto praktykowane z innymi i stuzy aktualizowaniu wiezi.

Pierwszy model praktykujg przede wszystkim osoby zamieszkujgce duze miasta (znajdziemy

tu 13% bardzo aktywnych kulturalnie), dobrze wyksztatcone (wsrdd nich jest 11,2%
uczestniczacych intensywnie w kulturze), osoby mtode (w grupie wiekowej 18-25 - 10%) oraz
te pomiedzy 50. a 59. rokiem zycia (prawie 14%), osoby pracujace na etacie (jest ich tu 12,5%)

i wykonujace funkcje kierownicze (ponad 22%) oraz osoby dobrze sytuowane (ponad 12% w tej
kategorii intensywnie uczestniczy w kulturze). Jak wiec widac¢, to model praktykowany przez
osoby na rézne sposoby uprzywilejowane, co z kolei oznacza, ze kulturowa partycypacja jest
mechanizmem opierajgcym sie na reprodukcji nieréwnosci. To pewnie jedna z istotnych, cho¢
ukrytych, funkgji instytucji kultury.

Drugi z modeli, niesprzeczny z pierwszym (zaktadamy, ze cze$¢ oséb bardzo aktywnych
kulturalnie rowniez praktykuje go w tym sensie, Ze realizuje jego dospoteczng funkcje),
szczegolnie silnie objawia sie w kontekscie czynnosci okreslonych jako spoteczne (ich przyktady
podane w kwestionariuszu to spotkania, rozmowy, zabawa, praktyki religijne oraz aktywnos$¢
spoteczna) oraz nadzwyczajne (ich przyktady z kwestionariusza to udziat w uroczystosciach,
wyjscia do miasta, $wietowanie czegos itd.). Jak sie okazuje, wtasnie w obrebie tych czynnosci
realizujg sie przede wszystkim aktywnosci kulturalne, ktére wiaza sie z wychodzeniem

z domu, a zatem polegaja na korzystaniu z oferty instytucji kultury. W ramach czynnosci
nadzwyczajnych dziatania tego rodzaju podejmuje 28% Polek i Polakéw (dane dotycza
weekenddw, w dni powszednie ich realizacje deklaruje 23% sposrdd nich), zas w ramach
czynnosci spotecznych - 22% (w dni powszednie 15%).

23



Oznacza to, ze uczestnictwo w kulturze instytucjonalnej, cho¢ nieczeste i okazjonalne, ma
istotng funkcje do spetnienia. Wystepuje jako wazny $rodek reprodukowania wiezi spotecznych
i praktyka podkreslajgca doniostos¢ wydarzenia z udziatem jednostek. Mozna wskazaé, ze

ta funkcja rytualna to druga doniosta rola, ktérg petnig dzis instytucje kultury. To miejsca
traktowane jako nadzwyczajne i dlatego dobre do celebrowania wiezi, wspdlnoty, bycia z innymi
w silnych, pozytywnych relacjach.

24



Teza IV: Codzienne uczestnictwo w kulturze czesto realizuje sie w sposéb
samotniczy i posiada role separujaca, a nie uspoteczniajaca.

Jak pokazujg nasze badania, 49% Polek i Polakéw podejmujgcych codzienne aktywnosci
kulturalne realizuje je w pojedynke. Odsetek ten jest oczywiscie najwyzszy wsréd oséb, ktore
mieszkajg samotnie, ale, co znaczace, rowniez wérdd oséb mieszkajacych wspdlnie z rodzicami
(siega on prawie 60%) oraz z innymi osobami spokrewnionymi i niespokrewnionymi (ponad
70%). Jest on tez wysoki w przypadku oséb bezrobotnych (w tej grupie osoby samotniczo
korzystajace z kultury to prawie 58%) oraz zyjacych z renty (56%). Jezeli chodzi o miejsce
zamieszkania, to najwiecej takich oséb znajdziemy w osrodkach powyzej 500 tysiecy
mieszkancow (56%). Nieco czesciej w ten sposdb korzystajg z kultury mezczyzni (53%) niz
kobiety (45%), osoby stabiej wyksztatcone (wsréd oséb z zasadniczym wyksztatceniem
zawodowym ich odsetek to 57%) niz wyksztatcone dobrze (wsréd osob z wyksztatceniem
wyzszym odsetek ten wynosi 40%). Warto tez zaznaczyd, ze czeSciej w pojedynke korzystajg
z kultury osoby nieaktywne w kulturze instytucjonalnej (56,2%) niz aktywne (39,9%).

Tabela 3. Samotne praktykowanie aktywnosci kulturalnych w réznych kategoriach spotecznych

Ogétem 49%
Kobiety 45%-
Mezczyzni 53%+
Zasadnicze zawodowe 57%+
Miasto powyzej 500 tys. mieszkancéw 56%
Mieszkam sam/sama 72%+
Mieszkam z kim$ 45%-
Mieszkam z rodzicami 60%+
Mieszkam z innymi osobami spokrewnionymi 72%+
Mieszkam z innymi osobami niespokrewnionymi 70%+
Jestem na rencie 56%
Jestem bezrobotny/bezrobotna 58%
Uczestnictwo w wydarzeniach - aktywny/aktywna 40%-
Uczestnictwo w wydarzeniach - nieaktywny/nieaktywna 56%+

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Zaktadajac, ze kultura jest sferg, ktéra nas w réznorodny sposob uspotecznia (poczynajac
od tego, ze stwarza w ogole mozliwosé - przez jezyk, wspdlne wartosci i normy, systemy
reprezentacji i obiekty - praktykowania wtasciwego ludziom grupowego sposobu zycia,

a konczac na tym, Ze uczestnictwo w niej jest forma aktualizowania wiezi), powszechnos¢
samotniczego korzystania z niej musi niepokoi¢ i wymaga wyjasnienia.
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Wiaze sie ona prawdopodobnie z trzema procesami. Po pierwsze wynika ze specyfiki
wspotczesnych urzadzen umozliwiajacych korzystanie z propozycji kulturalnych (smartfonéw,
tabletow i komputerdw, ale tez stuchawek lub konsol do gier), ktore zostaty zaprojektowane
tak, by to korzystanie z kultury w pojedynke wymuszaé i prowadzi¢ do tego, by stawato

sie ono bardziej prywatnym dos$wiadczeniem, i innych. Oczywiscie rowniez wczesniej takie
praktyki - podejmowane na przyktad za posrednictwem ksigzki lub prasy - byty implikowane
technologicznie, ale stanowity one tylko jedng z form korzystania z kultury, czego - zgodnie
z teza Il - nie mozna powiedzieé¢ o urzadzeniach elektronicznych.

Po drugie samotnicze korzystanie z kultury jest réwniez aspektem przeobrazania jej

w wewnetrznie ztozony i zréznicowany zbior nisz, niezwykle wyspecjalizowanych, jezeli chodzi
o preferencje i zainteresowania, i czesto wymagajacych insiderskiej wiedzy. W rezultacie
trudno jest znaleZ¢ osoby podzielajgce nasze zainteresowania w najblizszym otoczeniu, tatwo
natomiast - za posrednictwem sieci. Uczestniczac w kulturze, jednostki z koniecznosci zatem
wchodzg w relacje zaposredniczone i paraspoteczne, a nie bezposrednie, z osobami, z ktorymi
wspoéttworza codziennos$é - a to o takie praktyki pytaliémy w sondazu.

Po trzecie samotnicze korzystanie z kultury w nowoczesnym spoteczenstwie oczywiscie
stale byto obecne, zwtaszcza w kontekscie kontemplatywnych wzorcéw uczestnictwa,
charakterystycznych dla uprzywilejowanych grup spotecznych. Zatopienie w lekturze ksigzki,
ogladanie w zadumie obrazu w muzeum albo stuchanie w skupieniu muzyki powaznej

to paradygmatyczne przyktady uczestnictwa w kulturze, propagowanego jako pozadane

i prestizowe. Problem polega na tym, ze uzyskane przez nas dane wigza dzisiejsze samotnicze
korzystanie z kultury z osobami prébujgcymi sie separowacd od innych, na ktérych sg

skazane (rodzice, osoby wspdtzamieszkujace, osoby z wielkich miast cierpigce z powodu
nadmiaru bodzcow i relacji) oraz z nieuprzywilejowanymi (osoby bezrobotne, na rencie, stabo
wyksztatcone, nieaktywne kulturalnie, zamieszkujgce najmniejsze miejscowosci). Dla nich ta
forma uczestnictwa w kulturze jest raczej koniecznoscia niz wyborem.

Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze trudno zignorowa¢ samotnicze korzystanie z kultury jako
kwestie marginalng, skoro jest ono udziatem prawie potowy Polek i Polakéw. Komplikuje ono
uspoteczniajaca role kultury, skoro moze by¢ ona takze narzedziem separowania sie od innych
i pogtebiania alienujacych proceséw indywidualizacji. To za$ z kolei prowadzi do wniosku, ze
wzmachnianie kazdej formy aktywnosci kulturalnej z perspektywy spotecznej bytoby btedem.
W rezultacie promowalibysmy bowiem réwniez praktyki, ktére majg wyrazny potencjat
alienujacy.
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Teza V: Korzystanie z kultury nie jest przypadkowym zbiorem dziatan, ale
uwzorowang praktyka. To zas pozwala wyodrebnic kilka segmentéw oséb
uczestniczacych w kulturze.

Segmentacja opracowana na podstawie badan kontekstowych stara sie odda¢ zréznicowanie
wzordéw kulturowej partycypacji. Opisuje uczestnikéw kultury w podziale na kilka
charakterystycznych grup. S3 to: odswietni bywalcy, rozproszeni wielozadaniowcy, wykluczeni
do sieci, odseparowani gracze, ucyfrowieni normalsi, mtodzi analogowcy, rodzinne widzki

i towarzyskie animatorki. Kluczowe wymiary réznicujace to: rodzaj podejmowanych aktywnosci,
indywidualny lub relacyjny charakter tychze, wykorzystywane media oraz odwiedzane
instytucije.

Tabela 4. Skrécone opisy segmentéw

Nazwa segmentu Skrécony opis

1. Odswietni Niemal potowa segmentu to osoby powyzej 50. roku zycia; zdecydowanie przewazaja mieszkancy
bywalcy miast. Kultura jest dla nich raczej kwestia odswietna: najczesciej ze wszystkich segmentéw
odwiedzajg instytucje kultury, ale na co dzien relatywnie mato ogladaja, stuchaja i czytaja.
Charakterystyczne jest dla nich przywiagzanie do tradycyjnych mediéw (telewizor, radio). Korzystaja
z kultury zaréwno indywidualnie, jak i z innymi lub w ich obecnosci (nie wyrdzniaja sie pod tym
wzgledem na tle innych segmentéw).

2. Rozproszeni W wiekszosci w Srednim wieku, aktywni zawodowo i zajeci praca. Korzystaja z kultury przy okazji
wielozadaniowcy | - szczegodlnie czesto przez stuchanie czegos w tle. Badane aktywnosci kulturalne podejmuja raczej
z innymi lub w ich obecnosci niz samotniczo. Relatywnie czesto odwiedzajg instytucje kultury.

3. Wykluczenido |W poréwnaniu z danymi dla ogétu badanych, w tym segmencie czesciej znajdziemy osoby ze
sieci wsi, z gorsza sytuacja materialng i nizszym wyksztatceniem. Korzystaja one z kultury gtéwnie za
posrednictwem telefonu i zazwyczaj samotniczo. Sa nieobecne w instytucjach kultury.

4. Odseparowani Mtodsi, czesciej mezczyzni. Korzystajg z nowych medidw i, co dla nich charakterystyczne,

gracze podejmuja aktywnosci kulturalne gtéwnie w kontekscie czynnosci samorealizacyjnych i relaksu.
Stosunkowo czesto za pomocag komputera. Korzystanie z kultury jest w ich przypadku raczej
czynnoscia separujaca od innych. Nie uczestnicza w wydarzeniach kulturalnych.

5. Ucyfrowieni To najmniej wyrazisty segment. Jego przedstawiciele majg czesciej wyzsze wyksztatcenie, ale inne

normalsi cechy spoteczno-demograficzne ich nie wyrdzniaja. Uczestnicza w kulturze za posrednictwem
urzadzen elektronicznych, korzystaja z nowych mediéw. Ich uczestnictwo ma raczej charakter
indywidualny. Bywaja na wydarzeniach kulturalnych, cho¢ raczej okazjonalnie.

6. Mtodzi W tym segmencie mocno reprezentowani sg najmtodsi badani (18-24). Charakterystyczne dla nich

analogowcy jest podejmowanie dos¢ tradycyjnych aktywnosci kulturalnych: czytanie ksigzek, stuchanie muzyki
(réwniez radia), rzadziej po$wiecaja czas na nowe media. Korzystaja z kultury raczej za pomoca
komputera niz telefonu, a jeszcze rzadziej - telewizora. Zdarza im sie odwiedzac instytucje kultury,
choc raczej z niska czestotliwoscia.

7. Rodzinne widzki | Rodzinne widzki to w wiekszosci kobiety. Uczestniczg w kulturze przewaznie w obecnosci innych
lub z innymi. Szczegodlnie czesto korzystajg z telewizora. W wiekszosci s nieobecne w instytucjach

kultury.
8. Towarzyskie Towarzyskie animatorki to najbardziej sfeminizowany segment, a ich uczestnictwo w kulturze
animatorki wydaje sie najbardziej powiazane z relacjami spotecznymi. Sg wyjatkowo aktywne, réwniez poza

domem, korzystaja z kultury gtéwnie razem z innymi lub w ich obecno$ci. Odwiedzaja instytucje
kultury, chociaz raczej z umiarkowanga czestotliwoscia.

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala
23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
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Teza VI: Waznym aspektem wspotczesnej kultury jest jej silna audialnosé,
obecna zwtaszcza na co dzien i w interesujacy sposob podkreslajagca roznice
spoteczne.

Ustalenia z badan pozwalajg dostrzec, ze najczestszg forma uczestnictwa w kulturze nie

jest, jak mogtoby sie wydawaé, ogladanie, ale stuchanie. Jest to oczywiscie zaskakujace, bo
przywykliémy do tezy o wzrokocentrycznym charakterze zachodniej kultury i jej zorganizowaniu
wokot obrazéw, ale jednoczesnie zrozumiate, jezeli wezmiemy pod uwage dwie istotne cechy
uczestnictwa w niej w kontekscie codziennosci.

Pierwszg z nich jest, jak pokazalismy w tezie |, towarzyszacy charakter tego procesu, ktéry
sprawia, ze nie moze by¢ on nadmiernie angazujacy i powinien pozwalaé¢ na wykonywanie
innych czynnosci (fizjologicznych, dojazdéw do pracy, nauki, prac domowych itd.). W tej roli
za$ bardziej sprawdza sie stuchanie raczej niz ogladanie lub czytanie. Doskonale dowodzga tego
dane: ponad 80% osob stucha w trakcie pracy lub nauki, prawie 77% w czasie wykonywania
obowigzkéw domowych i tyle samo podczas przemieszczania sie. Znaczace jest tez to, ze
wymienionym tu czynnosciom najczesciej towarzyszy stuchanie radia, zatem medium, ktére
bardzo czesto dostarcza dzi$ akustycznego, stabo angazujacego tta dla bardziej podstawowych
aktywnosci.

Druga cechg kultury sprzyjajaca stuchaniu jest, jak pokazaliémy z kolei w tezie IV, czesto
samotniczy i separujacy charakter kulturowej partycypacji. Jego ilustracja jest osoba obecna
w miejscu publicznym ze stuchawkami na uszach, izolujaca sie za ich pomoca od otoczenia

i rezyserujgca wtasng fonosfere niezaleznie od miejsca, w ktérym sie znajduje.

Po tych wstepnych ustaleniach warto przyjrze¢ sie blizej praktykowanemu na co dzien
stuchaniu. Stuchanie jest praktyka silnie udomowiong (realizuje je w tej formie 96% osdb), ale
tez silnie obecng w trakcie przejazdow (42% badanych stucha w $srodkach komunikacji) oraz

w miejscu pracy lub nauki (29%). 55% osob stucha za pomoca sprzetu audio, ale jeszcze wiecej
za posrednictwem réznych urzadzen komputerowych (telefonu lub tabletu - 51%, a komputera
lub laptopa - 31%). Co interesujace, do stuchania uzywa sie tez telewizora, co praktykuje 24%
Polek i Polakéw. 95% o0sdb zdarza sie stucha¢ w pojedynke, a tylko 25% razem z innymi, co
sugeruje zasadniczo separujacy charakter tej praktyki.

Najbardziej interesujace jest jednak to, w jaki sposéb poprzez stuchanie wyrazaja sie,
a w konsekwencji tez reprodukuja réznice spoteczne, co jest widoczne zwtaszcza w przypadku
dwu zmiennych: wieku i wyksztatcenia.

Jezeli chodzi o wiek, to odrebnosci dotyczg sSrodkéw technicznych, ktérych uzywa sie do
stuchania (dla przyktadu, sprzetu audio uzywa zaledwie 19,4% z najmtodszej grupy 18-25 lat,

a wraz z wiekiem odsetek ten rosnie, by w przypadku grupy 60+ osiggnac¢ wartosé prawie 50%).
Najmtodsze osoby, czesciej tez niz najstarsze, stuchajg muzyki, podcastéw oraz materiatow
poradnikowych, a domenga najstarszych jest stuchanie radia.
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W kontekscie wyksztatcenia rowniez widoczne s3 réznice w uzywanej technologii (wsréd oséb
stabo wyksztatconych odsetek oséb uzywajgcych sprzetu audio wynosi 29%, a w przypadku
wyksztatconych dobrze - prawie 45%). Widac réwniez wyrazna przewage osob dobrze
wyksztatconych w czestotliwosci stuchania kazdej w zasadzie formy materiatéw audialnych,
zwtaszcza radia, muzyki, podcastéw i audiobookdw; troche tak, jakby stuchanie byto silnie
splecione z dystynktywnymi praktykami kulturalnymi, stanowigc element ich zestawu
wigzacego sie z wysokim kapitatem kulturowym. Potwierdzaja to dane: radia stucha prawie 60%
0s06b bardzo aktywnych kulturalnie, w poréwnaniu z niecatymi 40% wsrdod stabo aktywnych.
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Teza VII: Gtownymi czynnikami warunkujacymi intensywnos¢ codziennych
aktywnosci kulturalnych sa wyksztatcenie, ptec i status zawodowy. Nie s3
nimi natomiast sytuacja materialna, miejsce zamieszkania ani liczebno$¢
gospodarstwa domowego.

Przeprowadzone przez nas badania codziennych aktywnosci kulturalnych wskazuja, ze zmienng
silnie réznicujgca sposoby ich praktykowania jest wyksztatcenie.

Tabela 5. Czestotliwo$¢ codziennych aktywnosci kulturalnych w kulturze wsréd oséb dobrze i stabo
wyksztatconych

Dobrze wyksztatceni Stabiej wyksztatceni

Ogladanie filmy, seriale 52% 48%
podcasty, edukacja 13% 11%
poradniki 8% 11%
media spotecznosciowe 42% 40%
streamy live 9% 9%
Stuchanie muzyka 50% 45%
radio 51% 40%
podcasty 15% 6%
poradniki 7% 6%
audiobooki 9% 3%
Czytanie ksiazki, komiksy 25% 12%
poradniki 12% 12%
prasa 9% 8%
info w Internecie 48% 36%
media spotecznosciowe 52% 51%
zakupy/ogtoszenia 19% 15%
Poza turystyka 11% 9%
domem galerie 3% 3%
teatr, koncert 4% 3%
Inne gry 23% 5%
tworzenie tresci 18% 25%
twodrczosc artystyczna 11% 15%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Tabela wskazuje na generalnie nieco wyzszy poziom aktywnosci kulturalnych we wszystkich
formach wéréd oséb dobrze wyksztatconych, ale tez szczegdlnie duzg ich przewage

w przypadku stuchania radia, czytania ksigzek i informacji w Internecie lub stuchania
podcastow. Wszystkie one sg powigzane, jak sie zdaje, z klasycznymi formami uczestnictwa
w kulturze, praktykowanymi przez osoby o wysokim kapitale kulturowym i zainteresowane
zyciem publicznym.

Druga ze zmiennych réznicujacych formy codziennych aktywnosci kulturalnych jest pteé.
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Tabela 6. Czestotliwos$¢ codziennych aktywnosci kulturalnych wéréd kobiet i mezczyzn

Kobiety Mezczyzni

Ogladanie filmy, seriale 55% 48%
podcasty, edukacja 10% 13%
poradniki 7% 12%
media spotecznosciowe 42% 40%
streamy live 5% 13%
Stuchanie muzyka 44% 50%
radio 48% 47%
podcasty 10% 10%
poradniki 6% 8%
audiobooki 6% 5%
Czytanie ksiazki, komiksy 22% 14%
poradniki 10% 11%
prasa 7% 13%
info w Internecie 40% 46%
media spotecznosciowe 55% 48%
zakupy/ogtoszenia 16% 18%
Poza domem turystyka 11% 12%
galerie 3% 4%
teatr, koncert 3% 3%
Inne gry 23% 24%
tworzenie tresci 18% 14%
twoérczosc artystyczna 12% 9%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Zgodnie z tg tabelg kobiety chetniej wybierajg tresci narracyjne i skoncentrowane na relacjach
(ogladanie seriali i filmow, ogladanie i czytanie medidow spotecznosciowych, czytanie ksigzek

i stuchanie audiobokdw itd.) oraz aktywnosci tworcze. Mezczyzni natomiast czesciej praktykuja
formy aktywnosci, ktore wiaza sie z rozwigzywaniem probleméw technicznych (stad ich
przewaga w kontekscie kultury poradniczej) oraz z rywalizacja (stad przewazaja w praktykach
ogladania streaméw lub grania w gry). Jest to zgodne z kierowanymi do oséb réznych ptci
genderowymi oczekiwaniami, niewatpliwie tez stanowi forme ich reprodukgji.

Trzecig ze zmiennych réznicujacych aktywnosci kulturalne Polek i Polakéw jest status
zawodowy, a doktadniej to, czy sg one aktywne, czy tez bierne zawodowo. Nie ma potrzeby
prezentacji w tym przypadku wykresu, poniewaz wszystkie w zasadzie typy aktywnosci
kulturalnych czesciej podejmuja osoby pracujgce. Nie budzi to zdziwienia, jezeli weZzmiemy pod
uwage, ze w przypadku oséb niepracujacych mamy najczesciej do czynienia z borykaniem sie

z niedostatkiem, prébami zwigzania konca z koricem, poczuciem niestabilnosci, a to z pewnoscia
nie sprzyja uczestnictwu w kulturze. Czasami tez nieaktywnos¢ zawodowa zwigzana jest
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Z nizszym wyksztatceniem oraz z niepetnosprawnoscia lub zaawansowanym wiekiem, a to
réwniez nie sg czynniki, ktére wzmacniajg urzeczywistnianie partycypacji kulturowe;j.

Tym natomiast, co moze zaskakiwad, jest brak jednoznacznego wptywu miejsca zamieszkania
na intensywnosc¢ codziennego korzystania z kultury. Poréwnanie aktywnosci wéréd oséb
mieszkajgcych na wsi i w matych miastach, w sredniej wielko$ci miejscowosciach i w duzych
miastach wskazuje na réznice, ale nie uktadaja sie one w zaden wyrazisty wzér, co moze
oznaczad, ze zaposredniczenie korzystania z kultury przez media znosi przestrzenne bariery
dostepu, a w ich miejsce pojawiajg sie odrebnosci subtelniejsze, wynikajgce ze specyfiki
zamieszkiwanego typu miejscowosci. Tylko tak mozemy wyjasnic¢, dlaczego mieszkancy
najwiekszych miast czes$ciej ogladaja filmy i seriale, a na wsiach i w matych miejscowosciach
oglada sie i czyta media spotecznosciowe albo to, dlaczego wtasnie w srednich miejscowosciach
czesciej niz gdzie indziej korzysta sie z kultury poradnikowe;j.

Z kolei jezeli wezmiemy pod uwage takie zmienne, jak sytuacja materialna lub wielkos¢
gospodarstwa domowego, okaze sie, ze pomiedzy tymi, ktérym sie wiedzie i nie wiedzie,
zyjacymi w gospodarstwach jedno- i wieloosobowych nie odnotowano znaczacych réznic

w intensywnosci uczestnictwa w kulturze. Interesujgce nas codzienne aktywnosci kulturalne
realizowane sg dzi$ gtéwnie w konteksécie domowym i za posrednictwem wysoce egalitarnych
mediéw elektronicznych, przestajg byé one zatem czute na bariery stwarzane przez miejsce
zamieszkania i podziaty zwigzane z materialnym dobrostanem.
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Teza VIII: Sposoby korzystania z kultury kobiet i mezczyzn réznig sie nie
tyle intensywnoscia, ile raczej temporalnoscia i sposobem zakorzenienia
w codziennosci.

Jak wspomnielismy wyzej, pteé jest wazng cechg réznicujgcy codzienne aktywnosci kulturalne.
Nie moze by¢ zresztg inaczej, skoro pomiedzy kobietami i mezczyznami istniejg wazne réznice
w sposobie zakorzenienia w codziennosci.

Wykres 2. Czestotliwos¢ realizacji codziennych czynnosci przez kobiety i mezczyzn

87%-
Potrzeby fizjologiczne (higiena, mycie, sen, jedzenie)

Obowiazki zawodowe/ zwigzane z edukacja 38%+
(praca zawodowa, nauka)

Prace domowe i opieka nad innymi (przygotowanie positkow, sprzatanie, 62%—
zakupy, naprawianie, korzystanie z ustug, opieka nad dzie¢mi, innymi
cztonkami gospodarstwa, zwierzetami)

Relaks i samorealizacja (odpoczynek, hobby, uprawianie sportu, 83%+
korzystanie z Internetu itp.)

Czas spedzany z innymi, zycie towarzyskie (np. spotkania, rozmowy, 38%-
zabawa, praktyki religijne, aktywnos¢ spoteczna)

Czynnosci nadzwyczajne (np. udziat w uroczystosciach, wyjscia do miasta, B}
wyjscia do kina, teatru, filharmonii, muzeum, galerii sztuki, do zoo itp.)

Przemieszczanie sie (pieszo, rower, hulajnoga, samochéd, 72%
komunikacja masowa itp.)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Mezczyzna Kobieta

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. 1l fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Z wykresu tego wynika, ze kobiety s3 zdecydowanie czesciej zaangazowane w prace domowe,
opieke nad innymi, ale tez w czas spedzany z innymi, za$ mezczyzni znaczaco czesciej oddaja
sie relaksowi i samorealizacji, cho¢ tez deklarujg mocniejsze zaangazowanie w obowigzki
zawodowe. Omawiajac teze VI, wskazalismy formy codziennych aktywnosci kulturalnych,
ktére sg praktykowane przez kobiety i mezczyzn - te pierwsze preferujg formy narracyjne

i relacyjne, zas ci drudzy te, ktére umozliwiaja rozwigzywanie probleméw technicznych lub

sg rywalizacyjne. Tu chcieliby$my zwréci¢ uwage na to, z kim w kulturze uczestniczg kobiety

i mezczyzni oraz jak podejmowane przez nie i przez nich praktyki sa zakorzenione w strukturze
temporalnej.

Jak wynika z badan, kobiety rzadziej niz mezczyzni korzystajg z kultury w pojedynke: w ich
przypadku odsetek ten wynosi 45%, zas$ w przypadku mezczyzn - 53%. Co interesujace, kobiety
nieco czesciej tez niz mezczyzni korzystaja z kultury w czasie przejazdow (73,3% wobec 72,2%),
natomiast dla mezczyzn przestrzenig codziennych praktyk kulturalnych czesciej jest miejsce
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pracy lub nauki (28% wobec 19%). Moze to oznaczad, ze kobiety intensywniej wykorzystuja
kazda wolng chwile na uczestnictwo w kulturze, bo majg na to mniej czasu ze wzgledu na
wieksze zaabsorbowanie obowigzkami domowymi; sg tez przy tym bardziej zaangazowane
w sytuacje zawodowe i nie wykorzystujg ich tak czesto jak mezczyzni na inne rodzaje dziatan
niz wynikajace z ich obowiagzkéw.

Bardzo interesujace ustalenia przynosi tez poréwnanie temporalnosci korzystania z kultury
kobiet i mezczyzn.

Tabela 7. Struktura temporalna codziennego uczestnictwa w kulturze kobiet oraz mezczyzn

Pora dnia Kobiety Mezczyzni
Ogladanie przed 9 rano 27% 27%
9-12 42% 43%
12-15 46% 45%
15-18 59% 63%
18-21 65% 67%
po 21 43%- 51%+
Stuchanie 9-12 37% 37%
od 9 do 12 54%+ 45%-
12-15 48% 48%
15-18 45% 44%
18-21 35% 39%
po 21 18% 24%
Czytanie przed 9 rano 31% 25%
9-12 44% 44%
12-15 43% 44%
15-18 47%- 56%+
18-21 51%- 60%+
po 21 36% 34%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Z tabeli wynika, ze jedyng pora, w ktérej kobiety intensywniej od mezczyzn korzystaja z kultury,
sg godziny przedpotudniowe i dotyczy to tylko stuchania, a wiec czesto towarzyszacej
aktywnosci kulturalnej. Z kolei mezczyzni zdecydowanie intensywniej uczestnicza w kulturze
popotudniami i wczesnym wieczorem i to w zasadzie w przypadku kazdej z wyodrebnionych
przez nas form aktywnosci kulturalnych. Potwierdza to z kolei poczynione wyzej ustalenie,

ze kobiece uczestnictwo jest mocniej zintegrowane ze strukturg codziennych obowigzkéw

i ma charakter towarzyszacy, natomiast meskie jest aktywnoscig na wytacznosé, realizowang

w czasie wolnym i ma przede wszystkim charakter samorealizacyjny.
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Teza IX: Roznice w sposobach korzystania z kultury w réznych grupach
wiekowych wyrazaja sie nie tyle w intensywnosci, ile raczej w sposobie
uzyskiwania dostepu do niej oraz w rodzaju oferty, po ktora sie siega.

Tabela ponizej prezentuje intensywnosé, z jaka skontrastowane grupy wiekowe (mtodzi i starsi)
praktykujg poszczegdlne aktywnosci kulturalne. Trudno wskazaé, ze mtodzi albo starsi sa
mocniej zanurzeni w codziennych praktykach kulturalnych, ale tez tatwo dostrzec, ze znacznie
sie roznig co do przedmiotu tych aktywnosci.

Tabela 8. Czestotliwo$¢ podejmowania aktywnosci kulturalnych przez mtodych i starszych

Mtodzi (do 25. | Starsi (powyzej

Rodzaje aktywnosci kulturalnych

roku zycia) 55. roku zycia)
Ogladanie filmy, seriale 46% 52%
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 18% 9%
poradniki, filmy instruktazowe 20% 6%
materiaty w mediach spotecznosciowych 58% 28%
streamy live 18% 5%
Stuchanie muzyka ogélnie 72% 38%
radio 18% 54%
podcasty, audycje, reportaze 14% 7%
materiaty edukacyjne i poradniki 15% 5%
audiobooki 5% 3%
Czytanie ksigzki, komiksy 26% 18%
materiaty edukacyjne i poradniki 27% 6%
prasa 4% 11%
wiadomosci/informacje w Internecie 33% 49%
media spotecznosciowe 66% 45%
og’ros;enl'a, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy 12% 14%
aukcyjne itd.
Aktywnosci poza |zwiedzanie, turystyka 7% 11%
domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 5% 4%
chodzenie do teatru, na koncerty 5% 1%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 40% 17%
robl.e’nle zdjed, nag’ry.wanle filmow, tworzenie tresci do 28% 11%
mediéw spotecznosciowych
.malowanle, rysowanie, rzezbienie, $piewanie, gra na 16% 8%
instrumentach

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
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Jak mozna dostrzec, osoby mtodsze, co oczywiste, zasadniczo czesSciej partycypujg w kulturze
sieciowej, za$ starsze w tradycyjnych formach uczestnictwa (takich jak stuchanie radia, czytanie
prasy), a takze s3 mocniej zainteresowane tym, co mozna nazwac zyciem publicznym (stad
wieksza intensywnos$¢ czytania informacji w Internecie czy tez prasy). Interesujace jest jednak
to, ze mtodsi czesciej niz starsi deklarujg czytanie ksigzek i komikséw, ale jak sie wydaje, wynika
to z tego, ze pierwsi wciaz sie uczg i studiuja, a wiec praktyka ta moze by¢ z koniecznosci
obecna w ich zyciu na co dzieh. Warto tez zwréci¢ uwage na wiekszg intensywno$¢ twércza
wsréd mtodych, co z jednej strony wiaze sie z duza potrzebg ekspresji, jak i samopoznania

w tej kategorii wiekowej, ale z drugiej niewatpliwie powigzane jest réwniez z duzg tatwoscia

w postugiwaniu sie komputerowymi narzedziami umozliwiajagcymi kreowanie i upowszechnianie
réznorodnych tresci kultury. Interesujace jest takze silne zanurzenie mtodych w kulturze
poradnikowej, co moze swiadczy¢ o tym, ze z jednej strony borykaja sie z réznorodnymi
problemami, ktére staraja sie rozwigzac, a z drugiej tez o tym, ze wiedza starszych pokolen
okazuje sie dla nich nieprzydatna.

Wiekowe zréznicowanie uczestnictwa w kulturze zaznacza sie réwniez w tym, za pomocg jakich
urzadzen sie z niej korzysta. Tego typu odrebnosci pokazuje kolejny wykres.

Wrykres 3. Czestotliwos¢ korzystania z poszczegdlnych urzadzen elektronicznych przez poszczegélne kategorie
wiekowe

100% 93%+
81%+
80% 74%
o/ _
0% 60%+ 65% 3%
% 54%+ 9 52/+
49% [ 48% 46% 46%+ 2% 48%+
o/ _ 39% 41%
40% 3% "34%
26%-
19%-
20%
% % % % %
0%
18-24 25-34 35-49 50-59
Il Komputer Telefon Telewizor Sprzet audio [ Czytnik

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami

oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Jak mozna dostrzec, we wszystkich kategoriach wiekowych dominujagcym narzedziem
praktykowania uczestnictwa w kulturze jest telefon. Intensywnos¢ siegania po to urzadzenie
maleje co prawda wraz z wzrastajgcym wiekiem badanych, jednak sytuacji, w ktorej staje sie
on gtéwnym medium codziennego korzystania z kultury, trudno nie uznac za wyzwanie. Nie
tylko dlatego, ze w rezultacie z kultury mozna dzi$ korzystaé¢ dostownie wszedzie (co pokazuja
tez nasze badania), ale przede wszystkim dlatego, Ze nasila to niewatpliwie tendencje do
samotniczego praktykowania uczestnictwa w kulturze, a co za tym idzie - wypina jednostki

Z jego zinstytucjonalizowanych form. Ta telefonocentrycznosc jest szczegdlnie intensywna
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w przypadku najmtodszej kategorii wiekowej, w ktorej ta zaposredniczona forma korzystania

z kultury jest absolutnie dominujgca. Najbardziej zréwnowazony model, jezeli chodzi

o korzystanie z r6znorodnych mediéw umozliwiajgcych dostep do kultury, obecny jest

w najstarszej kategorii wiekowej. Paradoks polega na tym, ze cho¢ jest ona czesto wskazywana
jako najbardziej wykluczona cyfrowo, to jednoczesnie jest tez najmniej zalezna od jakiegos
pojedynczego medium.
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Teza X: Poziom uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej jest stosunkowo niski,
co wynika réwniez z jej niedostepnosci dla niektérych grup spotecznych.

Tabela ponizej prezentuje intensywnosé, z jaka w kulturze instytucjonalnej uczestniczg osoby
przynalezace do poszczegdlnych, skontrastowanych ze sobg grup spotecznych?.

Tabela 9. Intensywnos¢ korzystania z kultury instytucjonalnej w poszczegélnych skontrastowanych grupach
spotecznych

Kategorie spoteczne Nieaktywni Umiarkowanie aktywni Bardzo aktywni
Wiek
mtodzi 47% 43% 10%
starsi 55% 35% 9%

Wyksztatcenie

dobrze wyksztatceni 46% 43% 11%
stabiej wyksztatceni 66% 27% 7%
Dochody

wiedzie im sie 48% 40% 12%
nie wiedzie im sie 60% 33% 7%

Wielkos¢ miejsca zamieszkania

duze miasta 54% 33% 13%
mate/$rednie miasta 54% 37% 9%
wie$ 58% 36% 6%

Sytuacja materialna

aktywni zawodowo 47% 42% 11%

bierni zawodowo 70% 25% 5%

Wielko$¢ gospodarstwa

gospodarstwo jednoosobowe 56% 33% 11%

gospodarstwo wieloosobowe 55% 36% 9%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

1 Trzy kategorie oséb uczestniczacych w kulturze instytucjonalnej zostaty wyodrebnione na podstawie informacji
uzyskanych w sondazowych odpowiedziach na pytanie: ,lle razy, jesli w ogéle, w ciggu ostatnich 12 miesiecy
zdarzyto sie Panu/Pani uczestniczy¢ w kulturze instytucjonalnej?”. Badani wskazywali, z jakiej oferty korzystali i ile
razy w ostatnim roku to sie zdarzyto. Mogli wybiera¢ pomiedzy nastepujacymi aktywnosciami: film w kinie; koncert;
wydarzenie plenerowe; muzeum, galeria lub inna wystawa; spektakl teatralny lub kabaretowy; wydarzenie sportowe;
przedstawienie operowe lub balet; inne wydarzenia kulturalne. Na podstawie odpowiedzi badanych wyodrebniono
trzy kategorie: (1) nieaktywne - osoby deklarujace, ze wziety udziat w od 0 do 5 wydarzeniach kulturalnych;
(2) umiarkowanie aktywne - osoby deklarujace, ze wziety udziat w od 5 do 20 wydarzeniach kulturalnych;
oraz (3) bardzo aktywne - osoby deklarujace, ze wziety udziat w wiecej niz 20 wydarzeniach kulturalnych. Dodatkowo
na poziomie analizy zastosowano podziat na skontrastowane kategorie spoteczne: mtodzi (do 25. roku zycia), starsi
(powyzej 55. roku zycia); wyksztatceni (poziom wyksztatcenia $redni oraz wyzszy), stabiej wyksztatceni (poziom
wyksztatcenia podstawowy oraz zawodowy); wiedzie im sie (odpowiedzi: wystarcza nam na utrzymanie i réznorakie
przyjemnosci oraz nie musimy specjalnie liczy¢ sie z wydatkami), nie wiedzie im sie (ledwo wigzemy koniec z koricem,
wystarcza nam jedynie na podstawowe potrzeby oraz na utrzymanie, ale sie nie przelewa); duze miasta (miasta powyzej
200 tys. mieszkarnicow), mate i srednie miasta (miasta do 200 tys. mieszkaicéw); aktywni zawodowo (osoby pracujace),
bierni zawodowo (emerytura, renta, bezrobotni, urlop macierzynski/wychowawczy).
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Pierwszy wniosek, jaki sie tu nasuwa, to wskazanie, ze oséb bardzo aktywnych jest stosunkowo
niewiele - okoto 9%, a wiec niecate 3 miliony dorostych Polek i Polakéw, natomiast
nieaktywnych prawie szesciokrotnie wiecej. Warto jednak pamietaé, ze w tym przypadku
mowimy o korzystaniu z oferty instytucji, a nie o aktywnosciach kulturalnych w ogole, ktére -
jak wskazalismy juz wczesniej - sg intensywne i powszechne.

Tabela pokazuje tez, ze uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej nie réznicuje w sposéb
znaczacy wiek (cho¢ wérdd osob starszych wiecej jest nieaktywnych), miejsce zamieszkania
(cho¢ w duzych miastach wiecej jest osdb bardzo aktywnych) czy tez rodzaj gospodarstwa
domowego, w ktérym sie zamieszkuje.

Czynnikami istotnie réznicujgcymi uczestnictwo w kulturze sg natomiast wyksztatcenie
(20% roznicy w odsetkach nieaktywnych), sytuacja zawodowa (ponad 20% rdznicy) i sytuacija
materialna (12%).

Jak sie wydaje, jest to zgodne z intuicjg - do korzystania z kultury potrzeba wiedzy

i kompetencji, ale tez nawyku uczestnictwa, ktéry wpajaja rodzice oraz nauczyciele

i wyktadowcy, a wiec jest ono powigzane z wyksztatceniem. Potrzeba do niego rowniez
srodkéw, o co trudno, gdy ktos jest nieaktywny zawodowo albo ledwo starcza mu na
utrzymanie.

Mozemy oczywiscie przyjaé, ze problem lezy po stronie jednostek, ktére sg w jaki$ sposéb
,2niekompletne” - nie majg wystarczajgcych kompetenc;ji i srodkéw, by korzystac z oferty
instytucji kultury. Mozemy tez jednak zatozy¢, ze miejsca te nie sg dla niektorych sposréd nich
dostepne. | to nie ze wzgledéw finansowych ani z racji barier architektonicznych, ale przede
wszystkim dlatego, ze nie odnajdujg one w ofercie muzedw reprezentacji ich wtasnej kultury,
charakterystycznych dla niej estetyk i gustow, a takze dlatego, ze nie czujg sie w tych miejscach
dobrze i nie majg ochoty w nich bywaé. To wyjasnienie wskazywatoby, ze problemu absencji
w instytucjach kultury oséb stabiej wyksztatconych, gorzej sytuowanych czy tez nieaktywnych
zawodowo nie rozwigze bezptatny wstep (chociaz oczywiscie bytoby wspaniale, gdyby ta
bariera mogta znikngc¢). Chodzi raczej o to, Ze z jednej strony instytucje te nie s przez te
osoby rozpoznawane jako miejsca dla nich oraz z drugiej strony o to, ze cierpig one z powodu
wielowymiarowego wykluczenia spotecznego, utrudniajgcego petne uczestnictwo w kulturze.
Oba te zjawiska s o tyle grozne, ze niosg za sobg nieobecnos¢ tych oséb w publicznym zyciu
spotecznym oraz niestyszalnos¢ ich gtosu jako obywateli i obywatelek majacych wptyw na
zycie spoteczne. Instytucje kultury nie sg w stanie wyeliminowac powodéw tej absencji, ktérej
zrodet nalezy poszukiwacé w nieréwnosciach o charakterze strukturalnym, mogg one jednak
wypetniac istotna role wtaczajaca, tagodzac tym samym skutki spotecznej marginalizacji,
dowartosciowujgc kulture oséb nieobecnych zazwyczaj w tych miejscach, a tym samym
WYyposazajac je w poczucie wptywu i sprawstwa.
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Kontekstowa segmentacja uczestnikéow kultury

Zuzanna Maciejczak-Kwiatkowska, Grazyna Pol

Uczestnictwo w kulturze jest sposobem wyrazania i praktykowania przynaleznosci do pewnych
zbiorowosci i wspdlnot, ale tez odrézniania sie od innych. Poznawczo ciekawe, ale i praktycznie
istotne staje sie zatem pytanie o to, czy mozna wyodrebnic rézne modele uczestnictwa
charakterystyczne dla okreslonych grup spotecznych. Jesli tak, to jakie kryteria réznicujace, inne niz
potwierdzony licznymi badaniami status spoteczno-ekonomiczny, maja tutaj zastosowanie. Jedng
z metod szukania odpowiedzi na te pytania, wykorzystywanych we wdrozeniowo nakierowanych
badaniach kultury, jest analiza segmentacyjna. O jej celach, przyktadach z Polski z ostatnich lat,

a przede wszystkim o jej efektach wynikajacych z analiz kontekstowego uczestnictwa w kulturze
piszemy w tym rozdziale raportu. Opowies$¢ o segmentacji jako jeden z tekstéw wprowadzajacych
daje dobry, cho¢ z samej istoty tej metody uproszczony, obraz uczestnictwa w kulturze - jego
niuanse analizujg autorzy i autorki w pogtebiajgcych rozdziatach problemowych.

Segmentacja w badaniach kultury

Segmentacja ma swoje zrédto w badaniach rynku i praktyce marketingowej, gdzie pomaga
dzieli¢ spoteczenstwo na rézne grupy docelowe wyréznione ze wzgledu na inne charakterystyki
niz proste zmienne spoteczno-demograficzne, na przyktad ze wzgledu na wybierane marki

i stojgce za tymi decyzjami potrzeby. Pozwala ona na: (1) wyodrebnienie kilku wyraznych grup
odbiorcow z doktadnymi profilami behawioralnymi i odmiennymi motywacjami; (2) opracowanie
kierowanych don specyficznych komunikatéw, precyzyjnie odpowiadajgcych na potrzeby
poszczegdlnych segmentdw; (3) sformutowanie rekomendacji dotyczacych optymalnych
kanatow dystrybucji oraz polityki cenowej, dostosowanych do réznych profili konsumentéw;

(4) przygotowanie konkretnych dziatan optymalizujagcych komunikacje z kazdym segmentem?.

Segmentacja przeniesiona na grunt badan spotecznych jest pomocna raczej przy opisie zebranych
danych niz wyjasnieniu uzyskanych wynikéw. Daje syntetyczny obraz badanych w podziale na
réznigce sie od siebie grupy wyodrebnione ze wzgledu na cechy wazne z punktu widzenia celéw
badania. W przypadku badan kultury ma duzy potencjat praktyczny; moze by¢ pomocna na

2 Por. G. Armstrong, P. Kotler, Marketing. Wprowadzenie, ttum. D. Wasik, Wydawnictwo Nieoczywiste - GAB Media,
Siedliska 2016.
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przyktad przy projektowaniu oferty kulturalnej dopasowanej do okreslonych grup i dostosowaniu

komunikacji do nich. Instytucje kultury konkuruja z rynkiem o czas i uwage publicznosci - nie dziwi

wiec, ze siegajg po narzedzia wtasnie przez rynek sprawdzone, cho¢ moze to budzi¢ kontrowersje

i pytanie, czy uczestnictwo w kulturze to jeszcze jedna forma konsumpcji.

W ostatnich latach w badaniach kultury pojawito sie kilka segmentacji bezposrednio zwigzanych

Z uczestnictwem w kulturze. W tekscie Matgorzaty Retko-Bernatowicz® z 2017 oraz w naszym

z 2019 roku* omoéwione zostaty polskie segmentacje uczestnikéw kultury przygotowane dotad

w réznych projektach i instytucjach. W ostatnich kilku latach pojawity sie jednak nowe préby

grupowania uczestnikow kultury, ktére przedstawiamy w tabeli ponizej. Wiekszos¢ z nich bazuje

na réznicach w podejmowanych aktywnosciach kulturalnych (szerzej lub weziej okreslonych

w zaleznosci od badania) oraz oczekiwaniach i potrzebach z nimi zwigzanych.

Tabela 10. Ogélnodostepne segmentacje w badaniach kultury z lat 2019-2025

Instytucja Badana zbiorowos¢ Kryteria segmentacji Tytut raportu
Strefa Kultury Mieszkaricy Wroctawia i powiatu | Zachowania (korzystanie 2019 ,Badanie
Wroctaw wroctawskiego: uczestnicy kultury |z instytucji kultury i kultury uczestnikéw kultury
definiowani jako osoby, ktére domowej) oraz potrzeby we Wroctawiu.
przynajmniej raz uczestniczyty (oczekiwania wobec czasu Raport z badania
w wybranych aktywnosciach wolnego); kryteria analogiczne iloSciowego™®
kultury instytucjonalnej lub jak w segmentacji z 2016
domowej: 95% mieszkancow roku opracowanej na zlecenie
(proba kwotowa, reprezentatywna | muzeum POLIN, Muzeum
dla badanej populacji, ze Historii Polski i Narodowego
wzgledu na pteé, wiek, miejsce Instytutu Fryderyka Chopina®
zamieszkania, N = 802)
Narodowy Dorosli Polacy i Polki (préba Stosunek do dziedzictwa 2021 »Segmentacja
Instytut ogoélnopolska reprezentatywna psychograficzna
Dziedzictwa ze wzgledu na wiek, pte¢, Polakow ze wzgledu
wyksztatcenie, wojewddztwo na ich postawy
oraz wielko$¢ miejscowosci wobec dziedzictwa"”
zamieszkania, N = 1000)
Narodowe Dorosli Polacy i Polki (préba Uczestnictwo w wydarzeniach | 2023 »JAktywnosé

Centrum Kultury

ogolnopolska reprezentatywna
ze wzgledu na wiek, pte¢,
wyksztatcenie, wojewddztwo
oraz klase wielkosci
miejscowosci, N = 1000)

kulturalnych i odwiedzanie
instytucji oraz aktywnosci
podejmowane prywatnie

(w wezszym ujeciu aktywnosci
kulturalnych)

kulturalna Polakow
w 2023 roku”®

w

M. Retko-Bernatowicz, Aktywnos¢ kulturalna Polakéw - préby segmentacji, ,Rocznik Kultury Polskiej” 2017.

4 G. Pol, Z. Maciejczak-Kwiatkowska, Kogo nie interesuje kultura (instytucjonalna)? Segmentacja uczestnikéw kultury,
,Zarzadzanie w Kulturze” 4/2019, s. 579-595.

5 Badanie segmentacyjne uczestnikéw kultury, Smartscope, Warszawa 2016, https:/nck.pl/badania/raporty/raport-badanie-

segmentacyjne-uczestnikow-kultury (14.10.2025).

6 Badanie uczestnikow kultury we Wroctawiu. Raport z badania ilosciowego, Strefa Kultury Wroctaw/Smartscope, Warszawa 2019,

https:/strefakultury.pl/download.php?file=https%3A%2F %2Fstrefakultury.pl%2Fwp-content%2Fuploads%2F2019%2F12%
2FBadanie-wroc%C5%82awskiej-publiczno%C5%9Bci_smartscope_raport_pe%C5%82na-wersja.pdf (14.10.2025).

7 Segmentacja psychograficzna Polakéw ze wzgledu na ich postawy wobec dziedzictwa, Narodowy Instytut
Dziedzictwa - Brainlab, Warszawa 2021, https://nid.pl/wp-content/uploads/2021/12/NID_infografika_
Segmentacja-Polako%CC%81w-wobec-dziedzictwa_27.04.2021.pdf (14.10.2025).

8 A. Gtowacki, Aktywnos¢ kulturalna Polakéw w 2023 roku. Komunikat z badar Narodowego Centrum Kultury, https:/nck.pl/
badania/aktualnosci/aktywnosc-kulturalna-polakow-w-2023-roku (14.10.2025).
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https://nck.pl/badania/aktualnosci/aktywnosc-kulturalna-polakow-w-2023-roku

Instytucja

Badana zbiorowos¢

Kryteria segmentacji

Tytut raportu

Obserwatorium
Kultury

Warszawy, N = 9000

w planach jest bazowanie na
oczekiwaniach (potrzebach),
aktywnosciach kulturalnych
(ujetych szeroko), zachetach
i barierach

Gornoslasko- Mieszkanki i mieszkancy Zachowania (korzystanie 2023 ,Diagnoza kondycji
-Zagtebiowska GZM (préba reprezentatywna z instytucji kultury oraz kultury sektora kultury na
Metropolia (GZM) | mieszkarncow Metropolii GZM, domowej) oraz potrzeby terenie Gornoslasko-
i Katowice Miasto [N = 6002) (oczekiwania wobec czasu -Zagtebiowskiej
Ogrodow - wolnego); kryteria analogiczne Metropolii”?
Instytucja jak w segmentacji wroctawskiej
Kultury oraz segmentacji z 2016 roku
im. Krystyny opracowanej na zlecenie
Bochenek muzeum POLIN, Muzeum
Historii Polski i Narodowego
Instytutu Fryderyka Chopina
Panstwowy Polacy i Polki (proba Podejscie do konsumpcji 2025 ,Segmentacja widzéw
Instytut Sztuki ogolnopolska, wiek 15+, tredci filmowych, preferencje, kina. Raport z 7. fali
Filmowej reprezentatywna ze wzgledu motywacje oraz bariery badania ilosciowego.
na pte¢, wiek, wyksztatcenie, w chodzeniu do kina Czerwiec 2025"1°
wielko$¢ miejscowosci i region,
N =1101)
Muzeum Uczestnicy kultury definiowani Zachowania zwigzane 2025 ,0goblnopolska
Historii Zydéw jako osoby, ktére przynajmniej z uczestnictwem w kulturze: segmentacja
Polskich POLIN, raz uczestniczyty w wybranych formy i czestotliwo$¢ uczestnikéw kultury
Muzeum Sztuki aktywnosciach kultury uczestnictwa oraz miejsce 20251
Nowoczesnej, instytucjonalnej lub domowej: i sposoby korzystania z oferty
Panstwowe 93% Polek i Polakow, wiek 15+ (instytucje, wydarzenia
Muzeum (préba ogdlnopolska, N = 1542) | plenerowe, online, w domu)
Etnograficzne oraz potrzeby zwigzane
w Warszawie, z czasem wolnym: motywacje
Zamek Kroélewski i oczekiwania wobec kultury,
w Warszawie rola kultury w stylu Zzycia
(rozrywka, rozwdj, inspiracja,
wspolnota, prestiz, relaks)
Warszawskie Mieszkanki i mieszkancy Segmentacja w przygotowaniu; |2025 w przygotowaniu®?

Zrédto: opracowanie witasne.

Mnogos$¢ segmentacji uczestnikdéw kultury jest raczej zaleta niz wadg badan kultury w Polsce.

Segmentacja jest pewng heurystyka, zwraca uwage tylko na pewne aspekty rzeczywistosci

spotecznej. Zostawia duze pole do interpretacji badaczom - zaréwno na poziomie analizy

9 Diagnoza kondycji sektora kultury na terenie Gérnoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii, GZM/Katowice Miasto Ogrodéw/
Mobee Dick, https:/katowicegzm2027.eu/raporty-z-badan-sektora-kultury/ (14.10.2025).

10 Segmentacja widzéw kina. Raport z 7. fali badania ilosciowego. Czerwiec 2025, PISF/Difference, https://pisf.pl/badania-

i-analizy-pisf/ (27.10.2025). Pod wskazanym linkiem dostepne sg rowniez wyniki wczesniejszych fal badania
i wczesniejszych segmentacji.

11 Ogdlnopolska segmentacja uczestnikow kultury 2025, Smartscope, Warszawa 2025, https:/nck.pl/badania/raporty/
ogolnopolska-segmentacja-uczestnikow-kultury-2025 (27.10.2025).

12 Projekt badania segmentacyjnego, bedacego wtedy na etapie realizacji, zaprezentowano podczas spotkania w Muzeum
Historii Zydéw Polskich POLIN ,Zrozumie¢ publicznoéé. Wyniki ogélnopolskiego badania segmentacyjnego uczestnikow
kultury 2025”, ktore odbyto sie 30 wrzesnia 2025 roku. Badanie jest czescig wiekszego projektu Warszawskiego
Obserwatorium Kultury ,Warszawskie uczestnictwo w kulturze” (WUK): https:/wok.art.pl/dzialania/procesy-
artystyczne-i-badawcze/jak-mieszkancy-warszawy-uczestnicza-w-kulturze/ (14.10.2025).

a4


https://katowicegzm2027.eu/raporty-z-badan-sektora-kultury/
https://pisf.pl/badania-i-analizy-pisf/
https://pisf.pl/badania-i-analizy-pisf/
https://nck.pl/badania/raporty/ogolnopolska-segmentacja-uczestnikow-kultury-2025
https://nck.pl/badania/raporty/ogolnopolska-segmentacja-uczestnikow-kultury-2025
https://wok.art.pl/dzialania/procesy-artystyczne-i-badawcze/jak-mieszkancy-warszawy-uczestnicza-w-kulturze/
https://wok.art.pl/dzialania/procesy-artystyczne-i-badawcze/jak-mieszkancy-warszawy-uczestnicza-w-kulturze/

danych?®? (np. na etapie wyboru liczby segmentéw), jak i w zakresie ich nazewnictwa. Kazda

z segmentacji w kulturze na co innego ktadzie nacisk, inne kryteria réznicujace bierze

pod uwage - zazwyczaj ze wzgledu na praktyczne cele zleceniodawcéw i gtébwne pytania
postawione w danym projekcie badawczym. Z opisanych wyzej przyczyn nie istnieje jedna
witasciwa segmentacja uczestnikow kultury - mozna oczekiwaé, ze kazda kolejna dodaje nowa
perspektywe do opisu kulturowej partycypacji.

Segmentacja kontekstowa

Badanie kontekstowe jest prébg zobaczenia aktywnosci kulturalnych (szeroko rozumianych)
z uwzglednieniem innych aktywnosci podejmowanych przez jednostki w dniu poprzedzajagcym
badanie (osobno w dzien powszedni i w weekend). To nowatorskie podejscie w badaniach
uczestnictwa, totez ,kontekstowa segmentacja” bazuje na innym zestawie zmiennych niz
wykorzystywane do tej pory, co z kolei pozwala na uzyskanie innego obrazu i kategoryzacji
uczestnikow niz w dotychczasowych propozycjach. ,Kontekstowa segmentacja” pokazuje,
jak rézne aktywnosci kulturalne (stuchanie, czytanie/przegladanie, ogladanie, aktywnosci
poza domem, uczestnictwo w kulturze instytucjonalnej) oraz ich cechy taczg sie ze soba,

a w konsekwencji umozliwiajg podziat uczestnikéw kultury na rézniace sie od siebie grupy.
Od dotychczasowych segmentacji odrdznia jg szeroki katalog aktywnosci objetych badaniem,
a przede wszystkim wysuniecie na pierwszy plan ich uspoteczniajgcego i separujacego
charakteru oraz technologii, za posrednictwem ktérych sa podejmowane.

Na etapie budowy kwestionariusza autorzy koncepcji badania zaktadali analize tego, jak
rézne grupy spoteczne uczestniczg w kulturze - stad miedzy innymi rozbudowana metryczka
Z pytaniami o cechy spoteczno-demograficzne. Pierwotnie nie przewidywali natomiast
stworzenia segmentacji badanych, dopiero na etapie wtérnej analizy materiatu podjeto probe
segmentacji, testujgc rézne zmienne z kwestionariusza.

,Kontekstowa segmentacja” zostata wykonana na podstawie hierarchicznej analizy skupien
metoda Warda przeprowadzonej przez Research Collective®. Hierarchiczna analiza skupien to
technika eksploracyjna stuzaca do identyfikacji naturalnych grup (klastréw) w zbiorze danych,
ktére bez jej zastosowania mogtyby pozostac niezauwazone. Polega na podziale dostepnych
obserwacji na mniejsze podzbiory. Gtéwnym celem analizy jest stworzenie takich grup,

ktére beda od siebie wyraznie odréznialne, a jednocze$nie wewnatrz kazdej z nich znajda sie
obserwacje jak najbardziej podobne do siebie. W procesie tym mozna jednoczes$nie uwzglednié
wiele zmiennych, co pozwala na wyodrebnienie grup charakteryzujgcych sie unikalnymi
wzorcami ich wartosci.

13 Dotyczy to szczegdlnie segmentacji przeprowadzanych metoda hierarchicznej analizy skupien i metoda k-$rednich -
zazwyczaj wykorzystywanych w omawianych badaniach kultury. Por. J.B. Schreiber, A.J. Pekarik, Technical Note: Using
Latent Class Analysis versus K-means oraz Hierarchical Clustering to Understand Museum Visitors, ,Curator: The Museum
Journal” 1(57)/2014, s. 45-59.

14 Metoda Warda (Ward'’s method) to szczegdlny wariant klasteryzacji aglomeracyjnej, ktory stara sie minimalizowaé
wewnatrzklastrowa wariancje (sume kwadratéw odlegtosci obiektow od $rodka klastra).
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Zmienne wykorzystane do analizy w segmentacji kontekstowej:

¢ aktywnosci kulturalne (w szerokim ujeciu), czyli: stuchanie, czytanie/przegladanie, ogladanie,
aktywnosci poza domem, inne aktywnosci;

¢ intensywnosc¢ uczestniczenia w kulturze instytucjonalnej;

¢ intensywno$¢ korzystania z kultury przy uzyciu réznego typu urzadzen: komputera, telefonu/
tabletu, telewizora, radia;

¢ czestotliwos$¢ aktywnosci podejmowanych samodzielnie, razem z innymi lub w ich obecnosci.

Zmienne wykorzystane jako kowarianty (zmienne, ktorych wptyw na wynik byt kontrolowany
podczas analiz):

¢ wiek, pte¢;

wyksztatcenie;

sytuacja zawodowa;

sytuacja materialna;

* & o o

mieszkanie z kims, sam/sama.

W wyniku opisanych wyzej operacji na zbiorze danych z badania kontekstowego uzyskalismy
podziat badanych na osiem grup - mozliwie spojnych wewnetrznie i jednoczes$nie
odrézniajacych sie od innych.

Wykres 4. Kontekstowa segmentacja uczestnikéw kultury
Odswietni bywalcy

AN Ucyfrowieni normalsi

Towarzyskie animatorki

7%
8%
Mtodzi analogowcy
N 10%

Wykluczeni do sieci

11%

Rozproszeni wielozadaniowcy

Odseparowani gracze Rodzinne widzki

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Poréwnanie segmentéw

W dalszej czesci tekstu portretujemy poszczegdlne segmenty, ale zanim do tego przejdziemy,
chciatyby$my przypomnie¢ ich gtéwne charakterystyki i r6znice pomiedzy nimi zebrane

w formie opisu w tabeli nr 15 (przywotanej juz w Tezie V na s. 20) oraz w tabeli nr 16 w formie
porédwnania cech spoteczno-demograficznych.
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Tabela 11. Skrécone opisy segmentéw

Nazwa segmentu Skrécony opis

1.

Odswietni bywalcy

Niemal potowa segmentu to osoby powyzej 50. roku zycia; zdecydowanie przewazaja
mieszkancy miast. Kultura jest dla nich raczej kwestig odswietna: najczesciej ze wszystkich
segmentéw odwiedzajg instytucje kultury, ale na co dzien relatywnie mato ogladaja, stuchaja
i czytaja. Charakterystyczne jest dla nich przywigzanie do tradycyjnych medidw (telewizor,
radio). Korzystajg z kultury zaréwno indywidualnie, jak i z innymi lub w ich obecnosci (nie
wyrodzniaja sie pod tym wzgledem na tle innych segmentéw).

. Rozproszeni

wielozadaniowcy

W wiekszosci w srednim wieku, aktywni zawodowo i zajeci praca. Korzystaja z kultury przy
okazji - szczegodlnie czesto przez stuchanie czegos$ w tle. Badane aktywnosci kulturalne
podejmuijg raczej z innymi lub w ich obecnosci niz samotniczo. Relatywnie czesto odwiedzajg
instytucje kultury.

. Wykluczeni do sieci

W poréwnaniu z danymi dla ogétu badanych w tym segmencie czesciej znajdziemy osoby ze
wsi, z gorsza sytuacja materialng i nizszym wyksztatceniem. Korzystaja one z kultury gtéwnie
za posrednictwem telefonu i zazwyczaj samotniczo. Sg nieobecne w instytucjach kultury.

. Odseparowani

gracze

Mtodsi, czesciej mezczyzni. Korzystaja z nowych medidéw i, co dla nich charakterystyczne,
podejmujg aktywnosci kulturalne gtéwnie w kontekscie czynnosci samorealizacyjnych

i relaksu. Stosunkowo czesto za pomoca komputera. Korzystanie z kultury jest w ich
przypadku raczej czynnoscia separujacag od innych. Nie uczestniczag w wydarzeniach
kulturalnych.

. Ucyfrowieni

normalsi

Ucyfrowieni normalsi to najmniej wyrazisty segment. Majg czesciej wyzsze wyksztatcenie,
ale inne cechy spoteczno-demograficzne ich nie wyrézniaja. Uczestnicza w kulturze za
posrednictwem urzadzen elektronicznych, korzystajg z nowych mediéw. Ich uczestnictwo
ma raczej charakter indywidualny. Bywaja na wydarzeniach kulturalnych, cho¢ raczej
okazjonalnie.

. Mtodzi analogowcy

W tym segmencie mocno reprezentowani sg najmtodsi badani (18-24). Charakterystyczne
dla nich jest podejmowanie dos$¢ tradycyjnych aktywnosci kulturalnych: czytanie ksigzek,
stuchanie muzyki (réwniez radia), rzadziej po$wiecaja czas na nowe media. Korzystaja

z kultury raczej za pomoca komputera niz telefonu, a jeszcze rzadziej - telewizora. Zdarza im
sie odwiedzac instytucje kultury, cho¢ raczej z niska czestotliwoscia.

. Rodzinne widzki

Rodzinne widzki to w wiekszosci kobiety. Uczestnicza w kulturze przewaznie w obecnosci
innych lub z innymi. Szczegdlnie czesto korzystaja z telewizora. W wigkszosci sg nieobecne
w instytucjach kultury.

. Towarzyskie

animatorki

Towarzyskie animatorki to najbardziej sfeminizowany segment, a ich uczestnictwo w kulturze
wydaje sie najbardziej powigzane z relacjami spotecznymi. Sg wyjatkowo aktywne, réwniez
poza domem, korzystajg z kultury gtéwnie razem z innymi lub w ich obecnosci. Odwiedzaja
instytucje kultury, chociaz raczej z umiarkowanga czestotliwoscia.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. I fala
23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
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Tabela 12. Charakterystyki spoteczno-demograficzne segmentéw

Segmenty
Rozpro- . Towa-
Od- . Wyklu- | Odsepa- | Ucyfro- | Mtodzi . .
L. . szeni . R .. Rodzinne | rzyskie
Swietni . czenido | rowani wieni analo- L .
bywalcy s e sieci gracze | normalsi | gowcy w4 anima-
daniowcy torki
Pte¢
mezczyzna 49% 56% 52% 50% 60%+ 50% 54% 41%- 28%-
kobieta 51% 44% 48% 50% 40%- 50% 46% 59%+ 72%+
Wiek
18-24 11% 11% 3%- 4%- 19%+ 11% 18%+ 12% 14%
25-34 21% 25% 21% 22% 24% 18% 17% 19% 25%
35-49 31% 15%- 36% 33% 33% 33% 26% 33% 29%
50-59 18% 22% 25%+ 18% 14% 19% 14% 14% 19%
60+ 19% 26% 14% 22% 11%- 18% 25% 22% 13%
Wyksztatcenie
podstawowe 14% 23% 7%- 7%- 18% 13% 19% 14% 21%
zasadnicze 22% | 20% | 12%- | 36%+ | 35%+ | 14%- | 16% 25% | 11%-
zawodowe
Srednie 37% 31% 42% 40% 30% 41% 35% 35% 36%
wyzsze 27% 26% 39%+ 17%- 17%- 33%+ 30% 26% 32%

Wielko$¢ miejscowosci zamieszkania

wiet 40% | 22%- 40% 45%+ 39% 37% 30% 39% 44%
miasto do 19 999 9% 5% 9% 10% 19%+ 8% 11% 11% 5%
mieszkancow

miasto

20 000-49 999 11% 12% 10% 13% 10% 16% 9% 13% 9%
mieszkancow

miasto 50 000-199 |, 5o/ 24% 25% 15% 14% 19% 25% 18% 18%
999 mieszkancow

miasto 200 000-

499 000 10% 19% 8% 5%- 7% 7% 13% 11% 18%

mieszkancow

miasto powyzej
500 000 12% 19% 7%- 13% 11% 13% 13% 8% 6%
mieszkancéw

Obecnie mieszka

sam/sama 13% 17% 11% 14% 19% 15% 16% 8%- 2%~
z innymi osobami 87% 83% 89% 86% 81% 85% 85% 92%+ 98%+
Préba 2064 153 226 352 237 378 215 339 164

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Pogrubienie wskazuje na czesto$¢ wystepowania danej odpowiedzi w segmencie rézniaca sie od czestosci dla ogotu
badanych w sposdb istotny statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

48



Opisane wyzej segmenty rdéznig sie zasadniczo w kilku wymiarach. Cze$¢ segmentow
charakteryzuje samotniczy sposéb uczestnictwa (szczegdlnie wykluczonych do sieci

i odseparowanych graczy), podczas gdy, w dniach objetych badaniem, korzystaty z kultury tylko
z kim$ (tutaj wyrdzniajg sie rodzinne widzki i towarzyskie animatorki).

Wykres 5. Udziat oséb uczestniczacych wytacznie samotniczo w podziale na segmenty

Odswietni bywalcy 33%
Rozproszeni wielozadaniowcy 34%
Wykluczeni do sieci 65%+
Odseparowani gracze 65%+

Ucyfrowieni normalsi 45%+

Mtodzi analogowcy 50%+
Rodzinne widzki 0%

Towarzyskie animatorki 0%

0% 20% 40% 60% 80%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10. I fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami

oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Kolejnym wymiarem réznicujgcym sg wykorzystywane przez badanych urzadzenia, w tym
korzystanie z nowych i tradycyjnych mediéw. Do starych mediéw szczegdlnie przywigzane
sg rodzinne widzki, a na drugim krancu lokuja sie odseparowani gracze. Nowe, czyli cyfrowe
media, sg w uzyciu wiekszosci badanych, jednak istotnie rzadziej korzystajg z nich odswietni
bywalcy, wydaja sie natomiast naturalnym srodowiskiem dla wykluczonych do sieci,
odseparowanych graczy i ucyfrowionych normalséw.
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Wykres 6. Korzystanie z mediéw tradycyjnych i nowych mediéw w podziale na segmenty

Odswietni bywalcy 60%
6—

Rozproszeni wielozadaniowcy

83%-

Wykluczeni do sieci
Y 94%+

Odseparowani gracze
P & 98%+

Ucyfrowieni normalsi
Y 94%+

Mtodzi analogowcy

83%-

Rodzinne widzki
92%

Towarzyskie animatorki

95%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Z medioéw tradycyjnych I Z nowych mediéw

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Osoby korzystajace
z mediow danego typu to osoby, ktére wskazaty ktérekolwiek z wymienionych nowych (telefon, komputer, czytnik, tablet) lub
tradycyjnych mediéw (papier, radio, telewizor) przy ktérejkolwiek z badanych aktywnosci. Plusami i minusami oznaczono réznice
istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Kiedy przyjrzymy sie blizej korzystaniu z kultury za pomocg okreslonych urzadzen,

okazuje sie, ze wprowadza ono nieco inne podziaty w badanych segmentach. Komputer

jest wykorzystywany przez istotnie wiekszy odsetek odseparowanych graczy i mtodych
analogowcoéw, a nizszy wséréd wykluczonych do sieci i odswietnych bywalcow. W przypadku
korzystania z telefonu istotnie wiekszy jest udziat wykluczonych do sieci, ucyfrowionych
normalséw, ale i towarzyskich animatorek. Po telefon w celu korzystania z kultury w mniejszej
skali siegajg odswietni bywalcy, ale i mtodzi analogowcy. Réznice w korzystaniu obserwujemy
réwniez na przyktadzie telewizora, ktéry jest w uzyciu wiekszosci oséb z segmentéw
rodzinnych widzek, towarzyskich animatorek, jak i ucyfrowionych normalsow.
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Wykres 7. Korzystanie z poszczegdlnych technologii w podziale na segmenty

17%-
Odswietni bywalcy
16%-

41%
Rozproszeni wielozadaniowcy
35%-

32%-
Wykluczeni do sieci
51%

77%+
Odseparowani gracze

29%-

54%
Ucyfrowieni normalsi

54%+

71%+
Mtodzi analogowcy
27%-

48%
Rodzinne widzki

67%+

37%
Towarzyskie animatorki

61%+

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Komputer Telefon W Telewizor

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Osoby korzystajace
z technologii danego typu to osoby, ktére wskazaty uzycie danego urzadzenia przy ktérejkolwiek z badanych aktywnosci. Plusami

i minusami oznaczono rdznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Jak wynika z badan Narodowego Centrum Kultury?®, trudno opisa¢ rézne modele uczestnictwa
w kulturze instytucjonalnej, nalezatoby raczej méwi¢ o odwiedzaniu instytucji jako

pewnym wzorcu korzystania z kultury. Jesli kto$ odwiedza jeden typ instytucji, jest duze
prawdopodobienstwo, ze nieobcy jest mu tez inny. Z tego powodu sensowne jest mierzenie
aktywnosci kulturalnej (instytucjonalnej) nie tylko ze wzgledu na rodzaj instytuciji, lecz takze
biorgc pod uwage wszystkie razem. Na podstawie danych z badania kontekstowego widac,

ze tak rozumiana aktywnos¢ réznicuje uczestnikow kultury. W segmentach odswietnych
bywalcéw i rozproszonych wielozadaniowcéw znajdziemy najwyzsze odsetki bardzo aktywnych
pod wzgledem udziatu w wydarzeniach. ,Troche aktywnych” szczegdlnie czesto widzimy

z kolei réwniez wsréd rozproszonych wielozadaniowcéw, ale i ucyfrowionych normalséw oraz
towarzyskich animatorek. Z kolei mtodzi analogowcy nie wyrdzniaja sie - ani na plus, ani na
minus - pod wzgledem uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej. Rodzinne widzki w wiekszosci

15 A. Gtowacki, Aktywnos¢ kulturalna Polakéw w 2023 roku. Komunikat z badan Narodowego Centrum Kultury,
https:/nck.pl/badania/aktualnosci/aktywnosc-kulturalna-polakow-w-2023-roku (14.10.2025).
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sg nieaktywne, cho¢ prawie 1/3 z nich zdarza sie bywaé w instytucjach. Natomiast wykluczeni
do sieci i odseparowani gracze sg niemal catkowicie poza instytucjonalnym obiegiem kultury.

Wykres 8. Udziat w wydarzeniach kulturalnych w podziale na segmenty

27%-

Odswietni bywalcy
41%+

I

0%-
Rozproszeni wielozadaniowcy

29%+
91%+

Wykluczeni do sieci

0%-
Odseparowani gracze 6%-
1%-
30%-
Ucyfrowieni normalsi
10%
55%
Mtodzi analogowcy
2%-
Rodzinne widzki
1%-
45%
Towarzyskie animatorki
3%-

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W Nieaktywny/nieaktywna Troche aktywny/aktywna Bardzo aktywny/aktywna

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Wskaznik
uczestnictwa opracowany przez wykonawce badania na podstawie sumy wydarzen?¢, w ktérych uczestniczyt respondent
W ciggu ostatnich 12 miesiecy. Plusami i minusami oznaczono rdznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji

- testem Z).

16 Lista wydarzen i miejsc uwzglednionych w pytaniu: 1) spektakl teatralny, kabaretowy, 2) film w kinie, 3) muzeum, galeria
lub inna wystawa, 4) koncert, 5) przedstawienie operowe lub balet, 5) wydarzenie sportowe, 6) wydarzenie plenerowe,
7) inne wydarzenie kulturalne.



Charakterystyki poszczegélnych segmentow

Segment 1. Odswietni bywalcy

ODSWIETNI BYWALCY

Odswietni bywalcy przewaznie mieszkajg w miescie i majg dobra sytuacjg materialna.

Sa to raczej osoby starsze, stosunkowo rzadko korzystajace z kultury za pomoca urzadzen
elektronicznych. Wyrdznia je to, ze dla kultury znajduja specjalny czas i miejsce: odwiedzajg
instytucje i biorg udziat w wydarzeniach istotnie czesciej niz inne segmenty. Jednoczesnie
stosunkowo mato przegladaja, czytaja, stuchajg w domu lub podczas przemieszczania

sie - te wyniki sugeruja, ze kultura nie jest tak silnie zakorzeniona w ich codziennosci, jak
w przypadku innych segmentéw, ma raczej status od$wietny, a nie towarzyszacy innym
czynnos$ciom. Ods$wietni bywalcy nie taczg aktywnosci kulturalnych z innymi czynnosciami
tak czesto jak ma to miejsce w przypadku innych segmentéw. Warto tez zwrécié¢ uwage,

ze najrzadziej ze wszystkich segmentéw podejmowali czynnosci zwigzane z relaksem

i samorealizacjg w dniach poprzedzajacych badanie. Nie wyréznia ich ani szczegdlne
uspotecznienie praktyk kulturalnych, ani ich samotniczos¢.

Odswietni bywalcy jawig sie jako osoby, ktére, choé nie sg na codzien zanurzone w kulturze,
jednoczesnie wydaja sie najbardziej przywigzane do uczestniczenia w niej rozumianego jako
korzystanie z oferty instytucji do tego przeznaczonych. Odwiedzaja je czesto lub co najmniej
Czuja pewng powinnos¢ z tym zwigzang - na tyle duzg aby w sondazu deklarowaé czeste wizyty
w instytucjach (41% z nich zaliczyliSmy do bardzo aktywnych).
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Wykres 9. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu odswietnych bywalcéw
na tle ogétu badanych

100%

80% 77%
60%  51%-
40%

20%

0%
Stuchanie

75% 73%
40%
26%- 25%-
15%-
Ogladanie Czytanie/ Inne
przegladanie aktywnosci

Odswietni bywalcy Ogot

39%+
15%
5%- 5%
Aktywnosci Inne
poza aktywnosci
domem - zadna

z powyzszych

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Tabela 13. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegétowo). Dane dla segmentu od$wietnych bywalcéw na
tle ogétu badanych

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo) Obtis;Nw;:gct:i
Ogladanie filmy, seriale 51% 18%-
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 2%-
poradniki, filmy instruktazowe 10% 1%-
materiaty w mediach spotecznos$ciowych 41% 5%-
streamy live 9% 2%-
cos$ innego 2% 1%
Stuchanie muzyka ogdlnie 47% 25%-
radio 48% 32%-
podcasty, audycje, reportaze 10% -
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 1%-
audiobooki 6% 1%-
cos$ innego 1% 1%
Czytanie ksiazki, komiksy 18% 6%-
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 3%-
prasa 10% 2%-
ksiazki, komiksy + prasa 25% 8%-
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 11%-
media spotecznosciowe 51% 10%-
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 2%-
co$ innego 1% -
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Odswietni

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo)

bywalcy
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 4%-
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 1%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 0%-
cos$ innego 6% 4%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 7%-

robienie zdje¢, nagrywanie filmoéw, tworzenie tresci do mediéw

spotecznosciowych 16% 3%-

malowanie, rysowanie, rzezbienie, $piewanie, gra na instrumentach 10% 4%-

co$ innego 4% 2%
Brak odpowiedzi 5% 39%+
Proba 2064 146

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Segment 2. Rozproszeni wielozadaniowcy

ROZPROSZENI
WIELOZADANIOWCY

Rozproszeni wielozadaniowcy to (na tle ogdtu) czesciej osoby w wieku miedzy 35. a 59.
rokiem zycia, czesSciej z wyksztatceniem wyzszym, rzadziej mieszkancy wielkich miast.

S3 aktywni zawodowo i czesciej niz inne segmenty wskazujg obowigzki zawodowe lub
zwiazane z edukacjg jako czynnosci wykonywane w dniu poprzedzajagcym badania -
rzadziej natomiast poswiecali czas na relaks i samorealizacje. Pory korzystania z kultury
rowniez sugeruja, ze praca pochtania duza czesé ich uwagi: istotnie czesciej korzystaja

z kultury w miejscu pracy, ale tez stuchaja rano, przed 9, a po godzinie 18 ogladajg co$

z innymi. Charakteryzuje ich relatywnie czeste stuchanie czegos w tle w trakcie czynnosci
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instrumentalnych. Rzadziej niz ogét badanych podejmuja aktywnosci kulturalne podczas
czynnosci samorealizacyjnych lub w czasie spedzanym z innymi. Nie ograniczajg aktywnosci
kulturalnej do sfery domowej - czesciej niz inni podejmuja ja podczas przemieszczania

sie. Korzystajg z kultury na urzadzeniach elektronicznych, istotnie czesciej uzywaja
urzadzen audio. Ogladanie i czytanie, przegladanie medidéw spotecznosciowych nie s3 ich
domeng, za to stosunkowo czesto uczestniczg w wydarzeniach kulturalnych. Rozproszeni
wielozadaniowcy relatywnie czesto uczestniczg w kulturze z innymi: razem z dzieémi lub
partnerami/partnerkami lub w ich obecnosci.

Na podstawie danych mozna wyobrazi¢ sobie rozproszonych wielozadaniowcéw jako osoby
korzystajace z jednej strony z kultury jako tfa (szczegdlnie dzwiekowego) lub przerywnika

w ich wypetnione] praca codziennosci, a z drugiej - jako sposobu spedzenia wolnego czasu
Z innymi, na co wskazujag czeste wizyty w instytucjach. Mozna przypuszczad, ze na co dzien
poziom uwagi, ktérg poswiecaja tresciom kulturalnym, jest niski, a wyjatkiem od tego wzoru
uczestnictwa staje sie udziat w wydarzeniach kulturalnych.

Wykres 10. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu rozproszonych
wielozadaniowcéw na tle ogétu badanych

100%

83% .
80% 77% 75% 73%
% —
60% 57%- 62%
40%
40% 34% 7
20% 129% 15%
3% 5%
0%
Stuchanie Ogladanie Czytanie/ Inne Aktywnosci Inne
przegladanie aktywnosci poza aktywnosci
domem - zadna
z powyzszych
Rozproszeni wielozadaniowcy Ogot

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami

oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Tabela 14. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegdétowo). Dane dla segmentu rozproszonych
wielozadaniowcoéw na tle ogétu badanych

Rozproszeni
Podejmowane aktywnosci (szczeg6towo) wielozada-
niowcy
Ogladanie filmy, seriale 51% 37%-
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 11%
poradniki, filmy instruktazowe 10% 7%
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 24%-
streamy live 9% 6%
co$ innego 2% 1%
Stuchanie muzyka ogodlnie 47% 42%
radio 48% 53%
podcasty, audycje, reportaze 10% 7%
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 7%
audiobooki 6% 6%
cos innego 1% 1%
Czytanie ksigzki, komiksy 18% 14%
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 5%-
prasa 10% 12%
ksiazki, komiksy + prasa 25% 23%
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 28%-
media spotecznosciowe 51% 32%-
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 9%-
co$ innego 1% 1%
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 8%
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 2%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 3%
co$ innego 6% 6%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 17%-
gcra)lziér;izenitjs’jc(;’ig,\/\rl];cgr:ywanie filméw, tworzenie tresci do mediéw 16% 10%-
malowanie, rysowanie, rzezbienie, Spiewanie, gra na instrumentach 10% 10%
cos innego 4% 3%
Brak odpowiedzi 5% 3%
Proba 2064 284

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Segment 3. Wykluczeni do sieci

N
WYKLUCZENI
DO SIECH

Wykluczeni do sieci charakteryzuja sie cechami spoteczno-demograficznymi, ktére sprzyjaja

wykluczeniu spotecznemu, ale tez wykluczeniu z kultury instytucjonalnej. W tym segmencie
istotnie czesciej lokuja sie osoby z wyksztatceniem zawodowym, mieszkancy wsi, osoby
nieaktywne zawodowo, o gorszej sytuacji materialnej, niemieszkajacy z matzonkiem/
matzonka czy partnerem/partnerka. S to rzadziej najmtodsi w wieku 18-24 lata. Osoby

z segmentu wycofanych do sieci rzadziej deklarujg podejmowanie aktywnosci z innymi lub
aktywnosci nadzwyczajnych, a czesciej takich aktywnosci jak ogladanie materiatéw w mediach
spotecznosciowych i przegladanie stron sprzedazowych. Sg niemal nieobecni na wydarzeniach
kulturalnych i w instytucjach kultury. Rzadziej niz ogét badanych czytaja ksiazki, stuchaja
muzyki i korzystaja z tresci edukacyjnych. Nie oznacza to, ze nie korzystajg z kultury w ogdle.
Koncentruja sie na ogladaniu/czytaniu informacji w Internecie i mediach spotecznosciowych -
czesciej na telefonie, rzadziej na komputerze w poréwnaniu z innymi segmentami. Ich kontakt
z kulturg odbywa sie bez posrednictwa instytucji kultury jako kuratora tresci, ale tez bez
wykorzystania instytucji czy innych aktywnosci kulturalnych jako przestrzeni czy okazji do bycia
z innymi. Czesciej niz ogdt badanych podejmujg aktywnosci sami, nawet jesli mieszkajg z kims.
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Wykres 11. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu wykluczonych do sieci
na tle ogétu badanych

100%

86%+
0, [)
so%  71% 7% 75% 77% 73%
60%
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40% 36% 40%
20% 13% 15% -
2%- %
0%
Stuchanie Ogladanie Czytanie/ Inne Aktywnosci Inne
przegladanie aktywnosci poza aktywnosci
domem - zadna
z powyzszych
Wykluczeni do sieci Ogdt

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Tabela 15. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegétowo). Dane dla segmentu wykluczonych do sieci na
tle ogétu badanych

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo) Ogot W(yjll;l;lizzctieni
Ogladanie filmy, seriale 51% 53%
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 6%-
poradniki, filmy instruktazowe 10% 6%-
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 51%+
streamy live 9% 5%-
co$ innego 2% 2%
Stuchanie muzyka ogodlnie 47% 37%-
radio 48% 53%
podcasty, audycje, reportaze 10% 4%-
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 6%
audiobooki 6% 2%~
co$ innego 1% 2%
Czytanie ksigzki, komiksy 18% 10%-
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 10%
prasa 10% 10%
ksiazki, komiksy + prasa 25% 18%-
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 55%+
media spotecznosciowe 51% 66%+
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 23%+
co$ innego 1% 2%
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Wykluczeni

Podejmowane aktywnosci (szczeg6towo)

do sieci
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 9%
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 2%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 1%-
cos$ innego 6% 5%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 22%

robienie zdje¢, nagrywanie filmoéw, tworzenie tresci do mediéw

spotecznosciowych 16% 12%-

malowanie, rysowanie, rzezbienie, $piewanie, gra na instrumentach 10% 7%

co$ innego 4% 4%
Brak odpowiedzi 45% 2%-
Proba 2064 320

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Segment 4. Odseparowani gracze

ODSEPAROWANI
GRACZE

Odseparowani gracze to czesciej mezczyzni niz kobiety. Na tle ogétu badanych w tym segmencie

jest istotnie wyzszy odsetek oséb mtodych i mieszkajacych z rodzicami. Wiekszo$¢ odseparowanych
graczy mieszka na wsi lub w matym miescie. Korzystaja z kultury w pojedynke - ani z innymi,

ani w obecnosci innych. Charakterystycznymi dla nich aktywnosciami jest ogladanie streamow,
stuchanie podcastow, muzyki, przegladanie mediéw spotecznosciowych oraz granie w gry. Podobnie
jak wykluczeni do sieci nie korzystajg z kultury instytucjonalnej. R6znig sie od nich jednak nie tylko
wiekiem, ale tez wyraZnie nastawieniem na relaks i samorealizacje - istotnie czestszym niz ogét
czytaniem ksiazek, materiatdéw edukacyjnych i poradnikéw. Urzadzeniami, ktére posrednicza w ich
kontakcie z kulturg, jest nie tylko telefon, ale tez komputer - sg wielomedialni. Czesciej niz inne
segmenty korzystajg z nowych mediéw, a rzadziej ze starych, takich jak telewizor i radio.
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Wykres 12. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu odseparowanych
graczy na tle ogétu badanych
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domem - zadna
z powyzszych
Odseparowani gracze Ogot

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Tabela 16. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegétowo). Dane dla segmentu odseparowanych graczy na
tle ogétu badanych

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo) Ods;)::;):vani
Ogladanie filmy, seriale 51% 53%
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 20%+
poradniki, filmy instruktazowe 10% 19%+
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 54%+
streamy live 9% 23%+
cos$ innego 2% 1%
Stuchanie muzyka ogdlnie 47% 57%+
radio 48% 17%-
podcasty, audycje, reportaze 10% 12%
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 12%
audiobooki 6% 11%
cos$ innego 1% 1%
Czytanie ksiazki, komiksy 18% 26%+
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 19%+
prasa 10% 11%
ksiazki, komiksy + prasa 25% 33%
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 50%
media spotecznosciowe 51% 46%
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 26%+
co$ innego 1% 1%
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Odseparowani

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo)

gracze
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 10%
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 5%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 9%+
cos$ innego 6% 6%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 38%+
robienie zdje¢, nagrywanie filmoéw, tworzenie tresci do mediéw 16% 18%
spotecznosciowych
malowanie, rysowanie, rzezbienie, $piewanie, gra na instrumentach 10% 13%
co$ innego 4% 2%
Brak odpowiedzi 5% 4%
Proba 2064 200

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Segment 5. Ucyfrowieni normalsi

UCYFROWIEN
NORMALSI

Ucyfrowieni normalsi pod wzgledem cech spoteczno-demograficznych nie réznia sie

wyraznie od ogétu badanych. Nie wyrdzniajg sie rowniez pod wzgledem podejmowanych
na co dzien czynnosci (aktywnoscig zawodowa, relaksem, obowigzkami domowymi

itd.). Czesciej w tym segmencie lokuja sie badani z wyzszym wyksztatceniem, aktywni
zawodowo. Na tle innych segmentéw czesto korzystajg z nowych medidw i uczestnicza
w kulturze za pomocg urzadzen elektronicznych. Jesli chodzi o typy podejmowanych
aktywnosci kulturalnych, to wyrdznia ich czeste stuchanie i ogladanie: oglagdanie
reportazy, materiatéw edukacyjnych, stuchanie muzyki i podcastéw, ale tez audiobookow,
przegladanie medidow spotecznos$ciowych i czytanie wiadomosci w Internecie. Te i inne
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aktywnosci podejmuja gtéwnie samotniczo, relatywnie czesto w trakcie przemieszczania
sie. W odréznieniu od dwéch poprzednich, réwniez ucyfrowionych segmentdw, instytucje
kultury nie sg im obce - okazjonalnie uczestniczg w wydarzeniach, odwiedzajg galerie

i teatry. Od rozproszonych wielozadaniowcdéw odrdznia ich samotniczy charakter
uczestnictwa.

Wykres 13. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu ucyfrowionych
normalséw na tle ogétu badanych
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Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami

oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Tabela 17. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegétowo). Dane dla segmentu ucyfrowionych normalséw
na tle ogétu badanych

Podejmowane aktywnosci (szczeg6towo) U:‘f:;‘;\llﬁni
Ogladanie filmy, seriale 51% 49%
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 17%+
poradniki, filmy instruktazowe 10% 9%
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 38%
streamy live 9% 11%
co$ innego 2% 2%
Stuchanie muzyka ogdlnie 47% 54%+
radio 48% 49%
podcasty, audycje, reportaze 10% 20%+
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 7%
audiobooki 6% 12%+
co$ innego 1% 1%
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Podejmowane aktywnosci (szczegétowo)

Ucyfrowieni

normalsi
Czytanie ksigzki, komiksy 18% 19%
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 10%
prasa 10% 13%
ksigzki, komiksy + prasa 25% 28%
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 54%+
media spotecznosciowe 51% 58%+
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 17%
cos$ innego 1% 0%
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 13%
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 6%+
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 4%
co$ innego 6% 4%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 24%
robienie zdje¢, nagrywanie filmoéw, tworzenie tresci do mediéw
spotecznosciowych 16% 15%
malowanie, rysowanie, rzezbienie, Spiewanie, gra na instrumentach 10% 10%
cos$ innego 4% 3%
Brak odpowiedzi 5% 1%-
Proba 2064 413

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Segment 6. Mtodzi analogowcy

Me0D2|
RANALOGOWICY

W5sréd mtodych analogowcdw istotnie czesciej niz w catej prébie badanych znajdziemy osoby

w miodym wieku (18-24 lata). Pod wzgledem innych cech spoteczno-demograficznych nie wyrdzniajg
sie. Wyrdzniaja sie natomiast pod wzgledem aktywnosci kulturalnych. Dane dotyczace tego segmentu
sugeruija, ze kontakt z kulturg jest mocno zakorzeniony w jego codziennosci i ogniskuje sie wokaét dosé
tradycyjnie rozumianych indywidualnych aktywnosci kulturalnych i jej nosnikéw. Mtodzi analogowcy
istotnie czesciej niz ogdt badanych czytajg ksigzki, komiksy i prase, czesciej stuchajg - za posrednictwem
radia lub sprzetu audio, ogladajg poradniki. Rzadziej natomiast przegladaja media spotecznosciowe

czy strony sprzedazowe w Internecie, nowe media nie s ich domena. Korzystajg z kultury gtéwnie
samotniczo. Robig to za posrednictwem urzadzen elektronicznych, ale na tle innych segmentéw czesciej
za posrednictwem komputera, a rzadziej telewizora lub telefonu. Aktywnos¢ kulturalna w instytucjach
jest wsrdd nich na przecietnym poziomie. W kontekscie wyrézniajacej sie grupy mtodych w tym
segmencie zastanawiajacy jest dosé tradycyjny sposéb, w jaki korzystajg z kultury.

Wykres 14. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu mtodych analogowcéw
na tle ogoétu badanych
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Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Tabela 18. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegdétowo). Dane dla segmentu mtodych analogowcéw na
tle ogétu badanych

Podejmowane aktywnosci (szczeg6towo) Ogoét an.:f;gg\z/\i/cy
Ogladanie filmy, seriale 51% 47%
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 13%
poradniki, filmy instruktazowe 10% 17%+
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 42%
streamy live 9% 11%
co$ innego 2% 1%
Stuchanie muzyka ogdlnie 47% 54%
radio 48% 61%+
podcasty, audycje, reportaze 10% 17%
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 9%
audiobooki 6% 6%
co$ innego 1% 3%
Czytanie ksigzki, komiksy 18% 38%+
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 13%
prasa 10% 15%
ksigzki, komiksy + prasa 25% 45%+
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 25%-
media spotecznosciowe 51% 35%-
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 11%
cos innego 1% 2%
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 13%
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 5%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 2%
co$ innego 6% 7%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 21%
robienie zdje¢, nagrywanie filmow, tworzenie tresci do mediéw
spotecznosciowych 16% 21%
malowanie, rysowanie, rzezbienie, Spiewanie, gra na instrumentach 10% 10%
cos$ innego 4% 4%
Brak odpowiedzi 5% 5%
Préba 2064 214

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Segment 7. Rodzinne widzki

RODZINNE
WIDZKI

Rodzinne widzki to czesciej kobiety i w zdecydowanej wiekszosci osoby mieszkajace z innymi.
Jesli chodzi o pozostate cechy spoteczno-demograficzne, nie wyrézniaja sie na tle pozostatych
segmentéw. Rodzinne widzki s3 zanurzone w relacjach spotecznych. Spedzanie czasu z innymi
wskazywaty jako podejmowang aktywnosc¢ znacznie czesciej niz pozostate segmenty - rzadziej
natomiast prace zawodowa. Korzystajg one z kultury niemal wytacznie w obecnosci innych lub
(rzadziej) razem z innymi (partnerami, dzie¢mi, innymi krewnymi). Wyrdznia je czeste ogladanie
filméw i seriali, przegladanie wiadomosci w Internecie i medidw spotecznosciowych. Czesciej
korzystaja z tradycyjnych mediéw, uzywaja telewizora. S raczej nieaktywne w instytucjach -
na tle innych segmentéw rzadko biorg udziat w wydarzeniach kulturalnych. W ich przypadku
podtrzymywanie relacji i spedzanie czasu z innymi odbywa sie bez posrednictwa instytucji
kultury. Jednoczesnie wyniki wskazuja, ze korzystanie z kultury (pozainstytucjonalnej) nie
separuje ich od bliskich. Stanowi raczej tto dla relacji niz cel sam w sobie.

Wykres 15. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu rodzinnych widzek na
tle ogo6tu badanych

100%

0,
77% 77% 82%+ .o padd
80% © /20 75% 73%
60%
41% 40%
40%
20% 15% 15% -
1%- %
0%
Stuchanie Ogladanie Czytanie/ Inne Aktywnosci Inne
przegladanie aktywnosci poza aktywnosci
domem - zadna
z powyzszych
Rodzinne widzki Ogot

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary). Plusami i minusami
oznaczono roznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Tabela 19. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegdétowo). Dane dla segmentu rodzinnych widzek na tle
ogotu badanych

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo) Ogot R&?;Ll?e
Ogladanie filmy, seriale 51% 69%+
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 11%
poradniki, filmy instruktazowe 10% 10%
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 50%+
streamy live 9% 8%
co$ innego 2% 2%
Stuchanie muzyka ogdlnie 47% 50%
radio 48% 50%
podcasty, audycje, reportaze 10% 11%
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 4%
audiobooki 6% 2%-
co$ innego 1% 1%
Czytanie ksigzki, komiksy 18% 19%
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 13%
prasa 10% 7%
ksigzki, komiksy + prasa 25% 24%
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 56%+
media spotecznosciowe 51% 62%+
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 22%
cos innego 1% 1%
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 12%
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 2%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 3%
co$ innego 6% 5%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 23%
robienie zdje¢, nagrywanie filmow, tworzenie tresci do mediéw
spotecznosciowych 16% 19%
malowanie, rysowanie, rzezbienie, Spiewanie, gra na instrumentach 10% 12%
cos$ innego 4% 4%
Brak odpowiedzi 5% 1%-
Préba 2064 321

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).
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Segment 8. Towarzyskie animatorki

TOWARRZYSKIE
ANIMATORKI

Najbardziej sfeminizowany segment, a prawie wszystkie nalezagce do niego osoby mieszkaja

z innymi. Podobnie jak rodzinne widzki segment towarzyskich animatorek jest silnie osadzony
w relacjach. Jednak podczas gdy rodzinne widzki korzystajg z kultury raczej w obecnosci
bliskich, tak towarzyskie animatorki robig to zaréwno razem z nimi, jak i z osobami spoza
rodzinnego grona. Sg bardziej aktywne poza domem, zdarza im sie rdwniez uczestniczy¢

w wydarzeniach kulturalnych i odwiedza¢ instytucje. Najczesciej na tle innych segmentow
wymieniaty czynnosci nadzwyczajne i czas spedzany wspélnie jako podejmowane dnia
poprzedniego. Towarzyskie animatorki intensywnie korzystajg z kultury: ogladaja, stuchaja

i czytaja, tworzg tresci, ogladaja filmy, seriale, stuchaja radia. Te aktywnosci towarzysza im
podczas czynnosci instrumentalnych, przemieszczania sie czy obowigzkéw domowych.

Towarzyskie animatorki, zgodnie z nazwa, szukajg aktywnosci, ktére moga podejmowac

z innymi - zaréwno w domu, jak i poza nim, a wachlarz mozliwosci, z ktérego korzystaja, jest
szeroki. W tym kontekscie nie dziwi ich obecnos¢ w instytucjach kultury, chociaz konkurentéw
o ich uwage nie brakuje. Ich aktywno$¢ moze sugerowad, ze petnia role organizatorek
rodzinnego zycia kulturalnego.
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Wykres 16. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci z danej kategorii. Dane dla segmentu towarzyskich
animatorek na tle ogétu badanych
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65%+
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Stuchanie Ogladanie Czytanie/ Inne Aktywnosci Inne
przegladanie aktywnosci poza aktywnosci
domem - zadna
z powyzszych
Towarzyskie animatorki Ogot

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Tabela 20. Odsetek oséb podejmujacych aktywnosci (szczegétowo). Dane dla segmentu towarzyskich animatorek
na tle ogétu badanych

Towarzyskie

Podejmowane aktywnosci (szczeg6towo)

animatorki
Ogladanie filmy, seriale 51% 70%+
podcasty, reportaze, materiaty edukacyjne 11% 6%
poradniki, filmy instruktazowe 10% 5%
materiaty w mediach spotecznosciowych 41% 48%
streamy live 9% 4%-
co$ innego 2% 2%
Stuchanie muzyka ogodlnie 47% 51%
radio 48% 63%+
podcasty, audycje, reportaze 10% 3%-
materiaty edukacyjne i poradniki 7% 4%
audiobooki 6% 3%
co$ innego 1% 2%
Czytanie ksigzki, komiksy 18% 14%
materiaty edukacyjne i poradniki 11% 7%
prasa 10% 1%-
ksigzki, komiksy + prasa 25% 15%-
wiadomosci/informacje w Internecie 43% 32%-
media spotecznosciowe 51% 76%+
ogtoszenia, strony sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itp. 17% 15%
cos innego 1% 0%
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Towarzyskie

Podejmowane aktywnosci (szczegétowo)

animatorki
Aktywnosci zwiedzanie, turystyka 11% 22%+
poza domem
wizyty w galeriach sztuki, muzeach 3% 2%
chodzenie do teatru, na koncerty 3% 1%
cos$ innego 6% 14%
Inne aktywnosci | granie w gry, quizy itp. 24% 39%+

robienie zdje¢, nagrywanie filmoéw, tworzenie tresci do mediéw

spotecznosciowych 16% 36%+

malowanie, rysowanie, rzezbienie, $piewanie, gra na instrumentach 10% 17%

co$ innego 4% 7%
Brak odpowiedzi 5% 1%-
Proba 2064 166

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie (istotno$¢ mierzona testem proporcji - testem Z).

Podsumowanie

Z segmentacji kontekstowej wytania sie przede wszystkim mniej elitarystyczny obraz
uczestnikow kultury niz dotad. We wczesniejszych segmentacjach pojawiaja sie duze
segmenty ,zdystansowanych”?’, ,wycofanych”® i ;pasywnych”*’ lub grupy wytaczone poza
obszar badania?. Segmentacja kontekstowa rowniez wskazuje nieobecnych w kulturze
instytucjonalnej, ale jednoczesnie duzo méwi o tym, co poszczegdlne grupy robig ,zamiast”,
poza instytucjami lub bez ich posrednictwa. Dodatkowo uwypukla uspoteczniajacy lub
separujacy charakter réznych aktywnosci kulturalnych oraz bierze pod uwage aspekt
technologiczny. Segmentacja kontekstowa pokazuje, jak wybrane wtasciwosci uczestnictwa
w kulturze réznicuja spoteczenstwo:

¢ korzystanie z oferty instytucji i uczestnictwo w wydarzeniach - istniejg segmenty mocno
obecne i takie, ktére sg niemal catkowicie poza orbitg instytucji kultury;

¢ korzystanie z nowych i tradycyjnych mediéw - istnieja segmenty korzystajgce z jednych,
a rzadko siegajace po drugie;
¢ kultura jako ptaszczyzna spotkania z innymi vs. sposéb na odseparowanie od nich;

# rozbiezne modele uczestnictwa kobiet (czeSciej uspoteczniajacy) i mezczyzn (czeSciej
samotniczy);

17 G. Pol, Z. Maciejczak, Kogo nie interesuje kultura..., dz. cyt.
18 A. Gtowacki, Aktywnos¢ kulturalna Polakéw..., dz. cyt.

19 T. Szlendak, W. Goszczynski, M. Krajewska, Praktyki pozametropolitalne. Uczestnictwo w kulturze w matym i srednim
miescie, ,Studia Socjologiczne” 2/2019, s. 82.

20 Zob. Badanie segmentacyjne uczestnikéw kultury, Smartscope, Warszawa 2016, https:/nck.pl/badania/raporty/raport-
badanie-segmentacyjne-uczestnikow-kultury (14.10.2025); oraz kolejne idace jej tropem opisane w tabeli nr 12.

71


https://nck.pl/badania/raporty/raport-badanie-segmentacyjne-uczestnikow-kultury
https://nck.pl/badania/raporty/raport-badanie-segmentacyjne-uczestnikow-kultury

¢ zanurzenie w kulturze na co dzien vs. korzystanie z kultury jako wydarzenia, czego$
ods$wietnego.

Co wazne, te wymiary uczestnictwa nie tworzg prostych dychotomii. Przedstawiciele
poszczegdlnych segmentdw spoteczenstwa mogg taczyc ze sobg réozne sposoby kulturowej
partycypacji i dziata¢ niespecyficznie - wychodzié poza typowe dla nich wzory uczestnictwa,
ktére dostrzegamy dzieki segmentacji i ktére sg uwarunkowane miedzy innymi ich statusem
spoteczno-ekonomicznym. Podjecie danej aktywnosci jest bowiem zalezne miedzy innymi od...
kontekstu, w ktérym sie ona odbywa.

Powyzej podsumowatysmy, co segmentacja wnosi do opisu i rozumienia uczestnictwa

w kulturze i jakie dotychczasowe obserwacje potwierdza. Z punktu widzenia sektora kultury
réwnie wazne jest pytanie o jej praktyczne zastosowania. W kontekscie praktycznym
segmentacja kontekstowa moze by¢ wykorzystywana co najmniej dwojako. Po pierwsze

jako zrédto wiedzy o obecnej lub potencjalnej publicznosci instytucji i podmiotéw kultury:

o grupach, do ktérych tatwiej i trudniej mogg dotrzec ze swoja ofertg. Segmentacja moze
stuzy¢ do programowania dziatan i komunikacji dopasowanych do poszczegdinych segmentow.
Istnieje jednak pewne zagrozenie zwigzane z takim, zapozyczonym z rynku, wykorzystaniem
segmentacji: podmioty kultury, adresujac oferte do segmentéw najtatwiejszych do pozyskania,
czyli juz zainteresowanych, jeszcze bardziej beda pogtebia¢ nieuczestniczenie lub wykluczenie
pozostatych grup z kultury instytucjonalnej. W tym miejscu pojawia sie jednak drugi sposéb
wykorzystania segmentacji - jako cennego zrédta wiedzy o grupach spoteczenstwa, ktére
powinny by¢ adresatem interwencji publicznych i projektowanych polityk sprzyjajgcych
inkluzywnosci i dostepnosci kultury. Rodzi sie zatem pytanie, ktére z wyrdznionych w badaniu
kontekstowym segmentow wymagajg szczegdlnej uwagi i jakie narzedzia, ktérymi dysponuje
panstwo, beda w tym celu wtasciwe.

Z uwagi na eksploracyjny charakter analizy segmentacyjnej przeprowadzonej w badaniu
kontekstowym warto pomysleé o wnioskach z niej ptynacych dla kolejnych projektéw
badawczych w obszarze uczestnictwa w kulturze. Po pierwsze do rozwazenia bytoby
uwzglednienie zmiennych kontekstowych w kolejnych badaniach sondazowych

i uzupetnienie ich o inne zmienne sprawdzone w dotychczasowych segmentacjach, na
przyktad dotyczace motywacji lub oczekiwah wobec uczestnictwa. W wersji optymalnej
kolejne sondaze bytyby przeprowadzane technikami dajagcymi najlepsze efekty, jesli
chodzi o reprezentatywnosc¢ préby, czyli technika mieszang (CAWI/CATI) lub technika
CATI. Po drugie waznym uzupetnieniem uzyskanej wiedzy bytoby przeprowadzenie
badan jakosciowych wéréd osob lokujgcych sie w poszczegdlnych segmentach, aby lepiegj
zrozumiec i opisac ich sposéb uczestniczenia w kulturze.
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Uspoteczniajaca rola uczestnictwa w kulturze

Marek Krajewski

Wstep

Ten rozdziat naszego raportu chcieliby$my poswieci¢ odpowiedzi na pytanie, czy uczestnictwo
w kulturze uspotecznia. Czy jest ono procesem powodujacym, ze pomiedzy jednostkami
pojawiajg sie nowe typy relacji i wiezi albo aktualizujg sie juz istniejgce powigzania, formy
wspotpracy, solidarnosé, wzajemne zainteresowanie?

Pytanie to wydaje sie niezwykle istotne, bo uspotecznianie to centralny proces, za sprawg
ktérego wspadlnoty tworzg sie i reprodukujg w czasie. Od charakteru tego procesu zalezy

tez charakter tych zbiorowosci. Pytanie to jest réwniez donioste z innego powodu. Dotyka

ono bowiem kwestii tego, czy uczestnictwo w kulturze jest praktyka przynoszaca réznego
rodzaju gratyfikacje tylko osobom upowszechniajagcym i oferujgcym na rynku dobra kultury
oraz tym, ktére po nie siegaja, czy tez szersze korzysci spoteczne, takie jak: tworzenie nowych

i wzmacnianie istniejgcych wiezi, poszerzanie zakresu empatii i demokratycznych zasad
wspotzycia, zwiekszanie wiedzy czy $wiadomosci istnienia innych niz nasza wtasna perspektyw,
przez ktére mozna widzie¢ $Swiat.

Odpowiadajac na pytanie o uspoteczniajacg role uczestnictwa w kulturze, wskazujemy tez

na istotng funkcje, jakg w procesach budowania i odtwarzania ré6znorodnych zbiorowosci
odgrywaja jej instytucje. Analiza pozycji kin, teatréw czy doméw kultury w praktykach
uczestnictwa jest jednym z bardziej efektywnych sposobéw sprawdzania, czy sg one dzi$ wcigz
potrzebne. | cho¢ nie mamy watpliwosci, ze odpowiedz jest twierdzaca - co wyraza gtéwna
teza tego raportu - to nadal warto prébowac okreslié, jak sa potrzebne, jaka pozycje zajmuja
w procesach uspotecznienia i w zyciu zbiorowosci, ktdrych sg czescia.

Co to jest uspotecznienie?

Uspotecznienie rozumiem zgodnie z socjologig relacyjna, a zatem jako wigzanie ze soba
réznorodnych elementéw tak, ze zmieniajg one swdj status i forme dziatania, bo zaczynajg
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by¢ okreslane przez relacje, w ktére sg uwiktane?!. W tym sensie uspotecznia rozpoczecie
nowej pracy, podjecie rozmowy, wspolne podrézowanie z innymi, transakcje handlowe, mitos$é
i nienawis¢, wojna, a w koncu tez uczestnictwo w kulturze.

Efektem uspotecznienia jest zawsze powstawanie uktadow (asamblazy), czyli dajacych sie
wyodrebni¢ ze srodowiska catosci sktadajacych sie z réznorodnych aktoréw powigzanych

ze sobg wieloma typami relacji??. Takim uktadem jest nardd, ale tez para, osoba spacerujaca

Z psem czy jadaca na rowerze. Jest nim tez ludzkie ciato i jego mikrobiom albo ptasie gniazdo

zbudowane na drzewie, jezioro lub elektrownia.

Oznacza to, ze uspotecznienie nie jest ekskluzywng ludzka wtasnoscia, ale uniwersalnym
procesem, w ktorym uczestniczy wszystko, co sktada sie na swiat?. Jego podstawowa cecha
jest przeciez wspoétzaleznosé wynikajgca z niesamowystarczalnosci, rywalizacja i wspotpraca,
koegzystencja i konkurowanie w zdobywaniu niezbednych do przetrwania zasobéw.

Oczywiscie w przypadku cztowieka uspotecznianie ma wyjatkowy charakter, co wynika z trybu
adaptowania sie ludzi do rzeczywistosci. Najwazniejsza z jego cech jest oparcie tego procesu
na wielu antropotechnikach?4, takich jak: umiejetnos¢ tworzenia narzedzi, postugiwanie sie
jezykiem i normatywna regulacja dziatan zwyczajowo utozsamianych z kultura. To ona jest
najbardziej podstawowym srodkiem uspotecznienia w przypadku ludzi, co nie oznacza, ze
istniejg inne, takie jak biologiczne potrzeby, podatno$¢ na infekcje, emocje rozumiane jako
automatyczne reakcje na bodZce réznego rodzaju.

Warto réwniez zauwazyc¢ dwie istotne cechy procesu uspotecznienia, ktdre sprawiaja, ze nie
powinnismy go utozsamiac z czyms, co niesie wytacznie pozytywne skutki. Pierwsza z nich

to jego wykluczajacy charakter. Stosunkowo mato mozna znalez¢ uktadéw spotecznych,

do ktérych mogg nalezec wszyscy. Przeciwnie, wiekszos¢ relacji, ktére zawigzujemy, ma
ograniczony zasieg, za$ istotg wielu jest ich zamykajacy charakter, pozwalajacy, by jednostki
czerpaty ich sens i znaczenie witasnie z tego, Ze nie biorg w nich udziatu wszyscy?®. Drugg z nich
jest to, Ze proces uspoteczniania wymaga uzycia réznorodnych zasobow (czasu, zaangazowania,
pieniedzy, miejsca, uwagi itd.), ktore nigdy nie sg nieograniczone. Uczestniczac w pewnych
formach uspotecznienia, jednostka nie jest w stanie bra¢ udziatu w innych. O tym zas,

w ktérych partycypuje, nie zawsze decyduje sama, czasami wynika to z przymusu, wczesniej
podjetych zobowigzan lub zamykajacego charakteru uktadow, ktérych jest ona czescia.

21 B. Latour, Splatajgc na nowo to, co spoteczne. Wprowadzenie do teorii aktora-sieci, ttum. K. Abriszewski, A. Derra,
Universitas, Krakéw 2010; The Palgrave Handbook of Relational Sociology, ed. F. Dépelteau, Palgrave Macmillan,
London-New York 2018 (e-book).

22 G. Deleuze, F. Guattari, Percept, afekt i pojecie, ttum. P. Pienigzek, ,Sztuka i Filozofia” 17/1999; G. Deleuze, F. Guattari,
Tysiqc plateau, Fundacja Bec Zmiana, Warszawa 2023.

23 T. Ingold, Splatac otwarty swiat, ttum. E. Klekot, D. Wasik, Instytut Architektury, Warszawa 2018; B. Latour, Polityka
natury. Nauki wkraczajq do demokracji, ttum. A. Czarnacka, M. Gdula, Wydawnictwo Krytyki Politycznej, Warszawa 2009;
A. Shotwell, Against Purity. Living Ethically in Compromised Times, University of Minnesota Press, Minneapolis 2016.

24 P. Sloterdijk, Musisz zycie swe odmienic. O antropotechnice, thrum. A. Zychlinski, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2014.

25 G. Simmel, Tajnosc i tajny zwiqzek, [w:] tegoz, Socjologia, ttum. M. tukasiewicz, PWN, Warszawa 1975.
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Kultura i uspotecznienie

Z tego, co powiedzieliSmy wyzej, wynika, ze kultura jako narzedzie adaptacyjne jest
jednoczesnie efektem proceséw uspoteczniania (kreujemy jg przeciez kolektywnie), jak

i medium, za sprawa ktérego proces ten przebiega we wtasciwy dla cztowieka sposdb?.
Centralna role zdaje sie odgrywac tu zdolnosé ludzi do obiektywizowania mysli, przezy¢
i doswiadczen w réznorodnych przejawach kultury - w jezyku, w obiektach, dzwiekach

i obrazach?’. Dzieki temu to, co subiektywne, staje sie intersubiektywne i moze by¢
przedmiotem doswiadczenia wielu oséb. Przedmiotem, ktéry dodatkowo moze by¢
przenoszony w czasie i przestrzeni, tgczac ze sobg jednostki, ktére nie znajduja sie aktualnie
w bezposredniej bliskosci, tych, ktérych juz nie ma, z tymi, ktérzy dopiero przyjda, ludzi
Zyjacych w zbiorowos$ciach oddzielonych od siebie nieprzepuszczalnymi granicami i tych,
ktérych drogi nigdy sie nie przetna.

Z oczywistych powoddw w przeprowadzonych badaniach nie mogliémy objaé¢ wszystkich
mozliwych do pomyslenia aspektéw kultury oraz uczestnictwa w niej. Dlatego tez
skoncentrowalismy sie na jej wezszym rozumieniu. Tym, w centrum ktérego znajduja

sie r6znorodne obiekty ekspresyjne przez kogo$ tworzone, by zosta¢ komus$ innemu
zaprezentowane. Jednoczes$nie nie ograniczali$my ich zbioru wytacznie do tych, ktére
upowszechniajg instytucje kultury. Przeciwnie, przyjelismy, ze nalezg do niej tez obiekty
tworzone przez zwykte jednostki, powstajace i upowszechniane w obrebie digitalnych sieci
komunikacyjnych, a takze sytuacje, w ktorych sg one wykorzystywane (jak np. gry, wszelkiego
rodzaju twdrczosé, wspdlne ogladanie lub stuchanie czegos itd.). Takie rozumienie kultury
sprawia, ze mozliwe staje sie uchwycenie w badaniach empirycznych procesu uczestnictwa
w niej, rowniez wtedy, gdy nie odbywa sie on w kontekscie instytucjonalnym.

To wezsze rozumienie kultury pozwala dostrzec, ze moze ona uspotecznia¢ w kilku
podstawowych wariantach.

Po pierwsze na najbardziej podstawowym poziomie kultura i jej doswiadczanie to pretekst, by
by¢ z innymi. Chodzi o wszystkie te sytuacje, w ktérych razem doswiadczamy réznorodnych
débr kultury lub je wspoéttworzymy, dyskutujemy o nich, polecamy je sobie nawzajem lub sie
nimi dzielimy. W tym przypadku kultura uspotecznia w sensie bardzo dostownym. Sprawia
ona bowiem, ze osoby, ktére byty rozproszone i zajmowaty sie czyms w pojedynke, zaczynaja
uczestniczy¢ we wspdlnej sytuacji: ogladaja razem film, bawia sie podczas koncertu, czegos
wspdlnie stuchaja, dyskutujg o ksigzce, ktérg przeczytaty, grajg razem w gre, zasiadajg na
widowni teatru lub opery. Poniewaz bardzo wiele form wspotuczestnictwa ma dzis charakter
zdalny, jego zakres znacznie sie poszerza, nie wymaga ono tez obecnosci w tej samej
przestrzeni. Niezaleznie jednak od tego, jak jest praktykowana ta forma uspotecznienia, ma

26 R. Dunbar, Nowa historia ewolucji cztowieka, ttum. B. Kucharzyk, Copernicus Center Press, Krakow 2013;
D. Wezowicz-Zidtkowska, W. Borkowski, Kultura jako adaptacja. Kultura w paradygmacie przyrodoznawstwa, ,Biblioteka
Postscriptum Polonistycznego” 3/2013; M. Krajewski, W kierunku relacyjnej koncepciji uczestnictwa w kulturze, ,Kultura
i Spoteczenstwo” 1/2013.

27 M.P. Markowski, Pragnienie obecnosci. Filozofie reprezentacji od Platona do Kartezjusza, stowo/obraz terytoria, Gdansk
1999; P.L. Berger, T. Luckmann, Spoteczne tworzenie rzeczywistosci, ttum. J. Niznik, PWN, Warszawa 1983.
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ona wysoki potencjat taczacy, bo opiera sie na wspétobecnos$ci w tym samym zdarzeniu

i na fizycznym zaangazowaniu, na podzielaniu emocji i atmosfery, ktére mu towarzysza, na
doswiadczaniu tego, jak rozumiejg jego sens inni. Tego rodzaju rezonowanie ma z kolei zdolnos$¢
do aktualizowania i potwierdzenia wiezi, cztonkostwa w okreslonych zbiorowosciach lub
kategoriach spotecznych, ale tez staje sie pretekstem do zawigzywania nowych potaczen, a tym
samym prowadzi do poszerzenia zakresu uktadéw, w ktérych uczestniczymy, do zawigzywania
nowych ich rodzajéw lub wtaczenia sie w te, w ktérych nie bylismy dotad obecni.

Po drugie kultura uspotecznia réwniez w tym sensie, ze pozwala zawigzywac jednostkom
relacje o charakterze paraspotecznym z tymi, ktérych nie znamy, ktorych juz nie ma, i tymi,
ktérzy nie istniejg, bo sg postaciami fikcyjnymi: bohaterami ksigzek, filméw, przedstawien
teatralnych, gier, piosenek itd. Ta forma uspoteczniania jest ogromnie istotna, bo stanowi wazne
éwiczenie z doswiadczania ludzkiej r6znorodnosci, uczy empatii i ztozonosci ludzkich postaw,
wielosci perspektyw widzenia tego samego. Bez tego rodzaju umiejetnosci nie jest mozliwe
zycie zbiorowe, za$ ich doskonalenie jest warunkiem wzmacniania demokratycznych wspéinot.
Jak sie wydaje, wraz z postepujaca indywidualizacjg zycia spotecznego ta forma uspotecznienia
musi stawac sie szczegdlnie czesta. Dzieki niej zaspokajamy bowiem istotng potrzebe bycia

z innymi, ale w sposdb, ktéry nie jest zobowigzujacy, a wiec nie krepuje swobody wyboréw
jednostki.

Po trzecie kultura uspotecznia takze w tym sensie, ze pozwala jednostce usytuowac sie

w obrebie réznorodnych relacji, bo dzieki niej dowiaduje sie ona, kim jest, co z kolei jest
podstawg budowania przez nig wtasnej tozsamosci decydujacej o tym, jakiego rodzaju relacje
zawigzuje, jakich zas unika. Obiekty kulturowe wyrazajg wiec identyfikacje, ktére sg dostepne
w okreslonym porzadku kulturowym i ktére mozna przyjaé jako wtasne, w ten sposdb
odpowiadajac na pytanie: kim jestem? Odpowiedz ta okreéla jednoczesnie, z kim lub z czym
jednostka zawigzuje réznorodne relacje, nie tylko pozytywne (jak przyjazn, mitos$¢ czy tez wola
wspotpracy albo nasladownictwo), lecz takze negatywne (jak niechec, unikanie czy nienawisc).
Mdéwiac jeszcze inaczej, bardzo wiele typow relacji jesteSmy w stanie podjgé dopiero wéwczas,
gdy wiemy, kim jeste$my, zas samowiedze te przynosi nam wtasnie uczestnictwo w kulturze.

Po czwarte (cho¢ pewnie tych form uspoteczniania przez kulture jest duzo wiecej) kultura

w interesujgcym nas tu waskim znaczeniu uspotecznia tez dlatego, ze uruchamia ogromng
liczbe wymian uzalezniajgcych nas od siebie nawzajem. Po czesci sa one konsekwencja tego, ze
tworzenie kultury jest aktywnoscia zbiorowa, a jej produkty sg towarami oferowanymi na rynku,
po czesci zas tego, ze ich uzytkowanie prowokuje tez wiele zwrotnych reakcji, stanowigcych
rodzaj konwencji lub zobowigzania. Interesowanie sie, komentowanie, nagradzanie oklaskami,
wysoka oceng lub pochlebng recenzjg, stawanie sie zagorzatym wielbicielem, oczekiwanie

na kolejne dzieto lub koncert - wszystkie te dziatania stanowia rodzaj odwzajemnienia, ktére
wymuszajg obiekty kulturowe. Tym samym wzmacniajg one jedng z bardziej centralnych regut
organizujacych zycie spoteczne - zasade wzajemnosci.
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Jakie aspekty uspoteczniajace;j roli kultury analizowalismy?

Przeprowadzone przez nas badania miaty charakter sondazowy, nie bylismy w stanie w ich
trakcie dotkna¢ wszystkich mozliwych form, w jakich realizuje sie uspoteczniajaca rola kultury

i to nawet we wskazanym wyzej wezszym rozumieniu. Dlatego tez nacisk zostanie tu potozony
na pierwszy z moduséw uspotecznienia i sprowadzaé sie bedzie do préby odpowiedzi na
nastepujace pytania: czy, a jesli tak, to w jaki sposéb, kultura stwarza okazje do bycia razem?
W odniesieniu do jakich jej form to dziatanie jest najbardziej skuteczne? Jakie kategorie
spoteczne szczegdlnie chetnie je praktykuja? Jakiego rodzaju wiezi ona wzmacnia lub
aktualizuje - rodzinne czy z wyboru? Interesowaé nas bedzie réwniez to, kiedy kultura

i uczestnictwo w niej sa wykorzystywane jako narzedzia separowania sie od innych oraz

ich unikania. Waznym aspektem analiz bedzie tez préba odpowiedzi na pytanie, czy jakies
kategorie jednostek majg szczegdlnie silng sktonnos¢ do wykorzystywania kultury jako
narzedzia uspoteczniania i odspoteczniania. Sprobujemy tez udzieli¢ odpowiedzi na pytanie,
jakiego rodzaju technologie uczestnictwa w kulturze zblizajg nas do innych, zas$ jakie separuja.
Wazne pytanie dotyczy réwniez roli instytucji kultury w procesach uspotecznienia.

Jednoczesnie, cho¢ bedzie to marginalny aspekt analiz zawartych w tej czesci raportu,
sprébujemy tez okresli¢ popularnosc tych form uczestnictwa w kulturze, ktére

sprzyjajq zawigzywaniu relacji o charakterze paraspotecznym. Nalezg do nich przede
wszystkim ogladanie filméw i seriali, czytanie ksigzek, ogladanie materiatéw w mediach
spotecznosciowych, stuchanie podcastéw, audycji i reportazy, bywanie w teatrze. Poniewaz
sg one formami narracyjnymi, ktorych przedmiotem sg losy innych ludzi, to wtasnie w trakcie
ich doswiadczenia ten paraspoteczny wymiar uczestnictwa w kulturze realizuje sie najpetniej.
W mniejszym stopniu jest on obecny w $ledzeniu wiadomosci, podczas transmisji sportowych,
zwiedzania czy turystyki albo w rozwinietej dzi$ niezwykle kulturze poradniczej. Oczywiscie
ostre rozréznienie sytuacji uczestnictwa, w ktérych zawigzywane sa relacje paraspoteczne,

i tych, w ktérych do tego nie dochodzi, sa trudne do przeprowadzania. Mozna sobie przeciez
wyobrazi¢ ogladanie programu motoryzacyjnego, informacyjnego czy prognozy pogody nie ze
wzgledu na zawarte w nich tresci, ale z powodu zainteresowania osobami, ktore je prowadza.
Moze sie tez zdarzyc¢ ogladanie filmu lub serialu nie po to, by sledzi¢ losy ich bohateréw, ale by
podziwia¢ wnetrza, stroje i krajobrazy.

Co wynika z przeprowadzonych badan?

Zacznijmy od tego, ze mniej wiecej 30% osob badanych w dzien powszedni oraz 53%

w weekendy deklaruje podejmowanie praktyk, ktére nazwalismy czynnosciami spotecznymi
(i do ktérych zaliczylismy spotkania i rozmowy, praktyki religijne, zabawe, aktywnosci
spoteczne). Warto przy tym zauwazy¢, ze czynnosci o charakterze spotecznym s stosunkowo
rzadko wskazywane przez badanych. Dla przyktadu praktykowanie czynnosci fizjologicznych
deklaruje na co dzieh ponad 90% badanych, relaks i samorealizacje 76% osdb bioracych
udziat w badaniu, a prace domowe i przemieszczanie sie okoto 70% sposrdd nich. Czynnosci
spoteczne stanowig zatem istotng cze$¢ naszego zycia i staty jego element, ale jednoczesnie to
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nie one s3 najbardziej absorbujace, jezeli chodzi o czas, ktéry pochtaniaja, i miejsce w strukturze
codziennosci. Nie mozna oczywiscie na tej podstawie wnioskowaé, ze s3 one mniej wazne

czy marginalne z punktu widzenia jednostki. Przeciwnie - mogg one stanowi¢ zwienczenie
wszystkich innych dziatan podejmowanych przez nie na co dzien, a takze podstawowy cel

oraz sens innych aktywnosci. Nieprzypadkowo zatem odsetek osob, ktére deklarujg ich
podejmowanie, wzrasta do 53% w weekendy. To wtedy bowiem rozproszone w ciggu tygodnia
zbiorowosci domowe, przyjacielskie, rodzinne ponownie sie spotykaja, a taczace je wiezi ulegaja
aktualizacji.

PrzejdZzmy teraz do okreslenia, jakiego rodzaju aktywnosci kulturalne podejmowane s3
w ramach czynnosci spotecznych. Czestotliwosé ich praktykowania w kontekscie sytuacji,
w ktérych aktualizuja sie wiezi spoteczne, pokazuje tabela ponize;j.

Wykres 17. Czynnosci spoteczne - generalna struktura, jezeli chodzi o aktywnosci kulturalne w nich obecne

Ogladanie
Czytanie/przegladanie
Stuchanie

Inne aktywnosci

Aktywnosci poza domem

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Il Weekendy Dzien powszedni

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Osoby badane najczesciej wskazywaty, ze w ramach czynnosci spotecznych najczesciej
praktykuja ogladanie (33% badanych na co dzien oraz przez 43% w weekendy); jak wynika

z bardziej szczegdtowych analiz, ogladajg przede wszystkim filmy oraz seriale, w drugiej zas
kolejnosci materiaty w mediach spotecznosciowych. Oznacza to, ze uspoteczniajaca rola
kultury ulega tu zwielokrotnieniu. Nie dos¢ bowiem, Ze staje sie ona powodem spedzania
czasu razem, to dodatkowo jest on pozytkowany na sledzenie loséw innych, bedacych
bohaterami i bohaterkami filmoéw, seriali i doniesiert medialnych, a wiec na budowanie relacji
paraspotecznych z nimi.

Warto tez zaznaczyé, ze odsetek oséb podejmujacych w ramach czynnosci spotecznych
aktywnosci kulturalne realizowane poza domem (kiedy jednostki korzystajg z oferty instytucji
kultury) wsrdd tych, ktorzy zadeklarowali, ze oddajg sie czynnos$ciom spotecznym, to
odpowiednio 15% w dzien powszedni oraz 22% w weekendy. Jest wiec stosunkowo niski,
jezeli poréwnamy to z ogladaniem, czytaniem i przegladaniem lub tez innymi aktywnosciami
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podejmowanymi w ramach czynnosci spotecznych. Nie moze by¢ inaczej, skoro to wtasnie
aktywnosci realizowane poza domem wymagajg mobilizacji najwiekszej liczby réznorodnych
zasobow oraz s dziataniami absorbujgcymi, wymagajgcymi wytacznosci. Nieprzypadkowo
wiec to wtasnie w ich przypadku odsetek oséb deklarujgcych ich praktykowanie zwieksza sie
najbardziej w weekendy. S one bowiem aktywnosciami wyraznie odswietnymi, stuzgcymi
akcentowaniu istotnosci okreslonych wydarzen, rodzajem rytuatu, w trakcie ktérego
aktualizowane sg wiezi, potwierdzana jest przynaleznos¢ do okreslonych wspélnot, rodzinnych,
przyjacielskich, ale przeciez tez zawodowych lub wynikajgcych ze wspdlnych zainteresowan.
Ten parareligijny aspekt uczestnictwa w kulturze, choé paradoksalny w zlaicyzowanych
zbiorowosciach, wydaje sie niezwykle istotny. Rowniez dlatego, ze pozwala on wyjasnic,
dlaczego istnienie instytucji kultury w tego typu spoteczeristwach jest tak donioste.

Oczywiscie czynnosci spoteczne nie sg jedynymi, w trakcie ktérych robimy co$ z innymi lub

w obecnosci innych. Réwnie istotne s3 czynnosci okreslone przez nas jako nadzwyczajne (np.
udziat w uroczystosciach, wyjscia do miasta, do kina, teatru, do zoo, do filharmonii lub muzeum,
galerii sztuki itp.). Jak wynika z deklaracji badanych, prawie 74% sposréd nich podejmuje je
wraz z innymi. S3 oni tez obecni w czasie prac domowych (na co wskazuje 51% badanych),

W czasie przeznaczonym na wypoczynek i relaks (co z kolei deklaruje prawie 50% oséb) czy

W czasie przemieszczania sie, gdzie odsetek ten wynosi tez okoto 51%. Warto oczywiscie
pamietaé, ze ta obecnosé innych moze realizowac sie na wiele sposobow, dlatego tez w trakcie
naszych badan wyrdézniliémy dwie istotne okolicznosci. Pierwsza to sytuacja, w ktoérej robimy
co$ w obecnosci innych oséb, druga to taka, w ktérej robimy cos wspélnie z innymi osobami.
Poniewaz do tej pierwszej sytuacji moze dochodzi¢ w zasadzie wszedzie tam, gdzie jednostka
znajduje sie wsérdd innych (a wiec tez wsrdd obcych spotykanych w miejscach publicznych,

w Srodkach transportu, w instytucjach kultury), to jest ona duzo czestsza niz druga forma, ktora
zazwyczaj praktykowana jest wérdd osob, ktdére znamy i z ktdrymi pozostajemy w zazytych
relacjach.

Przechodzac do przedstawienia tego, w jaki sposéb jednostki uczestnicza w kulturze -
samotniczo czy tez wraz z innymi lub w ich obecnosci - warto zacza¢ od przedstawienia
podstawowej tabeli pokazujgcej generalny odsetek oséb partycypujacych w kulturze na co
dzien w pojedynke, ale tez ich spoteczno-demograficzne charakterystyki.

Tabela 21. Odsetek os6b deklarujacych uczestnictwo w kulturze w pojedynke

Kategorie spoteczne badanych oséb Dni powszednie Weekendy
Ogodtem 54% 43%
Wiek

18-24 50% 40%
25-34 60% 46%
35-49 51% 43%
50-59 53% 42%
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Kategorie spoteczne badanych oséb Dni powszednie Weekendy

60+ 56% 43%

Wielko$¢ miejsca zamieszkania

wies 53% 44%
miasto do 20 tys. 61% 43%
20-50 tys. 57% 38%
50-200 tys. 51% 44%
200-500 tys. 50% 36%
500 tys.+ 76% 58%

Obecnie mieszkam

mieszkam sam/sama 61% 52%

mieszkam z kim$ 51% 40%

Obecnie mieszkam z

partnerem/partnerka 46% 32%
dzie¢mi 54% 38%
rodzicami 63% 57%
innymi spokrewnionymi osobami 84% 61%
innymi niespokrewnionymi osobami 70% 70%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Z tabeli tej wynika, ze w przypadku ponad potowy oséb badanych (54%) codzienne aktywnosci
kulturalne realizowane sa w samotniczy sposéb (a wiec nie w obecnosci innych ani nie
wspdlnie z nimi). Odsetek takich samotniczych form korzystania w kulturze spada o 10%

w weekendy, ale jak mozna dostrzec wsréd niektorych grup, takie praktykowanie kultury ma
specyficzny charakter.

Liczba oséb korzystajacych z kultury w pojedynke jest szczegdlnie wysoka wsrod oséb
zamieszkujacych wspolnie z rodzicami, innymi krewnymi lub osobami niespokrewnionymi

(w dni powszednie odsetek tego rodzaju oséb wynosi wsrdd tych kategorii od 63 do 84%), co
moze oznaczaé, ze aktywnosci tego rodzaju mogg miec separujaca, a nie integrujaca role, by¢
czynnosciami, dzieki ktérym nie musimy by¢ z innymi, a zatem forma odrywania sie od zbiorowosci.

Interesujace jest tez to, ze korzystanie z kultury w pojedynke czestsze jest w najwiekszych
miastach (az 61%) - troche tak, jakby jednostki separowaty sie dzieki niemu od zbyt
intensywnych dos$wiadczen spotecznych towarzyszacych zyciu w wielkim miescie. Jest ono tez
silnie obecne w najmniejszych miejscowosciach (do 20 tys. mieszkarncow), co zdaje sie wynikaé
z uczestnictwa w mniej rozlegtych sieciach spotecznych, ktére aktualizuja sie w dni wolne od
pracy (co wyraza spadek o 20% osdb samotniczo korzystajgcych z kultury w weekendy w tych
wtasnie typach miejscowosci).
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Nieco inng przyczyne moze mie¢ czeste korzystanie z kultury w pojedynke wséréd ,mtodych
dorostych” (25-34 lata), gdzie odsetek tego typu jednostek wynosi 60% - moze to wynikac

Z najbardziej intensywnego zaabsorbowania codziennoscig w tej grupie, a co za tym idzie,

z tego, ze aktywnosci kulturalne s3 tu realizowane w tzw. miedzyczasie, tuz przed zasypianiem,
w czasie dojazdow, a wiec w sposdb z koniecznosci samotniczy.

Kolejny wykres pozwala nieco szczegdtowiej przyjrzeé sie procesom samotniczego korzystania
z kultury, bo pokazuje, w jaki sposdb realizowane sg poszczegdlne aktywnosci kulturalne,

o ktoére pytaliémy w trakcie badan - w pojedynke, w obecnosci innych czy tez wraz z innymi,

a tym samym ktdre z nich uspoteczniaja, ktére zas separujg nas od innych.

Wykres 18. Deklaracje na temat obecnosci innych oséb podczas poszczegdlnych aktywnosci kulturalnych

Ogladanie

50%
Stuchanie

49%

Czytanie/przegladanie
49%

Aktywnosci poza domem

63%

Inne aktywnosci

55%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Tylko ja Jarazem z innymi Ja w obecnosci innych

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Jak mozna dostrzec, w przypadku wszystkich codziennych aktywnosci kulturalnych
respondenci wskazywali, ze zdarza sie im je realizowa¢ w pojedynke (z kolei, co juz nie wynika
Z powyzszego wykresu wprost, ale z innych rodzajéw poczynionych w trakcie analiz obliczen,
odsetek oséb, ktore deklaruja, Ze zawsze uczestnicza w kulturze wraz z innymi, jest bardzo
niski i wynosi okoto 1,5%, zas tych, ktére zaznaczaty, ze zawsze praktykuja tego typu dziatanie
w obecnosci innych, wynosi okoto 6,5%).

Nie ma w tym oczywiscie niczego zaskakujacego, o ile wezmiemy pod uwage to, ze
wspobtczesne zycie, rozciggniete pomiedzy réznorodnymi i czesto odseparowanymi od siebie
kontekstami (pracy, dojazdéw, wypoczynku, praktyk zdrowotnych i religijnych, zakupdw itd.),
cechuje codzienne rozpraszanie sie 0s6b tworzacych gospodarstwa domowe, wspdélnoty
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zainteresowan czy pogladéw. W rezultacie wiele codziennych dziatan podejmowanych
przez jednostki nalezace do wspdlnot rodzinnych lub przyjacielskich urzeczywistnianych
jest w pojedynke. Dodatkowo wiele wspétczesnych form uczestnictwa w kulturze dokonuje
sie za posrednictwem ekrandw osobistych urzadzen, takich jak smartfony, tablety i laptopy.
Te za$ zaprojektowano tak, by wygodnie mogta z nich korzystac jedna osoba. Nie oznacza
to oczywiscie, ze technologie te jedynie separujg nas od innych - przeciwnie, stworzono

je przeciez do tego, by nas ze sobg taczyé. Powoduja one jednak, ze zwieksza sie liczba
okolicznosci, w ktérych samotnie uczestniczymy w kulturze.

Wracajac do zamieszczonego wyzej wykresu, warto jednoczesnie dostrzec, ze tylko

w przypadku ,innych aktywnosci” oraz ,aktywnosci realizowanych poza domem” odsetek
0s6b, ktére deklaruja, ze zdarza sie im urzeczywistniac je w obecnosci innych, jest wyzszy niz
50%, zas tylko w przypadku tego drugiego rodzaju aktywnosci przekracza 30%, jezeli chodzi

o sytuacje, w ktorych kulturowa partycypacja realizowana jest wraz z innymi osobami, a nie
tylko w ich obecnosci. Oznacza to, ze codzienne uczestnictwo w kulturze ma raczej charakter
separujacy, zasé dopiero te jego formy, ktére realizujg sie poza domem i w ktorych uczestnicza
instytucje kultury, przetamuja ten schemat. Warto o tym przypominac, bo z innych naszych
ustalen zawartych w tym raporcie, zwtaszcza w tezie Il, wynika, ze prawie 80% oséb obywa sie
bez posrednictwa instytucji kultury w kontakcie z kultura, korzystajgc w tym procesie przede
wszystkim z usieciowionych mediow elektronicznych. Pomimo tego wiec, ze instytucje kultury
traca swoéj monopol na upowszechnianie kultury, to jednoczesnie trudno je uznac za zbedne.
Przeciwnie - odgrywaja one niezwykle istotna role uspoteczniajaca. Jak pokazuje powyzszy
wykres, cho¢ urzeczywistnia sie ona w zasadzie w obrebie kazdej z aktywnosci kulturalnych,
to jednak tylko w przypadku ,aktywnosci poza domem” realizuje sie ona w wyjatkowo petny
sposob. Nie tylko bowiem zapewnia ona doswiadczanie innych w catej ich ztozonosci (co jest
bardzo trudne do zrealizowania w przypadku komunikacji zaposredniczonej medialnie), lecz
takze daje mozliwosc poszerzenia zakresu relacji poza taczace nas z osobami, z ktérymi dzielimy
codzienno$¢, a wiec z rodzing, przyjaciotmi, znajomymi z pracy lub szkoty albo z bliskimi,

z ktérymi pozostajemy w zwigzkach o intymnym charakterze. Dzieki temu zwieksza sie szansa
nie tylko na poszerzenie zakresu wiezi, ale tez na poznawanie wielos$ci swiatopogladéw,
systemow wartosci i spojrzen na rzeczywistos$é. To zas$ z kolei niezbedne jest do wzmacniania
demokratycznego porzadku, budowy spoteczenstwa uznajacego réznorodnosé oraz prawo do
samorealizacji za istotne wartosci.

Jednostki biorgce udziat w naszych badaniach miaty rowniez mozliwo$¢ wskazania, z jakiego
rodzaju urzadzen korzystaja, uczestniczagc w kulturze na co dzien. To z kolei pozwala nam
okresli¢, ktére z technologii medialnych sprzyjaja byciu z innymi, ktére zas separuja. By
odpowiedzie¢ na to pytanie, podzielono jednostki na dwie kategorie. W pierwszej z nich
znalazty sie osoby, ktore wskazaty, ze jakakolwiek aktywnos¢ kulturalng realizujg wraz z innymi,
w drugiej zas$ te, ktére tego nie zrobity. Ponizsza tabela pokazuje, do ktérej z tych kategorii
naleza osoby deklarujgce uzywanie poszczegdlnych technologii?.

28 W tabeli nie uwzgledniono oséb, ktére zadeklarowaty, ze korzystaja z kultury w obecnosci innych.
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Tabela 22. Uczestnictwo w kulturze wraz z innymi a korzystanie z okreslonych technologii

Odsetek osob korzystajacych ze Odsetek osob korzystajacych ze

wskazanej technologii sposrod wskazanej technologii sposrod
deklarujacych, ze nie uczestnicza deklarujacych, ze zdarza im sie
w kulturze razem z innymi uczestniczy¢ w kulturze razem z innymi
Komputer 48% 52% 46%
Telefon 72% 75% 79%
Telewizor 46% 45% 58%
Sprzet audio 39% 38% 53%
Czytnik 3% 2% 3%
Analogowe technologie 13% 9% 299%
(ksigzki, prasa)

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Jak mozna dostrzec, w powyzszej tabeli tylko w przypadku uczestnictwa w kulturze za
posrednictwem komputeréw mamy do czynienia z przewaga oséb deklarujacych, ze w ogéle
nie biorg w niej udziatu razem z innymi. Potwierdza to stereotyp osoby siedzacej samotnie
przed ekranem komputera ze stuchawkami na uszach, odseparowanej od bezposredniego
otoczenia i zaangazowanej w relacje zdalne lub paraspoteczne. | cho¢ naduzyciem bytoby
stwierdzenie, ze technologia ta odspotecznia, to jak wspomniano wyzej, niewatpliwie
ogranicza zasoby niezbedne do zawigzywania aktualnych, bezposrednich relacji. Z tabeli tej
wynika réwniez, ze uzywanie okreslonej technologii nie ma zwiazku z tym, czy uczestniczymy
w kulturze wraz z innymi w przypadku czytnikéw czy tez smartfonéw - odsetki oséb
praktykujacych jg razem z innymi oraz tych, ktérzy czynig to w pojedynke, sg bardzo zblizone.
Najwieksza réznice w tym zakresie widzimy natomiast w przypadku telewizoréw i sprzetu
audio (mniej wiecej 14% rdznicy) oraz technologii analogowych, gdzie réznica ta wynosi 20%.
Poniewaz nie wiemy, czy poszczegdlne technologie sg wykorzystywane, by uczestniczy¢

w kulturze z innymi, mozemy jedynie stwierdzi¢, ze osoby uzywajgce poszczegdlnych ich
rodzajéw majg wieksze lub mniejsze tendencje do wspdlnotowych form samorealizacji. Warto
przy tym zauwazy¢, ze sktonnosci te majg najwyzszy poziom w przypadku oséb czytajacych
ksigzki lub prase oraz uzywajacych sprzetu audio i telewizora. To zas moze oznaczad, ze
wspolnotowe uczestnictwo w codziennej kulturze wpisane jest po prostu mocniej w bardziej
tradycyjne modele kulturowej partycypacji. Dla przyktadu, jak pokazujg inne zgromadzone
przez nas dane, korzystanie z kultury w jej analogowych formach jest najbardziej powszechne
wsréd osob z matych i $rednich miast, dobrze wyksztatconych, nalezacych do kilkuosobowych
gospodarstw domowych i tych, ktére sg generalnie aktywne kulturalnie.

Przyjrzyjmy sie teraz wybranym formom uczestnictwa w kulturze, sktadajacym sie na
poszczegolne rodzaje aktywnosci kulturalnych, prébujac wychwycié wsréd nich te, ktére
realizowane sg wspdlnie z innymi osobami, a wiec majg silnie uspoteczniajacy charakter.
Nastepnie przyjrzymy sie tym, ktére najczesciej realizowane sg w pojedynke i moga uspoteczniaé,
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ale przede wszystkim jako podstawa budowania relacji paraspotecznych lub jako o$ i temat
pbzniejszych interakcji (rozmdw, komentowania, dzielenia sie, rekomendowania ich innym).

Tabela 23. Formy uczestnictwa w kulturze ze wzgledu na to, z kim s one podejmowane

Odsetek os6b Odsetek os6b Odsetek os6b
Forma aktywnosci wykonujacych ja wykonujacych ja | wykonujacych ja
wraz z innymi w obecnosci innych w pojedynke
Aktywnosci poza domem - zwiedzanie, turystyka 21% 23% 58%
Inne aktywnosci - malowanie, rysowanie,
rzezbienie, $piewanie, gra na instrumentach, 16% 20% 73%
rekodzieto, majsterkowanie itp.
Stuchanie - radio 14% 27% 73%
Inne aktywnosci - robienie zdje¢, nagrywanie
filméw, tworzenie tresci do mediow 12% 15% 78%
spotecznosciowych
Ogladanie - filmy, seriale 11% 26% 63%
Aktyv.vnosu poza.| domem - wizyty w galeriach 1% 8% 81%
sztuki, muzeach itd.
Inne aktywnosci granie w gry, quizy, itp. 10% 20% 75%
Stuchanie - muzyka ogdlnie 9% 19% 81%
Czytanie/przegladanie - ksigzki, komiksy 7% 10% 85%
Ogladanie - streamy live 6% 11% 85%
Aktywnosci poza domem - chodzenie do teatru, 6% 20% 74%
na koncerty
Czytanie/przegladanie - media spotecznosciowe 5% 11% 87%
Ogladanie - poradniki, filmy instruktazowe 5% 14% 83%
Stuchanie - materiaty edukacyjne i poradniki 4% 14% 82%
Ogladanie - .materla’ry w mediach 2% 15% 85%
spotecznosciowych
Stuchanie - audiobooki 3% 11% 90%
.Czytanle./PrzegIadanle - materiaty edukacyjne 3% 9% 89%
i poradniki
Czytanie/przegladanie - prasa 3% 11% 90%
Oglqdan!e - podcasty, reportaze, materiaty 3% 15% 87%
edukacyjne
Czytanle/;:{rzegladanle - wiadomosci/informacje 2% 12% 89%
w Internecie
Stuchanie - podcasty, audycje, reportaze 2% 12% 89%
Czytanle'/przegladanle - og.’roszenla,.strc.my 2% 11% 91%
sprzedazowe, zakupy, serwisy aukcyjne itd.

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
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Analiza tej tabeli prowadzi do kilku podstawowych wnioskéw.

Po pierwsze do wskazania, ze nie istnieje taka forma codziennego uczestnictwa w kulturze,
ktéra mozna uznac za uniwersalne narzedzie uspoteczniajace - w przypadku kazdej

z uwzglednionych w tabeli aktywnosci dominuje realizowanie jej w pojedynke. Mozna

w tym widzie¢ efekt trzech, wczesniej wspomnianych, podstawowych zjawisk: (i) rosnacej
indywidualizacji, ktéra definiuje relacje z innymi jako zobowigzanie, koszt, ktdry moze zostac
zredukowany do zera, gdy korzystamy z kultury w pojedynke; (ii) specyfiki dostepnych dzis
technologii korzystania z kultury, projektowanych czesto tak, by najwygodniej byto z nich
korzystaé wtasnie w pojedynke oraz (iii) rosngcego wewnetrznego réznicowania samej
kultury, kierowania oferty do bardzo waskich nisz, sktadajacych sie najczesciej z jednostek
rozproszonych przestrzennie.

Po drugie mozna wskazaé¢ na wspomniane juz wyzej dwa osobne modusy, poprzez ktére
kultura wiagze nas z innymi. Pierwszy z nich polega na tym, ze kultura stwarza preteksty

i okazje do bycia z innymi, za$ istotg drugiego jest to, ze daje nam ona wglad w Zycie innych
os6b, pozwala sledzic¢ ich losy, pozna¢ ich spojrzenie na rzeczywistosé. W tym pierwszym
sensie najsilniej uspoteczniajg takie aktywnosci, jak zwiedzanie, tworzenie, ale tez stuchanie
radia; w tym drugim zas rézne formy czytania, a wiec aktywnosci, ktérag trudno jest realizowaé
wraz z innymi, a ktéra jest jednoczesnie paradygmatyczng forma doswiadczania loséw innych
0s0b.

Po trzecie nieco moze zaskakiwac to, ze pozostate (oprocz zwiedzania) formy uczestnictwa
w kulturze nalezace do kategorii aktywnosci poza domem s3 realizowane wraz z innymi
zaskakujaco rzadko (zwtaszcza w przypadku chodzenia do teatru lub na koncerty), ale kiedy
dodamy tu te wszystkie sytuacje, w ktérych sg one realizowane w obecnosci innych, to
okaze sie, ze od 25% do 35% 0séb urzeczywistnia je jednak w czyim$ towarzystwie i ich
potencjat uspoteczniajacy jest wyzszy niz w przypadku ogladania, stuchania i czytania. By¢
moze powinni$my do zbioru oséb wskazujacych, ze realizowaty aktywnosci kulturalne poza
domem, dotaczy¢ czesé deklarujacych ,ogladanie filméw”, bo jego miejscem s3 przeciez przede
wszystkim kina lub sale projekcyjne w miejscach publicznych, zas chodzenie do kina, jak

z kolei pokazujg dane dotyczace uczestnictwa w kulturze zinstytucjonalizowanej, w ostatnich
12 miesigcach jest aktywnoscig popularng - przynajmniej raz podjeto jg 67% badanych.

Na zakonczenie przyjrzyjmy sie blizej dwu formom ogladania oraz dwu formom stuchania.
Chodzi o ogladanie seriali i filméw oraz poradnikow i filmow instruktazowych. Pierwsze sg
czesciej ogladane z innymi niz drugie (réznica wynosi 6,5%), czesciej tez w obecnosci innych
(réznica 11,9%). Ta pierwsza tez zdaje sie silniej uspotecznia¢ poprzez budowanie relacji
paraspotecznych, bo druga czesciej jest podejmowana, by rozwigzac jakis problem techniczny

(i w takich kategoriach tez definiuje problemy w relacjach z innymi - jako co$, czego rozwigzanie
juz istnieje i jest proponowane przez eksperta). Chociaz ta druga posiada oczywiscie wymiar
uspoteczniajacy, to jednak ten o charakterze technicznym jest dla niej definiujacy. W przypadku
stuchania pierwsza z form, ktérg chcieliby$my wyrdznié, jest stuchanie radia, drugg zas
podcastow. Obie praktyki majg raczej towarzyszacy charakter, ale pierwsza jest duzo czesciej
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realizowana niz ta druga (odpowiednio 64% oraz 16% badanych). Ta pierwsza jest tez czesSciej
podejmowana wraz z innymi niz druga (razem z innymi realizuje je odpowiednio 12% oraz 1%

badanych).

Warto na tym przyktadzie przyjrzec sie temu, jakie grupy jednostek praktykuja kazda z form.
Analizujac ich spoteczno-demograficzne charakterystyki, dowiemy sie, kto chetniej angazuje sie

w uspoteczniajace formy uczestnictwa w kulturze.

Tabela 24. Odsetki os6b ogladajacych wybrane formy przedstawien medialnych w poszczegélnych kategoriach
spotecznych

Stabiej

wyksztatceni
wiedzie
nie wiedzie

[}
& T 3
3 23
S e
> <&
N

Bierni
zawodowo
Mate i Srednie
Mezczyzni
Dobrze
wyksztatceni
Ci, ktérym sie
Ci, ktérym sie

Ogladanie filméw

i seriali 46% | 52% | 50% | 53% | 56% | 50% | 50% | 55% |48% | 52% |48% |49% | 53%

Ogladanie poradnikow

oraz filméw 20% | 6% |11% | 7% | 7% | 13% | 8% | 7% |12% | 8% |11% | 9% | 10%
instruktazowych
Stuchanie radia 18% | 54% | 48% | 46% | 43% | 49% |50% |48% |47% |51% |40% | 50% | 48%

Stuchanie podcastow | 149 | 7% |13% | 6% | 12% | 12% | 7% |10% | 10% | 15% | 6% | 12% | 10%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).

Zacznijmy od ogladania filmoéw i seriali. Nie ma tu zasadniczych réznic pomiedzy
poszczegdlnymi kategoriami, jednak widoczne jest, ze ta forma aktywnosci pojawia sie czesciej
tam, gdzie jednostki s bardziej zainteresowane relacjami spotecznymi (jak w przypadku kobiet),
ale tez tam, gdzie uczestnictwo w kulturze rekompensuje czeste deficyty tych relacji (jak

w przypadku oséb starszych, biernych zawodowo, zamieszkujgcych wielkie miasta, tych, ktérym
sie nie wiedzie). Z kolei w przypadku bardziej odspoteczniajacej praktyki, jaka jest ogladanie
poradnikow i filméw instruktazowych, mamy do czynienia z przewagg oséb, ktére sg aktywne

i mierza sie z nowymi problemami (jak osoby mtode, aktywne zawodowo), z tymi, na ktérych
stereotypowo spoczywa rozwigzywanie probleméw technicznych (mezczyzni) lub tymi, ktorzy
musz3 radzi¢ sobie sami (jak osoby stabiej wyksztatcone i te, ktorym sie nie wiedzie).

29 Zastosowano tu uproszczony schemat grupowania jednostek sktadajgcych sie na poszczegélne kategorie

spoteczne, ktérego rezultatem jest uporzadkowanie ich w nastepujace, skontrastowane zbiory:

- mtodzi (osoby do 25. roku zycia), starsi (osoby powyzej 55. roku zycia);

- dobrze wyksztatceni (poziom wyksztatcenia Sredni + wyzszy), stabiej wyksztatceni (poziom wyksztatcenia
podstawowy);

- wiedzie im sie (odpowiedzi: wystarcza nam na utrzymanie i réznorakie przyjemnosci + nie musimy specjalnie liczy¢ sie
z wydatkami), nie wiedzie im sie (ledwo wigzemy koniec z koncem + wystarczy nam jedynie na podstawowe potrzeby
+ wystarcza nam na utrzymanie, ale sie nie przelewa);

- duze miasta (miasta powyzej 200 tys. mieszkancéw), mate i Srednie miasta (miasta do 200 tys. mieszkancow), wies;

- aktywni zawodowo (osoby pracujace), bierni zawodowo (emerytura, renta, bezrobotni, urlop macierzynski/
wychowawczy).
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Bardziej dystynktywna praktyka jest stuchanie radia. Wpisuje sie ona w tradycyjne modele
uczestnictwa w kulturze (nieprzypadkowo zdecydowanie czesciej aktywnos$é te podejmuijg
osoby starsze, mieszkajgce na wsi oraz w mniejszych miejscowosciach i lepiej wyksztatcone).
Oznacza to tez, Zze uspoteczniajaca rola kultury jest silniej wpisana w praktyki uczestnictwa,
ktore wypierane sa przez nowe technologie (jak stuchanie radia, ogladanie telewizji, chodzenie
do kina lub teatru). Nieprzypadkowo wiec samotnicza praktyka stuchania podcastow jest
czesciej praktykowana przez mtodych ludzi, aktywnych zawodowo i dobrze wyksztatconych,

a wiec osoby, ktore uczestniczg w kulturze, przede wszystkim w zaposredniczony przez nowe
media sposdb. Nie oznacza to oczywiscie, ze tego rodzaju modusy kulturowej partycypacji
odspoteczniaja. Przeciwnie, jak pokazujg inne dane zgromadzone przez nas, mtodzi ludzie
korzystaja z kultury najczesciej z pominieciem instytucji kultury, a za posrednictwem
elektronicznych srodkéw komunikaciji. To oni s3 jednak tez tymi, ktérzy najczesciej korzystaja
z kultury wraz z innymi. By¢ moze wiec wspoétczesne formy uspoteczniania przez kulture

nie wymagajg bezposredniego kontaktu jednostek, wspotbycia w tej samej przestrzeni,
integrowania i wspotdzielenia atmosfery. By¢ moze tez wymiana, szerowanie, komentowanie,
granie online wigze rowniez silnie ze sobg, jak tradycyjne formy kulturowej partycypacji.
Niezaleznie od tego, jak odpowiemy na te pytania, problematyczny staje sie w tych procesach
status instytucji kultury i to on powinien by¢ przedmiotem pogtebionej refleks;ji.

Podsumowanie

Ponad potowa Polek i Polakéw na co dzien uczestniczy w kulturze w pojedynke, zas wiekszos¢
aktywnosci kulturalnych urzeczywistniana jest w samotniczy sposob. Po czesci jest to skutek
przestrzennego rozproszenia jednostek ze wzgledéw zawodowych lub zwigzanych z nauka, po
czesci rezultat charakteru technologii, po ktdre siegamy, wymuszajacych indywidualny sposéb
korzystania z nich, po czesci konsekwencja postepujacej indywidualizacji oraz przeobrazania
kultury w konstelacje coraz bardziej wyspecjalizowanych nisz, co sprawia, ze trudno znalez¢

w bezposredniej bliskosci kogos, kto podziela nasze zainteresowania. Wszystko to sprawia,

ze kultura i uczestnictwo w niej nie tylko tacza, ale tez oddzielajg nas od siebie. Co wiecej,
uzyskane wyniki badan sugeruja, ze wykorzystuje sie ten proces, by separowac sie od innych.
Trudno jednak ocenia¢ to zjawisko jednoznacznie negatywnie. Niesie ono za sobg niewatpliwie
niepokojgce konsekwencje spoteczne w postaci narastajacej atomizaciji, ale nie wiemy tez
przeciez, przed czym jednostki uciekaja, zanurzajac sie w doswiadczeniach kulturowych i czy

w zwigzku z tym bycie samemu nie jest czasami lepsze dla nich od skazania na opresyjng
wspotobecnosé innych. Niezaleznie od oceny tego zjawiska trudno przeoczyé, ze kultura w roli
bariery oddzielajgcej nas od innych, od niechcianej bliskosci, zobowigzujacych wiezi i kontaktéw
pojawia sie stosunkowo czesto.

Nasze badania pokazaty tez, jak doniostg role w procesach uspoteczniania odgrywaja
instytucje kultury oraz formy kulturowej partycypacji realizowane poza domem. Wszystko
wskazuje na to, ze to wtasnie w ich ramach najpetniej realizuje sie tgczaca rola kultury, jej
zdolno$¢ do aktualizowania wiezi. Podczas tego rodzaju aktywnosci kulturalnych, sposréd
wszystkich innych, ktére objeto badaniami, najczesciej jestesmy razem z innymi. Tym bardziej
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musi martwic to, ze - jak wynika z innych prezentowanych choc¢by w tezie IV analiz
zgromadzonego przez nas materiatu - prawie 80% badanych oséb uczestniczy w kulturze bez
posrednictwa instytucji kultury. Nie musi to oznaczac, ze bardziej satysfakcjonujace sg dla nas
relacje paraspoteczne zawigzywane z tymi, ktorzy sg bohaterami filmow, gier, ksigzek i seriali,

a ktoére to relacje mozemy budowaé samotnie, korzystajac z kultury zaposredniczonej medialnie,
ale wiele wskazuje na to, ze tak sie wtasnie dzieje.

Jestesmy tez swiadkami powolnego wypierania tych modeli codziennego uczestnictwa

w kulturze, ktére jeszcze do niedawna byty jego synonimem - ogladania telewizji, stuchania
muzyki czy radia, czytania ksigzek itd. Dalecy powinnismy by¢ jednak od stwierdzania, ze na
ich miejsce pojawiaja sie formuty kulturowej partycypacji, ktére sg w jakis sposéb utomne,
jezeli chodzi o ich uspoteczniajgce potencje. Mamy do czynienia raczej ze zmiang modeli
uspotecznienia, co niekoniecznie musi oznaczac zapasc tego procesu. Zmiane te jednak warto
uwazniej obserwowac, bo niesie ona nowe wyzwania dla zycia spotecznego i dla instytucji
kultury.
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Temporalnosci kontekstowych badan uczestnictwa
Mikotaj Lewicki

Zidentyfikowane w trakcie badania aktywnosci kulturalne wtasciwie odbywaija sie niemal

w trybie ciggtym, jesli tylko wytaczy¢ z nich sen. Gdy wzigé pod uwage takze réwnoczesnos$é
wielu aktywnosci, mozna zobaczy¢, ze dotychczasowe ujmowanie aktywnosci kulturalnej jako
praktyk czasu wolnego dostownie wycina pokazng ich cze$¢ z rytmow aktywnosci oraz ze
spojrzenia oséb je analizujgcych.

Wociaz czytamy raczej wieczorem, ogladamy rozmaite formaty telewizji rano i wieczorem,
stuchamy raczej rano i po potudniu, spedzamy czas z innymi i na wydarzeniach kulturalnych
raczej w weekendy, ale ciggte zaposredniczenia dzieki smartfonom, tabletom i komputerom
(takze stuzbowym) wyznaczajg catkiem nowe praktyki, ktore odbywaja sie w ,rozszerzone;j
terazniejszosci”. Okresla ona liczne czynnosci, ktore krzyzuja sie, s od siebie wspétzalezne,
stanowia dla siebie kontekst. Rozszerzona teraZzniejszo$¢ dopinguje do rownoczesnosci

tego, co uprzednio byto rozdzielane: czasu pracy i bycia z innymi spoza pracy; opieki

i czynnosci domowych, ktérym towarzyszg aktywnosci kojarzone z relaksem; nauki wigzanej

Z przemieszczaniem sie; byciem z innymi w domu, a jednoczesnie - samotniczego odpoczynku.
Zgodnie z wczesniejszymi ujeciami rédwnoczesno$é jest rezultatem zaréwno procesow
indywidualizacji, jak i zmian technologicznych; zadomowienia sie i wtaczenia w codzienny obieg
cyfrowych sieci, stale tgczacych to, co prywatne, z tym, co uprzednio kojarzyliSmy z byciem

z innymi w sferze publicznej®!. Doswiadczenie i opis przysSpieszenia czasu towarzyszy catej
nowoczesnosci. Sensem przyspieszenia pozostawat jednak wyrazny horyzont przysztosci

- plany, programy, cele przyswiecajace instytucjom, organizacjom czy spotecznosciom?®2,

W ,rozszerzonej terazniejszosci” przysztosc rozptywa sie w wielosci wspoétzaleznych procesow,
ktére odbywaja sie rownocze$nie; majg one zagwarantowac otwarta przysztosé — wielosé

30 H. Nowotny, Time. The Modern and Postmodern Experience, Polity Press, Cambridge-Boston 1994.

31 B. Adam, Time and Social Theory, Polity Press, Cambridge 1990; H. Nowotny, Time..., dz. cyt.; J. Wajcman, Pressed for
Time. The Acceleration of Life in Digital Capitalism, University of Chicago Press, Chicago 2014.

32 B. Adam, Time and Social Theory, dz. cyt., s. 104-127; M. Lewicki, Przysztos¢ nie moze sie zaczqc. Polski dyskurs
transformacyjny w perspektywie teorii modernizacji i teorii czasu, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2018;
P. Wagner, A Sociology of Modernity. Liberty and Discipline, Routledge, London-New York 1994.
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wariantow, ktore sg jednak dostepne jednostce, a nie spotecznosci®®. Taka struktura temporalna
utrudnia lub uniemozliwia stworzenie jasnych hierarchii: co najpierw, co pézniej, co wazniejsze
i priorytetowe, co zas - wtérne i pézniejsze. To paradoks, bo jak pokazuje Hartmut Rosa,
wprowadzane technologie, na przyktad cyfrowe (cho¢ to dotyczy takze odkurzacza, pralki

itp.) miaty skracac czas niektdorych czynnosci, zostawiajac go wiecej do dyspozycji jednostek

- uzytkownikéw. Czas spoteczny, ktéry stanowi rame dla badania temporalnosci, jest

w istocie porownywaniem dwdch lub wielu ruchéw. Gdy zaden z nich nie ma statusu miary

ani obiektywnosci, tworzy sie wtasnie rozszerzona terazniejszos¢. W takim uktadzie jednostki,
spotecznosci i grupy poszukuja ,czasu wtasciwego” (Eigenzeit), ktory bytby zaréwno ,akurat”,
jak i ,dla mnie/dla nas”34. Analiza temporalnos$ci w badaniach kontekstowych otwiera pole do
rozpoznawania wielosci czaséw, wskazuje na struktury ,rozszerzonej terazniejszosci” i sugeruje,
kiedy jednostki poszukujg czasu wtasciwego. Jego waznym wymiarem zdajg sie praktyki
kulturowe.

,Czas witasciwy” jest kontekstowym zestawieniem tego, co w nowoczesnej temporalnosci jest
sprzeczne: synchronii wielu proceséw z desynchronizacjg, wynikajaca z tego, ze... czasu jest
zbyt mato lub czasem rzadzg okreslone grupy (np. przetozeni w pracy) badz instytucje (czas
na nauke, czas na opieke, czas dla lideréw opinii). Podstawowym celem tego tekstu jest wiec
prezentacja czasoobrazow (timescapes)®, czyli kontekstowych, spotecznie konstruowanych
zestawien rozmaitych temporalnosci w réznych skalach. Przedstawione tu zostang czasoobrazy
rytmu, réwnoczesnosci, asynchronii oraz chronotopii i heterochronii, odniesione zaréwno do
wybranych praktyk kulturowych, jak i do porzadku zréznicowania spotecznego, zawartego

w kategoriach analitycznych tego badania. Wskazuje, ze cho¢ na podstawowym poziomie
mozna dzieki naszym badaniom obserwowaé zarowno temporalnosci wybranych grup
spotecznych, jak i aktywnosci kulturowe, co pozwala dostosowac do tego dziatania instytucji
czy komunikacje wokét oferty kulturalnej, wazniejsze wydaje sie wtasnie zrozumienie
czasoobrazéw, dajgce wyobrazenie o dynamice i wspétzaleznosciach tego, co ludzie robig

i w czym uczestnicza.

Rytmy

Pozornie w porzadkach temporalnych niewiele sie zmienia. Czas spoteczny okreslajg cykle dnia
powszedniego, weekendu i $wiagt. Codziennos¢ okreslajg wcigz pory zdominowane przez prace
(a wtasciwie - relatywnie mniej intensywne praktyki kulturowe), czas opieki i porzadkowania
w domu, bycia z innymi oraz czas wolny. Ten ostatni - juz wczesniej kwestionowany jako
osobna kategoria - obejmuje jednak wigzki praktyk, ktére co najmniej tagczg go z innymi:
opieka, praca, samorozwojem lub byciem z innymi®¢. Czas wolny jako kategoria definiujaca

33 H. Nowotny, Time..., dz. cyt., s. 45-74.
34 Tamze, s. 132-158.

35 B. Adam, Timescapes of Modernity. The Environment and Invisible Hazards, Routledge, London 2005,
https:/doi.org/10.4324/9780203981382.

36 E. Tarkowska, Czas w zyciu Polakéw: wyniki badan, hipotezy, impresje, Polska Akademia Nauk, Warszawa 1992; M. Lewicki,
Przysztosc nie moze sie zaczqc, dz. cyt.; C. Strzatecka, Aranzowanie temporalnosci: kulturowe praktyki zarzqgdzania czasem,
Wydawnictwo IFiS PAN, Warszawa 2025.
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autonomiczng aktywnosc jednostek, poswiecany ,dla siebie”, jest raczej préba porzagdkowania
anizeli wiernym opisem tego czasu, w ktérym do tej pory przede wszystkim lokowano praktyki
kulturalne, szczegdlnie zwigzane ze zinstytucjonalizowana kulturg oraz wyrazna etykieta (np.
,ogladanie filmu”, ,stuchanie muzyki”).

Zaledwie okoto 20% praktyk kulturowych w trakcie dnia jest wykonywanych ekskluzywnie,

a zatem bez towarzyszenia innych praktyk kulturowych lub czynnosci, ktére nie sa zwigzane

Z kultura. Jednoczesénie warto wskazaé, ze czes¢ praktyk kulturalnych zdaje sie komponowadé

te rytmy dnia. Poranne stuchanie radia lub ogladanie telewizji jest charakterystyczne dla

0s06b zyjagcych w rodzinie lub w wieku senioralnym, otwiera dzien. Dla czesci z nich - raczej
0s6b wyksztatconych z wiekszych miast - poranek wciaz jest takze wyznaczany przez

lekture prasy. Dla oséb mtodych z kolei poranek nie jest zwigzany ze stuchaniem, lecz

z przegladaniem mediéw spotecznosciowych, samorozwojem (ogladaniem lub stuchaniem
materiatow edukacyjnych, poradnikowych, publikowanych w sieciach cyfrowych). Poranki
konczg sie czesto podczas podrdzy lub przemieszczania sie do pracy. Stuchanie i oglgdanie oraz
przegladanie wyznaczajg wtasny ,porzadek dnia”: komponowania czasu pracy z pozostawaniem
poinformowanym czy odpowiednio nastawionym do planéw dnia.

Poranka nie wyrdzniaja jednak czynnosci takie jak przegladanie i czytanie wiadomosci

w Internecie, poniewaz sg one wykonywane wtasciwie ciggle. Cho¢ dla pracownikéw
biurowych, na etatach przegladanie wiadomosci jest nieco rzadsze, dla pracownikéw fizycznych,
0s6b opiekujacych sie innymi oraz uczacych sie - wymyka sie rytmom, a staje sie elementem
konstytuujagcym rownoczesnos¢. W rytmie dnia istotng funkcje petni stuchanie, a w istocie
raczej - stuchania: radio jest bardziej charakterystyczne dla przemieszczania sie lub dnia

0s6b w wieku senioralnym, a intensyfikuje sie popotudniami dla tych, ktérzy koncza prace.

W przypadku ponad 1/3 przedstawicieli zawodoéw nalezacych do klas nizszych (np. wykonujacy
prace proste, monterzy, robotnicy przemystowi) radio towarzyszy w pracy. Jest za to generalnie
rzadsze wsrod mtodych (do 25. roku zycia). Stuchanie muzyki jako odrebna czynnosc jest

z kolei charakterystyczne dla czasu samorealizaciji. | jest czestsze wsrdd oséb z wyzszym lub
srednim wyksztatceniem, raczej oséb mtodych oraz - dla tych, ktérzy mieszkajg z rodzicami lub
innymi, niespokrewnionymi. Wéwczas zdaje sie petnic¢ role separujaca, podobnie jak lektura
ksigzki, stuchanie podcastéw lub audiobookdw. Stuchanie podcastéw jest raczej aktywnoscia
realizowang w pojedynke, takze w trakcie podrézy oraz - wieczorem. Stuchanie obejmuje
zatem aktywnosci, ktére sg uwspdlnione w niektérych grupach (jak stuchanie radia w pracy),
charakterystyczne dla okreslonego czasu (np. stuchanie muzyki wieczorem) lub takie, ktore sg
silnie powiazane z czynnos$ciami instrumentalnymi (np. nauka).

O ile pasmo poranne telewizji otwiera dzien w niektérych domach, ogladanie seriali i filmow
konczy dzieh niemal jako uniwersalna praktyka. Dla jednych dzieje sie to miedzy godzing

18 a 21, dla sporej czesci, szczegdlnie mtodych oraz oséb mniej wyksztatconych, takze
pdzniej, w dzien powszedni. To réwniez aktywnos¢ niejednokrotnie dzielona z najblizszymi
(partnerami/partnerkami, ewentualnie z dzie¢mi). Z kolei ogladanie krétkich filmow i reportazy
jest podwajnie ekskluzywne: raczej w pojedynke i przede wszystkim wsréd oséb o wyzszym
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wyksztatceniu i mieszkajgcych w wiekszych miastach. Widaé wyraznie, ze wtasciwie

w odniesieniu do wiekszos$ci badanych mozna méwic o wypieraniu czytania przez przegladanie
lub o wspodtbieznosci obu - przegladanie zamienia sie w czytanie. Wieczorem aktywnosci
zZwigzane z przegladaniem mediéw spotecznos$ciowych krzyzuja sie nie tylko z przegladaniem
informaciji, lecz takze z ogladaniem seriali lub stuchaniem muzyki. Jak mozna sie domyslag,
uwaga uczestnikéw i uczestniczek kultury jest rozchwiana i podzielna.

Jesli chodzi o rytm (cykl) tygodnia, wyraZnie widac¢, ze weekend jest z jednej strony czasem

na praktyki uspoteczniajgce oraz odbywajace sie w instytucjach kultury, w kazdym razie - nie
w domu. Z drugiej strony to takze czas na wtasne aktywnosci. Sobotnie poranki, szczegdlnie dla
0s6b lepiej wyksztatconych, singli i par oraz rodzicéw, to czas, ktéry jest zagospodarowywany
na indywidualne zainteresowania: pojawia sie stuchanie audiobookéw, czytanie ksigzek

lub materiatéw informacyjnych i reportazowych. Aktywnosci te sg jednak wraz z uptywem

dnia wypierane przez takie, ktére t3cza z innymi, pozwalajg na bycie z nimi, a zarazem - na
uczestnictwo w kulturze.

Rownoczesnosci

Wielu aktywnosciom, nie tylko zwigzanym z kultura, towarzysza praktyki, ktore juz na dobre
wsigkty w rytmy codziennosci i odswietnosci. Po pierwsze to ciggte bycie online. Wtasciwie nie
wiemy, kiedy ma ono charakter samotniczy, a kiedy jest po prostu inng forma bycia z innymi.

| tak, ,gry i quizy” to czynnos¢, ktéra deklarowana jest jako wykonywana w pojedynke,

przede wszystkim przez mezczyzn o wyksztatceniu srednim, w dodatku raczej wieczorami.
Mozemy jednak sadzié, ze gra sie online, z innymi. Gry i quizy to takze oczywiscie czynnosci
uspoteczniajace, zaréwno rodziny (powyzej 35. roku zycia), jak i grupy niespokrewnione,
szczegoblnie wsrod mtodszych. Najbardziej jednak powszechne ,réwnoczesnosci” to korzystanie
z mediéw spotecznosciowych oraz tworzenie tresci do nich. Tworzenie ma momenty
intensywnosci, szczegdlnie dla okreslonych grup spotecznych. Dla mtodych rozrywka - a moze
praca - zwigzana z mediami to raczej poczatek dnia. Dla pozostatych grup wiekowych, bez
wzgledu na przekrdj wyksztatcenia czy status, przygotowywanie materiatéw do mediow
spotecznosciowych intensyfikuje sie pdZniejszym popotudniem i wieczorami. Niemniej obie
aktywnosci, podobnie jak stuchanie, odbywaja sie we wszystkich niemal porach i miejscach.
Gdyby przeprowadzi¢ jeszcze bardziej szczegdétowy pomiar, obraz zapewne bytby bardziej
zréznicowany, a my dostrzegliby$my rytmy nisz i specyficznych form, do- i odspoteczniania,
zwigzane z byciem online. Z innych badan wiemy, ze moze ono by¢ forma czuwania

i wspotodczuwania®.

Asynchronie

Asynchronie okre$lajg stan niedopasowania lub wielos$ci temporalnosci, ktére nie moga byc¢
tatwo powiazane, zsynchronizowane. Pojawiajg sie takze w wynikach naszych badan, a ich

37 D. Boyd, It's complicated. The social lives of networked teens, Yale University Press, New Haven 2014; M. Filiciak,
M. Danielewicz, M. Halawa, P. Mazurek, A. Nowotny, Mtodzi i media. Etnografia cyfrowego $wiata, ,Kultura Popularna”
1/2010, s. 4-65.
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zrédtem czesto sg nie tylko technologie, lecz takze réznice spoteczne. Na poczatek - ilustracja.
Stuchanie podcastow i ogladanie krotkich filméw to czynnosci wiasciwe zindywidualizowanym
mieszczuchom. Na pierwszy rzut oka podobnie jest z filmami instruktazowymi lub poradnikami,
ogladanymi w pojedynke, popotudniami. Ale tu waznym wyjatkiem s3 rodzice, szczegdlnie

z mniejszych miejscowosci i mniej wyksztatceni: podejmowanie tej aktywnosci popotudniami

i w towarzystwie dzieci sugeruje wyraznie, ze chodzi o uzytki z filméw dostepnych w sieci

w celach edukacyjnych, a raczej - dla uzupetniania edukacji formalnej. A zatem czas nauki

i pracy jest w tym kontekscie innym czasem, niemieszczacym sie ani w czasie opieki, ani
relaksu. Trudno takze tu moéwi¢ o tradycyjnej opiece rodzicéw nad dzie¢mi, bo mozna przyjac,
ze w trakcie ogladania rodzice rowniez przypominajg sobie, starajg sie zrozumie¢ lub nauczy¢
czegos, co ich dzieci powinny zna¢ ze szkoty. Tego typu aktywnosci nie mieszczg sie w kategorii
czasu wolnego, maja wiele wspdlnego z czasem opieki, ale jednoczesnie sg czasem na
samorozwdj. Korzystanie z poradnikéw, krotkich filméw o tematyce naukowej lub rozrywkowej
wyraznie zostato wtgczone do aktywnosci osob mniej wyksztatconych z mniejszych osrodkow
miejskich.

Podobng asynchronig sg wspomniane juz we wstepie sposoby separacji poprzez praktyki
kulturalne. Zdaja sie one charakterystyczne dla doméw, gdzie panuje ciasnota. Cho¢ ta jest
witasciwa dla stanu mieszkalnictwa w Polsce w ogdle, w wielopokoleniowych gospodarstwach
domowych oraz wsrdéd mieszkajagcych wspdlnie (najemcach, np. mtodych), reakcja na nig
przybiera wyjatkowa forme®. Intensywnie stuchajg podcastéw, ogladaja filmy i seriale, stuchajg
muzyki lub audiobookéw te osoby, ktére mieszkajg z innymi - albo rodzing, albo osobami
niespokrewnionymi. Z pewnoscig chodzi przede wszystkim o ludzi mtodych, najemcéw lub
gniazdownikéw.

O ile pierwsza z asynchronii odwotuje sie do nieréwnosci w wyksztatceniu, druga dotyczy
deficytédw w przestrzeni zamieszkiwania. Trzecia z nich z kolei wskazuje w istocie na konflikt
zwigzany z deficytem czasu: chodzi o czas popotudniowy, w wiekszosci - czas po pracy, a przed
snem. Jest on wypetniony wieloma praktykami, zaréwno wpisujacymi sie w poszczegdlne
kategorie czynnosci wskazane w badaniu (opieka, relaks, samorealizacja, relacje z innymi,
Swieta), jak i w kategorie aktywnosci kulturalnych. Popotudnie jest wiec ,rozszerzona
terazniejszoscia”, w ktorej zwtaszcza intensywnie mieszaja sie porzadki czasu opieki, bycia

Z innymi, z mozliwosciami aktywnosci kulturalnych. Dla oséb szczegdlnie aktywnych, tzw.
wszystkozercow kulturalnych (cultural omnivores), to czas taczenia i wigzania - czasu dla siebie

z czasem dla innych, czynnosci instrumentalnych z praktykami kulturalnymi®. O ile nie jestesmy
w stanie na podstawie badan stwierdzi¢, jak w praktyce te rézne aktywnosci i ich temporalnosci
sg ze sobg synchronizowane, mozemy z pewnoscig powiedzied, ze przestato to dotyczyc tylko

38 A. Czerniak, Mobilnosé mieszkaniowa w Polsce, ,Studia BAS” 76/2023, s. 85-101.

39 R.A. Peterson, R.M. Kern, Changing Highbrow Taste: From Snob to Omnivore, ,American Sociological Review” 5(61)/1996,
s. 900-907, https:/doi.org/10.2307/2096460.
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0s0b z ,wyzszych sfer”, tych, ktorzy sie spiesza, w przeciwienstwie do tych ,na dole”, ktérzy albo
sie nie spiesza, albo czekajg*.

Réwnoczesnos¢ zatem sie rozszerza i jest uspoteczniona: poczagwszy od dzieci, przez rodzine,
na osobach bliskich, niespokrewnionych koniczac. Rozszerzona terazniejszos¢ kolonizuje przede
wszystkim czas odswietny i weekendy. To wéwczas przede wszystkim ,bycie z innymi” tagczone
jest z aktywnosciami zwigzanymi z kultura zinstytucjonalizowana. Spotkania ze znajomymi,
wizyta w muzeum, wyjazd za miasto lub péjscie na koncert to rownolegte aktywnosci
kulturalne, ktére nie zawsze da sie zsynchronizowac: na koncercie nie mozna rozmawiacé, czas
wolny kolonizuje czas opieki i odpoczynku. Ma to, jak mozna sadzi¢, duze znaczenie w polskim
spoteczenstwie, w ktérym $rednia czasu pracy jest szczegdlnie wysoka*'. A zatem - gdzie na
rozszerzong terazniejszo$¢ praktyk kulturalnych naktadaja sie praktyki uspoteczniajace, ale

i separujace; zwigzane z relaksem i dotyczace nauki. | tak, wérdd lepiej wyksztatconych czas
niecodzienny (przede wszystkim - weekendy) jest momentem na postuchanie podcastéw lub
obejrzenie filméw instruktazowych. To czas wizyty w muzeum, ale takze - opieki nad dzie¢mi.

W naszych badaniach - nieco inaczej niz w badaniach segmentacyjnych uczestnikéw kultury

- wida¢, ze dla rodzicéw priorytetem sg potrzeby dzieci: intensywniej sie im czyta, zabiera na
wydarzenia, umozliwia poznawanie roznorodnosci praktyk kulturowych*?. Ta aktywnos$¢ jednak
zamiera, gdy mtodzi i mtode stajg sie samodzielnymi osobami. Jednoczeénie mozna sadzié, ze
populacja uczestniczacych bedzie sie coraz bardziej indywidualizowaé w swych praktykach

i coraz mniej akceptowac przedktadanie czasu dla innych nad czas dla siebie.

Chronotopie i heterochronie

Mianem chronotopii okresla sie kombinacje temporalnosci z miejscem, za$ heterochronii -
tworzenie temporalnosci, ktéra miataby walor ,czasu wtasciwego”, a jednoczesnie stataby

w opozycji do dominujacych rytmow i temporalnosci*®. Innymi stowy, chronotopie to takie
aktywnosci, ktére - pomimo presji czasu - staja sie spoteczna, umiejscowiong praktyka, ktéra
jest oddzielona od gtéwnego nurtu aktywnosci spotecznych, za$ heterochronie sg spoteczng
praktyka odbywajacg sie wbrew presji czasu; stajg sie zindywidualizowanymi lub niszowymi
praktykami, zanurzonymi w rytmach czasu spotecznego, zinstytucjonalizowanego w formie
pomiaru (np. czasu pracy) lub rytuatéw i zbiorowych dziatan. Sygnalizuje tu problematyke
temporalnosci, ktéra w naszych badaniach moze sie ujawnia¢ jedynie poszlakowo, bo
witasciwoscig obu tych porzadkéw czasowych jest ich gteboka kontekstualnosé i znaczenia
nadawane przez samych aktoréw spotecznych.

40 H. Rosa, Przyspieszenie, wyobcowanie, rezonans. Projekt krytycznej teorii péZnonowoczesnej czasowosci, ttum. J. Duraj,
J. Kottan, Europejskie Centrum Solidarnosci, Gdansk 2020; J. Wajcman, N. Dodd, The Sociology of Speed. Digital,
Organizational, and Social Temporalities, Oxford University Press, Oxford 2017.

41 Z. Kowalik, Zapracowany jak Polak - rzecz o jakosci zatrudnienia, Instytut Badan Strukturalnych, Warszawa 2023.

42 QOgdlnopolska segmentacja uczestnikéw kultury 2025, Smartscope, Warszawa 2025, https:/nck.pl/badania/raporty/
ogolnopolska-segmentacja-uczestnikow-kultury-2025 (22.02.2026).

43 K. Deckner, Exploring ,Heterochronias”, [w:] Mediated Time. Perspectives on Time in a Digital Age, eds. M. Hartmann i in.,
Palgrave Macmillan, London-New York 2019, s. 87-109.
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Heterotopijne zdajg sie coraz bardziej praktyki kulturalne, ktérym nie towarzysza inne
czynnosci - sg one autoteliczne. Z punktu widzenia temporalno$ci to czas wyjatkowy, w ktérym
praktyka kulturalna wiaze sie z wyraznym nadaniem jej charakteru czasu wtasciwego. Moze

nig by¢ stuchanie audiobooka podczas podrézy, gdy przemieszczanie sie ogranicza wszelkie
inne aktywnosci. Heterotopig moze by¢ takze wspomniane juz czuwanie online - bycie z bliska
osobg tylko za sprawa potaczen sieciowych, gdy dzieli nas dystans przestrzenny. Wspélne

gry, ogladanie serialu, streaming, przekazywanie zdje¢ i nagran niemal w czasie rzeczywistym
bytyby ilustracjami wytwarzanych w ten sposéb, podzielanych form wspoétbycia. Widac je

w badaniach w - jak mozna sadzi¢ - pojemnej kategorii czynnosci wykonywanych w pojedynke.
Beda one towarzyszyty czynnosciom, na ktérych skoncentrowana jest tylko jednostka. Wiele

z nich odbywa sie péznym wieczorem. To miedzy innymi czytanie, ogladanie filmoéw, stuchanie
podcastow. Praktykuja to przede wszystkim mtodzi, ale nie tylko. Wieczorne audycje radiowe
czy tez podcasty s3 stuchane intensywniej przez osoby senioralne (powyzej 60. roku zycia),
pracujgce w ustugach. Wiele z aktywnosci odbywa sie wieczorami, w pojedynke, w miastach.
Wsrdod nich znajdziemy takze takie aktywnosci, jak granie na instrumentach, majsterkowanie lub
rzemiosto. Jak sie wydaje, heterotopie stuza nie tylko oderwaniu sie od codziennosci, lecz takze
sg wtasnie czasem wiasciwym, w ktdrym jednostki prébuja doswiadczyé czegos, co nie miesci
sie w rozszerzonej terazniejszosci.

Kategoria ,majsterkowanie, rzemiosto, malowanie, $piewanie czy gra na instrumentach”
moze przynaleze¢ zaréwno do czasu bycia z innymi, szczegélnie w przypadku kobiet, i by¢
wkomponowana w popotudniowy czas wolny, jak i stawac sie czynnoscig samotnicza,
szczegoblnie w duzych miastach oraz wsréd mezczyzn, wykonywang takze po pracy, ale raczej
w czasie ,tylko dla siebie”. Nasze badania nie pozwalajg na identyfikacje znaczen nadawanych
tym czynnosciom, ale pozwalajg okresli¢ ich kontekst temporalny, a wiec - naprowadzac nie
tylko na to, kiedy nastepuja poszczegédlne praktyki kulturalne, lecz takze jaki jest ich kontekst
spoteczny i temporalny. Trudno wskaza¢ na wyrazny poczatek i koniec poszczegélnych
aktywnosci (bo tego badania nie identyfikowaty), ale przede wszystkim ustali¢, ktére czynnosci
majg charakter najwazniejszych, skupiajacych wiekszos¢ uwagi uzytkownikéw/uczestnikow

i uczestniczek. Co prawda, ksigzki i filmy majg zakonczenia, podobnie jak odcinki seriali,
jednak zaposredniczenia zwigzane z nowymi mediami stajg sie czescig mikrorytmow dnia:
jazdy do pracy lub na uczelnie, wieczornej separacji czy towarzyskosci, w ktérej odcinek
serialu lub dokumentu, artykutu lub porady na YouTubie moze by¢ niedokonczony, artykut -
przeskanowany itp. Z tej perspektywy poszczegdlne rodzaje aktywnosci, analizowane w tym
rozdziale, jak stuchanie czy spotykanie sie z innymi, majg zaréwno swoje specyficzne rytmy

i zageszczenia, jak i moga stuzy¢ do separacji - znajdywania wtasciwego czasu, w ktérym dba
sie o siebie, ewentualnie - najblizszych.

Pierwszg ilustracjg heterochronii bytyby wspomniane juz w asynchroniach praktyki
separowania sie od innych w wieloosobowych gospodarstwach domowych. Mozna sadzi¢,
ze heterochronie pozwalajg na negocjowanie obecnosci. Stuchanie muzyki na stuchawkach,
ogladanie filméw, granie w gry komputerowe to aktywnosci, ktére angazuja w narracje

i doswiadczenia pozwalajace stworzy¢ w jakims miejscu autonomiczne $wiaty przezywane.
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Drugg ilustracja heterochronii bytyby liczne aktywno$ci wykonywane péznym wieczorem.
Czytanie lub ogladanie ,do pézna” to doswiadczenia, ktére noszg w sobie cechy ,czasu
witasciwego”, pozwalaja na immersje, ale jednoczes$nie wchodza w konflikt z rytmami
codziennosci i wspotbycia. Niewyspanie, nieobecnos$é, ,oderwanie od rzeczywistosci” to
zapewne tego skutki. Heterochronie nie dotycza jedynie oséb o wyzszym wyksztatceniu,
wyzszym statusie spotecznym, mieszkajacych w duzych osrodkach miejskich. Aktywne
péznymi wieczorami sg rowniez osoby w wieku senioralnym, a takze przedstawiciele
zawodow o stabszym statusie spotecznym, mieszkajgcy w niewielkich miejscowosciach i na
wsiach. Nie jestesmy w stanie na podstawie tych badan stwierdzi¢, na ile praktyki na ogét
zaposredniczone przez nowe media s3 rzeczywiscie ,samotnicze”, a na ile relacyjne za sprawa
cyfrowych potaczen. Mozemy jednak stwierdzi¢, ze potwierdzaja trop, ktory pojawit sie we
wczesniejszych badaniach praktyk kulturalnych klasy ludowej**. Praktyki wspolnototworcze,
ktére uprzednio realizowaty dyspozycje do bycia razem czy familiarnosci, by¢ moze przeniosty
sie do Swiata online. Z pewnoscig jednak obraz, ktory dajg nasze badania, odbiega od ustalen
badajacych wspotczesne ,zmediatyzowane temporalnosci”*®. Heterochronie zdaja sie po prostu
temporalnosciami, w ktérych jednostki praktykujg kulture na wytacznosé. Gdy spojrzec nie
tylko na praktyki ,samotnicze” online, mozna by stwierdzi¢ - z zastrzezeniem, ze to by¢ moze
zbyt duze uproszczenie - iz praktyki kulturalne oparte na autotelicznosci, ktérym towarzyszy
deklaracja samorozwoju, sg praktykami poszukiwania wtasciwego czasu, ktéry - z perspektywy
samych poszukujgcych - stoi w napieciu z innymi rytmami dnia, czasu standardowego,

a takze z czasem innych. W tym sensie heterochronie i chronotopie s3 emanacjami proceséw
wytwarzania innych znaczen uczestnictwa w kulturze. Dotyczy to zarébwno czynnosci
instrumentalnych, ktérym nadawane sg nowe znaczenia, jak i czynnosci wyjatkowych

oraz zindywidualizowanych, odnoszacych sie do niszowych aktywnosci kulturalnych. Z tej
perspektywy stuchanie muzyki w wannie, audiobooka podczas podrézy, gry online w nocy,
stuchanie audycji radiowych péznym wieczorem, tak charakterystyczne (i potwierdzone
badaniami) dla oséb senioralnych i nieaktywnych zawodowo, to manifestacje wielos$ci czaséw
witasciwych dla praktyk kulturalnych.

Podsumowanie

Aktywnosci kulturalne sg osadzone w rozmaitych temporalnosciach. Nasze badania odkrywaja
przed nami ich wielo$¢. Zanurzenie praktyk kulturalnych w czynnosciach codziennych to
fenomen, ktory opisuje struktura rozszerzonej terazniejszosci. Aktywnosci kulturalne sg
wkomponowane w wiele innych praktyk, zwigzanych z codziennoscig — w opieke nad innymi,
prace zawodowa, przemieszczanie sie - a jednoczesnie sg powigzane z innymi rodzajami
praktyk kulturalnych. Mozna wiec sadzié, ze praktyki rownoczesne nie sg forma ,naddatkowej”,
nadmiernej aktywnosci kulturalnej, lecz raczej - forma nadawania znaczenh czynno$ciom
codziennym. Najprawdopodobniej ,gotowanie” jest aktywnoscig powigzang z kultura nie tylko
poprzez wykorzystywanie kulinarnych poradnikéw, nawigzywanie do lifestyle’owych tresci,

44 M. Gdula, M. Lewicki, P. Sadura, Praktyki kulturowe klasy ludowej, Instytut Studiéw Zaawansowanych, Warszawa 2014.
45 M. Hartmann, E. Prommer, K. Deckner, S.0. Gérland, Mediated time, [w:] Mediated Time, dz. cyt., s. 1-21.
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lecz takze moze mu towarzyszy¢ stuchanie lub ogladanie, ktére do tej pory klasyfikowalismy
jako forme relaksu czy samorozwoiju. To tylko ilustracja dla proceséw, ktére dotyczg wielu
codziennych rytuatéw i rytméw. Warto w tym miejscu zaznaczyc, ze idac tym tropem,
nalezatoby odrzuci¢ konstatacje podsumowujace ,wiek przyspieszenia”, opierajace sie na
przeciwstawieniu tych, ktérzy dominuja, a nie majg czasu, tym, ktérzy sg zdominowani, a maja
nadwyzke czasu*. Nasze badania wskazuja, Zze z jednej strony rownoczesnosc i ,rozszerzona
terazniejszos$¢” sa doswiadczeniem relatywnie powszechnym spotecznie, z drugiej - sa
oplecione nieco bardziej ztozong siatkg zréznicowan i niuanséw aktywnosci kulturalnych.

Doswiadczenie przy$pieszenia i naporu na terazniejszo$é, jesli chodzi o praktyki kulturalne,
zdaje sie doswiadczeniem okreslonej grupy spotecznej: to ,wszystkozercy” (omnivores),
ktorych nazywa sie takze ,gtodomorami”, uczestniczacy bardzo intensywnie w kulturze,
witasciwie niemal bez wyjatku, w tym sensie, ze nie wybierajg jedynie aktywnosci wysoko
statusowych, popularnych badz tez - wytacznie - subkulturowych. To wtasnie w tej grupie,

co potwierdzajg badania, kultura online przenika sie z offline, a praktyki nieformalne ze
zinstytucjonalizowanymi. Ta grupa jest jednak niszowa z punktu widzenia skali i r6znorodnosci
praktyk kulturalnych, w tym sensie, ze to nie wiekszos¢, ale raczej czes¢ z uczestniczacych

w praktykach kulturalnych doswiadcza nadmiaru oraz przezywa deficyt czasu. W innych
grupach doswiadczenie réwnoczesnosci jest byé moze takze intensywne, ale kompozycja

Z czynnosciami instrumentalnymi prawdopodobnie duzo bardziej zno$na niz w przypadku
,bulimikéw kultury”. Mozna sadzi¢ - i to jest zacheta do dalszych badan - Zze pogtebianie tego,
co obejmuje ,samotnicze” aktywnosci online, oraz rekonstrukcja senséw nadawanych temu, co
jawi sie przede wszystkim jako codzienna banalnos$é czynnosci instrumentalnych, a towarzysza
mu/im praktyki kulturowe, odstonia przed nami nowe znaczenia partycypacji w kulturze.

46 H. Rosa, Przyspieszenie, wyobcowanie, rezonans..., dz. cyt.
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Media: maszyny uspotecznienia?

Mirostaw Filiciak

Wraz z wdzieraniem sie nowych technologii komunikowania w kolejne sfery zycia zmieniajg sie
budowane wokét nich praktyki spoteczne. Jedng z tych zmian - bardzo wyrazZznie widocznych
w zgromadzonym przez nas materiale - jest wzrost swobody uzytkowniczek i uzytkownikéw
w ksztattowaniu swoich doswiadczen medialnych. Ten proces rozpoznawano juz od lat

90., a jednym z jego przejawow byt kryzys badan publicznosci. Wytonity sie one w sytuacji,

w ktérej dostep do przekazywanych przez media tresci regulowaty decyzje nadawcéw, co
wynikato z ksztattu medialnej infrastruktury. Jej paradygmatycznym elementem byt telewizor,
réwnoczes$nie wigczany w codzienne praktyki i uosabiajacy liczne ograniczenia. Nietrudno byto
wskazac na sytuacje ,ogladania telewizji”, bo z wyjatkiem tych sytuacji, gdy telewizor stanowit
medium tfa (przewaznie poza przestrzenig domu - w poczekalni, w barze lub w sklepie, gdzie
musiat wpisac sie w obowigzujace w danej przestrzeni spoteczne konwencje*’), ogladanie
programu opierato sie na tatwo uchwytnej praktyce: zasiadaniu przed odbiornikiem, na ktérego
ekranie mozna byto oglada¢ wybrane z ograniczonego programu tresci, dostosowujac czas
odbioru danej audycji do narzuconej raméwki. Ta sytuacja zaczeta zmieniac sie stopniowo wraz
Z pojawieniem sie magnetowidow, telewizji satelitarnej i wreszcie Internetu. Doprowadzito to
do rozproszenia publicznosci - do jej fragmentaryzacji na mniejsze grupy, ale tez do zanikania
statusu wyjatkowego momentu, w ktérym mozna byto stac sie ,publicznoscig”.

Proliferacja tresci i kanatow dostepu do nich sprawita, ze w kolejnych dekadach to rozproszenie
zyskato jeszcze inny wymiar: rozproszenia uwagi zwigzanego z tym, ze w dominujgcym dzi$
modelu ,na zadanie” tresci medialne s3 nie tylko dostepne za posrednictwem wielu kanatéw

i urzadzen, lecz takze nieustannie oczekuja, by je konsumowadé. W sytuacji gdy role telewizora
przejmuje smartfon, przez swa mobilnos¢ zapewniajgcy dostep do tresci nie tylko podczas
przebywania w sferze prywatnej, czas i miejsce tej praktyki pozostajg kwestig wyboru.
Oczywiscie nie jest to wybor catkowicie autonomiczny - naiwnoscia bytoby uznanie, ze

nasza dieta medialna to wytacznie nasza decyzja, a posrednicy w postaci nadawcéw znikneli.

47 A. McCarthy, Ambient Television. Visual Culture and Public Space, Duke University Press, Durham 2001.

48 N. Abercrombie, B. Longhurst, Audiences, SAGE, London 2003, s. 68-76 (pierwsze wydanie 1998); zob. takze I. Ang,
Desperately Seeking the Audience, Routledge, London 1991, s. 12-20.
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Zmienita sie raczej logika tego obszaru, podobnie jak zmienili sie jego najwazniejsi gracze.

To dzi$ gtéwnie, siegajac po jezyk unijnych regulacji, bardzo duze platformy internetowe,

ktére polecaja tresci, opierajac sie na technospotecznej infrastrukturze obejmujacej

wybory jednostki, jej znajomych, ale tez uwzgledniajac nie w petni transparentne dziatania
algorytmow rekomendacyjnych, obstugujacych przeciez takze zlecenia biznesowe. Mozna
uznad, ze algorytmy przejmujg dzi$ w znacznej czesci funkcje kuratorskie, ktére kiedys petnity
publiczne instytucje kultury. Wyzwania stojace przed instytucjami dotykajg jednak jeszcze
innej kwestii: chodzi nie tylko o mozliwos¢ ksztattowania preferencji jednostek i grup, ale

tez po prostu o rywalizacje o ich uwage. Czytanie, ogladanie, stuchanie lub przegladanie
pozostajg czynnos$ciami, ktére w niewielkim tylko stopniu mozna delegowac na elektronicznych
asystentow, w wiekszosci przypadkdw pochtaniajg one zaangazowanie (cho¢by czesciowe)
oraz czas czytelniczek, widzéw, stuchaczek. A czas jest przeciez ograniczony, doba wcigz

ma tylko 24 godziny. Odpowiedzig jest wielozadaniowosé. W przywotywanych przeze mnie
czasach klasycznej telewizji rozproszenie uwagi pomiedzy ré6zne media i czynnosci byto raczej
wyjatkiem niz reguta. Dzi$ wydaje sie standardem, podsuwajac pytania o potrzebe uchwycenia
w badaniach poziomu dzielonych miedzy wiele ekranéw uwagi i zaangazowania.

Jeszcze w roku 2014, w stawiajacym sobie zblizone cele badaniu Praktyki kulturalne Polakéw,

w kwestionariuszu ankiety pojawiato sie pytanie Czy zdarza sie Panu/Pani robi¢ ,dwie rzeczy
naraz” (wykonywac kilka czynnosci jednoczesnie)?*’. Byta to wowczas pewna nowos$¢ w mysleniu
o sposobach korzystania z kultury, jednak pozytywnie odpowiedziato az 57% ankietowanych,
przy czym wyraznie czesciej multitasking deklarowaty osoby do 35. roku zycia. W obecnym
badaniu, pézniejszym zaledwie o nieco ponad dekade, rownolegte wykonywanie réznych
czynnosci jest traktowane jako oczywistos$¢; jest jedng z osi jego konstrukgji, ktorej zasadnosé
potwierdzaja uzyskane wyniki. Wpisuje sie to w jedng z waznych tez tego raportu: wskazanie
na prymarnie codziennosciowy charakter uczestnictwa w kulturze, ukazanie praktyk taczenia go
z innymi czynnos$ciami. Ujawnia to rowniez istotne wyzwanie, takze stojgce przed badaniami.
Tempo dokonujgcych sie zmian modeli uczestnictwa w kulturze jest ogromne, bo przeciez nie
chodzi tylko o to, ze wczesniej nie dostrzegano stojgcego przed ekranem telewizora talerza

Z parujaca zupga, ale tez o wspomniang catodobowag presje na monetyzacje uwagi odbiorcow.

A przeciez nawet w obrebie tresci angazujacych ten sam zmyst wzroku przetaczenie sie miedzy
ich Zrédtami i rodzajami moze trwac¢ utamek sekundy: moga by¢ one otwarte w réznych
zaktadkach lub aplikacjach na tym samym ekranie albo dostepne na ekranach, ktére ze sobg
sgsiaduja (jak np. telefon lezacy obok laptopa). Warto wiec sie zastanowié, jak poradzi¢ sobie

z dewaluacja kategorii ,medium tta”, zaktadajacej pewng wyjatkowosé sytuaciji, w ktorej tresci
przyswajane sg nieuwaznie, katem oka, w trakcie innych dziatan. Ta dewaluacja nie musi przy
tym oznaczaé zaniku hierarchii realizowanych aktywnosci - cho¢ refleksja na ten temat nie musi
by¢ oczywista nawet dla oséb, ktére te czynnosci wykonuja.

49 M. Filiciak, Praktyki medialne Polakéw, [w:] Praktyki kulturalne Polakéw, red. R. Drozdowski i in., Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2014, s. 247.
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Kolejny istotny kontekst analizy spotecznej roli mediéw stanowi dokonujaca sie (oczywiscie

nie po raz pierwszy w historii) redefinicja nie tylko podejmowanych wokét nich praktyk,

lecz takze funkcji petnionych przez srodki przekazu. Przywotywany juz smartfon pokazuje,

ze coraz trudniej sporzadzi¢ zamkniety katalog funkcji powigzanych z mediami. Zgodnie

Z zaproponowang przez Stiga Hjarvarda definicja jeste$Smy dzi$ swiadkami postepujacej
mediatyzacji, a wiec procesu, w ktérym ,kluczowe elementy aktywnosci spotecznej lub
kulturowej (jak praca, odpoczynek, zabawa itp.) przyjmujg forme mediéw”>°. W kolejnych
tekstach Hjarvard rozszerzyt te perspektywe, wskazujac, ze media nie tylko zostaja

wplecione w dziatania réznych instytucji spotecznych, ale same tez stajg sie - wtaczajac

sie w zasygnalizowany tu trend - takimi poétautonomicznymi instytucjami®l. Rozszczelnia

to rzecz jasna myslenie o praktykach medialnych, poniewaz coraz trudniej znalez¢ takie

sfery aktywnosci, w ktérych media bytyby nieobecne; to juz nie tylko obejrzenie filmu lub
serialu, ale tez nie tylko wysytanie wiadomosci. To tez wsparcie w wyznaczeniu trasy do

celu, sprawdzenie pogody lub kupno biletu na koncert, bo granica miedzy przegladaniem

a kupowaniem takze bywa ptynna. W katalogu mogtoby sie znalez¢ takze sprawdzanie liczby
wykonanych krokéw czy uruchomienie aplikacji randkowej, a wiec dziatania wykraczajace poza
prostg logistyke dnia codziennego, ktére mozna powigzaé z Foucaultowskimi technologiami
siebie - z zarzadzaniem swoim ,ja", mobilizacjg do realizacji wyznaczonych sobie celdw, ale tez
po prostu z urefleksyjnieniem ,bycia sobg”>2. Jednostki korzystajg dzi$ z mediéw do pomocy

w dyscyplinowaniu ciata, kwantyfikowaniu swoich dziatan, a wobec poszerzajacych sie
wptywow kultury terapeutycznej réwniez do zarzadzania swoimi emocjami czy Swiadomego
odcinania sie od innych ludzi. To ostatnie mozna potaczy¢ zreszty z kolejnym zjawiskiem,

ktore sprawia, ze media trudno wigzac dzi$ wytacznie z kategorig ekranu (czesto osobistego

i mobilnego), bo istotnym elementem praktyk medialnych - analizowanym osobno w tym
raporcie - staje sie ich wymiar audialny, powigzany nie tylko z ekranami. Stuchanie relatywnie
tatwo tgczyc¢ z innymi dziataniami, takze tymi angazujacymi wzrok, ale mozna go tez uzywac do
izolowania sie od bodzcéw zewnetrznych czy - uzywajgc odmiennego jezyka - indywidualnego
wyciszenia (znaczacy jest tu ogromny wzrost rynku stuchawek, ktérego warto$¢ w ciggu szesciu
lat ulegta niemal podwojeniu)®*®. W tym miejscu poprzestanmy jednak po prostu na uwadze,

ze cho¢ podziat na bycie offline i online jest od zawsze problematyczny, to w kontekscie
instytucjonalnej ramy tego raportu warto zaznaczy¢, ze tak jak logikag medialnych ekosysteméw
jest zamykanie uzytkowniczek i uzytkownikéw w obrebie ustug oferowanych przez jedng
platforme, tak z perspektywy jednostki coraz trudniej znalez¢ takie wymiary funkcjonowania,
ktére nie mogtyby - lub nie musiaty - zosta¢ wzbogacone przez media jako takie. Kurczy

sie przeciez katalog sytuacji, w ktérych razagcym nietaktem bytoby na przyktad zerkniecie na

50 S. Hjarvard, From Bricks to Bytes: The Mediatization of a Global Toy Industry, [w:] European Culture and the Media, eds.
I. Bondebjerg, P. Golding, Intellect, Bristol 2004, s. 48.

51 S. Hjarvard, The Mediatization of Religion: A Theory of the Media as Agents of Religious Change, ,Northern Lights: Film &
Media Studies Yearbook” 6(1)/2008, s. 30.

52 M. Jacyno, A. Nowotny, Technologie cyfrowe a techniki self, [w:] M. Filiciak i in., Mtodzi i media. Nowe media a uczestnictwo
w kulturze, SWPS, Warszawa 2010, s. 61-65.

53 Credence Research, Global Earphones and Headphones Market 2018 to 2032, https://www.credenceresearch.com/report/
headphones-and-earphones-market (22.02.2026).

100



ekran telefonu - a impuls do tego spojrzenia nie ptynie przeciez zazwyczaj z koniecznosci.
Prywatny ekran to zawsze mozliwo$¢ zobaczenia czegos interesujgcego, wyselekcjonowanego
przez algorytm pod katem oczekiwan uzytkownika. Wracajac do telewizyjnych analogii -
widzowie telewizji mogli (i nadal moga) chcie¢ obejrze¢ konkretny program, ale tez po prostu
,2poogladac telewizje”. W wypadku dominujacego dzi$ w Internecie formatu krétkiego wideo
prezentowanego w postaci ,rolek” komponowanych przez algorytm to rozréznienie ulega
zatarciu. Za kazdym rzutem oka na ekran stoi obietnica, ze zobaczymy to, na co mamy ochote.
To jeden, choc nie jedyny, z tropéw interpretacyjnych dla analizy jednego ze zjawisk wyraznie
widocznych w badaniu: jednostki nie tylko odwracajg sie od instytucji, ale tez w przewazajacej
czesci uczestnicza w kulturze samotniczo.

W raporcie pokazujemy role mediow jako gtdéwnej sity napedzajacej deinstytucjonalizacje
uczestnictwa w kulturze, ale tez jako narzedzi przyjmujacych nowe role. Jednak rézne grupy
inaczej uzywaja medidw, a wptyw ma na to przede wszystkim wiek. Jak wspomniatem
wczesniej, odmienne logiki korzystania najlepiej ilustruje zestawienie popularnosci telewizora

i telefonu. Aby znalez¢ grupe, w ktorej wiekszosc deklaruje, ze wczoraj ogladata telewizje,
musimy siegna¢ do kohort w wieku 50+. Telefon, za sprawg swych zréznicowanych funkgiji, jest
bardziej egalitarny, ale odsetek oséb korzystajacych z niego oczywiscie spada wraz z wiekiem.
Takich réznic nie znajdziemy w odniesieniu do innych urzadzen, znéw zapewne ze wzgledu na
rézne mozliwosci ich zastosowan, cho¢ nie tylko - chyba tez w zwigzku z komplementarnoscia
ich uzyc¢ z innymi interfejsami. Stad na przyktad uzycie komputera deklarowato 38,4% z grupy
25-34 lata i 51,8% oséb w wieku 60+. Smartfon zapewne jest blizszy praktykom mtodszej
generacji, a komputer starszej, cho¢ zndéw ostroznosé nakazuje poczynié zastrzezenie: jak

w kontekscie zdalnej edukacji przypomniata pandemia, dostep do komputera nie jest réwno
rozdystrybuowany we wszystkich polskich gospodarstwach domowych.

Warto ten obraz uzupetnié¢ jednak o informacje na temat praktyki dostepu do tresci: ogladania
filmoéw i seriali. Telefonu i tabletu (ktére w tym pytaniu traktowane byty tacznie) uzywa w tym
celu ponad 55% oséb w wieku do 34. roku zycia. Starsze kohorty robig to rzadziej: wsréd oséb
w wieku 35-49 lat to juz tylko 41,9%, a 50-59 lat - 36,8%. Jeszcze wieksze dysproporcje
widoczne sg w przypadku telewizora: ogladanie filméw lub seriali z jego uzyciem deklaruje
zaledwie 29,4% najmtodszej badanej przez nas grupy, podczas gdy wyniki dla kolejnych kohort
t0 46,4%, 60,7% i 79,4%. Minimalny spadek widaé w grupie 60+, z wynikiem 77%. Jak mozna
dostrzec, takze w wypadku formatéw tradycyjnie zwigzanych z telewizjg zmienia sie sposéb
odbioru - nawet jesli trudno przewidzie¢, jak wielu dzisiejszych mtodych uzytkownikow wraz
z prawdopodobng zmiang stylu zycia w przysztosci wcigz bedzie preferowaé mniejszy ekran.
Otwarte pozostaje tez pytanie o preferencje estetyczne czy wrecz mozliwosé dtugotrwatego
skupienia uwagi; z innych Zrédet przeciez wiemy, ze za sprawg sukcesu TikToka dominujgcym
dzi$ formatem internetowym sg krétkie ,rolki” z tre$ciami wideo. W konsekwencji nawet
serwisy, dla ktérych inne funkcje mogtyby wydawad sie dominujace, staty sie w ostatnim
czasie przede wszystkim dystrybutorami krotkich klipéw. Ponad 80% czasu spedzanego

przez uzytkownikéw w serwisie Facebook jest poswiecane na ogladanie tresci wideo,
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w wypadku Instagrama jest to ponad 90%>*. Sposréd okoto 30 miliondéw polskich internautéw
korzystajacych ze smartfonéw i tabletow blisko potowa odwiedza TikToka (spedzajac tam
przecietnie ponad 21 godzin w miesigcu). Ustugi firmy Meta - a wiec Facebook i Instagram

- majg zasiegi na poziomie ponad 83% grupy internautéw (czas spedzony w aplikacjach

firmy to w miesigcu ponad 25 godzin)>°. Pomijajac jednak spekulacje na temat przysztosci
tego trendu, trudno nie zauwazy¢, ze przemiany sposobow korzystania z tresci wideo - tych
bardziej tradycyjnych, jak filmy i seriale, ale tez ,rolek” - ma wyrazne konsekwencje spoteczne:
intensyfikacje pozadomowych sposobéw korzystania z tresci, ale tez nieodwotalng juz chyba
Smieré¢ McLuhanowskiej wizji telewizora jako ogniska, przy ktérym spotyka sie rodzina.
Mobilno$¢ i personalizacja sprawiajg bowiem, ze nawet jesli media wcigz mogg by¢ Zrédtem
trescitaczacych rézne wspdlnoty, chocby dostarczajac kapitatu konwersacyjnego, to jednak
poza wyjatkowymi sytuacjami (jak wydarzenia sportowe czy nagte wydarzenia pokazywane na
Zywo) tresci konsumowane s3g zazwyczaj w pojedynke®.

To watek zwigzany z czwartg tezg tego raportu - cho¢ wydawac by sie mogto, ze media

z zatozenia taczg, to w istocie czesto separujg swoich uzytkownikéw od innych. Dotyczace
tej kwestii dane chyba jednak zaskakujg: sposréd oséb, ktore zadeklarowaty, ze dzien
wczesniej ogladaty film lub serial (34,1% préby), ogladanie go z kims$ deklaruje $rednio co
dziewiata osoba, a w obecnosci innych - co czwarta. Najnizsze wartosci zarejestrowano

dla oséb najmtodszych (5,8% w grupie 18-24 lat) i, co ciekawe, choc¢ réznice nie sg duze,
najstarszych (9,1% dla 60+ lat), co dodatkowo problematyzuje to zjawisko, pozwalajac
zastanowic sie, na ile zmiany medialnego ekosystemu sg tutaj przyczyna, a na ile wpisuja sie
w inne zjawiska spoteczne, zwigzane chocby z samotnoscia. To kolejny watek wart dalszej
eksploracji, bo brak dostepu do towarzystwa rzecz jasna w inny sposéb dotyka oséb mtodych,
inaczej starszych, a zarazem nie mozna tego zjawiska sprowadzaé do réznic w wielkosci
grup réwiesniczych - bo przeciez zapewne bywa tez konsekwencjg wyboru. Nawet jednak
uwzglednienie pozamedialnych kontekstow nie uniewaznia pytan o konsekwencje tej sytuacji.
Zapewne niegdysiejsze domowe ,walki” o pilota do telewizora byty manifestacjg rodzinnych
hierarchii, a podejmowane repertuarowe kompromisy nie satysfakcjonowaty wszystkich.
Dzisiejsza indywidualizacja ekrandéw sprawia jednak, ze ogladanie coraz rzadziej staje sie
pretekstem do spotkania. Pewng nadzieje przynosi tu poszerzenie spektrum ogladanych
formatéw i skierowanie pytania o to, kto realizowat te czynnosci wytacznie do oséb, ktore
mieszkajg z kims: okaze sie wtedy, Zze odpowiedz ,tylko ja” wybierze wéwczas nieco ponad
1/3 ankietowanych widzek i widzéw. W przysztosci warto przygladac sie tym procesom, nie
tylko ze wzgledu na powigzane z nimi zagrozenia dla idei i praktyki kultury jako spotecznego
spoiwa. Takze dlatego, ze jak wspominatem wczesniej, by¢ moze pewnych czynnikéw nie

54 Za: D. Maikowski, Koniec social mediéw?, ,Gazeta Wyborcza”, 16.10.2025, https:/next.gazeta.pl/
next/7,151243,32322488 koniec-social-mediow-staly-sie-szambem-internetu-przyznaje.html (22.02.2026).

55 Za: T. Wojtas, Wydawcy zyskali po wakacjach, ,Wirtualne Media”, 8.10.2025, www.wirtualnemedia.pl/najpopularniejsze-
serwisy-i-aplikacje-mobilne-w-polsce-wyniki-we-wrzesniu-2025-roku,7208367795739584a (22.02.2026).

56 Temat powiazania indywidualnych praktyk kulturalnych z towarzyskoscia, w tym kwestia kultury petniacej role tematu
rozméw, poruszony zostat w opracowaniu Aktywnosc kulturalna a towarzyskos¢ - zob. A. Gtowacki, Aktywnosc kulturalna
a towarzyskosc. Komunikat z badania Narodowego Centrum Kultury. Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2025.
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dostrzegamy, a podziat na zanurzony w ekranach ogét i z drugiej strony nieliczng grupe oséb,
ktére uczestniczg w instytucjonalnym obiegu kultury, manifestujgc tym samym swaj status,
moze by¢ uproszczeniem. Podobnie zreszta jak rozziew pomiedzy ,nowoczesnymi mtodymi”
i podazajacymi ich sladem starszymi kohortami. Moze to wynikaé z ograniczen badania
ilosciowego na reprezentatywnej probie, ktére musi koncentrowac sie na pytaniach o sposéb
dostepu, a nie o wybierane tresci.

Sprébujmy jednak przyjrzed sie innym formatom, szukajgc w tych praktykach sladéw
aspiracyjnego myslenia o mediach jako narzedziach poszerzania wiedzy o $wiecie. Ogladanie
podcastow, reportazy i materiatéw edukacyjnych zadeklarowato 11,4% ankietowanych,

w tym czesciej osoby mtodsze, lepiej sytuowane i aktywne, jesli chodzi o uczestnictwo

w wydarzeniach kulturalnych - co oczywiscie potwierdza rozpoznania, ze obok realizacji celéw
edukacyjnych, takie podejscie do tresci jest powigzane z kapitatem kulturowym. Podobne
prawidtowosci mozemy znalez¢ tez w kontekscie nieco bardziej popularnych poradnikéw

i filmow instruktazowych, ktérych niedawne ogladanie zadeklarowato 15,3% ankietowanych.
To zasiegi znacznie mniejsze niz w przypadku chocby najbardziej pojemnej kategorii ogladania
materiatéw w mediach spotecznosciowych, ktérg praktykowato 41,1% ankietowanych
(dwukrotnie czesciej podejmowaty je osoby mtode niz stare). Przegladanie, obok stuchania
muzyki, petni dzi$ chyba po czesci role tekstury codziennosci, jak swego czasu telewizor -
56,3% przegladajacych taczyto je z ogladaniem, 44,8% ze stuchaniem, 49,1% z czytaniem/
przegladaniem.

Wyniki badania pokazujg tez zmierzch mediéw jako zegara spotecznego. Spadek popularnosci
telewizji i dostep do mobilnych ekranéw sprawity, ze poza wczesnym porankiem i pé6Zznym
wieczorem ekrany sg obecne w zyciu wiekszosci ankietowanych przez caty czas, w przypadku
ogromnej wiekszosci spoteczenstwa odsytajagc do lamusa tradycyjne cezury, jak na przyktad
jedzenie positku ,po pracy” w trakcie emisji ,Teleexpressu”. Od tej reguty znalez¢ mozna
nieliczne wyjatki, jak mocne ograniczanie uzycia mediéw w godzinach 12-15 przez osoby

z wyksztatceniem zawodowym, ale tez przez mieszkancéw wsi i matych miast. To wazne
zastrzezenie: wypetnianie doby kontaktem z ekranami ma swoje granice, zwtaszcza jesli
chodzi o osoby pracujace fizycznie. Innym elementem, w odniesieniu do ktérego media mozna
potraktowad jako marker nieréwnosci spotecznych, sg oczywiscie podziaty genderowe -
kobiety srednio o 10 punktéw procentowych czesciej od mezczyzn taczg ogladanie, stuchanie
i czytanie/przegladanie z czynnos$ciami instrumentalnymi, co nietrudno powiazaé z réznicami
w obcigzeniu kobiet obowigzkami domowymi i pracg opiekuncza®’. Mezczyzni z kolei znacznie
czesciej tacza ogladanie (34% wobec 21% kobiet) i czytanie/przegladanie (27% wobec 19%
kobiet) z czynnosciami spotecznymi.

Bez watpienia istotnym zjawiskiem zwigzanym z przemianami mediow jest tez wykorzystywanie
ich mobilnosci. Kontakt z tresciami wypetnia czas spedzany na przemieszczaniu sie: ponad
potowa ankietowanych zadeklarowata, ze ostatnio stuchata w tym czasie muzyki lub radia.

57 Zob. t. Baszczak i in., Podziat obowigzkéw domowych i jego konsekwencje dla dzietnosci, ,Working Papers” nr 2, Polski
Instytut Ekonomiczny, Warszawa 2025; M. Haponiuk i in., Budzet czasu ludnosci w 2023, GUS, Warszawa 2025.
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W trakcie przemieszczania 55,1% podrézujgcych czyta media spotecznosciowe; 43,6% oglada
materiaty w mediach spotecznosciowych; a 45,7% tej grupy czyta/przeglada informacje

w Internecie. Wydaje sie, ze ekrany zastepuja tu czesciowo media drukowane: taczne
odpowiedzi twierdzace dla czytania w tym czasie ksigzek, prasy lub komikséw osiggnety poziom
24,9%. Nie oznacza to jednak, ze czytanie jest czynnoscig wytaczong z przemian, raczej jest
po prostu elitarne, zadeklarowata je przeciez zaledwie 1/4 badanych. Te osoby t3cz3 czytanie
z innymi aktywnosciami: 28,8% czytajacych taczyto je z ogladaniem; 27,1% ze stuchaniem,

a 1/3 z czytaniem i przegladaniem Internetu. Moze dlatego popularnosci nie zdobyty
wytamujace sie z logiki wielozadaniowosci, stuzace wytacznie lekturze czytniki e-bookdw;

ich uzycie zadeklarowato zaledwie 2,5% badanych. Ta praktyka jest oczywiscie skorelowana

z czytaniem, stad osoby z wyksztatceniem wyzszym deklarujg czytanie z uzyciem czytnikow
jedenastokrotnie czesciej od osdb niewyksztatconych.

Mobilno$¢ i wszechobecno$¢ mediéw to jednak nie tylko konsumpcja w ruchu, to takze
mozliwo$¢ zabrania swoich tresci ,na wynos”, stad aktywnosci medialne taczone sg chocby

z realizacjg obowigzkéw zwigzanych z nauka i praca: az 84,2% deklaruje w tym czasie
stuchanie, niewiele mniej czytanie/przegladanie (75,8%) i ogladanie (70,4%). Powszechnos$é
mediéw i dominujacy sposéb wykorzystywania ich w trybie towarzyszacym sprawia, ze

takze aktywnos$ci powigzane z tworzeniem tresci - w badaniu ujete w szeroka kategorie
robienia zdje¢, nagrywania filméw i tworzenia tresci do mediéw spotecznosciowych - splotty
sie z innymi dziataniami. Moze nie tyle codziennymi, ile od$swietnymi, bo 1/3 2 16,2%
ankietowanych, ktére odpowiedziaty twierdzaco na pytanie o dziatania twércze, wigzata je

Z czynnosciami nadzwyczajnymi: udziatem w uroczystosciach i r6znego rodzaju wyjsciami.
Blisko potowa wigzata je tez ze sferg pozadomowa, co koresponduje zresztg z tym, ze

osoby ,troche aktywne” w wydarzeniach wskazywaty na te dziatania czesciej nie tylko od
nieaktywnych, ale tez bardzo aktywnych. Wydaje sie, ze dla wiekszosci osdb tworzenie tresci
do publikacji zwigzane jest z sytuacjami wyjatkowymi, ktére chcg upamietnic lub ktérymi chca
sie po prostu pochwalié. Dziatania tego typu zauwazalnie czesciej podejmowane sg w weekend
(19,9%) niz w tygodniu (12,4%). Nie dziwi, ze w tej kwestii aktywniejsi s mtodzi (27,6% préby)
niz starzy (10,8%).

Rysujacy sie w wyniku badania obraz praktyk medialnych potwierdza nasilenie trendéw
diagnozowanych wczesniej w innych raportach, choé bez watpienia oprécz odpowiedzi
dostarcza tez nowych pytan®®. Media sg wazniejsze dla mtodszej czesci populacji - mozna
chyba powiedzie¢, ze mtodzi sg szczegdlnie silnie zzyci z mediami, ale poza tym sg one
wykorzystywane w podobnej skali bez wzgledu na pteé, wyksztatcenie, wielko$¢ miejsca
zamieszkania, aktywnos¢ kulturalng czy potozenie materialne. Czy oznacza to, ze media
znosza réznice w korzystaniu z kultury zwigzane z nieréwna dystrybucja kapitatu kulturowego
w spoteczenstwie, stajac sie ostatecznym narzedziem likwidacji barier dostepnosci? A moze

58 Juz w cyklu raportéw Diagnoza spoteczna. Warunki i jakosé zycia Polakéw (red. J. Czapinski, T. Panek; http:/www.
diagnoza.com) publikowanych w latach 2000-2015 widac¢ byto, ze polski Internet od swych poczatkéw byt przede
wszystkim medium ludzi mtodych. Z kolei raport Nastolatki 3.0 (red. R. Lange, NASK, Warszawa 2023) pokazat, ze
wydtuza sie czas, jaki mtode osoby spedzaja w sieci.
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po prostu nie udaje nam sie jeszcze dostrzec réznic zwigzanych z odmiennymi sposobami
uzycia tych samych kanatéw dostepu? Jak wspominatem, warto sie nad tg kwestig zastanowi¢
i poszukac w obrebie praktyk medialnych wyrazniejszych réznic klasowych. Wiaze sie to
oczywiscie z pytaniem o takie rodzaje tresci i sposoby dostepu do nich, ktére powinny by¢
promowane w politykach publicznych - pytaniem ktopotliwym o tyle, Ze ostatnie dekady to
raczej czas intensywnego myslenia o uczestnictwie i narastajgcej $wiadomosci, ze wszelkie
kanony niosa ryzyko budowy zbiorowej podmiotowosci opartej na wykluczeniu. Biorac jednak
pod uwage niepokojgce wyniki badan poziomu kompetencji polskiego spoteczenstwa, miedzy
innymi w zakresie rozumienia tekstow®?, chyba musimy te dyskusje rozpoczaé, nawet jesli na
przyktad promowanie lektury ksigzek zamiast ogladania rolek na TikToku mozna przedstawié
w kategoriach klasizmu i przemocy symbolicznej. Wobec centralizacji i platformizacji Internet
czesciej niz przestrzenig emancypaciji staje sie jednak obszarem dziatania bezwzglednej logiki
neoliberalnego rynku i wielkich zagranicznych korporacji. A jesli sprawstwo instytucji pafistwa
jest tu ograniczone, to tym bardziej znaczenia nabierajg kompetencje uzytkownikéw - bez nich
ludzie stajg sie po prostu bezbronni wobec manipulacji.

Réwnie istotnym wyzwaniem jest bardziej dogtebne rozpoznanie mechanizmow spotecznych
towarzyszacych medialnemu zaposredniczeniu kultury - czy faktycznie staje sie ono paliwem
atomizacji, a jesli tak, to jak jej przeciwdziata¢? Czy instytucje kultury powinny powrdcié do
wyszydzanej niegdys ,festiwalozy”, ktadac nacisk na mozliwos¢ spotkania ludzi we wspdlnej
przestrzeni? A moze ekranowa dominacja wynika ze skomplikowanej logistyki zapracowanej
codziennosci, w ktérej po prostu nie ma czasu dla innych, a jesli juz pojawi sie w weekend,

to pierwszenstwo ma rodzina? Komplikowatoby to narracje o stopniowym zastepowaniu
tradycyjnych wiezi nowymi sposobami bycia razem, ale skoro slady konserwatyzmu
spoteczenstwa wida¢ w genderowych réznicach w taczeniu korzystania z mediéw z innymi
dziataniami, to moze nie nalezy sie dziwic, ze znajdujemy je takze tutaj? Temat wydaje sie

tym bardziej istotny, ze przeciez coraz wiekszg popularnosc¢ zyskujg ustugi opierajgce sie

na tzw. sztucznej inteligencji (Al). We wrzesniu 2025 roku liczba polskich uzytkowniczek

i uzytkownikow ChataGPT zblizyta sie do 9,5 mIn¢°. Oznacza to, ze nie tylko coraz wieksza
czesé dostepnych tresci bedzie tworzona przy uzyciu Al, ale tez Ze jej dziatanie bedzie coraz
czesciej obecne w interakcjach miedzy jednostkami - nie zawsze ze Swiadomoscia, ze odbierane
teksty, dzwieki i obrazy nie sg tworzone tradycyjnymi metodami. Niesie to ryzyko gtebszej
depersonalizacji doswiadczania kultury, ale tez niebezpiecznych naduzy¢. To réwniez problem
dla twércow, ktorych praca bedzie poddawana dalszej presji i dewaluacjié?.

Nawet nie rozwigzanie tych kwestii, ale juz samo wywarcie w tych obszarach jakiegokolwiek
wptywu czy chocby rozpoczecie szerszej dyskusji o nich bytoby ogromnym sukcesem instytucji
kultury. Trudno jednak znaleZ¢ dzi$ przestrzen dla wspdlnotowych narracji i nietatwych dyskusji,

59 M. Sitek, Uczenie sie dorostych w Polsce. Raport tematyczny z badania PIAAC 2023, Instytut Badan Edukacyjnych -
Panstwowy Instytut Badawczy, Warszawa 2025.

60 T. Wojtas, Rekord ChataGPT w Polsce, ,Wirtualne Media”, 10.10.2025, https:/www.wirtualnemedia.pl/rekord-chatagpt-
w-polsce-zostawil-w-tyle-kilka-duzych-portali,7208977065229248a (22.02.2026).

61 M. Filiciak, K. Piwowar, Mtoda kultura: nowe media i jezyki. Opracowanie dla wspétKongresu Kultury, Warszawa 2024,
https:/nck.pl/projekty-kulturalne/kongres-kultury-/-materialy-kongresowe (22.02.2026).
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niezbednych do uzyskania realnych spotecznych efektéw wynikajacych z zapiséw nowych
europejskich regulacji medialnych, takich jak Digital Services Act, Digital Markets Act i Al Act.
Paradoksalnie wsparciem moze by¢ jezyk kultury terapeutycznej, rozlewajacy sie na kolejne
grupy spoteczne. Nie wzmacnia on wprawdzie myslenia w kategoriach ,my”, ale zacheca
jednostki do urefleksyjnienia relacji z mediami - zazwyczaj z konkluzja, ze zbyt dtugi czas
ekranowy nie jest dobry dla naszego dobrostanu. Poszukajmy wiec wspdlnie alternatyw.
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Od kultury na ekranie do kultur ekranow

Maciej Frackowiak

Wstep

Zapoznajac sie z wnioskami z badan fokusowych przeprowadzonych przez firme badawcza
Research Collective na uzytek wspotKongresu Kultury, z jednej strony z mtodymi osobami
zajmujacymi sie tworzeniem i organizowaniem kultury, z drugiej - z lokalnymi dziataczami

i dziataczkami oraz decydent(k)ami kultury w $rednich i matych polskich miastach, mozna
zauwazy¢ charakterystyczne napiecie dotyczace znaczenia i sposobéw korzystania z technologii
cyfrowych®2. Napiecie to jest symptomatyczne takze dla innych réznic, sprawiajacych, ze

w rezultacie dziatania instytucji i praktyki mtodych nie spotykaja sie. Mtode osoby twércze
kojarza cyfrowe obiegi z dostepnymi narzedziami niezaleznego tworzenia tresci, budowania
spotecznosci i gromadzenia doswiadczenia poza instytucjami kultury (o ktérych programie
czesto niewiele wiedza). Dla instytucji i decydentéw grupy platformy internetowe i media
spotecznosciowe petnig zas funkcje akceptowanego kanatu promocji i informowania

o dziataniach, lecz juz niekoniecznie przestrzeni, w ktérej realizuje sie wartosciowe dziatania.
Ekrany, za posrednictwem ktérych uczestniczy sie w kulturze, przegladajac platformy

i media spotecznosciowe, jawia sie wiec zaréwno mtodym tworcom, jak i organizatorom czy
decydentom jako przestrzenie od instytucji odrebne.

Oczywiscie obie wspomniane perspektywy, przynalezne przedstawicielom mtodych tworcéow
oraz 0séb organizujacych dziatalnos¢ w sferze kultury instytucjonalnej, majg swoje stabosci.
Dostrzegli je zardwno badani, jak i autorzy wspomnianego raportu. Entuzjazm wobec Internetu
jako przestrzeni wolnego tworzenia mozna skontrastowa¢ chociazby z prekarnymi warunkami
pracy osob tworzacych i upowszechniajacych jego tresci oraz ich zaleznoscia od arbitralnym
decyzji wielkich korporaciji. Z kolei nieche¢ oséb pracujacych w instytucjach i organizacjach
kultury do sieciowych form uczestnictwa moze wynikaé z niemoznosci skutecznego
konkurowania w tych realiach o uwage odbiorcéw lub realizacji takich dziatan, na jakie miatoby
sie ochote wobec szczuptych zasobéw albo uznawanie ich za ,niegodne” lub ,nietrafne”. W tych
warunkach pomocne wydaje sie blizsze przyjrzenie temu, co umyka obu tym perspektywom

62 Por. tekst Mikotaja Lewickiego pod tytutem Nisza dla relacyjnej odswietnosci? Praca i misja instytucji kultury w kontekscie
przemian uczestnictwa w kulturze w tym raporcie.
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- czyli rozpoznanie ekranéw jako przestrzeni codziennego kontaktu z kulturg dla szerszej grupy
0s6b, nierzadko silniej splecionej z uczestnictwem w ,pozacyfrowej” kulturze, nizby sie to
mogto na pierwszy rzut oka wydawac.

W tym tekscie stawiam sobie trzy podstawowe cele. Po pierwsze - zaproponowanie definicji
kultury ekranu, uwzgledniajgcej wspotczesne, relacyjne i prakseologiczne ujecia uczestnictwa
w kulturze®. Po drugie - zidentyfikowanie wzoréw uczestnictwa Polek i Polakéw w kulturze za
posrednictwem ekrandw (tytutowych kultur ekrandow). Po trzecie - refleksje nad mozliwosciag
przetozenia tych obserwacji na praktyke instytucji i organizacji kultury. Cele te wykraczaja poza
pierwotny kontekst analiz, tworzony przez potrzeby wspétKongresu Kultury skierowanego
gtéwnie do 0sob reprezentujacych publiczne instytucje i organizacje pozarzadowe zajmujgce
sie upowszechnianiem kultury i sztuki. Gtebsze rozpoznanie kultur ekranéw moze - jak

sagdze - pomdc jednak lepiej zrozumie¢ Srodowisko wtasnego dziatania takze innym aktorom
praktycznie zainteresowanym wspétczesng kulturg wizualng - zajmujgcym sie filmem,
fotografig, grafika czy innymi dziedzinami twérczosci.

Struktura tekstu odpowiada tak okreslonym zamierzeniom: w nastepnej sekgcji krotko
sygnalizuje podstawowe tradycje badania ekranéw w humanistyce i naukach spotecznych

- jako wstep do wskazania specyfiki uczestnictwa w kulturze za posrednictwem ekranéw

oraz do sformutowania definicji kultury ekranu obowigzujacej w tym tekscie, a takze do
zidentyfikowania poznawczego potencjatu jej poznawania w badaniach uczestnictwa w modelu
ykontekstowym”. Zasadnicza cze$¢ artykutu, sktadajgca sie z trzech sekcji, poswiecona

jest analizie informacji pozyskanych w ramach sondazu (realizowanego - podobnie jak
wspomniane badania fokusowe - na potrzeby wspé6tKongresu)®*, pozwalajacych powiedziec¢
co$ o wzorach postugiwania sie ekranami. W podsumowaniu powracam do pytania o znaczenie
poczynionych ustalen, miedzy innymi z perspektywy aktoréw zajmujacych sie tworzeniem

i upowszechnianiem kultury®.

Kultura ekranu - sposoby badania

Sposoby badania ekranéw w perspektywie spoteczno-kulturowej, bez wchodzenia w szczegoty,
mozna podzieli¢ na cztery gtéwne tradycje, sygnalizowane w kolejnosci odpowiadajacej

ich wytanianiu sie i popularyzacji. Pierwsza z nich, ktérg mozna okresli¢ jako odbiorcza,
wyksztatcita sie w okresie upowszechnienia mediéw masowych po drugiej wojnie $wiatowej

i postugiwata sie iloSciowymi metodami ustalania czasu spedzanego przed telewizorem przez
rézne kategorie spoteczne oraz rodzaju ogladanych tresci, by na tej podstawie ujawniac

63 Zob. np. M. Krajewski, W kierunku relacyjnej koncepcji uczestnictwa w kulturze, ,Kultura i Spoteczenstwo” 1/2013,
s. 29-67.

64 Badania byty realizowane technika CAWI na reprezentatywnej prébie oséb mieszkajacych w Polsce (dwa pomiary -
jeden w dzien powszedni, drugi - w weekend). Wiecej na temat techniki pisze Mikotaj Lewicki w tekscie opublikowanym
W niniejszym opracowaniu.

65 W korekcie jezykowej niniejszego tekstu wykorzystatem duzy model jezykowy (GPT-5 Thinking, na koncie Plus),
promptujac go, by poprawiat btedy ortograficzne, fleksyjne oraz upraszczat szyk i sktadnie tam, gdzie pomoze
to zrozumiec¢ sens wypowiedzi. Nastepnie przejrzatem poprawione fragmenty, upewniajac sie co do zasadnosci
proponowanych zmian.
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prawidtowosci dotyczace zachowan medialnych, chociazby dla celéw optymalizacji reklam

lub przekazéw politycznych. Ten sposéb badania ekranéw pozostaje oczywiscie nadal
popularny, czego dowodzi chociazby cykliczny projekt Mediapanel, realizowany przez PBI.

Z raportu z konca 2024 roku dowiadujemy sie miedzy innymi, ze przecietny uzytkownik lub
uzytkowniczka polskiego Internetu spedza online trzy i p6t godziny dziennie, najczesciej za
posrednictwem urzadzen mobilnych - dwie i p6t godziny®. Z tego samego zrodta wiemy tez, ze
91% osbb korzystajacych z sieci przynajmniej raz w miesigcu odwiedza media spotecznosciowe,
spedzajac na nich srednio 80 minut dziennie, a kolejne 95 minut poswiecajg one na ogladanie
streamowanych na platformach tresci.

Druga tradycja - nazwijmy jg audiowizualng - popularna zwtaszcza w medioznawstwie i filozofii
kultury, analizuje ekrany jako szczegdlne przestrzenie wytwarzania znaczenia, eksplorujac
zrédta doswiadczenia realnosci, obecnosci czy immersji. W polskiej literaturze wspomnieé
mozna w tym kontekscie chociazby klasyczne prace Maryli Hopfinger, poswiecone przemianom
medialnym rozpatrywanym jako zmiany w sposobach komunikowania i wspétistnieniu starych
oraz nowych mediéw?’, a takze Andrzeja Gwozdzia i Piotra Zawojskiego - na przyktad ksigzke
Wiek ekranéw pod ich redakcja, podejmujaca fenomen ekranéw z perspektywy réznych
dyscyplin zajmujgcych sie teoriami reprezentacji‘®.

Kolejna tradycja ujmuje ekrany z perspektywy genealogicznej, koncentrujac sie na ich
spoteczno-kulturowej ewolucji. Doszukuje sie zZrédet przemian nie tylko w immanentnym
rozwoju technologicznym, lecz takze w zmieniajacych sie instytucjach spotecznych. Wskazuje
na to, co w ekranach trwate, ale i jak sie zmieniajg ich koncepty i materializacje. Warto przy tej
okazji wspomniec¢ chociazby prace Ann Friedberg, wskazujacej na zwigzki miedzy koncepcja
okienek we wspdtczesnym oprogramowaniu a renesansowym malarstwem?®?; Lva Manovicha,
analizujacego materialne uwarunkowania cyfryzacji mediéw’?; Richarda Butscha, piszacego

o wytanianiu sie globalnej kultury ekranu i zmianach, jakie przyniosta ona w zyciu ludzi od
czaséw wynalezienia kina’!; Scotta McQuire’a, $sledzgcego powigzania miedzy transformacjami
wspoétczesnych miast a przemianami mediow?”?, czy Erkkiego Huhtamo, ktéry w swoim projekcie
ekranologii analizuje wspoétzalezno$é przemian dyskursu, rutyn i technologii’® - procesu,

w ktérym bywa, zZe te pierwsze warunkujg te ostatnie, jak wowczas gdy telewizor dobrze
wkomponowat sie w roli kominka w centrum zycia domowego.

Ostatnia, a zarazem najblizsza zatozeniom tego tekstu, tradycja badania ekranéw ujmuje je jako
infrastrukture codziennosci. O ile w pierwszej tradycji ekrany traktowane sg jako uzytkowane

66 PBI, Mediapanel, Polski Internet w Q4 2024, dokument elektroniczny, Warszawa 2024, https://pbi.org.pl/informacje-
prasowe/polski-internet-w-iv-kwartale-2024-r/ (22.02.2026).

67 M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne. O mediach w kulturze wspétczesnej, Sic!, Warszawa 2003.

68 Wiek ekranéw. Przestrzenie kultury widzenia, red. A. Gwézdz, P. Zawojski, Rabid, Krakéw 2002.

69 A. Friedberg, The Virtual Window. From Alberti to Microsoft, MIT Press, Cambridge 2003.

70 L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, ttum. P. Cypryanski, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006.
71 R. Butsch, Screen Culture: A Global History, Polity Press, Cambridge 2019.

72 S. McQuire, The Media City. Media, Architecture and Urban Space, Sage, London 2008.

73 E. Huhtamo, Elements of screenology: Toward an archaeology of the screen, ,ICONICS: International Studies of the Modern
Image” 7/2004, s. 31-82.
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technologie, w drugiej jako przestrzenie reprezentacji, a w trzeciej jako ewoluujaca instytucja,

o tyle w ujeciu ,infrastrukturalnym” stanowig one przede wszystkim czes$¢ tarncuchow

praktyk, pomagajac wigza¢ postugujace sie nimi osoby ze sobg i w obrebie szerszych sieci
wspotzaleznosci. Sieci te obejmuja takze instytucje i korporacje technologiczne, zdolne do
okreslania protokotéw relacji w obrebie zbiorowosci. Refleksja mieszczaca sie w tej tradycji
dotyczy zwtaszcza przemian, jakie zaszty w regutach tego zycia wraz z upowszechnieniem
smartfonéw, czyli ekranéw mobilnych. Przyktadem mogg by¢ prace Richarda Linga poswiecone
wkomponowaniu smartfonéw w zycie codzienne’4, a w polskim kontekscie - projekt badawczy
poswiecony ich wielkomiejskiej kulturze prowadzony przez Mirostawa Filiciaka wraz z zespotem
oraz powstate w jego ramach teksty. W jednym z nich Mirostaw Filiciak i Pawet Starzec”®
opisujg swoje podejscie, nawigzujac do badan praktyk medialnych Nicka Couldry’ego’¢ oraz
teorii praktyk Elizabeth Shove’’, wrazliwej na role infrastruktur. Koncept ten pozwala autorom
dostrzec, w jaki sposdb to, co intymne - jak twarz, emocje w rodzinie czy blisko$¢ proksemiczna
- staje sie czescia globalnych platform, a poprzez nie obiegu kapitatu?®.

Takze inne, prowadzone po 2000 roku, badania spoteczne wskazuja, w jaki sposéb ekrany
mobilne wplatajg osoby korzystajace z nich w codzienne sieci relacji, ksztattujac zarazem
doswiadczenie uczestnictwa w tych sieciach. Opisujacy poczatki integrowania ,komorek”

w zycie mtodych ludzi Richard Ling i Brigitte Yttri stosujg okreslenia mikro- i hiperkoordynacji,
by wskaza¢ na role tych urzadzen, nazywanych czasem mediami lokacyjnymi, w uzgadnianiu
miejsca i czasu wspolnie wykonywanych czynnosci”®. Teksty dotyczyty tez korzystania ze
smartfonéw przez mtodziez do stuchania podcastéw, podejmowania decyzji o rozstaniach,
dzielenia sie muzyka i innych praktyk, ktére autorzy i autorki w tytule klasycznej ksigzki
nazywaja Hanging Out, Messing Around, and Geeking Out®®. Z czasem popularyzowaty sie analizy,
ktére moéwity juz nie tylko o wykorzystaniu ekrandéw do orientowania sie w przestrzeni, lecz
takze o wytwarzaniu za ich pomoca miejsc. Tego drugiego zagadnienia dotyczy na przyktad
ksigzka Roba Kitchina i Martina Dodge’a®!, w ktorej autorzy pokazuja, jak oprogramowanie
wytwarza nowe ,przestrzennosci” - ekrany umozliwiajg przemiany lotniska, biura czy kawiarni
w miejsce kontroli lub pracy.

Wiele pdzniejszych projektéw dotyczyto praktyk fotograficznych albo wykorzystujacych
kamery jako elementu wspoétczesnych wedréowek miejskich, w ktérych istotng role odgrywaja

74 Zob. np.: R. Ling, The Mobile Connection. The Cell Phone’s Impact on Society, Morgan Kaufman Publishers, San Francisco
2004; R. Ling, Taken for Grantedness: The Embedding of Mobile Communication into Society, MIT Press, Cambridge 2012.

75 M. Filiciak, P. Starzec, Kto ma sprawczosc¢? Foto-esej o wielkomiejskich smartfonach, ,Widok. Teorie i Praktyki Kultury
Wizualnej” 38/2024, DOI: 10.36854/widok/2024.38.2854.

76 N. Couldry, Media w kontekscie praktyk, przet. A. Strzeminska, ,Kultura Popularna” 1(27)/2010, s. 96-113.

77 Zob. np. E. Shove, F. Trentmann, M. Watson, Introduction: Infrastructures in Practice, [w:] Infrastructures in Practice, eds. E.
Shove, F. Trentmann, Routledge, London 2019, s. 3-9.

78 M. Filiciak, P. Starzec, Kto ma sprawczosc?..., dz. cyt.

79 R. Ling, B. Yttri, Hyper-coordination via mobile phones in Norway, [w:] Perpetual Contact: Mobile Communication, Private
Talk, Public Performance, eds. J.E. Katz, M. Aakhus, Cambridge University Press, Cambridge 2002, s. 139-169.

80 M. Itoiin., Hanging Out, Messing Around, and Geeking Out. Kids Living and Learning with New Media, MIT Press, Cambridge
2013.

81 R. Kitchin, M. Dodge, Code/Space: Software and Everyday Life, MIT Press, Cambridge 2011.
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geotagowane zdjecia®?. Praktyki takie jak selfie skutkujg takze nowymi formami ucielesnienia
w miejscach®, a aplikacje takie jak Pokémon GO praktykami ich wytwarzania®, réwniez

na poziomie opowiesci tworzonych o nich dzieki urzadzeniom mobilnym?®. Pogtebione
analizy jakosciowe pozwalaja tez kontrowac tezy wskazujgce na rewolucyjng zmiane bedaca
nastepstwem fotografii mobilnej, ktéra miataby czynié nas skoncentrowanymi gtéwnie na
sobie - przyktadem moze by¢ ksigzka pod znaczacym tytutem The Qualified Self, w ktérej
Lee Humphreys dowodzi, ze zdjecia tego, co prozaiczne w codziennosci, byty popularne juz
za czaséw poprzednich ekranow?® oraz ze moga one wyrazaé¢ duzo wiecej niz pragnienie
opowiadania o sobie.

Przywotatem tych kilka przyktadowych opracowan, by pokazaé, w jaki sposdb najblizsza mi
infrastrukturalna tradycja badania ekranéw przektada sie na lepsze zrozumienie tego, jak
pozwalajg one integrowaé uzytkownikéw z codziennos$cia na nowe sposoby, a takze jak te nowe
sposoby - zgodnie z tradycjg genealogiczng - wytaniaja sie z wczesniejszych form zbiorowego
zycia. Ekrany mobilne petnig wazne nowe role: hybrydyzujg przestrzenie fizyczne i cyfrowe,
wspierajg tworzenie ,pastiszowych” osobowosci®’, ale tez zapotrzebowanie na nie rosnie

w warunkach tzw. usieciowionego indywidualizmu, ktéry Lee Rainie i Barry Wellman nazywaja
,nowym systemem operacyjnym” dla wspotczesnych zbiorowosci®. Wszystko to ma tez
znaczenie dla form wspétczesnego uczestnictwa w kulturze - i tej wasko, i szeroko rozumianej
- a zatem dla korzystania z oferty instytucjonalnej czy konsumowania literatury, muzyki itp.,

a takze dla charakterystycznego dla kazdej spotecznosci sposobu zycia. W tym kontekscie
wskazuje sie na przyktad na konwergencje mediow®’, zjawiska fandoméw oraz zmieniajace sie
relacje miedzy artystami a publicznoscia, ktére w przypadku platform internetowych wymagajg
wiecej pracy relacyjnej’, a takze na wzrost roli afektéw i budowanego wokét nich uczestnictwa
w tworzeniu spotecznosci i opowiadaniu o wydarzeniach, takze tych politycznych?:.

Z tymi i innymi wymiarami ,nowego” uczestnictwa w kulturze za posrednictwem ekranow wigza
sie nie tylko szanse, ale i wyzwania. O wtadzy platform, kapitalizmie nadzoru i niewidzialnej
pracy pisali chociazby juz przywotywani Filiciak i Starzec??. Wspomnie¢ mozna takze o $ladzie
weglowym generowanym przez produkcje, korzystanie i odzysk podzespotéw z urzadzen

82 L. Hjorth, S. Pink, New visualities and the digital wayfarer: reconceptualizing camera phone photography and locative media,
,Mobile Media & Communication” 1/2013, s. 40-57.

83 P. Frosh, The Gestural Image: The Selfie, Photography Theory, and Kinesthetic Sociability, ,International Journal of
Communication” 9/2015, s. 1607-1628.

84 L. Hjorth, I. Richardson, Pokémon GO: mobile media play, place-making, and the digital wayfarer, ,Mobile Media &
Communication” 1/2017, s. 3-14.

85 The Mobile Story. Narrative Practices with Locative Technologies, ed. J. Farman, Routledge, New York 2014.
86 L. Humphreys, The Qualified Self. Social Media and the Accounting of Everyday Life, MIT Press, Cambridge 2018.

87 K.J. Gergen, Nasycone Ja. Dylematy toZzsamosci w zyciu wspotczesnym, przet. M. Marody, PWN, Warszawa 2009,
s. 184-188.

88 L. Rainie, B. Wellman, Networked. The New Social Operating System, MIT Press, Cambridge 2012.
89 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz, WAIP, Warszawa 2017.

90 Zob. np. N.K. Baym, Playing to the Crowd. Musicians, Audiences, and the Intimate Work of Connection, NYU Press, New
York 2018.

91 Por. np. Z. Papacharissi, Affective Publics: Sentiment, Technology, and Politics, Oxford University Press, Oxford 2014.
92 M. Filiciak, P. Starzec, Kto ma sprawczos¢?, dz. cyt.
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z ekranami, o wykluczeniu cyfrowym, o wptywie na dobrostan oraz o radykalizacji ruchéw
spotecznych i politycznych.

Jednoczesnie prowadzone w tym obszarze analizy pozostawiajg pewne luki, ktére warto
sprobowac uzupetnié. W polskim kontekscie brakuje chociazby ilosciowych opracowan danych
o uczestnictwie w kulturze za posrednictwem ekrandw, ktére pozwalatyby rozpoznac jego
wzorce, rowniez poza miastami i nie tylko w odniesieniu do kultur mtodziezowych i mtodych
dorostych, ktérych - jako najbardziej intensywnych uzytkownikéw ekranéw mobilnych - zwykle
sie w badaniach premiuje. Potrzebne s3 réwniez informacje umozliwiajace rozpatrywanie
uczestnictwa w kulturze za posrednictwem ekranéw w waskim i szerszym rozumieniu kultury,

a takze w ich wzajemnych relacjach - na przyktad jak ogladanie podcastéw na smartfonie

w drodze do pracy faczy sie z poziomem aktywnosci w kulturze instytucjonalnej.

Brakujacych informacji moga dostarczy¢ sondazowe badania ,kontekstowego” uczestnictwa

w kulturze. Zestawiajg one pytania dotyczace postugiwania sie ekranami nie tylko z tymi na
temat rodzaju ogladanych tresci, ale tez technologii, miejsca, pory czy szerszych aktywnosci,

w jakie narzedzia te byty wplecione. Wnioski ptynace z ich analizy przedstawiam w trzech
kolejnych sekcjach tego tekstu - opisuje tam kolejno, do czego stuzg Polkom i Polakom ekrany,
co sktada sie na kontekst postugiwania sie nimi do konsumpcji tresci kultury, a takze pewne
szczegolne formy tego uzycia (ogladanie czegos$ wiecej niz filmy i seriale oraz wykorzystywanie
ekranow w tworczosci).

Na cele przedstawionej nizej analizy chciatbym réwniez zaproponowac nastepujaca definicje
kultury ekranu: to tyle, co charakterystyczna forma ich obecnosci w relacjach zbiorowych.
Definicja ta, cho¢ ogdlna, wydaje mi sie o tyle poreczna, ze: wskazuje na ekrany jako aktorow
wptywajgcych na inne elementy wspoéttworzace praktyke ich uzycia i zarazem zaleznych od
nich; dopuszcza mozliwos$¢ wspodtistnienia wielu kultur ekrandéw; sugeruje podatnosc¢ tych
form na historyczng ewolucje zaréwno technologii, jak i rutyn, dyskurséw czy szerzej: regut
zycia zbiorowego, ktdre materializuje, a zarazem pozwala przeobrazac. Definicja ta dobrze
komponuje sie takze z rozumieniem ,kontekstu” we wspomnianych badaniach uczestnictwa
w kulturze - rozumiem go na te okolicznos¢ jako chwilowy uktad relacji, ktérego powtarzalne
cechy moga utrwalac sie w okreslone wzorce (kultury ekranow).

Do czego stuzg Polkom i Polakom ekrany?

Refleksje nad kulturami ekranéw w Polsce warto rozpoczaé od wskazania podstawowych
aktywnosci kulturalnych realizowanych za ich posrednictwem. W kontekstowym badaniu
uczestnictwa w kulturze interesowaty nas trzy podstawowe typy ekranéw dynamicznych?s, ktére
odpowiadajg réznym fazom ich wspétczesnej genealogii oraz réznicujg sposoby odbioru i dzielenia
sie tresciami: smartfon (tablet), komputer (laptop) i telewizor. Codzienne korzystanie ze smartfona,
by realizowaé w ten sposéb aktywnosci kulturalne, deklaruje 72% badanych, z komputera
korzysta w tym celu 48%, a z telewizora - 46%. Na smartfonie lub tablecie najczesciej czyta

93 W odwotaniu do teorii Manovicha interesowa¢ mnie tu beda ekrany, ktére eksponujg obrazy zmieniajace sie w czasie,
a zatem nie ksigzki, ktérych uzycie takze byto przedmiotem kontekstowych badan uczestnictwa w kulturze.
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lub przeglada tresci 72% respondentdw i respondentek. W dniu poprzedzajacym badanie 61%
ankietowanych uzywato tych urzadzen do ogladania, a 51% stuchania na nich czegos. Podobne
aktywnosci podejmowane sg takze na komputerze lub laptopie - codziennie cos$ czyta lub
przeglada na nim 49% ogdtu badanych, 44% oglada, a 31% stucha tresci. Najstarsze medium w tej
grupie - telewizor - ze wzgledu na swoje ograniczenia techniczne wykorzystywane jest gtéwnie
do ogladania (57%), a znacznie rzadziej do stuchania (24%).

Dane te wskazuja na duze znaczenie urzadzen mobilnych w codziennym zyciu - to wtasnie one
sg dzi$ najpowszechniejszym medium kontaktu z kultura, niezaleznie od rodzaju aktywnosci.
Whyniki sugeruja takze, ze gtéwng forma uczestnictwa kulturalnego za pomocg ekranéw jest
czytanie lub przegladanie tresci, nieco rzadziej zas ogladanie, co samo w sobie jest dosy¢
ciekawe i wskazuje na okolicznosci, w jakich sie z nich czesto korzysta (krétkie przerwy

w pracy lub komunikacji publicznej wypetniane podczytywaniem wiadomosci). Jednoczesnie
doswiadczenie uczestnictwa w kulturze za posrednictwem ekranéw pozwala na dynamiczne
taczenie réznych form odbioru, czego dowodem jest stosunkowo wysoki odsetek osdb, ktére
na tych urzadzeniach tresci takze stuchaja.

Te ustalenia mozna pogtebi¢, korzystajac z informacji zebranych w naszym badaniu -

na przyktad analizujac, z jakich ekrandw korzystajg poszczegdlne grupy uzytkownikéw

i uzytkowniczek, by uczestniczy¢ w kulturze. Praktyki te sg - jak sie okazuje - silnie
zréznicowane ze wzgledu na wiek. Cho¢ smartfon okazat sie najpopularniejszym medium
we wszystkich badanych grupach, jego dominacja nad innymi urzadzeniami jest najwieksza
wsérdod najmtodszych respondentow (93%), a najmniejsza wsérdd najstarszych (53% w grupie
60+). Zaleznos$¢ ta ma zasadniczo charakter liniowy: im starsza grupa, tym nizszy odsetek
korzystajgcych z tego urzadzenia. Odwrotng tendencje wida¢ w przypadku telewizorow:

w dwoch najstarszych grupach wiekowych (50-59 lat oraz 60+) korzystato z nich w dniu
poprzedzajacym badanie odpowiednio 53% i 52% respondentéw, podczas gdy w grupie
najmtodszej - ,zaledwie” 26%. W przypadku komputeréw réznice te sg juz mniej wyrazne:
codziennie korzysta z nich 60% oséb w grupie najmtodszej, 38% w wieku 25-34 lat, 49%
w grupie 35-49 lat, 46% w wieku 50-59 lat oraz 52% wsrdod oséb powyzej 60. roku zycia.

Obserwacje te mozna ttumaczyc¢ przynajmniej na dwa sposoby: poprzez réznice w poziomie
aktywnosci zawodowej lub - szerzej - spotecznej, a takze przez popularnos$é konkretnych
urzadzen w okresie socjalizacji technologicznej oséb nalezacych do poszczegdlnych kategorii
wiekowych. Mtodsze i $rednie grupy wiekowe z uwagi na swojg aktywnos$¢ towarzyska,
edukacyjng lub zawodows s3 czesciej ,w ruchu”, przemieszczajac sie miedzy praca, szkotg

i domem, co sprzyja korzystaniu z urzadzen mobilnych. Komputery sg natomiast uzywane

w edukacji i pracy zawodowej, wiec najczesciej takze do uczestnictwa w kulturze wykorzystujg
je osoby aktywne w tych rolach. Z kolei telewizory - jako urzadzenia wieksze, trudniejsze

do przenoszenia podczas przeprowadzki - czesciej znajduja sie w domach nalezacych do
starszych osdb, nierzadko jako skutek dawnych decyzji zakupowych. Warto tez zwréci¢ uwage,
ze to wiasnie osoby najstarsze korzystajg jednoczesnie z rowng intensywnoscia z najbardziej
zréznicowanego zestawu ekranéw. Wynika to przypuszczalnie z nawyku: w trakcie swojego
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Zycia przyzwyczajaty sie do réznych typow sprzetéw oraz wykorzystuja je zgodnie z ich
dominujaca funkcja (telefon do rozmow, telewizor do ogladania, sprzet audio do stuchania
itd.). Oznaczac to moze rowniez, ze - paradoksalnie - sg najbardziej doswiadczone, jesli chodzi
o wielos¢ konfiguracji i typdw uwagi, z jakg uczestnicza w kulturze przy uzyciu tych urzadzen.

Korzystanie z kultury za posrednictwem ekranéw mozna analizowac takze z uwzglednieniem
innych zmiennych spoteczno-demograficznych. Jak jednak wskazuja analizy, poza wiekiem brakuje
statystycznie istotnych zaleznosci. Jesli sie poréwna korzystanie ze ,starych” i ,nowych” mediéw
w dniu poprzedzajacym badanie, intensywno$¢ tej praktyki nie rézni sie znaczaco ze wzgledu

na pteé, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania, poziom uczestnictwa w kulturze
instytucjonalnej ani status ekonomiczny. Mozna wskaza¢ zaledwie kilka wyjatkow. Stare media
jako przestrzen kontaktu z kultura sg najpopularniejsze wsréd oséb z wyksztatceniem srednim
(78% - o kilka punktéw wiecej niz w pozostatych grupach), a takze - co ciekawe - wéréd oséb
bardzo aktywnie uczestniczacych w kulturze instytucjonalnej (82%, czyli o 6 i niemal 14 punktéw
procentowych wiecej niz w grupach $rednio aktywnych i nieaktywnych). Mozna przypuszczaé, ze
w tym pierwszym przypadku wynika to z wieku: oséb z wyksztatceniem srednim jest w populacji
wiecej wsrdd starszych respondentéw i respondentek. W drugim przypadku z kolei wynik ten
moze by¢ zwigzany z popularnoscig radia i praktyk jego stuchania, ktore wydaja sie ,korelowac”

Z wWyzszym poziomem uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej (i generalnie z klasycznymi,
inteligenckimi wzorcami korzystania z niej).

Jeszcze kilka istotnych statystycznie zaleznosci udato sie uchwyci¢, poréwnujac powszechnos$¢
codziennego korzystania z nowych mediéw w celu uczestnictwa w szeroko rozumianej kulturze
miedzy wybranymi grupami a ogétem badanych. | tak: z nowych mediéw nieco czesciej
(réznica wynosi mniej niz jeden punkt procentowy) korzystajg osoby mieszkajgce samotnie

niz te, ktére mieszkajg z innymi. Moze to wynikac z tego, ze w tej grupie znajduje sie wiecej
zardéwno 0sob mtodszych, jak i starszych - dla jednych ekran (przede wszystkim smartfon) jest
podstawowym narzedziem codziennego kontaktu z kultura, dla drugich nauka jego obstugi
oraz wykorzystanie jest sposobem podtrzymywania relacji z osobami mieszkajgcymi poza
gospodarstwem domowym (np. przez dzielenie sie zdjeciami, ogladanie i przegladanie tresci

w sieci). Podobna prawidtowos¢ zaobserwowalismy wsrdd oséb pracujgcych na etacie lub na
umowie-zleceniu (a nie np. prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg), a takze wsréd ucznidow

i studentéw. Cho¢ rowniez w tych przypadkach réznice nie sg duze (1-2 punkty procentowe

w poréwnaniu z ogétem badanych), mozna probowac je ttumaczy¢ - przypuszczalnie - wieksza
iloscig wolnego czasu u oséb zatrudnionych (w poréwnaniu np. z prowadzacymi jednoosobowg
dziatalno$¢ gospodarcza), a takze wyzszym poziomem wyksztatcenia niz u oséb bezrobotnych.
Uczenie sie i studiowanie koreluje natomiast z mtodszym wiekiem, co - jak juz wspomniatem -
sprzyja czestemu korzystaniu z ekrandw.

Te czes¢ analiz dotyczacych roli ekranéw warto podsumowaé, wskazujac nie tylko naich
powszechnos¢ jako mediéw codziennego uczestnictwa w kulturze, lecz takze na ich wytgcznosé
w tej roli. Innymi stowy: sprébujmy odpowiedzie¢ na pytanie, ile i jakie osoby korzystajg

z kultury wytacznie za posrednictwem ekranéw - pamietajac, ze pytanie odnosito sie do dnia
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poprzedzajgcego badanie. Stosownych informacji dostarcza tabela 43. Ogétem zadeklarowato to
az 78% badanych. Statystycznie czesciej byty to kobiety (80%) niz mezczyzni (75%) - co postaram
sie wyjasni¢ w kolejnej czesci tekstu. Odsetek oséb korzystajgcych wytgcznie z ekrandw jest

takze zdecydowanie najwyzszy w najmtodszej grupie wiekowej: 94% oséb w wieku 18-24 lata.

W grupie 25-34 lata wskaznik ten spada do 71%, po czym nieco rosnie w starszych grupach:

75% wsréd 35-49-latkéw, 80% w grupie 50-59 lat oraz 77% wsérdd oséb 60+, Jak opisywatem
wczesniej, moze to by¢ pochodna popularnosci urzadzen mobilnych wsréd oséb mtodych, a takze
wiekszej ilosci czasu spedzanego na przemieszczaniu sie. Dodatkowo, jak wskazujg takze dane
jakosciowe omoéwione w dalszej czesci tekstu, mtodsze osoby rzadziej uczestniczg w kulturze
instytucjonalnej. Z kolei spadek wskaznika dla grupy 25-34 lata - a wiec przypuszczalnie

takze wzrost udziatu kultury instytucjonalnej w praktykach uczestnictwa - mozna ttumaczy¢
przyzwyczajeniami generacyjnymi (ostatnia dekada to okres popularyzacji kultury sieci, zwtaszcza

u 0s6b socjalizujgcych sie do medidow w tym okresie), ale tez tym, Ze trzydziestolatkowie podejmuja
nowe role spoteczne, jak chociazby rodzicielskie czy zawodowe - co nie tylko zwieksza dostepnos¢
srodkow, ale tez stwarza dodatkowe preteksty do korzystania z oferty instytucji kultury.
Stabilizujacy sie na poziomie 75-80% wskaZnik dla pozostatych grup wiekowych sugeruje, ze
kultura instytucjonalna zajmuje relatywnie niewielkie miejsce w poréwnaniu z szeroko rozumianym
uczestnictwem w kulturze medialnej - ma na tym tle charakter raczej odswietny.

Tabela 25. Osoby korzystajace z kultury wytacznie za posrednictwem ekranéw

Kategoria Odsetek badanych

Ogodtem 78%
Pte¢ kobiety 80%
mezczyzni 75%
Wiek 18-24 94%
25-34 71%-
35-49 75%
50-59 80%
60+ 77%
mtodzi 93%+
starzy 77%
Wyksztatcenie podstawowe 83%
zasadnicze zawodowe 58%-
Srednie 81%+
wyzsze 86%+
Miejsce zamieszkania wielkie i duze miasto 79%
mate i érednie miasto 80%
wies 74%-
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Kategoria Odsetek badanych

Aktywnos¢ kulturalna nieaktywny/nieaktywna kulturalnie 62%-
troche aktywny/aktywna kulturalnie 97 %+
bardzo aktywny/aktywna kulturalnie 96%+

Czynnosci instrumentalne 78%

Czynnosci samorealizacyjne 89%+

Czynnosci spoteczne 84%+

Czynnosci nadzwyczajne 89%+

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1032 x 2 (dwa pomiary).
Plusami i minusami oznaczono réznice istotne statystycznie.

Danych pozwalajacych pogtebi¢ przedstawiong tu analize powszechnosci uczestnictwa

w kulturze wytacznie za posrednictwem ekranéw dostarczajg takze obliczenia przedstawiajace
to zjawisko w podgrupach wyodrebnionych wedtug wyksztatcenia. Jak wynika z tabeli 43,
,Zaledwie” 58% osdb z wyksztatceniem zasadniczym korzysta z kultury wytacznie w ten
sposéb - co jednak niekoniecznie oznacza, ze aktywnie uczestnicza one w wydarzeniach
kulturalnych proponowanych przez instytucje i organizacje, ale raczej ze w ich przypadku
uczestnictwo w kulturze w obu formach moze by¢ po prostu mniej intensywne. Najczesciej

z kultury wytacznie za posrednictwem ekranéw korzystajg osoby z wyksztatceniem wyzszym
(86%). Przypomnijmy - pytanie dotyczyto jedynie aktywnosci podejmowanych poprzedniego
dnia. Wysoki wynik we wspomnianej grupie moze wiec wskazywacd po prostu na intensywne
korzystanie z ekranéw wsréd oséb wykonujacych zawody zwigzane z przetwarzaniem

wiedzy lub informacji, co przektada sie na wykorzystywanie tego samego urzadzenia do

wielu aktywnosci, ich przeplatania sie i faczenia w jedng praktyke korzystania ze smartfona
czy komputera. Analizujgc ten sam wskaznik w podgrupach wyodrebnionych ze wzgledu na
miejsce zamieszkania, mozna zauwazy¢, ze na tle miejscowosci réznej wielkosci nieco odstaje
wies$ - gdzie z kultury wytacznie za posrednictwem ekrandw korzysta 74% osdb (w pozostatych
miejscowosciach okoto 80%). Zaleznos¢ te ttumaczyé mozna podobnie jak poprzednie -
wiekiem oraz rodzajem zajec¢ popularniejszych na wsi niz w miastach (prace gospodarcze, na
roli itp.).

Frapujace sg rowniez zaleznosci miedzy codziennym korzystaniem z kultury wytacznie za
posrednictwem ekrandéw a poziomem uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej. Osoby, ktére
W niej nie uczestniczy, zdecydowanie rzadziej niz pozostate grupy korzystajg z kultury takze
za pomoca ekranéw. To zjawisko - jak juz prébowatem argumentowacd - wigze sie czesto

z wiekiem, miejscem zamieszkania oraz poziomem wyksztatcenia. Z kolei osoby umiarkowanie
i bardzo aktywne kulturalnie - a wiec czesto lub bardzo czesto korzystajgce z oferty instytucji
- jeszcze intensywniej uczestniczg w kulturze wytacznie za posrednictwem ekranéw
(odpowiednio 97-98%). Jak juz wspomniatem (i do czego jeszcze wrdce), ten wynik jest tylko
pozornie sprzeczny - wskazywaé moze raczej na wspdtistnienie obu form uczestnictwa.
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Kontekst korzystania z ekranéw na przyktadzie ogladania

Wyzej przywotatem dane wskazujgce na réznice miedzy kobietami a mezczyznami w zakresie
odsetka osob korzystajgcych z kultury wytacznie za posrednictwem ekranow. Te statystycznie
istotng zaleznosc tatwiej bytoby jednak przekonujaco interpretowaé, gdybysmy dysponowali
wiekszg wiedza o czasie, miejscu i rodzaju podejmowanych w ten sposéb aktywnosci. Ujawniajg
sie tu podobne ograniczenia analiz jak wyzej: wyjasniaja one wzory uczestnictwa w kulturze
wytacznie poprzez zmienne spoteczno-demograficzne (zwtaszcza rozpatrywane z osobna), bez
uwzglednienia kontekstu. To zarazem dobra okazja, by podkresli¢ zalety iloSciowego badania
korzystania z kultury za po$rednictwem ekranéw w sposob kontekstowy. Proponowane przez
nas szerokie, prakseologiczne ujecie kultury oznacza przeciez nie tylko wiaczanie do pola
obserwacji codziennych praktyk medialnych, ale przede wszystkim dostrzeganie, ze zyskujg one
swoje znaczenie dopiero w kontekscie, jako cze$¢ wiekszej catosci - poza tym, co jest stuchane
lub ogladane czy wspomnianym juz wyzej rodzajem technologii, przy uzyciu ktérej sie to robi
(ekranu), wazne jest takze to, gdzie, kiedy, w jakim celu, w ramach jakiej praktyki oraz wobec
kogo to sie odbywa.

W tej czesci tekstu sprobuje pogtebi¢ wezesniejszy opis kultur ekrandw, ktéry wytania sie

z naszych badan. Tym razem punktem wyjscia beda nie tyle typy urzadzen wykorzystywanych
przez rézne kategorie uzytkownikéw i uzytkowniczek, ile wspomniane wymiary kontekstu,

w jakim sg one wykorzystywane. Skupie sie przy tym na jednej aktywnosci kulturalnej -
ogladaniu - traktujac jg jako paradygmatyczng dla uczestnictwa w kulturze za posrednictwem
ekrandéw. Nie jest to wprawdzie aktywnos¢ najbardziej charakterystyczna ani najczesciej
praktykowana na urzadzeniach mobilnych (t3 jest, jak wyzej wskazatem, czytanie/przegladanie),
ale taczy ona wzorce produkcji i konsumpcji znane z tradycyjnych mediéw (filmow, programow,
teledyskow itp.) z nowymi mozliwosciami odbioru, jakie oferujg technologie ekranéw

w smartfonach i stuchawek bezprzewodowych.

Miejsce

Na pytanie: ,Co ogladatas/ogladates wczoraj?” ponad 2/3 ogoétu badanych (70%)
odpowiedziato: filmy lub seriale. Nieco ponad potowa (56%) osdb z tej grupy ogladata materiaty
w mediach spotecznosciowych, takie jak rolki, relacje, posty, filmy na YouTubie itp. Daleko

w tyle, jesli chodzi o popularno$é, znalazty sie: podcasty, reportaze i materiaty edukacyjne
(16%), transmisje na zywo - na przyktad ze sportu, koncertow czy wydarzen kulturalnych (13%),
oraz poradniki i filmy instruktazowe. Co$ innego ogladato 3% badanych. O ile ten pierwszy

typ tresci - filmy i seriale - kojarzy sie raczej ze ,starymi ekranami”, choc¢ ich popularnosc
wzrosta dzieki rozwojowi laptopéw i platform streamingowych, to kolejne kategorie obejmuja
gtownie tresci, ktorych dynamiczny rozwdéj zwigzany jest z kultura sieci (z wyjatkiem transmisji
sportowych, ktérych ztoty okres przypada na czasy dominacji telewizji).

Przewidywalne wyniki przynosza réwniez odpowiedzi na pytanie: ,W jakim miejscu co$
ogladatas/ogladates?”. Niemal wszystkie osoby (99%) zadeklarowaty, ze ogladaty co$ w domu.
Prawie 40% wskazato jednak, ze ogladato co$ w srodkach transportu: komunikacji miejskiej
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lub samochodzie. W miejscu publicznym, takim jak park, ulica czy kawiarnia, ogladata tresci
mniej wiecej 1/3 badanych (31%). W miejscu pracy lub nauki - 1/4 (26%). Jeszcze gdzie

indziej - 9% uczestnikow badania. Podobnie jak w przypadku rodzaju tresci, mozna zauwazy¢,
ze ogladanie poza domem wiagze sie gtéwnie z korzystaniem z ekranéw mobilnych. To one
sprawiajg, ze uczestnictwo w kulturze - rozumiane jako ciggto$¢ konsumpcji tresci - przestaje
by¢ ograniczone przestrzennie. Jak w przypadku innych pytan badawczych, rowniez tutaj
widac¢ stosunkowo niewielki udziat przestrzeni przeznaczonych dla praktykowania kultury

w codziennym uczestnictwie realizowanym poza domem. W tym podstawowym sensie ekrany
mobilne, podobnie jak wczesniej ksigzki czy gazety, sprawiajg, ze kazde miejsce moze staé sie
przestrzenig konsumpcji tresci kultury wytwarzanych poza nim (tgczac zarazem $wiaty ze sobg).

Pora

Wspomniany wyzej potencjat mozna dostrzec rowniez wtedy, gdy przyjrzymy sie porom
dnia, w ktérych badani co$ ogladali. Przed godzing 9 rano z ekranéw korzysta niemal 27%
0s6b, a odsetki te rosng w miare uptywu dnia, osiggajac szczyt w godzinach popotudniowych
i wieczornych: miedzy 15 a 18 oglada 61% badanych, a w przedziale 18-21 juz 66%. Po

21 wskaznik ten spada do 47%. Stosunkowo duzy odsetek oséb realizuje te aktywnosc¢ takze
w tradycyjnych godzinach pracy lub nauki: od 9 do 12 robi to 43%, a miedzy 12 a 15 - 46%
respondentéw. Jak wskazujg dane, czesciej oglada sie w weekendy niz w dni powszednie -

i to niemal o kazdej porze, z wyjatkiem godzin porannych. Przed 9 rano w weekend oglada
24% 0s0b, a w dzien roboczy - 31%. Najwieksze rdznice (okoto 10 punktéw procentowych)
wystepuja w godzinach porannych (od 9 do 12 - 37% w dzien powszedni i 47% w weekend),
wczesnopopotudniowych (12-15 - 40% w dzien powszedni i 51% w weekend) oraz po
potudniu (15-18 - 54% w dzien powszedni i 67% w weekend). Po 21 rdéznice s3 juz mniejsze -
44% oglada w dni powszednie, a 50% w weekendy.

Ogladanie pozostaje zatem aktywnoscig w miare intensywnie realizowang przez caty dzien.
Réznice miedzy poszczegdlnymi porami ogladania ttumaczy¢ mozna rytmem codziennych
czynnosci, ktory zmienia sie zaleznie od tego, czy mamy do czynienia z dniem roboczym

czy wolnym. W tym pierwszym przypadku godziny poranne, potudniowe i popotudniowe

to zapewne czas przygotowan do dnia, a takze przerw w pracy lub nauce, kiedy ogladanie
stanowi aktywno$é towarzyszaca. W weekendy poranki sg czesto poswiecane na odpoczynek
i odsypianie, co wptywa na mniejszg aktywnosé ekranowa w tych godzinach, a zarazem
wczesniejsze realizowanie jej pdznym wieczorem. Opisane wyzej zmiany w harmonogramie nie
zaskakujg. Warte dostrzezenia jest jednak wazne miejsce, jakie ogladanie i kontakt z kulturg za
posrednictwem ekrandéw zajmuje w ramach innych czynnosci jako aktywnos¢ towarzyszaca.
W tym sensie ogladanie na urzadzeniach mobilnych pozwala ,pokonywacé” nie tylko przestrzen,
lecz takze czas - ktory jeszcze niedawno byt znacznie wyrazniej podzielony na konkretne pory
realizowania poszczegdlnych aktywnosci.

Informacji pozwalajacych pogtebic te interpretacje, dotyczace powoddw korzystania z ekranéw
do ogladania tresci kultury o okreslonych porach, dostarcza analiza tabeli 44, zestawiajacej
popularnos¢ tej aktywnosci z innymi zmiennymi kontekstowymi. Dla ogladania przed godzing
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9 rano istotne statystycznie zaleznosci wskazuja, ze najczesciej aktywnos¢ ta towarzyszy
obowigzkom domowym (37%), a w dalszej kolejnosci - przemieszczaniu sie (30%). Miedzy

9 a 12 ogladanie jest forma spedzania czasu z innymi i prowadzenia zycia towarzyskiego (47%).
Osoby, ktore ogladajg miedzy 12 a 15, robig to statystycznie najczesciej przy okazji realizowania
czynnosci nadzwyczajnych (takich jak udziat w uroczystosciach, wyjscia do kina, teatru, zoo,
filharmonii, muzeum, galerii sztuki - 57%), a takze - ponownie - w czasie spedzanym z innymi
(53%). We wczesnych godzinach wieczornych (18-21) ogladanie najczesciej towarzyszy
obowigzkom zawodowym (73%), relaksowi i samorealizacji, a takze przemieszczaniu sie (68%).
Po 21 ta prawidtowosc jest nadal widoczna: 52% osdb, ktore wykonujg woéwczas obowigzki
zawodowe, oglada cos$ przy okazji; podobnie dzieje sie w przypadku relaksu i samorealizacji
(50%) oraz czasu spedzanego z innymi (51%).

Tabela 26. Ogladanie o poszczegdlnych porach w ramach realizowanych czynnosci
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Przed 9 rano 27% 33,6%+ 27% 28% 26% 30%+
9-12 42% 40% 42% 47%+ 48% 43%
12-15 46% 44% 45% 53%+ 57%+ 45%
15-18 61% 62% 62% 64% 65% 60%
18-21 66% 73%+ 68%+ 68% 70% 70%+
Po 21 47% 52%+ 50%+ 51%+ 52% 49%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1678. Plusami i minusami
oznaczono réznice istotne statystycznie.

Interpretujac te wskazniki, warto pamietaé, ze nie sg to wartosci bezwzgledne, ale relatywne

- wskazujg zatem, w ramach jakiej aktywnosci ogladanie jest statystycznie najbardziej
rozpowszechnione. Dzieki temu mozemy zauwazy¢, kiedy petni ono funkcje tta lub pretekstu do
innych dziatan (np. obowiazki zawodowe, przemieszczanie sie, czas spedzany z innymi), a kiedy
wydaje sie aktywnoscig gtéwng (relaks i samorealizacja). Takie ujecie pozwala niuansowac
wczesniejsze ustalenia - jak sie okazuje, wieczorne ogladanie tresci kultury wcale nie musi by¢
wytacznie forma odprezenia, ale moze petnié tez funkcje wspierajaca, towarzyszac mobilizacji

i wysitkowi zwigzanemu z praca. Interesujace wydaje sie rowniez taczenie ogladania z wyjsciami,
by¢ moze wskazujgce na pogtebianie doswiadczen analogowych poprzez cyfrowe, na przyktad
poprzez ogladanie programu wydarzenia, dokumentowanie lub dzielenie sie wrazeniami.
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Kilka dodatkowych prawidtowos$ci mozna uchwycié, zestawiajac pory ogladania ze zmiennymi
spoteczno-demograficznymi (tabela 45). Na przyktad osoby mieszkajgce z wnukami najczesciej
ogladaja cos$ miedzy godzing 18 a 21 (91%), co moze wskazywad, ze jest to czas wspolnego
ogladania - na przyktad bajek - lub tez moment, w ktérym ekrany pozwalajg uciec od zgietku
wieczornych przygotowan do spania w rodzinach wielopokoleniowych. Jesli chodzi o pte¢, to
zasadniczo we wszystkich porach dnia z ekrandéw korzysta o 2-3 punkty procentowe wiecej
mezczyzn niz kobiet. Najwieksze réznice dotyczg ogladania po godzinie 21: wtedy robi to

51% mezczyzn oraz 43% kobiet objetych badaniem. Pore ogladania istotnie réznicuje takze
poziom wyksztatcenia. Po zrekodowaniu tej zmiennej do dwéch kategorii okazuje sie, ze
osoby z wyzszym wyksztatceniem czesciej ogladajg o niemal kazdej porze dnia. Statystycznie
istotne réznice wystepuja przed 9 rano (32% wobec 22%) oraz miedzy 12 a 15 (47% wobec
40%). Zaleznosc¢ ta odwraca sie jednak miedzy 15 a 18, kiedy oglada 68% 0so6b z nizszym
wyksztatceniem i 58% z wyzszym. Pamietajac, ze nizsze wyksztatcenie w Polsce czesto wigze
sie z wiekiem i nizszg aktywnoscia zawodowa, réznice te mozna interpretowac w nastepujacy
sposoéb: dla 0séb wyksztatconych godziny poranne to czas przygotowan do pracy i dojazdéw,
w ktorych ogladanie petni funkcje aktywnosci towarzyszacej. Natomiast popotudnie (15-18) to
w wielu gospodarstwach domowych tradycyjna pora poobiedniego relaksu, szczegélnie wsréd
0s6b starszych lub nieaktywnych zawodowo.

Tabela 27. Ogladanie o poszczegdlnych porach przez osoby o wybranych cechach

Mieszkanie
samemu/ Wyksztatcenie
Wszyscy Z Innymi
respondenci osobami
. . . . niewyksztat-

whnuki mezczyzna kobieta wyzsze .
ceni
Przed 9 27% 43% 27% 26% 31%+ 22%
9-12 42% 38% 43% 42% 44% 40%
12-15 46% 27% 45% 46% 47% 40%-
15-18 61% 68% 63% 59% 58% 68%+
18-21 66% 91%+ 67% 65% 68% 61%
Po 21 47% 50% 51%+ 43%- 49% 43%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, N = 1678. Plusami i minusami
oznaczono réznice istotne statystycznie.

Wielkos$¢ miejscowosci (podzielonych na: wielkie i duze miasta, Srednie i mate miasta

oraz wies) réwniez rdznicuje godziny ogladania. Jak wskazuje lektura tabeli 24, istotne
statystycznie réznice pojawiajg sie: przed 9 rano, gdy wiecej oséb oglada w matych i srednich
miastach (31%); miedzy 12 a 15, gdy o okoto 10 punktéw procentowych mniej osob oglada
na wsi (41%); po 21, kiedy ponownie wiekszy odsetek oséb (réwniez o niemal 10 punktow
procentowych) z matych i Srednich miast co$ oglada w dniu poprzedzajagcym badanie.
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Obserwacje te mozna ttumaczy¢ nizsza aktywnoscig zawodowa w mniejszych osrodkach oraz
wiekszym udziatem prac fizycznych na terenach wiejskich, podczas ktorych ogladanie tresci
bywa trudniejsze niz chociazby w czasie prac biurowych. Ogladanie po godzinie 21 réznicuje
takze status ekonomiczny (samoocena). Cho¢ w ciggu dnia nie wystepuja istotne réznice, to

w najpdzniejszych godzinach oglada 51% osdb, ktérym sie wiedzie, i tylko 41% tych, ktérym
sie nie wiedzie. W tej drugiej grupie bywaja czesciej osoby starsze, ale - jak juz wspomniano -
wieczorne ogladanie bywa tez czescig pracy zawodowej korelujacej z wyzszym dochodem. Pory
ogladania istotnie réznicuje réwniez wiek. Pomijajac godziny poranne, osoby mtodsze ogladaja
od 10 do 20 punktéw procentowych czesciej niz osoby starsze o kazdej porze dnia. Mozna to
wigzac z ich wiekszg aktywnoscia zawodowa, towarzyska lub edukacyjnga, a takze czestszym
przemieszczaniem sie, a wiec okolicznosciami, w ktére ogladanie bywa czesto wplecione.

Tabela 28. Ogladanie o poszczegdlnych porach przez osoby o wybranych cechach

Wielko$¢ miejscowosci Sytuacja materialna
Wszyscy e s
respondenci [ ma’re. ci, ktérym o !(tor:ym
i Srednie SO sie nie
. sie wiedzie I
miasto wiedzie
Przed 9 27% 31% 24% 29% 26% 28% 25%
9-12 42% 45% 42% 42% 43% 52% 37%-
12-15 46% 49% 40%- 44% 46% 60%+ 38%-
15-18 61% 62% 60% 62% 60% 73%+ 54%-
18-21 66% 68% 62% 69% 64% 78%+ 66%
Po 21 47% 51%+ 43% 51%+ 41%- 60%+ 47%

Zrédto: NCK/Research Collective, CAWI, | fala 20-21.10., Il fala 23-25.10.2024, , N = 1678. Plusami i minusami
oznaczono réznice istotne statystycznie.

Jak ogladanie zakorzenione jest w codziennych czynnosciach

W tej czesci tekstu chciatbym konsekwentnie zajgé sie wtasnie tym ostatnim watkiem - jak
ogladanie jest wplecione w inne aktywnosci, a takze jak zmienia sie to zjawisko w zaleznosci od
rodzaju dnia oraz wybranych zmiennych spoteczno-demograficznych. Niemal wszyscy badani -
az 92% - ogladali cos przy okazji realizowania potrzeb fizjologicznych, a wiec podczas czynnosci
zwigzanych z higieng, myciem, snem czy jedzeniem. Prawie 9 na 10 oséb, ktore w dniu
poprzedzajgcym badanie odpoczywaty, uprawiaty hobby, sport lub korzystaty z Internetu

w ramach samorealizacji, deklarowato ogladanie w tym czasie (86%). Okoto 80% osdb taczyto
ogladanie z pracami domowymi i opieka nad innymi - przygotowywaniem positkdw, zakupami,
naprawami, korzystaniem z ustug, opiekg nad dzie¢mi, domownikami lub zwierzetami. Ogladato
réwniez 76% oséb przemieszczajacych sie pieszo, samochodem lub komunikacjg publiczna.
Aktywnos¢ ta towarzyszyta takze niemal potowie spotkan, rozméw, zabaw i innych form czasu
spedzanego z innymi (46%). Jak wspomniano wczesniej, ogladanie jest wplecione réwniez
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w obowigzki zawodowe i edukacyjne - okoto 1/3 badanych deklaruje, ze ogladata cos w tym
kontekscie. Najrzadziej oglada sie podczas udziatu w uroczystosciach oraz wyjs¢ do instytucji
kultury - robi to tylko 10% badanych. Dane te potwierdzajg wczesniejsze obserwacje dotyczace
dwoistego statusu ogladania - jako aktywnosci, ktéra moze petni¢ zaréwno role gtéwnego
zajecia, jak i towarzyszacego elementu innych dziatan.

Rekodujgc wspomniane we wstepie siedem rodzajow codziennych czynnosci do czterech
kategorii - instrumentalnych, spotecznych, samorealizacyjnych i nadzwyczajnych - mozemy
réwniez stwierdzi¢, ze we wszystkich z nich ogladanie jest czestsze w weekendy. Najwieksze
réznice wystepujg w przypadku czynnosci samorealizacyjnych oraz spotecznych - w dni wolne
oglada przy ich okazji o okoto 10% wiecej oséb. Co ciekawe, we wszystkich typach czynnosci

- zarowno w dni powszednie, jak i weekendy - filmy i seriale okazuja sie popularniejsze niz
materiaty w mediach spotecznosciowych, z jednym wyjatkiem: czynno$ci nadzwyczajne
realizowane w weekend. Ten pierwszy wynik moze by¢ zaskakujacy, bo przeciez rolki, relacje na
YouTubie, z uwagi na to, ze sg krétkie i nie wymagaja specjalnej uwagi, lepiej pasujg do tego, by
,2utyka¢” je w chwile mniej intensywnej pracy. Drugi wynik wydaje sie juz bardziej spodziewany,
jesli uswiadomimy sobie, ze podczas wyjs¢ (np. do instytucji, na wydarzenia) ogladanie mediéw
spotecznosciowych moze nie tylko odciggac¢ uwage od doswiadczen na zywo - jak mogtoby to
dziataé¢ w przypadku filméw i seriali - lecz takze te doswiadczenia intensyfikowaé w omoéwiony
juz wyzej sposéb.

Ciekawe wnioski przynosi poréwnanie popularnosci oglagdania w ramach wspomnianych
czterech typéw aktywnosci w podgrupach wyodrebnionych ze wzgledu na zmienne spoteczno-
-demograficzne: na przyktad wedtug ptci. Jak sie okazuje, kobiety czesciej niz mezczyzni
ogladaja cos podczas realizacji czynnosci instrumentalnych w dzieh powszedni, a wiec

- przypomnijmy - przemieszczania sie, prac domowych, opieki nad innymi lub czynnosci
zwigzanych z potrzebami fizjologicznymi (robi to 56% kobiet wobec 41% mezczyzn). Wigzaé to
mozna z zasadniczo wiekszym obcigzeniem kobiet obowigzkami tego rodzaju, podejmowanymi
na rzecz gospodarstwa domowego, a takze - prawdopodobnie - checig przynajmniej
czesciowego ich urozmaicenia lub probami wygospodarowania czasu na relaks przy okazji
robienia czegos innego.

Wiek okazuje sie réznicowaé popularnos$é ogladania w ramach czynno$ci samorealizacyjnych
wykonywanych w dzien powszedni w taki sposéb, ze najrzadziej robig to osoby w wieku
25-34 lata (37%), a najczesciej te w wieku 50-59 lat (58%). Osoby najmtodsze (18-24 lata)
statystycznie najczesciej sposrdd wszystkich grup wiekowych ogladajg w ramach tej samej
kategorii aktywnosci w weekend (76%, czyli o okoto 20 punktéw procentowych czesciej niz
pozostate grupy). W pierwszym i drugim przypadku zalezno$¢ ta wynika z ogdlnie mniejszej
ilosci czasu, jaki osoby w wieku dwudziestu kilku i trzydziestu lat poswiecajg na czynnosci
samorealizacyjne w dni powszednie, a takze z wiekszego udziatu tego typu aktywnosci w wieku
przedemerytalnym - co wigza¢ mozna z okresem, odpowiednio, intensyfikacji oraz stabilizacji
Zycia rodzinnego i zawodowego. Tg samg prawidtowosciag mozna ttumaczy¢ trzeci wniosek -
osoby najmtodsze w weekendy, czesto nie majac zobowigzan rodzinnych ani zawodowych,
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a takze wolne od zaje¢ edukacyjnych, moga przeznaczaé wiecej czasu na ogladanie tresci
pozwalajgcych rozwijaé¢ zainteresowania albo sie relaksowac.

Ogladanie w odniesieniu do czynnosci samorealizacyjnych podejmowanych w dni powszednie
rézni sie tez ze wzgledu na wyksztatcenie (najczesciej robig to osoby z wyksztatceniem $rednim
- 54%, o kilka punktéw wiecej niz pozostate grupy), a takze w weekend - tutaj najmniejszy
odsetek ogladajacych odnotowano wsréd osob z wyksztatceniem wyzszym (53% wobec

57% wsrdéd osob z wyksztatceniem srednim i 62% z zasadniczym zawodowym). Zaleznosci

te dostrzegalne sg réwniez w odniesieniu do czynnosci nadzwyczajnych podejmowanych

w weekendy: oglada w tym czasie jedynie 15% oséb z wyksztatceniem wyzszym wobec

32% os6b z wyksztatceniem srednim i 48% z zasadniczym zawodowym. Zwiazki te mozna
interpretowaé, wskazujac na klasowy charakter wzoréw uczestnictwa w kulturze - byé moze
osoby lepiej wyksztatcone czesciej czuja sie zobowigzane do spedzania czasu od$wietnego,
jak weekendy czy wyjscia, w sposéb wolny od ekranéw, wybierajac inne formy uczestnictwa
w kulturze.

Obecnos¢ innych oséb

Ostatnim wymiarem, ktéry wspottworzy kontekst ogladania - obok technologii, miejsca,
pory oraz rodzaju czynnosci, w ktorg ogladanie jest wplecione - jest obecnosé innych oséb.
Rodzaj interakcji towarzyszacych ogladaniu dopetnia kontekst rozumiany - zgodnie z tym, co
zaproponowatem we wstepie - jako ukfad relacji sktadajacych sie na okolicznosci, w ktérych
okreslona aktywno$¢ kulturalna zyskuje swoje znaczenie.

| tak: 96% o0s6b, ktore ogladaty co$ poprzedniego dnia, zdarzato sie wykonywaé te aktywnosc
samemu, 50% ogladato co$ w obecnosci innych oséb, a 25% - razem z innymi osobami.
Sposrdd tych badanych, ktorzy ogladali cos w obecnosci lub wspélnie z innymi, 70% robito

to z mezem, zong, partnerem lub partnerka, 40% - z dzie¢mi, 25% - z innymi osobami
niespokrewnionymi, 16% - z rodzicami, 10% - z innymi krewnymi, a 5% - z wnukami.
Zasadniczo jednak ogladanie jawi sie jako czynno$¢ odspoteczniajgca. Cho¢ trafniej bytoby

na tym etapie powiedziec¢, ze mozna jg realizowaé w pojedynke nie tylko wtedy, gdy nie ma

sie z kim albo gdy chce sie poby¢ samemu, lecz takze wtedy, gdy warunki, w jakich sie to
odbywa, nie sprzyjaja kontaktom. Opisanie tych mozliwych scenariuszy bedzie tatwiejsze, gdy -
ponownie - odwotamy sie do innych wymiaréw kontekstu.

Jak sie okazuje, podczas czynnosci spotecznych - a wiec czasu spedzanego z innymi na
rozmowach, spotkaniach, zabawach, w ramach praktyk religijnych lub aktywnos$ci spotecznych
- réwniez mamy do czynienia z oglagdaniem realizowanym samotnie. Najczesciej dotyczy to
streamoéw live (73%). Sposrod osdb, ktére w ramach czynnosci spotecznych ogladajg filmy

i seriale, 45% robi to samotnie, 35% - w obecnosci innych, a tylko 25% - razem z innymi
osobami. Informacje te wydajg sie kontrintuicyjne - nalezatoby sie raczej spodziewac czegos
odwrotnego, bo przeciez cele towarzyskie powinny sprzyja¢ wspdélnemu ogladaniu. Podobnie
rzecz sie ma w przypadku ogladania bedacego czes$ciag czynnosci instrumentalnych. Cho¢ tu
jeszcze wiekszy odsetek osdb deklaruje, ze oglada filmy i seriale samemu (69%; kolejnych

26% robi to w obecnosci innych, a tylko 11% - razem z innymi), wynik ten dziwi mniej, gdy

uswiadomimy sobie, ze chodzi o korzystanie z ekranéw podczas przemieszczania sie albo
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wykonywania obowigzkéw domowych lub zawodowych. Gdy spojrzymy na ogladanie w ramach
czynnosci samorealizacyjnych, rowniez obserwujemy opisang wczesniej prawidtowosé: 62%
0s06b oglada filmy i seriale sami/same, 26% - w obecnosci innych, a 12% - razem z innymi.
Podobnie wyglada to w przypadku czynnosci, ktére wczesniej okreslilismy jako nadzwyczajne:
podcasty, poradniki czy streamy towarzyszace uroczystosciom lub wyjsciom réwniez najczesciej
ogladane sg w pojedynke, rzadziej w obecnosci innych lub wspdlnie. Wyjatek stanowi w obrebie
czynnosci nadzwyczajnych ogladanie materiatéw w mediach spotecznosciowych, ktére niemal
réwnie czesto oglada sie samotnie, jak i w towarzystwie innych.

W swietle tych danych trudno polemizowac z przedstawiong wczesniej tezg o ogladaniu jako
aktywnosci niesprzyjajacej uspotecznieniu. Oczywiscie mozna zaryzykowac interpretacje,
zgodnie z ktorg dane pokazujg jedynie spoteczng konfiguracje ogladania u respondentek

i respondentéw deklarujacych, ze ogladali co$ w ramach aktywnosci spotecznych,
samorealizacyjnych czy nadzwyczajnych. Pozostate osoby, ktére chciaty w tym czasie
spedzac czas w wiekszym otwarciu na innych, po prostu niczego nie ogladaty - a zatem ich
doswiadczenie nie zostato ujete w danych. Mozna tez uznaé, ze wspoétczesne kultury ekrandw,
zwtaszcza mobilnych, pozwalajg traktowaé ogladanie jako skuteczny sposéb regulowania
poziomu zaangazowania w relacje; pozwalajac wygospodarowac przestrzen na samotnosé
(niekoniecznie osamotnienie), niezaleznie od uktadu spotecznego, w jakim sie aktualnie
przebywa.

Szczegoblne formy ogladania

Klasowy wymiar oglagdania tresci kultury na ekranie jako formy uczestnictwa mozemy pogtebic,
przygladajac sie blizej trzem wybranym rodzajom tresci: podcastom, reportazom i materiatom
edukacyjnym; poradnikom oraz filmom instruktazowym; a takze streamom live (nie tylko
transmisjom sportowym, lecz takze koncertom i relacjom z wydarzen). Wszystkie te materiaty
statystycznie czesciej oglada sie jako element zycia towarzyskiego - robi to mniej wiecej
12-14% badanych. Podcasty, reportaze i filmy edukacyjne to réwniez istotna czesc relaksu

i samorealizacji (dla 12% osdb), a ogladanie streamow czesciej pojawia sie w kontekscie
czynnosci nadzwyczajnych (dla 18% oséb). Ogladanie poradnikow oraz filméw instruktazowych,
a takze streamow rézni sie ze wzgledu na pte¢ - robi to odpowiednio 12% i 13% mezczyzn oraz
7% i 5% kobiet. Wszystkie wspomniane rodzaje tresci sg tez statystycznie czesciej ogladane
przez najmtodsze osoby - mniej wiecej 18-20% badanych w wieku 18-24 lata, w poréwnaniu
do 6-7% respondentek i respondentéw majgcych 60 lat i wiecej. Ogladanie podcastow,
reportazy i materiatéw edukacyjnych, a takze poradnikéw i filméw instruktazowych jest rowniez
o kilka punktow procentowych popularniejsze wéréd oséb aktywnych zawodowo. Interesujace
nas tu tresci czesciej konsumujag réwniez osoby aktywne w kulturze instytucjonalnej - na
przyktad podcasty i reportaze oglada 15% oséb aktywnych w kulturze zorganizowanej,

w poréwnaniu do 8% osoéb nieaktywnych na tym polu.

Ciekawa jest takze kategoria innych aktywnosci, ktérych realizacje w dniu poprzedzajagcym
badanie - podobnie jak ogladania, stuchania, czytania i przegladania - mogty réwniez
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zadeklarowaé osoby badane. Chodzi miedzy innymi o granie w gry, quizy, malowanie,
rysowanie, rzezbienie, rekodzieto, majsterkowanie czy gre na instrumentach. | rzeczywiscie,
okazata sie ona dos$¢ popularna - wskazato jg 39% badanych. Obejmowata jednak takze
podkategorie bardziej zwigzang z interesujgcymi mnie tu ekranami: robienie zdje¢, nagrywanie
filméw, tworzenie tresci dla mediéw spotecznosciowych. Jak sie okazato, zajmowato sie

tym w dniu poprzedzajagcym badanie okoto 16% respondentéw. Czesciej w weekend (20%)

niz w dni powszednie (12%). Byta to na przyktad istotna czes$¢ czynnosci nadzwyczajnych -
wykonywana przez 3% ogdtu badanych, ale zarazem przez mniej wiecej 1/3 oséb, ktére braty
udziat w uroczystosciach lub odwiedzaty instytucje kultury w dniu poprzedzajagcym badanie.
Dziatania te byty zdecydowanie bardziej popularne wsrdd najmtodszych oséb deklarujacych
wykonywanie innych aktywnosci (28%) niz wsérdd najstarszych (11%). Byty réowniez

bardziej powszechne wsérdd osob z wyzszym wyksztatceniem (18% wobec 8% wsréd oséb

z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym), aktywnych zawodowo (18% wobec 12% osdb
biernych zawodowo), a takze aktywnie uczestniczacych w kulturze instytucjonalnej (21% wobec
12% o0s6b nieaktywnych w kulturze zorganizowanej).

Oba wspomniane rodzaje korzystania z ekranéw mogg nas interesowac - przypomnijmy -

ze wzgledu na ich powiagzanie ze stylami zycia charakteryzujagcymi osoby zajmujace rézne
pozycje w strukturze spotecznej. Przypuszczalnie wskazujg one réwniez na takie formy
ogladania jako konsumowania tresci kultury za posrednictwem ekranéw, ktére moga uchodzié¢
za bardziej ambitne lub twércze. Z tego powodu wydaja sie takg aktywnoscia, w ktorej
instytucje i organizacje kultury moga dostrzec interesujaca przestrzen do dziatania. Zwtaszcza
ze - jak udato sie ustali¢ - powigzane sg one relatywnie czesto z czynnosciami odswietnymi,
czasem spedzanym z innymi oraz przeznaczanym na samorealizacje. taczg sie jednak rowniez
ze zrbéznicowaniem spotecznym: czesciej podejmowane sg przez osoby mtodsze, lepiej
wyksztatcone, aktywne zawodowo oraz uczestniczace w kulturze instytucjonalnej.

Podsumowanie
Podsumowujgc powyzszg analize, chciatbym wskazaé¢ na cztery podstawowe ustalenia.

Po pierwsze ekrany jawig sie jako podstawowe medium codziennego kontaktu z kultura.
Kazdego dnia korzysta z nich zdecydowana wiekszo$¢ oséb, ogladajac szeroki repertuar tresci
- filmy, seriale, ale takze streamy i poradniki, a ponadto przegladajgc wiadomosci lub stuchajac
muzyki. Dla znacznej czesci tych oséb ekrany okazaty sie nie tylko podstawowym, lecz takze
jedynym medium uczestnictwa w kulturze. Szczegolne znaczenie odgrywaja tu ekrany mobilne
- noszone przy sobie smartfony lub tablety - ktérych rola, jak sie zdaje, bedzie tylko rosta,
biorac pod uwage ich dominacje w najmtodszych grupach uzytkownikéw i uzytkowniczek.

Po drugie wysoki status ekranéw mobilnych jako mediéw uczestnictwa w kulturze wynika

z tego, ze umozliwiajg one zapoznawanie sie z jej tre$ciami w réznych okolicznosciach. Poza
domem pozwalajg na ogladanie w miejscu pracy lub nauki, a takze w $rodkach transportu
(podczas przemieszczania sie miedzy tymi miejscami). Tresci konsumuje sie na nich w zasadzie
o kazdej porze dnia - czemu sprzyja mozliwos¢ wyboru dtugosci materiatéw i ich dzielenia,
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oferowana przez odpowiednie aplikacje. Ogladanie okazuje sie najpopularniejsze wcale nie
jako gtéwna czynnosc¢ (np. podczas relaksu czy samorealizacji), ale aktywnos¢ towarzyszaca -
realizowana w tle wykonywania czynnosci fizjologicznych, opieki nad innymi lub dbania o dom.
Ogladanie pozwala takze regulowaé poziom zaangazowania jednostki w dang aktywnosé oraz
w relacje z otoczeniem. Mozna ogladaé, by uprzyjemnic sobie sprzatanie, zaja¢ czym$ uwage
podczas przejazdu, ale tez by pogtebi¢ doswiadczenia zwigzane z udziatem w uroczystosciach
albo wyjsciem do instytucji kultury. Ogladanie bywa réwniez realizowane samotnie, nawet
wtedy, gdy ktos przebywa posréd innych.

Po trzecie ogladanie - zwtaszcza na ekranach mobilnych - w $wietle przedstawionych danych
okazuje sie aktywnoscig uprzywilejowanych. Intensywniej angazuja sie w nig osoby mtode,
lepiej wyksztatcone, zamozniejsze, mieszkajace w wiekszych miastach (niemuszace prowadzié¢
samochodu), ktére ogladaja tresci mniej zalezne od pory dnia albo rodzaju wykonywanej
aktywnosci. Z kolei osoby starsze, stabiej wyksztatcone, nieaktywne zawodowo lub mieszkajace
w mniejszych osrodkach wydaja sie bardziej ograniczone czasowo i przestrzennie, jesli

chodzi o mozliwos¢ ogladania. Ustalenia te nie powinny by¢ interpretowane jako szczegélnie
nobilitujgcy efekt ogladania, lecz raczej jako wskazanie na r6zng mozliwosé spedzania czasu

w ten sposéb.

Po czwarte analiza ta sugeruje, ze nie ma jednej kultury ekranéw - jest ich co najmniej kilka,
tozsamych z okoliczno$ciami, w jakich sie z nich korzysta. Korzystanie z ekranéw mobilnych
podczas dojazdéw do pracy rézni sie od popotudniowego rytuatu ogladania telewizji,

podobnie jak ogladanie tresci na smartfonie lub tablecie podczas opieki nad bliskimi od serialu
puszczanego na laptopie przed snem. Wszystkie te praktyki to takze kultury ogladania rézne od
ich bardziej ,od$wietnej” postaci: wspdlnego przegladania medidéw spotecznosciowych podczas
weekendowych spotkan towarzyskich lub wykonywania zdje¢ w czasie uroczystosci lub

wyjs$¢ do instytucji. Jak sie okazato, w okolicznosciach tych z ré6znym prawdopodobienstwem
uczestnicza osoby o odmiennej charakterystyce: kobiety ogladaja czesciej podczas
wykonywania czynnosci instrumentalnych w dni powszednie, a mezczyzni poswiecajg wiecej
uwagi na podcasty, tresci poradnikowe oraz streamy. Osoby z wyzszym wyksztatceniem
ogladaja cos rzadziej w weekendy oraz w trakcie czasu spedzanego z bliskimi i znajomymi,
podczas gdy osoby z nizszym wyksztatceniem czesciej ogladajg w weekend i w ramach
samorealizacji. Prawdopodobienstwo ogladania czego$ innego niz filmy i seriale, co trudno robi¢
w podrézy lub w przerwach od pracy, maleje takze z wiekiem, wyksztatceniem oraz poziomem
uczestnictwa w kulturze instytucjonalne;j.

Omawianie znaczenia powyzszych wnioskdéw rozpoczne od wskazania na ich aplikacyjny
potencjat. Myslenie o kulturze ekranéw moze by¢ bowiem pomocne dla instytucji i organizacji
zajmujacych sie upowszechnianiem kultury i sztuki. Pozwala dostrzec, ze ekrany sg czescia
szerszej zmiany w modelach uczestnictwa w kulturze - w stylach zycia w ogéle - a nie

jej przyczyna. Jak wskazywatem we wstepie, przeksztatcenia medidw czesto nastepuja

w odpowiedzi na zmieniajace sie warunki zycia zbiorowego - suburbanizacja i koniecznosc
dojazdow, upowszechnienie pracy zdalnej czy nowe formy uspotecznienia prowadza do
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przemian kontekstéw oraz sposobdéw korzystania z kultury. Istotne jest zatem, by nie
przypisywac samym ekranom (zwtaszcza mobilnym) nadmiernego sprawstwa ani nie
kumulowaé w nich zbyt wielu rozczarowan. Cho¢ majg swoje wtasciwosci - na przyktad sposéb
wyswietlania tresci sprzyjajacy okreslonym formom uwagi’* - lepiej postrzegacd je jako efekt
tych samych przemian, ktére przeobrazaj takze role instytucji kultury.

Rozumienie ekranéw jako elementéw réznych kultur - czyli zaleznych od okolicznosci
sposobéw ich uzywania - pozwala dostrzec, ze nie funkcjonuja one obok instytucji, co

zdawaty sie sugerowac osoby biorgce udziat w naszych badaniach fokusowych, lecz sie z nimi
przenikaja. Jak pokazujg dane, ekrany bywajg uzywane chocby po to, by pogtebié przezywanie
uczestnictwa w kulturze zorganizowanej. Rozpoznalismy rowniez zwigzek miedzy intensywnym
lub ,od$wietnym” korzystaniem z kultury za pomocg ekranéw a poziomem uczestnictwa

w kulturze instytucjonalnej. Brakuje informacji, ktére pozwalatyby potwierdzié, ze instytucje
majg wptyw na to, co sie oglada na ekranach, ale mozna wskaza¢, ze udziat w ich ofercie jest
pochodng tego samego - wiekszego lub mniejszego - zainteresowania tym, co ,wartosciowego”
mozna obejrze¢ rowniez na smartfonie, tablecie i w telewizorze.

Bardziej szczegétowa wiedza na temat korzystania z ekranéw do uczestnictwa w kulturze
eksponuje réwniez przestrzen dla dziatania instytucji. Moga one planowac tworzenie tresci

dla kultury ekranu, ktorg wyzej okreslitem mianem odswietnej; trafniej reklamowac swoje
wydarzenia jako element tresci konsumowanych w tle innych czynnosci, ale takze wyréwnywadé
szanse, wspierajac osoby starsze, mniej wyksztatcone lub mieszkajace na terenach wiejskich

w bardziej twérczym korzystaniu z ekranéw mobilnych - na przyktad przez ogladanie szerszego
repertuaru tresci. W szerszym ujeciu myslenie o ekranach w kategoriach kultur ujawnia takze
mozliwg specyfike dziatalnosci instytucji na tle aktywnosci dostepnej przez smartfony, tablety

i telewizje. Nie wedtug osi: ptytkie-ambitne, codzienne-od$wietne, medialne-publiczne, lecz
poprzez wskazanie na rézne konteksty oraz rodzaje uwagi, ktére towarzysza uczestnictwu

w kulturze za posrednictwem ekrandw oraz instytucji. Innymi stowy, instytucje i organizacje
kultury moga nie tylko walczy¢ o uwage w sieci, ale przede wszystkim dba¢ o inny rodzaj uwagi
poza nig - co stanowi nowg forme odpowiedzi na pytanie, po co wspdtczesnie istniejg, obok tej
wskazujacej chociazby na specyfike programows czy funkcje wspélnotowotwaorcza?®.

Przywotane we wstepie prace pokazujg przeciez, ze uwaga dominujgca w mediach
internetowych i na ekranach mobilnych ma swoja specyfike i konsekwencje - jest nie tylko
daleka od zawieszenia sprzyjajgcego pogtebionej, krytycznej refleksji, o ktérym pisze Jonathan
Crary?®s, ale tez silnie podporzadkowana celom reklamowym algorytmdéw dobierajgcych tresci.
Jej alokowanie w danych tresciach niekoniecznie jest takze wynikiem wyboru jednostki - jak
pokazuje Crary w swojej pdzniejszej publikacji®”. Trudno z entuzjazmem traktowac praktyke
ogladania po przebudzeniu sie w nocy, odruchowego siegania po telefon pod wptywem

94 M. Frackowiak, Obrazy, co moggq. Studium przeobrazania swiata przez fotografie, Universitas, Krakow 2022, s. 165-171.
95 M. Krajewski, Po co nam instytucje kultury?, MIK, Krakéw 2020.

96 J. Crary, Zawieszenia percepcji. Uwaga, spektakl i kultura nowoczesna, ttum. |. Kurz, £. Zaremba, Wydawnictwa
Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2009.

97 ). Crary, 24/7. Pézny kapitalizm i koniec snu, thum. D. Zukowski, Karakter, Krakéw 2015.
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powiadomien albo zatracania sie w scrollowaniu na wiele godzin. Sa to raczej sytuacje,

w ktérych uwage jednostek sie ,uruchamia”, niz w jakich $wiadomie jej one udzielajg’®.
Myslenie o instytucjach jako o miejscach i procesach instytucjonalizowania innej kultury
uwagi sugerowatoby réwniez potrzebe dodatkowego urefleksyjnienia roli i funkcji ekranéw
montowanych w ich przestrzeniach - zwtaszcza w kontekscie dazenia do tego, by wizyta
w instytucji byta atrakcyjniejsza, bo bardziej przypominajaca scrollowanie sieci. Warto role
ekrandéw w instytucjach przemysle¢ zwtaszcza wobec mtodszych odwiedzajacych, ktorzy

- jak pokazujg badania - narazeni sg na charakterystyczng ,monoekranoze”, polegajaca na
korzystaniu z kultury wytacznie za posrednictwem jednego rodzaju ekranu: mobilnego.

Zaproponowana w tekscie definicja kultury ekranu moze mieé rowniez dalszy potencjat
teoretyczny. Okazuje sie pomocna w analizach jak tu przedstawiona, poniewaz przesuwa
akcent z ekranéw jako urzadzen na sposoby postugiwania sie nimi. Takie ujecie pozwala
przekroczy¢ niektére ograniczenia myslenia o uczestnictwie w kulturze za posrednictwem
ekranow, charakterystyczne dla wspomnianej we wstepie tradycji odbiorczej (skoncentrowanej
na czasie i tresciach) oraz audiowizualnej (skupionej na istocie reprezentacji, zmiennej przeciez
w zaleznosci od okolicznosci). Przedstawiona definicja wspétgra jednoczesnie z ujeciem
ekranéw jako czesci socjotechnicznych infrastruktur - ukazujac sposoby ich wtgczania

w praktyki codzienne oraz ich przetozenie na wytwarzanie publicznosci i przestrzeni.
Infrastruktury te, podobnie jak ekrany, ewoluujg w czasie, bedac zaleznymi od przemian

miast, modeli uspotecznienia czy gestow (popularyzuja sie jako narzedzia kontaktu z kulturg
niezaleznie od miejsca, korzystajac chociazby z rutyny wczesniej typowej dla gazet i ksigzek).
W przysztosci analizy kultur ekranéw mozna by tez rozwija¢, poréwnujac, jak tgczy sie w nich
uzytkowanie ekranéw dynamicznych, na ktérych skupitem sie w tym tekscie, z ekranami
klasycznymi, jak ksigzki i prasa.

Wypracowana i testowana w tekscie koncepcja kultury ekranu dzieli zatem swoje mocne strony
z kontekstowym podejsciem do badania uczestnictwa w kulturze. We wstepie opisywatem je
jako: gromadzenie wiedzy o ztozonych okolicznosciach codziennego uczestnictwa w kulturze

w relacji do poziomu uczestnictwa w ofercie instytucjonalnej oraz realizowanie badan na duzej
probie, umozliwiajgcej porownania owych kontekstéw w przestrzeni geograficznej i spoteczne;.
Dzieli z nim jednak takze stabsze strony, ktére warto bytoby sprébowac zniwelowac

w przysztosci.

W zakresie zastosowanej techniki sondazowej mozna rozwazy¢ ,dtuzsze skale” w czesci

pytan, co pozwolitoby na segmentacje nie tyle uzytkownikéw, co kontekstow postugiwania sie
ekranami, a tym samym doprecyzowanie interesujgcych mnie tu ich kultur. Narzedzie ankiety
bytoby réwniez bogatsze, gdyby pytania o wzory uczestnictwa oséb badanych poszerzy¢

o wskazniki samooceny ich dobrostanu (pozwalajace wnioskowadé, przyktadowo, czy ogladanie
ekranéw samemu to samotnosé czy osamotnienie, czy intensywne ogladanie wczeénie rano

i p6Zno w nocy pomaga, czy przeszkadza jednostce itp.). Badania iloSciowe warto bytoby takze

98 Por. np. M. Krajewski, M. Frackowiak, Polityka impulséw i rzeczy, [w:] My i Oni. Przestrzenie wspélne/Projektowanie dla
wspdlnoty, red. B. Swiatkowska, Fundacja Bec Zmiana, Warszawa 2014, s. 13-20.
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uzupetnié¢ jakosciowymi. Te pierwsze pozwalajg uchwycié wzorce, ale juz nie znaczenie, jakie
przypisujg roznym kulturom ekranu osoby wen zaangazowane. Jako$ciowe, etnograficzne
badania uczestnictwa w kulturze za posrednictwem ekranéw pozwolityby lepiej uchwyci¢
zaréwno rodzaj konsumowanych tresci i ich miejsce w tych kulturach, jak i to, co zwykle umyka
samym badanym - czyli zaleznos$¢ korzystania z ekrandéw od globalnych obiegéw kapitatu

i charakterystycznych dla nich metod ,uruchamiania” okreslonych form ogladania (nie bez
powodu Mirostaw Filiciak i jego zespot w przywotanym projekcie postugiwali sie dokumentacja
fotograficzng).
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Kultura codzienna - miedzy domem a kultura ,w ruchu”
Katarzyna Plebanczyk

Woprowadzenie

Uczestnictwo w kulturze jest wspdtczesdnie coraz czesciej odchodzeniem od kultury
zinstytucjonalizowanej na rzecz praktyk kulturowych zakorzenionych w codziennosci.

W tym tekscie uwaga zostata skupiona na mikropraktykach (czytanie, stuchanie, ogladanie),
podejmowanych w trakcie wykonywania najprostszych, instrumentalnych czynnosci,
ktorych podstawowg funkcija jest realizacja codziennych praktycznych zadan. Naleza do
nich obowiazki domowe i opieka nad innymi (np. sprzatanie, gotowanie, zakupy, opieka nad
dzie¢mi lub osobami zaleznymi), potrzeby fizjologiczne (jedzenie, higiena osobista, sen),
przemieszczanie sie i bycie w ruchu (dojazdy do pracy, szkoty czy ustug). Czynnosci te sg
gteboko osadzone w kontekscie spotecznym, ekonomicznym i przestrzennym??, uktadaja
sie w zrytualizowane schematy codziennego dziatania, stanowiac nietypowe konteksty
uczestnictwa w kulturze.

Co i jak dotad badalismy? Przeglad literatury

Kultura nie jest jedynie przestrzenia jakiego$ wydarzenia, lecz rowniez strukturg
codziennego doswiadczenia, zbiorem dziatan i praktyk, ktére s3 obecne w codziennym
zyciu ludzi'®, sg czescia rutyny dnia powszedniego°!. To mikropraktyki kulturowe,
niewielkie, czesto automatyczne ,afektywne rytuaty”, ktére nie sg ani symboliczne, ani
formalne, ale ,nasycajace codzienno$c¢”'%2, S3 one od dawna przedmiotem zainteresowania
badaczy, choé towarzyszg im odmienne narracje i ujecia teoretyczne. Byty analizowane
miedzy innymi w kontekscie strategii spotecznych, w ktérych jednostki - czesto

w sposob nieuswiadomiony - odtwarzaja lub kwestionuja strukture spoteczng, do ktérej
przynaleza!®, czy taktycznego oporu jednostek w $wiecie zdominowanym przez struktury

99 R. Kteczek, M. Pluta-Olearnik, A. Pukas, Transformacje praktyk mobilnosci miejskiej. Ustugi i wartosci, rutyny i innowacje,
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wiadzy kulturowej, w ktérym ludzie przeksztatcajg gotowe wzorce narzucane im przez
porzadki kulturowe i przenoszg je do codziennosci'®. Uwaga zostata tez skupiona na
samym procesie partycypacji, rozumianej jako zbior procesow i relacji'®, taczacych
wydarzenia z obszaréw, ktére dotad z kulturg nie byty kojarzone, jak na przyktad imprezy
sportowe (mistrzostwa w chodzie sportowym, derby - mecze futbolowe)'%, czy na
poszerzaniu kompetencji kulturowych w procesie budowania kapitatu kulturowego poprzez
na przyktad umiejetnos¢ funkcjonowania w wielu kregach kulturowych jednoczesnie®’, czy
w ogoble zonglowania stylami i formatami!,

Kazdy cztowiek zyje w kulturze, a wiec nawet osoby, ktére nie uczestniczg w kulturze
instytucjonalnej, pozostaja jej aktywnymi twdércami i odbiorcami'®® - naturalng
konsekwencjg jest zatem skierowanie uwagi na analizy czynnosci codziennych®, jak na
przyktad stuchanie tego samego utworu w drodze do pracy, przegladanie Instagrama

o konkretnej godzinie, ogladanie filmu w trakcie kapieli, ktére poprzez swoja powtarzalnosé
niepostrzezenie rytualizujg codzienno$¢!!l. Uwaga badaczy jest przy tym czesto skupiona
na samym rytuale, ktéry moze by¢ zwigzany z manifestacjg tozsamosci kulturowej

w przestrzeni publicznej, gdzie znaczenie ma sposéb poruszania sie, ubiér, dodatki (np.
stuchawki, torba z logo festiwalu filmowego), rodzaj samochodu lub fakt poruszania sie
$rodkami transportu publicznego'!?. Rytuatem jest przemieszczanie sie, na przyktad do
pracy, gdzie kazdego dnia, w tych samych godzinach, w tych samych tramwajach, spotykaja
sie ci sami ludzie - nieznajomi, ktérzy rozpoznaja sie wzajemnie, mimo ze nie rozmawiajg ze
sobg, nie wymieniaja sie informacjami, czesto nawet nie utrzymujg kontaktu wzrokowego.
Dla wielu oséb (szczegdlnie starszych, samotnych) obecnos$¢ ,znajomych nieznajomych”

w tramwaju tworzy poczucie stabilnosci i osadzenia w rytmie dnia®!?, wptywa na
regulowanie emocji, radzenie sobie ze stresem, lekiem, melancholig!!4.

taczenie codziennych aktywnosci (takich jak praca, obowiagzki domowe) z uczestnictwem
w innych dziataniach - szczegélnie kulturowych - stanowi wiec rosnacy obszar
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zainteresowania badaczy, a nacisk ktadzie sie tu czesto na zdolnos$¢ do réwnoczesnego
przetwarzania informacji, wielozadaniowosc¢ czy konteksty towarzyszace mobilnosci'?.
Dwa pierwsze konteksty doskonale obrazuje srodowisko domowe i pracy, gdzie pozornie
banalne akty, takie jak stuchanie radia przy biurku czy dobér kubka na kawe, staja sie
praktykami budujgcymi tozsamosé, obszarem aktywnego, choé czesto nieformalnego
uczestnictwa w kulturze, a w $rodowisku pracy dodatkowo wptywaja na relacje spoteczne

i sens pracy. Praca jako taka zmienia sie: nie jest juz ujmowana wytacznie w kategoriach
funkcjonalnych (produktywnosé, struktura organizacyjna), jest nasycona kulturowo,
odzwierciedlajac style zycia, gusty i indywidualne wybory!*¢. Rodzajem nieformalnego
uczestnictwa w kulturze wizualnej i symbolicznej staje sie zatem estetyka biura; urzadzanie
wtasnego miejsca pracy wptywa na dobrostan i relacje interpersonalne, a pisanie
zartobliwych notatek dla wspdtpracownikéw albo projektowanie wtasnych systeméw
organizacyjnych daje przestrzen na ekspresje, ktéra tagczy funkcjonalnosé z kulturg i petni
kluczowsa role w tworzeniu relacyjnych i emocjonalnych ram pracy!!’. W trakcie pracy,
szczegoblnie w kontekstach pracy biurowej lub zdalnej, ludzie najczesciej korzystajg z muzyki
jako tta dla zawodowych aktywnosci, co moze wptywaé na wyzszy poziom satysfakcji
zawodowej (efekt zalezy od typu muzyki, zadania i kontekstu)!'®, a jej ,niedopasowanie”
(muzyka, ktéra nie odpowiada potrzebom pracownika) wptywa na nastrdj, zmeczenie czy
zachowania cztonkéw zespotow???. Podcasty moga byc¢ z kolei postrzegane jako przydatne
narzedzie w miejscu pracy, ale kluczowe s3: jakos¢ informacji, relewantnos¢ tematu, tatwos¢
dostepu??,

Wspdtczesne praktyki uczestnictwa w kulturze ulegty znacznemu przeksztatceniu pod
wptywem cyfryzacji i mobilnych technologii, przez co coraz powszechniejszy staje sie -

tak samo jak w przestrzeniach domu lub pracy - multitasking, rozumiany jako taczenie
aktywnosci kulturowych z innymi obowigzkami dnia codziennego. Nawigzuja do tego, choé
niebezposrednio, badania Biblioteki Narodowej, sitg rzeczy skupione wokét czytelnictwa,
ktére pokazuja, ze czytanie wspdétczesnie odbywa sie najczesciej z wykorzystaniem urzadzen
mobilnych (tabletow, smartfonéw), ktére ma sie zawsze przy sobie - tym samym przestato
by¢ aktywnoscig przypisang do wyciszonej przestrzeni domowej lub instytucji kultury, a coraz
czesciej odbywa sie w innych okolicznosciach i przestrzeniach®?'. W kontekscie innych
aktywnosci - stuchania i ogladania, podkresla sie, ze wspétczesne doswiadczenie dzwieku
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i obrazu jest forma prywatnego kuratorowania kultury - gdzie uzytkownik sam decyduje,
jakie tresci bedg mu towarzyszy¢ i w jakich okolicznos$ciach. Kultura wizualna - gtéwnie
za posrednictwem mediéw spotecznosciowych - dostarcza bowiem ogromnych ilosci
skondensowanych tresci: wideoesejéw, cyfrowej sztuki, dokumentéw, gdzie uzytkownicy
wchodza w relacje z obrazami kultury globalnej, czesto réwniez odbierajac je razem

z otaczajgcym kontekstem??2,

Gdy ,czas jest dobrem deficytowym, a zachecenie odbiorcy, by poswiecit go na aktywnos$¢
kulturalna, jest zadaniem bardzo trudnym”*2%, uczestnictwo w kulturze odbywa sie w miejscach
do tego nieprzeznaczonych - podczas przemieszczania sie, pracy lub czynnosci domowych

(,w tle"), jest istotg ,kultury towarzyszacej” - przezywanej codziennie, mimowolnie

i zintegrowanej z rutyng zycia codziennego. Ten stan rzeczy wymusza zmiane rozumienia
uczestnictwa na rzecz jego ujecia jako procesualnego, rozproszonego i wielozadaniowego, gdzie
stuchanie podcastu podczas spaceru, radia przy gotowaniu lub ogladanie filmu w oczekiwaniu
na pocigg - to formy uczestnictwa, ktére jednak nie s3 rejestrowane w statystykach jako
aktywnos¢ kulturalna. Przesuniecie uwagi z tego, czym rytuat ,jest”, na to, jak ,dziata” i jak
wytwarza jego charakter, wpisuje go w ciato i nawyki, stajgc sie wszechobecnym mechanizmem
porzadkowania rzeczywistosci spotecznej, takze tej najbardziej zwyczajnej'?.

Co pokazaty kontekstowe badania uczestnictwa w kulturze?

Aktywnos¢ w ruchu

W trakcie realizacji badania respondenci zostali zapytani o aktywnosci poza domem, w trakcie
ktérych wykonuja rowniez inne aktywnosci. Najczesciej wskazywang odpowiedzig byto
przemieszczanie sie (takiej odpowiedzi udzielito 87% badanych) - to jedna z najbardziej
powszechnych codziennych aktywnosci, potrzeba logistyczna wykonywana przez niemal
wszystkich. Kiedy przyjrzymy sie jej nieco doktadniej, okazuje sie rowniez, ze przemieszczanie
sie zajmuje duzo czasu - 87% badanych wykonywato tego typu czynnosé¢ w dzien powszedni,
a 76% rowniez w weekend. Uzytkowy i funkcjonalny charakter przemieszczania sie staje sie
zatem istotng przestrzenia dla podejmowania aktywnosci kulturalnych.

Miejsca, w ktorych ,dzieja sie” te rézne aktywnosci, to przede wszystkim $rodki transportu
publicznego (42%), przestrzenie publiczne (38%) oraz miejsca pracy i nauki (30%). Nie jest
zaskoczeniem, ze najbardziej naturalnie zwiazane z byciem ,w ruchu” jest stuchanie tresci audio:
radia stucha 64% respondentéw, muzyki - 60%, podcastéw i audycji - 16%, audiobookdéw

- 9%, a materiatéw edukacyjnych - 8%. Czytanie i przegladanie tresci, cho¢ wymaga

wiekszego skupienia i dostepu do urzadzenia z ekranem, jest powszechnie praktykowane

w komunikacji miejskiej, gdzie podrézujacy siedzg, majg wolne rece i mozliwos¢ bezpiecznego
korzystania z telefonu - 65% respondentéw korzysta wtedy z mediéw spotecznosciowych,
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61% czyta wiadomosci online, a 27% ksigzki i komiksy. Co ciekawe, popularne w warunkach
przemieszczania sie okazato sie oglgdanie czegos: tresci z mediéw spotecznoséciowych

(56%), podcastéw wideo i transmis;ji live (13-16%) oraz poradnikéw (12%). Zaskakujaca

w tym kontekscie okazuje sie popularnosé filméw i seriali (taka odpowiedz wskazato 70%
respondentdw), co nie byto az tak popularng aktywnoscig wskazang w ogélnym zestawieniu
codziennych czynnosci. Wydaje sie, ze ogladanie filméw i seriali co do zasady wymaga
wiekszego zaangazowania - stabilnego potaczenia internetowego lub wystarczajgcej pamieci
w urzadzeniu, ekranu i mozliwosci ogladania z dzwiekiem lub stuchawkami, miejsc relatywnie
spokojnych i umozliwiajacych koncentracje (pociagi, autobusy, poczekalnie). Powyzsza
obserwacja moze prowadzi¢ do kilku konkluzji: respondenci spedzajg wystarczajaco duzo czasu
na przemieszczaniu sie, ogladaja filmy na raty, w krétkich epizodach oraz Ze jest to ten moment
w catotygodniowej aktywnosci, ktéry moga na ogladanie filméw poswieci¢ - chwila dla siebie,
wolna od obowigzkdw i relacji.

W czasie przemieszczania sie funkcje swoistego prywatnego centrum kultury petnig smartfony
i tablety (uzywane przez 51% badanych). Urzadzenia te t3czg muzyke, informacje, kontakty

i rozrywke, a media spotecznosciowe sg zaréwno zrédtem informacji, jak i rozrywki. Stuchanie
tresci audio na telefonie/tablecie zadeklarowato ogétem 51% respondentéw (réwniez 55%

na jakims$ sprzecie audio, np. radiu); czytanie i przegladanie tresci na telefonie/tablecie
zadeklarowato ogdétem 72% respondentéw, podczas gdy na komputerze/laptopie juz 49%

(na czytnikach e-bookow tylko 4%); ogladanie materiatéw wideo (filmy, seriale, streamy,
poradniki) odpowiednio 61% i 57% (w telewizorze juz tylko 44% respondentéw). Dodatkowym
kontekstem powszechnego wykorzystywania urzadzen mobilnych jest to, ze znaczaco utatwiajg
one aktywnos$¢. W trakcie przemieszczania sie wiele oséb angazuje sie w fotografowanie,
nagrywanie, obserwowanie otoczenia i rejestrowanie przestrzeni - 40% respondentéw
wskazato, ze wykonuje zdjecia lub nagrywa wtedy filmy, 58% gra w gry mobilne lub rozwigzuje
quizy. Uzytkownicy Internetu czesto réwniez komentujg tresci, polecajg podcasty, udostepniaja
zdjecia z podrézy, biorg udziat w dyskusjach online. To pokazuje, ze istotnym elementem tej
przestrzeni jest rowniez tworzenie tresci kulturowych (np. postow, relacji, vlogéw). Smartfon

i tablet sg zatem kluczowymi ,bramami” do kultury mobilnej - dzieki swojej dostepnosci,
wielofunkcyjnosci i wygodzie obstugi w ruchu.

To, co wytania sie z tych danych, to obraz mobilnosci rozumianej znacznie szerzej niz
koniecznos¢ logistyczna. Przemieszczanie sie staje sie nieformalnym, lecz intensywnie
wykorzystywanym czasem i przestrzenig kontaktu z kultura, ktére uczestnicy badania potrafig
skutecznie adaptowad, pozostajac w zgodzie z wiasnymi potrzebami.

Aktywnosci a rytm tygodnia

W codziennych momentach - kiedy rece s3 zajete, ale gtowa moze pracowac - ludzie siegaja
po muzyke, podcasty, wiadomosci, filmy i inne formy kultury. Coraz czesciej to wtasnie one
stanowig przedmiot kontaktu z tresciami kulturowymi, sg nie tylko uniwersalne, lecz takze silnie
zakorzenione w rytmie codziennego zycia. Wsréd 68% respondentéw analizowanego badania,
witasénie w tych, petnych innych zadan, momentach dokonuje sie najwiekszy transfer kultury
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do codziennosci. Udziat aktywnosci kulturalnych w trakcie wykonywania innych czynnosci
instrumentalnych jest znaczny: 71% respondentéw deklarowato stuchanie tresci kulturalnych
podczas wykonywania innych czynnosci, 56% - czytanie lub przegladanie, a 51% - ogladanie.
Oznacza to, ze wiekszos¢ badanych integruje aktywnosci kulturalne z rutynowymi, czesto
fizycznymi czynnos$ciami dnia codziennego i Ze s3 to praktyki powszechne i powtarzalne,

co $wiadczy o ,towarzyszacym"” charakterze kultury. To, co warte podkreslenia, to fakt, ze

dla wielu oséb deklarowane aktywnosci sa niemal rownie intensywne w ciagu catego dnia -
,przed praca’, tj. przed 9 (przy porannej kawie, ale i w trakcie przemieszczania sie), deklaruje je
57% uczestnikow badania, w typowym czasie pracy jest to ponad 80% (w tym godziny 9-12
zaznaczyto 80%, 12-15 83%, 15-18 - 88% respondentow), godziny ,po pracy”, tj. 18-21,
deklaruje 84% respondentéw, a wieczorne, po 21 - 63%. Dane te jednoznacznie pokazuja,

ze szczyt aktywnosci kulturalnych przypada na godziny okotopracowe, a ich intensywnos¢
wskazuje na silne zwigzanie uczestnictwa z mobilnoscig i rytmem dnia roboczego, przez co staja
sie one integralng czescig codziennego zycia.

Idac tym tropem, nalezy zauwazy¢, ze niemal potowa respondentéw (47%) ma kontakt z kulturg
w trakcie tygodnia, w czasie i miejscu pracy (w grupie wolnych zawoddw i freelancerow
odsetek ten siega 68%), chociaz przybierajg zréznicowang forme - az 80,4% respondentéw
zadeklarowato, ze w czasie pracy stuchato muzyki (60%), radia (64%), podcastéw/audycji

(16%) lub audiobookéw (9%). Dzieki temu, ze aktywnosci audio nie wymagaja kontaktu
wzrokowego z ekranem, idealnie wspotgraja z wykonywaniem zadan zawodowych, zwtaszcza
tych rutynowych i indywidualnych. Czytanie i przegladanie tresci w pracy deklaruje 66,1%
respondentéw, media spotecznosciowe sg gtéwnym zrddtem tresci dla 65% respondentéw,

a wiadomosci i artykuty online dla 61%. Poza tym badani przegladajg ogtoszenia, strony
sprzedazowe (23% badanych), a po 13% czyta materiaty edukacyjne i poradniki oraz prase.
Dodatkowo - poniewaz 72% respondentdw deklaruje, ze do czytania wykorzystuje urzadzenia
mobilne (telefon/tablet) - 51% réwniez do stuchania i 61% do ogladania, mozna przypuszczac,
Ze uzywaja ich do tych celéw takze w trakcie pracy. Sg to dziatania, ktére tatwo ,witaczyc”

w rytm pracy - osadzone w cyfrowych mediach, realizowane s3 ,po cichu”, czesto w tle innych
obowigzkow, gdzie elastycznosé przestrzeni cyfrowej pozwala na indywidualne wybieranie
tresci i formy aktywnosci. Korzystanie z tresci kultury odbywa sie na ogdt w sposéb dyskretny,
na przyktad na telefonie lub drugim ekranie, osobisty, bo najczesciej bez udziatu innych -
samotnie czyta 97% respondentéw, a stucha - 96%. Aktywnos¢ kulturalna w pracy przybiera
raczej forme wspotistnienia w ciszy, gdzie czesto kazdy ma wtasne stuchawki, ale réwnoczesnie
wspotobecnosci bez komunikacji.

W kontekscie watku aktywnosci kulturalnej w czasie i miejscu pracy warto rowniez dodac,

ze dziatania podejmowane przez uczestnikdw badania nie zawsze majg wytacznie charakter
rozrywkowy. Osobnym zjawiskiem jest posrednie powigzanie ich z pracg - moga z niej wynikaé,
by¢ czescig szkolen, wptywad na rozwdj zawodowy, ale rdwniez stuzy¢ samorozwojowi

i poszerzaniu kompetencji kulturowych, jezykowych, spotecznych i emocjonalnych. Przyktadami
takich aktywnosci mogg by¢ podcasty edukacyjne i audiobooki - stuchane odpowiednio przez
9% i 16% respondentow, poradniki i edukacyjne tresci wideo - zaznaczone odpowiednio przez
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8% i 12% respondentdw, czytanie ksigzek, artykutéw, tekstéw merytorycznych - gdzie 27%
badanych zadeklarowato te aktywnos$¢ w czasie pracy. A zatem aktywnos¢ kulturalna w czasie
i miejscu pracy staje sie integralng czescig codziennej rutyny - z jednej strony indywidualna,
cicha i dyskretng praktyka, a z drugiej jednak - powszechna. Ludzie nie czekaja z jej
urzeczywistnianiem na czas wolny od pracy i - podobnie jak w kontekscie przemieszczania sie
- wiaczana jest ona do rytmu dnia, stajac sie forma ukrytego uczestnictwa. Ksztattuje to nowe,
hybrydowe (elastyczne i wielozadaniowe) formy kulturowej partycypacji, gteboko osadzone

w codziennosci.

Powyzsze obserwacje wydaje sie potwierdzaé nieznacznie tylko wyzsza intensywnos¢
aktywnosci respondentéw w weekendy, gdzie stuchanie wzrasta z 71% do 76%, czytanie/
przegladanie z 57% do 64%, a ogladanie z 51% do 56%, co moze by¢ rezultatem wiekszej
ilodci czasu wolnego oraz mniejszego pospiechu. Jednoczesnie jednak zmienia sie rodzaj tej
aktywnosci: w weekendy rosnie liczba osdb siegajacych po ksigzki i komiksy (z 9% do 15%),
po podcasty i audycje (z 16% do 19%) oraz podejmujacych dziatania edukacyjne - z 8% do
12%. Wysokie wskazniki stuchania (radio - 47% dni powszednie, 44% weekend; muzyka -
37% i 42%) potwierdzaja, ze dZzwiek petni funkcje tfa dla réznorodnych zaje¢ - w tygodniu
w wiekszosci towarzyszy wykonywaniu obowigzkéw domowych, takich jak gotowanie,
sprzatanie i higiena osobista, oraz pracy. Weekendowe stuchanie ma bardziej refleksyjny

i rozwojowy charakter, wymaga wiekszego skupienia - podcasty, audiobooki, materiaty
edukacyjne i poradniki stajg sie forma bardziej $wiadomych i selektywnych wyborow - lekki
wzrost w weekend (podcasty z 16% do 19%, audiobooki z 9% do 12%, pozostate z 8% do
12%) sugeruje, ze stuchacze siegaja po nie, gdy moga bardziej sie zaangazowac. Podobnie -
w dni powszednie najwiecej 0séb siega po media spotecznosciowe (36%) oraz wiadomosci
i informacje w Internecie (31%), a w weekendy dane te wynoszg odpowiednio 44% i 32%.
Wozrost aktywnosci w mediach spotecznosciowych moze wynika¢ zaréwno z potrzeby
rozrywki, ,nicnierobienia”, jak i z braku presji czasowej, pozwalajacej na dtuzsze ,przewijanie”

i uwazniejsze czytanie. Czytanie w ogdle zreszta, na przyktad ksiazek i komikséw, rowniez

jest powszechniejsze w weekendy (odpowiednio z 9% w tygodniu do 15% w weekendy),

co sugeruje, ze uzytkownicy majg warunki do skupienia i nie muszg dzieli¢ uwagi z innymi
bodzcami. Co ciekawe, czytanie prasy nie zalezy od dni tygodnia (po 13% respondentéw
zadeklarowato czytanie w tygodniu i w weekend), co moze wskazywac na przywigzanie do
tego medium - jesli kto$ czyta, to czyta niezaleznie od dnia tygodnia i zapewne ma swoje
ulubione gazety. Na ogét jednak czytanie w kontekscie czynnosci instrumentalnych realizowane
jest czesto z uzyciem smartfona i moze by¢ wplatane w przerwy miedzy obowigzkami lub
wykonywane réwnolegle z prostymi zadaniami domowymi. Z kolei ogladanie filméw i seriali,
jako forma o wiekszym progu zaangazowania, jest aktywnos$cig powszechniejszg w weekendy
(tak wskazato 39% respondentow) niz w dni powszednie (29% respondentdw). Pozostate formy
réwniez cieszg sie wiekszg popularnoscig w trakcie weekenddw, ale réznice punktowe nie sg
juz tak wyrazne, na przyktad podcasty wideo, reportaze i tresci edukacyjne odnotowujg wzrost
popularnosci z 16% do 19%. Wyniki te pokazuja, ze cho¢ weekendowy wzrost aktywnosci

nie jest gwattowny, to wyraznie zmieniaja sie jej jako$¢ i cel. Uczestnicy kultury chetniej
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wybierajg wtedy tresci wymagajace wiekszego skupienia i zaangazowania, co moze $wiadczy¢
o $wiadomym zarzadzaniu czasem i potrzebie rozwijania sie.

Whytania sie tu obraz, w ktérym aktywnos¢ kulturalna jest elastycznie dopasowywana do
rytmu tygodnia - od poniedziatku do pigtku na ogét dominujg szybkie, tatwo dostepne

formy (muzyka, media spotecznosciowe, newsy), a w weekendy uzytkownicy siegaja po tresci
wymagajace czasu i uwagi. Widoczny jest rowniez podziat funkcjonalny - dzwiek towarzyszy
codziennosci, podczas gdy obraz i tekst wymagaja bardziej intencjonalnego zaangazowania.
Ogodlny obraz wskazuje, ze wybdr formy jest silnie zalezny nie tylko od dostepnosci czasu,

ale tez od mozliwosci mentalnego ,przetaczenia sie” w tryb gtebszego odbioru. Ostatecznie
wiec aktywnos¢ kulturalna w coraz wiekszym stopniu zalezy od rytmu zycia i kontekstu niz od
podziatu na czas wolny i czas wykonywania réznorodnych obowigzkéw.

Dom jako przestrzen uczestnictwa

Aktywnos¢ kulturalna w czasie instrumentalnych czynnosci codziennych wskazuje na role, jakg
w tej aktywnosci petni dom. Wyniki badania pokazaty, ze po 80% respondentdéw czyta co$

i przeglada w czasie wykonywania obowigzkéw domowych, a 79%, ze w tych okolicznosciach
oglada lub stucha. Wspélne przebywanie w przestrzeni, gdzie obecna jest kultura (np. grajace
radio lub podcast), tworzy rodzaj tta dzwiekowego nie tylko dla samego uczestnictwa, ale

i budowania subtelnych wiezi miedzy domownikami.

W domach wieloosobowych kultura w tle moze zatem tworzy¢ wspédlne audiospoteczenstwo
- wszyscy stysza ten sam dzwiek, nawet jesli nie uczestniczg aktywnie, ale jednoczesnie
badania pokazaty, ze 80% tych aktywnosci ma charakter samotniczy i silnie spersonalizowany
(kazdy czyta wtasng ksigzke, przeglada na indywidualnym smartfonie lub tablecie).
Uczestnictwo w kulturze w przestrzeni domowej ma czesciej charakter intymny, zintegrowany
z codziennoscia, a nie wyjatkowy czy okazjonalny. Dom petni tu funkcje przestrzeni, w ktérej
kultura dostepna jest na zasadzie ciggtosci - poprzez wtaczone radio, dostep do Internetu,
urzadzenia mobilne i domowe ekrany. Ta formuta bliskosci i tatwego dostepu sprawia, ze dom
staje sie centrum konsumpcji kultury kontekstowej - osadzonej w realiach codziennego zycia,
czesto nieplanowanej, spontanicznej, gdzie ludzie moga wybiera¢ dowolne tresci bez presji
spotecznej, korzystac z kultury w dogodnych momentach dnia - czesto wielozadaniowo, na
przyktad gotujac lub wykonujac czynnosci pielegnacyjne (po 92% respondentéw wskazato, ze
oglada cos, czyta lub stucha w trakcie wykonywania czynnosci fizjologicznych). A zatem dla
wielu oséb wtasnie w domu odbywa sie wiekszosé kontaktéw z kulturg - zaréwno w formie
Swiadomego wyboru, jak i dziatania przy okazji, zas uczestnictwo w kulturze zyskuje forme
,<fowarzysza codziennosci” i staje sie czeScig domowych rytuatéw.

Kultura w codziennosci: pomost czy granica? Refleksja nad ustaleniami badawczymi

Whioski ptynace z badan pozwalajg zblizy¢ sie do odpowiedzi na pytanie o uspoteczniajaca
funkcje kultury, ale czynia to w sposdb wielowymiarowy, ztozony i kontekstualny. Jednym
z podstawowych ustalen wynikajgcych z analizy uzyskanych wynikéw jest potwierdzenie
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zmiany paradygmatu uczestnictwa w kulturze. Kultura jest ,ttem Zycia”, jest obecna w drodze
do pracy, podczas gotowania czy nawet w czasie zawodowych obowigzkdéw, a wszystko, co
nasycone symbolika, rytmem, emocjami i powtarzalnoscig, moze by¢ dzi$ uznane za praktyke
kulturows, gdzie uczestnictwo jest czescig tych proceséw. Oznacza to, ze wspdtczesne
rozumienie kultury znaczaco wykracza poza tradycyjne rozumienie jej jako domeny
instytucjonalnej - muzedw, teatréw lub wydarzen artystycznych, a coraz wyrazniej widoczny
staje sie proces przenikania kultury do codziennosci. Polityka kulturalna nie moze zatem opierac
sie wytgcznie na wskaznikach uczestnictwa instytucjonalnego, gdy dzisiejszy odbiorca kultury
dziata poza instytucjami, w przestrzeni codziennych czynnosci, mobilnosci i medidow cyfrowych.

Kolejnym ustaleniem, wynikajagcym bezposrednio z poprzedniego, jest wszechobecnosé kultury,
ktéra nie wymaga juz fizycznego udziatu w wydarzeniach ani obecnosci w instytucjach. Kultura
instytucjonalna traci monopol na definiowanie, ,czym jest kultura”, bo ta ostatnia jest dostepna
dzieki smartfonom, stuchawkom, aplikacjom mobilnym - i wpisuje sie w rytm dnia codziennego.
Aby zachowac znaczenie spoteczne, przed kultura instytucjonalng stoi wyzwanie podjecia
dialogu z kulturg codziennosci, na przyktad poprzez dostosowanie swojej oferty do nowego
rytmu zycia i nawykow odbiorcéw, rozwijanie oferty mobilnej, tresci ,na wynos”.

Powyzsze uzupetnia kolejny wniosek, ze wiekszo$¢ codziennych aktywnosci kulturalnych
dzieje sie w oswojonej przestrzeni - w drodze, w pracy i w domu oraz w wybranym

czasie - planowanym swiadomie, wynikajagcym z innych obowigzkéw. W tym swoistym

i zindywidualizowanym rytmie zycia ludzie stuchaja, ogladaja, czytaja, czesto réwnolegle
wykonujac inne zadania. Przestrzen i czas nie tylko sprzyjajg uczestnictwu, ale tez je formatujg
- decydujg o jego formie, intensywnosci i jakosci.

Podsumowujac: wspétczesne formy uczestnictwa sg zréznicowane i zalezg od wielu czynnikow,
a pytanie o to, czy kultura taczy, czy dzieli, wymaga dzi$ rozpatrzenia na poziomie empirycznym
i praktycznym - wtasnie w kontekscie codziennych rytuatéw i zwyczajéw kulturowych. Obraz,
ktéry sie tu wytania, jest ztozony, peten napiec i paradokséw: kultura jednocze$nie buduje
wspoélnotowosé i poteguje indywidualizacje doswiadczenia, ktérej sprzyjajg stuchawki w uszach
czy ekran w dtoni, izolujgce od otoczenia i gdzie kazdy uczestniczy na wtasnych warunkach,

w wybranym przez siebie czasie i przestrzeni. Widaé zatem, ze to wyrazna zmiana wzgledem
kultury instytucjonalnej, ktéra zaktadata fizyczne wspdétuczestnictwo (np. wspdlne wyijscia

do kina), zbiorowe przezywanie emocji (np. na koncercie). Warto podkresli¢ tu rowniez,

ze cho¢ kultura w codziennosci jest wszechobecna, to czesto ma charakter indywidualny,

a nie zbiorowy. Jej formy s3 czesto intymne, milczace, osobiste, tworza wspdlnotowosé
,Zaposredniczong” lub symboliczng - uzytkownicy tego samego podcastu moga nigdy sie

nie spotkaé, ale czuja sie czescia tej samej grupy. Ten trend wzmacnia indywidualizacje, ale

nie musi oznacza¢ osamotnienia - raczej nowe formy relacyjnosci, zbudowane wokét tresci,
emocji i powtarzalnych rytuatéw. Cho¢ kultura przenikneta do kazdego aspektu codziennosci,
nie stata sie przez to automatycznie inkluzywna - z jednej strony demokratyzuje dostep, ale

z drugiej pogtebia nieréwnosci. Widac wyrazZnie, ze zmienia sie nie tyle fakt uczestnictwa, co
raczej jego forma, a dostepnosc do niej zalezy zaréwno od kompetencji cyfrowych, ktérych brak
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powoduje wtorne wykluczenie kulturowe, nawet jesli formalnie dostep do urzadzen istnieje -
jak i kulturowych, gdzie nie wszyscy majg rowne kompetencje w odnajdywaniu i przetwarzaniu
tresci. By¢ moze zatem przysztoscig stanie sie aktywne projektowanie oferty dla dobrze
zidentyfikowanych segmentéw uczestnikéw, wspieranie zarzadzania organizacjami w zakresie
wdrazania rozwigzan, ktore wyjda im naprzeciw.

Rytm dnia, warunki pracy, umiejetnosci cyfrowe, styl zycia, a nawet dostep do stabilnego
Internetu - wszystko to wptywa na realny poziom uczestnictwa. Kultura codzienna nie
wymaga od odbiorcy petnej uwagi, nie towarzyszy jej czesto refleksja ani gteboka analiza

i z tego wzgledu moze zostac tatwo zdegradowana do roli rozrywki, banalnej ,tapety”
towarzyszacej codziennym czynnos$ciom, a przeciez petni wazne funkcje emocjonalne,

rytualne, stabilizujace, co jest coraz bardziej istotne w kontekscie spoteczenstwa przecigzonego
bodzcami i informacjami. Wida¢ je zresztg w dziatalnosci kulturalnej o charakterze bardziej
zinstytucjonalizowanym, cho¢ sg zdecydowanie niedoceniane - w dziataniach aktywizujgcych
rézne grupy spoteczne, pedagogice i animacji, dziatalnosci amatorskich zespotow artystycznych,
gdzie ich zauwazenie pozwolitoby na przyktad na wtaczanie kultury do polityk zdrowia
psychicznego i spotecznej integracji'?>.

Polityka kulturalna powinna uzna¢ te tendencje, poniewaz uniwersalna oferta ,dla wszystkich”
nie dziata. Musi odpowiadaé na przemiany rytmu zycia, form pracy, stylu spedzania czasu

i technologii, bo kultura dzieje sie dzi$ przede wszystkim w tramwaju, kuchni, miedzy
spotkaniami, podczas jazdy rowerem. Oznacza to rowniez zmiane w logice zarzadzania kulturg
- od instytucji do odbiorcy, od wydarzenia do procesu, od ekskluzywnosci do dostepnosci.
Organizacje, ktére nie zareaguja na ten kierunek, stracg swoja funkcje spoteczna. Te, ktére sie
przeksztatcg - majg szanse stac sie nowoczesnymi mediatorami sensu w Swiecie nadmiaru,
wspierajac odbiorcéw w ksztattowaniu tozsamosci, emociji i relacji.

125 K. Plebanczyk, M. Baranska, Addressing loneliness in children and youth: lessons learnt from the activities of amateur
artistic movements, ,Law. Education. Security” 2025 (w druku).
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Silent disco i wypetnienie ciszy.
Nowa/stara audialnosc¢ praktyk kulturowych

Iwona Kurz

Aktywnosci kulturalne analizowane w kontekstowych badaniach uczestnictwa z zatozenia
traktowane sg jako cze$¢ szerszego uktadu dziatan, ktéry moze takze angazowac inne
podmioty i wigze sie z uzyciem okreslonych narzedzi, za pomocg ktérych - lub mimo ktérych
(w przypadku czynnosci instrumentalnych) - mozliwy jest dostep do tresci kulturalnych.

Jedna z gtéwnych tez syntetyzujgcych wyniki badania podkresla role audialnosci - stuchania -
jako najczesciej podejmowanej aktywnosci kulturalnej (teza VI), cho¢ zréznicowanej spoteczno-
-demograficznie i technologicznie. Poza opisem praktyk audialnych zgodnie z danymi badania,
w tym ich odniesieniem do zagadnienia ich mozliwej roli odspoteczniajacej (watki te pojawity
sie juz w kilku artykutach w tym tomie), chciatabym takze zapytaé¢ o mozliwe konsekwencje
tej nowej audialno$ci. Poniewaz nie dysponujemy materiatem poréwnawczym, trudno moéwié
o sile opisywanych tendenciji. S3 one jednak widoczne jako przeobrazenia praktyk, wywotane
zmieniajgcym sie stylem zycia oraz modelem rodziny, ale przede wszystkim zmianami
technologicznymi, nowymi narzedziami - w tym urzadzeniami mobilnymi podtgczonymi do
sieci.

Badania, ktorych wyniki tu analizujemy, nie sg oczywiscie wyczerpujace, ale pozwalajg

na sformutowanie pewnych intuicji lub przynajmniej postawienie kolejnych pytan, takze
dotyczacych wspomnianych moduséw komunikacji oraz praktyk wymagajgcych skupienia,

co prowadzi do zagadnien poznawczych i wrecz przemian podmiotowosci, zgodnie ze
spostrzezeniem Jonathana Crary'ego, rozwijanym w kilku jego pracach, ze sposoby naszego
intencjonalnego stuchania, patrzenia lub skupiania sie na czyms$ majag gteboko historyczny
charakter®?¢, Dlatego pisze tu o audialnych praktykach kulturowych, umieszczajac aktywnosci
kulturalne zwigzane ze stuchaniem we wspétczesnej audiosferze oraz w kontekscie szeroko
rozumianej komunikacji.

126 J. Crary, Zawieszenia percepdji..., dz. cyt
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Akustyczna ,tapeta” czy audialne pozytki?

WSsréd wszystkich respondentow az 77% zadeklarowato stuchanie czego$ w dniu
poprzedzajgcym badanie (dla poréwnania - 72,9% ogladato co$; 74,9% czytato/przegladato).
W kolejnych przyblizeniach 77,1% stuchato w trakcie czynnosci fizjologicznych (wobec nieco
ponad 73,2% dla ogladania oraz 75,7% dla czytania/przegladania); 84,2% w trakcie pracy
zawodowej lub nauki (wobec 73,2% - ogladanie, a 75,8% - czytanie/przegladanie); 80,4% -
podczas prac domowych i opiekunczych (odpowiednio 75,1% oraz 78,2%); a 83,3% - podczas
przemieszczania sie (kilka procent wiecej niz ogladanie i czytanie, odpowiednio 74,4% i 77,6%).

W grupie praktyk, w ktérych akcent przesuwa sie z towarzyszenia innym czynnosciom na
bardziej celowe odbieranie tresci kultury (a zarazem zmniejsza sie préba, gdyz sa one mniej
powszechne), stuchanie jako dziatanie samorealizacyjne deklarowato 79% oséb (ogladanie
77,9%, czytanie/przegladanie 80,1%); podejmowane z innymi - 81,5% (wobec odpowiednio
78,2% oraz 79,2%); a podejmowane jako czynnosci nadzwyczajne - 83,5% (wobec 76,6% -
ogladanie, 85,9% - czytanie/przegladanie).

Stuchanie zatem jest powszechng aktywnoscig kulturalng, wyraznie tez czestsza niz inne, a jego
potencjat jako praktyki kontekstowej jest wiekszy niz innych. Badanie kontekstowe, pokazujgce
aktywnosci kulturalne jako uwiktane w inne czynnosci i zakorzenione w pewnym catosciowym
doswiadczeniu, uruchamia tez myslenie w kategoriach angazowania cielesnosci i zmystow -

co moze przybierac bardzo rézne formy: od aktywnosci jednozmystowych i ,uspienia ciata”

(jak stuchanie audycji w radio bez podejmowania innych dziatan), przez celowe i skupione
aktywnosci wielozmystowe na wytacznosc (np. ogladanie telewizji), po dziatania wielozmystowe
i wielofunkcyjne, kiedy uwaga w réznym stopniu skupia sie na réznych aktywnosciach
(jednoczesne prowadzenie roweru i stuchanie muzyki lub gotowanie obiadu i oglagdanie -
podgladanie? - serialu). Pod tym wzgledem praktyki audialne (kiedy juz zostang uruchomione)
nie wymagajg uzywania rak, szerzej ciata, ani nakierowania percepcji albo szczegblnego
skupienia uwagi. Mozna zatem wykonywa¢ czynnosci manualne, zajmowac sie praca
zawodowa, domowa, prowadzeniem roweru lub samochodu czy myciem zebéw bez odrywania
sie od tych zaje¢ i nawet bez zerkania (jak w przypadku tresci audiowizualnych). W niektérych
przypadkach czynnosci te pozwalajg réwniez na skupienie na tresciach, konieczne w przypadku
préby przyswojenia informacji i wiedzy czy ,wstuchania sie” w muzyke.

Jak jednak wynika z badan, aktywnosci kulturalne, ktére mozna podejmowac w tle innych,
sg w cenie. Na osobng uwage zastugujg mozliwe powody tego rodzaju zaangazowania:
che¢ odreagowania powtarzalnego charakteru czynnosci wykonywanych bezwiednie,
uwewnetrzniony nakaz produktywnosci i maksymalizacji uzytecznosci, nieumiejetnosc
Zznoszenia czasu ,pustego” i akceptacji ,nicnierobienia”, potrzeba ,,odgrodzenia sie” od
niechcianych bodzcéw i kontaktow spotecznych czy brak czasu na skupione dziatania
kulturalne.

W kontekscie wiasciwej dla $wiata wspotczesnego eksplozji bodzcédw i priorytetyzacji
efektywnosci aktywnosci audialne funkcjonalnie rozciaggaja sie od wytwarzania dzwiekowej
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bariery od $wiata lub tfa dla niego (akustycznego muru, tapety) po skupione stuchanie tresci
o charakterze poznawczym lub estetycznym (mozliwe pozytki) - to spektrum, w ktérym roézne
modusy uwagi moga ptynnie przechodzi¢ pomiedzy soba.

Jego pierwszy biegun nie jest niczym nowym; skargi na hatas zaczety sie w poczatkach
wielkomiejskiej cywilizacji nowoczesnej'?’, a potrzeba jego wyciszenia nadto czesto realizowana
byta i jest za pomoca dodatkowych dZzwiekéw, czyli wytworzenia audialnej bariery ostaniajace;j
przed innymi dzwiekami lub wypetniajacej duze przestrzenie, réwniez w celach marketingowych
(tzw. muzak albo muzyka funkcjonalna), co ulegto wzmocnieniu wraz z umasowieniem
technicznych urzadzen do reprodukcji dZzwieku. Notabene nie postawitabym jednak duzo na
zatozenie, ze ankietowani, méwiac o stuchaniu (ale tez ogladaniu na przyktad), mieli na mysli
tresci podsuwane nam przez rzeczywisto$é - to oczywiscie spekulacja, badanie jednak odnosi
sie raczej do wyborow i postaw niz catosciowego doswiadczenia zmystowego (pyta, czy
podejmowane byty okreslone aktywnosci, a nie czy byto sie na nie narazonym albo zmuszonym
do ich podejmowania). Co jednak nowe, to upowszechnienie praktyki wytwarzania bariery
indywidualnej, umozliwione przez stuchawki'?® - wczesniej dawato takg mozliwosc¢ tylko
wnetrze domu lub, w kontekscie przemieszczania sie, samochodu'?. By¢ moze to powinno by¢
kolejne pytanie badawcze: jak czesto korzystasz ze stuchawek (wiecej o tym w kolejnej czesci
tekstu).

W przypadku drugiego konca spektrum, czyli stuchania skupionego, wymaga ono czasu
wolnego od innych praktyk, ktére kradng uwage lub zmuszajg do jej dzielenia. Potwierdzaja to
dane: w weekendy wyraZnie wiecej osob stucha tresci poznawczych (jak podcasty i audycje -
19% wobec 16% w dziern powszedni), ale tez muzyki (42% wobec 37%). Podobna prawidtowos¢
dotyczy tez zreszty czytania.

Co ciekawe jednak, w weekendy spada stuchalnos$¢ radia - z 47% w dni powszednie do 44%

w weekendy. To medium w réwnym niemal stopniu stuchane przez kobiety i mezczyzn (48%

i 47%), ale zré6znicowane ze wzgledu na wyksztatcenie (stucha go 51% bardziej wyksztatconych
i 40% stabiej wyksztatconych osdb) i przede wszystkim wiek (18% wskazan wséréd mtodszych

i 54% - starszych). Wskazywatoby to prawdopodobnie, ze stuchanie radia jest aktywnoscia
,Wysoka”, kojarzong z tradycyjnym udziatem w kulturze, totez w weekendy zostaje niejako
wyparte przez praktyki towarzyskie i wyjscia do instytucji. Mozna tez zada¢ pytanie zwigzane
witasdnie ze sposobami skupiania uwagi i konkretnymi tre$ciami, cho¢ wykraczajace juz poza
wyniki badania - z jednej strony, na ile gdy méwi sie o radiu, mowa jeszcze o istniejgcym
fizycznie odbiorniku (sprzet audio, radio samochodowe), na ile o streamingu tresci za

127 Pisat o tym m.in. Walter Benjamin w Pasazach, takze w odniesieniu do twdrczosci Baudelaire’a jako ,pierwszego
nowoczesnego”. W. Benjamin, Paryz Il Cesarstwa wedtug Baudelaire'a, ttum. H. Ortowski, [w:] tegoz, Aniot historii.
Eseje, szkice, fragmenty, Wydawnictwo Poznanskie, Poznan 1996; J. Crary, Zawieszenia percepcji..., dz. cyt. Por. tez
K. Bijsterveld, Mechanical Sound. Technology, Culture, and Public Problems of Noise in the Twentieth century, MIT Press,
Cambridge-London 2008.

128 Jak podaje Mirostaw Filiciak w artykule Media: maszyny uspotecznienia?, warto$¢ rynku stuchawek ulegta niemal
podwojeniu przez ostatnie szes¢ lat.

129 Por. Sound and Safe. A History of Listening Behind the Wheel, eds. K. Bijsterveld, E. Cleophas, S. Krebs, G. Mom, Oxford
University Press, New York 2014.
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posrednictwem platform muzycznych czy stacji sieciowych; z drugiej - czy chodzi o radio
informacyjno-muzyczne (blizej funkgji tta), czy stacje z audycjami (blizej funkcji poznawczych),
opierajace sie na ramoéwece (cho¢, podobnie jak w przypadku telewizji, niekoniecznie stuchane
zgodnie z nig - archiwum sieciowe, podcast to mozliwe formy dostepu do programéw
przegapionych w momencie ich nadawania).

Silent disco czy wspodlnota gustow?

Druga 03, na ktérej warto zobaczy¢ praktyki audialne, dotyczy ich charakteru spotecznego

- zgodnie z tezg IV uczestnictwo w kulturze ma nadto czesto charakter izolacyjny. Jak pisze
Marek Krajewski, przedstawiajac tezy: ,Jego ilustracjg jest osoba obecna w miejscu publicznym
ze stuchawkami na uszach - separujaca sie dzieki nim od otoczenia i rezyserujgca swojg wtasng
fonosfere niezaleznie od tego, gdzie obecnie sie znajduje”**.

Proces ten ma swdj poczatek w latach 80. XX wieku - za sprawa walkmana. Piszac o ,efekcie
walkmana”, Shuhei Hosokawa podkresla zwrotny charakter tego momentu i wigze praktyke
stuchania muzyki na tym przenosnym urzadzeniu z konstrukcja podmiotu jako takiego:

to autonomia-ja-w ruchu (autonomy-of-the-walking-self)'*!. Nie chodzi tu bowiem jedynie

o wytworzenie banki izolacyjnej odgradzajacej od hatasu, ale o bycie w ruchu i swobode
wyboru (raczej poczucie swobody - jak bym to zniuansowata). Dzi$ stuchawki sg czescia
wyposazenia wszystkich wielozmystowych urzadzen mobilnych - smartfona, tabletu,
laptopa, ale tez stacjonarnych, jak komputer czy konsole do gier. Znéw, spekulujac, raczej

nie s domysinym dodatkiem do telewizora, a czesto nawet sprzetu audio domagajacego sie
przestrzennosci dla dzwieku.

Zgodnie z wynikami badan, niezaleznie od charakteru tresci i odbiornika, dominuje

stuchanie samotnicze, daleko w tyle jest wskazanie, ze praktyka ta odbywa sie przy innych.
Szczegblnie duzo wskazan - 33% - ma w tym przypadku radio, wyraznie tez wiecej oséb
wskazuje stuchanie muzyki jako aktywnos¢ podejmowang przy innych (25,8%) lub z innymi
(12,4%). Zasadniczo 25% oséb stucha czego$ z innymi. Jednoczesnie w przypadku dziatan
odswietnych, zwigzanych z wyjsciem z domu, koncerty zostaty ujete razem z teatrem i blisko
potowa ankietowanych wskazata je jako podejmowane samotniczo. Potowa tez - 52% - nie
byta w ostatnim roku na koncercie; nadal jest to jednak aktywno$¢, ktérag w popularnosci
przebija jedynie kino (34% proby nie byto w kinie), a poréwnywalna w czestotliwosci do wizyt
w muzeach oraz udziatu w wydarzeniach plenerowych. Coroczne wyniki badan aktywnosci
kulturalnej Narodowego Centrum Kultury wskazujg przy tym na spadek zainteresowania kulturg
instytucjonalng w ostatnim czasie - w przypadku koncertéw muzyki innej niz klasyczna ,ich
uczestnikow ubyto z 51% w 2023 roku do 43% w 2024 roku”%2,

130 Por. opis tezy VI w tym tomie, s. 22.

131 S. Hosokawa, The Walkman Effect, [w:] The Sound Studies Reader, ed. J. Sterne, Routledge, London-New York 2012,
s. 105.

132 Badania w kolejnych latach wykaza, czy jest to tendencja, czy jedynie izolowany spadek. A. Gtowacki, A. Skrzypinska,
Aktywnos¢ kulturalna Polakéw w 2024 roku. Komunikat z badan Narodowego Centrum Kultury, Narodowe Centrum
Kultury, Warszawa 2025.
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W przypadku osi uspotecznienia suwak wyraznie przesuwa sie w strone izolacji. Praktyke
separacyjnego stuchania jako domysing odpowiedz na hatas rzeczywistos$ci wzmacnia
indywidualizacja gustow: wybér podcastéw w zakresie, ktéry nas interesuje, wybor muzyki
zgodnie z wtasnym upodobaniem. Odspotecznienie w tym konteksécie ma bowiem dwa
wymiary: (nie)bycie razem czy (nie)wspolne podejmowanie aktywnosci oraz brak uwspélnienia
tresci. W przypadku muzyki, podobnie jak kina, krytyke w roli kuratoréw tej dziedziny z jednej
strony zastgpity algorytmy, z drugiej indywidualne polecenia i rekomendacje (sprzezone zreszty
ze soba).

Ciekawym uzupetnieniem mogg tu by¢ badania widowni teatralnej, wskazujace, ze dokonuje
ona wyborow na podstawie opinii znajomych, a nie recenz;ji'®3. Ciekawym nie tylko dlatego,

ze wskazujg na malejaca role krytyki jako instytucji kuratorowania tresci i organizowania
dyskusji o kulturze, ale tez na role rozmowy. Wspomniane juz badania aktywnosci kulturalnej
Narodowego Centrum Kultury objety takze pytania o to, czy badani rozmawiali o przeczytanych
ksigzkach i obejrzanych filmach - zdeklarowato to odpowiednio 57% i 71% respondentéw
(przynajmniej raz w roku)*34. Jednoczesnie krytyka dzi$ coraz czesciej réwniez przybiera forme
rozmowy, przede wszystkim w formie wywiadu i podcastu, zatem nie zamknietego tekstu,

ale wymiany opinii w postaci oralnej. Niestety nie pytano o rozmowy na temat muzyki, ale

34% badanych z r6zng czestotliwoscig dzielito sie ,kawatkami” lub linkami do niej, az 9%
przynajmniej raz w tygodniu. Ten rodzaj praktyki nie wymaga rozmowy, cho¢ moze sie odbywa¢
w jej trakcie lub za pomoca podlegajacych poetyce oralnosci wiadomosci w komunikatorach
spotecznych.

Domyslnym urzadzeniem we wszystkich badanych grupach wiekowych jest smartfon - na
state podczepiony do ciata. Zréznicowania wskazuja, ze popularnos¢ jego uzycia maleje

wraz ze wzrostem czestotliwosci korzystania z telewizora - wsréd najmtodszych z telefonu
korzysta 93%, a z telewizora 26%; wsrdd najstarszych odpowiednio wynik jest podobny dla
obu urzadzen: 53%. Oba urzadzenia w odmienny sposéb ksztattuja audiosfere. Wyjsciowo
telefon bytby po stronie praktyk indywidualistycznych, telewizor zas - jako centrum ogniska
domowego - dospotecznych. To jednak oczywiscie grube uproszczenie. Nie uwzglednia
gospodarstw jednoosobowych oraz tych, w ktérych jest wiecej niz jeden odbiornik. Nie
uwzglednia tez praktyki, w ktérej ogladanie telewizji nie jest czynnoscig wspdlna, ale domowa
L<tapeta”, od ktorej by¢ moze czes¢ domownikow odgradza sie za pomocg wiasnych innych
urzadzen (az 24% osob wskazuje na telewizor jako urzadzenie do stuchania)'®>. Mozna

zatem zapytaé, czy domowa przestrzen stuchania (podejmuje te aktywnos$é w domu 95%
badanych) jako audiosfera jest wspdlna, w tym sensie monofoniczna, czy polifoniczna lub
czasem kakofoniczna (wypetniona dzwiekami dnia codziennego, odgtosami spoza mieszkania,
rozmowami lub krzykami).

133 Badania publicznosci teatréw w stolicy. Raport, oprac. A. Siwiak, K. Wittels, Instytut Teatralny im. Zbigniewa
Raszewskiego w Warszawie, Warszawa 2013, s. 12.

134 A. Gtowacki, A. Skrzypinska, Aktywnosc¢ kulturalna Polakéw w 2024 roku, dz. cyt., s. 18.
135 Pisze tez o tym Mirostaw Filiciak we wspomnianym tekscie Media: maszyny uspotecznienia.
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W przypadku telefonédw warto natomiast dodac ich funkcje jako instrumentéw komunikacji
spotecznej; zwtaszcza zapewne czytanie/przegladanie obejmuje ,pobyty” na stronach
spotecznosciowych. Ale umyka tu by¢ moze aktywno$¢ polegajaca na nadawaniu wiadomosci
w réznych formatach - od maili po gtoséwki; w tej komunikacji wiasnie nastepuje wspomniane
dzielenie sie linkami i tresciami ,do polecenia”. W tej funkcji telefon towarzyszy tez spotkaniom
na zywo: jako instrument wymiany. Nawet jesli analogowe bywaja praktyki odbiorcze (jak
czytanie i stuchanie w przypadku segmentu mtodych analogowych), komunikacyjne pozostaja,
jak sie zdaje, $cisle ucyfrowione, co wigze sie réwniez ze sposobami rekomendowania tresci.

Dominacja urzadzen wielofunkcyjnych wptywa réwniez na rozproszenie uwagi w tym sensie,
ze pozwala na przyktad na jednoczesne ogladanie i stuchanie czy tez stuchanie i pisanie.
Urzadzenia jednofunkcyjne zaktadajg praktyke bardziej skupiong; jak czytnik, ktéry jest
wybierany przez niecate 3% osdb, co zapewne odzwierciedla i nieczestg praktyke czytania na
wytacznosé, i wiasnie nieoczywiste posiadanie sprzetu o ograniczonej funkcjonalnosci.

Sprzet audio cieszy sie nieco wiekszg popularnoscig - stucha na nim muzyki odpowiednio
19,3% i 22,0% w dwdéch mtodszych grupach oraz 41,4%-39,8% w dwodch najstarszych. Tu
jednak, jak sie wydaje, mogg pojawiac sie réwniez inne czynniki, na co zwraca uwage Maciej
Frackowiak'®¢. Z jednej strony starsza grupa po prostu ma sprzet z ,dawnych czaséw” i nawyki
wyksztatcone wczesniej, kiedy centrum stuchania byt magnetofon, a potem odtwarzacz CD,

z drugiej - posiadanie sprzetu jest tez skorelowane z wyksztatceniem. W tym kontekscie
.jakosciowe” stuchanie muzyki bytoby czynnoscig dystynktywng, podwadjnie ,luksusow3”:

ze wzgledu na spetnienie kryteriéw audiofilstwa (w tym odpowiednio duza przestrzen
odstuchu) i ze wzgledu na koszt tych urzadzen, przeciez niekoniecznych, skoro mozna stuchac
na telefonie lub komputerze. Jakim$ wymiarem luksusu moze by¢ tez czas pozwalajacy na
skupione stuchanie ,na wytacznos¢”. W tym sensie bytoby ono réwniez praktyka podwadjnie
izolujaca: jako samotnicze stuchanie, ktére wyraznie odréznia mnie od innych (to kiedys

miat obiecywac wtasnie walkman). W jeszcze innym ujeciu korzystanie ze starych mediéw
(jak pisze Frackowiak!¥’) bytoby odwzorowaniem pozycji praktyk kultury jako cenionych

i wtasnie niepotocznych, totez znajdujacych swoje wtasne miejsce (i w sensie czasoprzestrzeni,
i fizycznego obiektu) w domu. Zwtaszcza jesli dotyczy to osob, ktdre rowniez aktywnie
korzystajg z oferty instytucjonalne;j.

Postpismiennos¢

Zrekonstruowane tu praktyki nie wyczerpuja miejsca i funkcji audialnosci we wspétczesnych
aktywnosciach kulturalnych i, szerzej, praktykach komunikacyjnych. Dokonata sie zmiana
technologiczna i zmiana w sposobie nadawania tresci: wczesniej dostepne na pismie (ksiazki,
prasa), obecnie coraz czesciej funkcjonuja w postaci audialnej (audiobooki, podcasty, odstuch
artykutow na stronach internetowych gazet). Mozna tez zatozy¢, ze jakas cze$¢ aktywnosci
opisywanych jako ogladanie to praktyki z istotnym komponentem audialnym. Nie chodzi przy

136 Por. tekst Macieja Frackowiaka Od kultury na ekranie do kultur ekranéw w tym tomie.
137 Tamze.
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tym o to, ze materiaty filmowe s3 najczesciej audiowizualne, ale o to, ze w istocie wymiar
audialny ma w nich charakter dominujacy. Jest to juz cecha medium telewizyjnego, w ktérego
codziennosci charakterystyczne sg programy, gdzie obraz nie niesie tresci informacyjnych,
stuzac jedynie za ilustracje albo uzupetnienie komentarza lub dialogu, ewentualnie wzmocnienie
uwagi - choc czesto jej nie wymaga (archiwalne materiaty wyciggane przy powtarzalnych
okazjach, jak rocznice historyczne czy Zniwa; programy w typie ,gadajace gtowy”; nawet
niektore seriale, modelowane pod nie-uwage gospodyn domowych). Telewizja to, méwiac
Heideggerem, gadanina. Podobnie jest w przypadku podcastow, ktérych ogladanie czesto
oznacza patrzenie na dwie rozmawiajgce osoby.

Co ciekawe, telefon w funkgji telefonu traci na znaczeniu, a nagrywanie poczty gtosowej coraz
czesciej uchodzi za lamerskie, ale jednoczesnie wiadomosci tekstowe - strukturalnie zblizone
zresztg do mowy potocznej, nie do pisma - bywajg zastepowane gtoséwkami. Niezwigzana

Z badaniami kontekstowymi i jeszcze by¢ moze za wczesna do zbadania jest kwestia sztucznej
inteligencji jako instrumentu audio: odczytujacego tresci, niezmuszajgcego zatem do czytania
swoich uzytkownikdéw. Rosnace znaczenie wymiaru audialnego bedzie zapewne wptywato

na sam charakter komunikacji - postpismiennej: opartej na bardziej potocznych, raczej
konfiguratywnych niz linearnych strukturach®3, na potocznosci wpuszczajacej do wypowiedzi
emocje, powtorzenia, ruchy ciata i zwiekszajacej znaczenie kontekstu®.

Jednoczesnie jednak badania neurologiczne coraz czesciej wskazuja na pdzniejsze
rozpoczynanie mowy u dzieci'*°, a jednym z mozliwych wyjasnien tego zjawiska jest cisza

w domu: uczenie sie cielesne wymaga nasladownictwa w interakgcji, tymczasem domownicy

nie méwig do siebie, bo stuchaja, czesto odmiennych tresci. Trudno bytoby zatem méwic

o powrocie do oralnosci: r6zne audialne tresci kulturalne, a takze upotoczniona komunikacja,
pozbawiona rygorow pisma, prowokujg do stuchania, ale majg charakter zaposredniczony, coraz
czesciej pozbawiony bezposredniosci, a co za tym idzie - interakgji, czyli méwienia. Stuchanie
niekoniecznie jest tez wyrazem urzeczywistnienia utopijnej ,kultury styszenia”, ktérag postulowat
Wolfgang Welsch!#. Przeciwstawiat on widzenie i ogladanie jako postawe wobec $wiata, zatem
dominujaca i zewnetrzng, styszeniu i stuchaniu jako postawie bycia w $wiecie, umozliwiajacej
empatie. Dominujgce aktywnosci kulturalne wskazuja jednak, ze to bycie jest byciem w sobie,

a $wiat zewnetrzny czesto ogranicza sie do zaposredniczonych ,tresci”.

To skréotowe uzupetnienie wynikéw badan kontekstowych w aspekcie audialnym pozwala
uzupetni¢ mozliwe zalecenia dla instytucji kultury, zgodnie z wyrazonym tu - ale tez obecnym
w innych tekstach w tym opracowaniu - przekonaniem, ze nawet jesli maleje zainteresowanie

138 Pisat o tym juz McLuhan a propos telewizji. Por. tegoz, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka, ttum. N. Szczucka,
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004. Por. tez J. Dukaj, Po pismie, Wydawnictwo Literackie, Krakéw
2019.

139 Mozna tu przywotaé rozrdznienie komunikacji wysoko- i niskokontekstowej zaproponowane przez E.T. Halla
(podkreslam: komunikacji, nie kultur). E.T. Hall, Bezgtosny jezyk, ttum. R. Zimand, A. Skarbifiska, PIW, Warszawa 1987.

140 Por. K. Kuros-Kowalska, Opdzniony rozwéj mowy a nowe technologie. Doniesienia z badan, ,Logopaedica Lodziensia”
5/2021, https://doi.org/10.18778/2544-7238.05.07.

141 W. Welsch, Na drodze do kultury styszenia?, ttum. K. Wilkoszewska, [w:] Przemoc ikoniczna czy nowa widzialnosc¢?,
red. E. Wilk, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2000, s. 56-74.
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nimi, ich rola spoteczna rosnie, poniewaz mogg one stuzy¢ uspotecznieniu rozumianemu
jako wspdlne bycie razem i uwspdlnienie tresci, rowniez w rezultacie jako$ciowych praktyk
kuratorskich (zamiast ilosciowych algorytméw). W kontekscie tego artykutu waznym
instrumentem dziatania instytucji powinna by¢ zatem rozmowa jako zaproszenie nie tylko
do stuchania, ale tez do wypowiadania sie. Tu kryje sie wazna funkcja zwigzana z udziatem
w kulturze oraz udziatem w sferze publicznej, do ktérego uczestnictwo kulturalne jest
wprowadzeniem i przygotowaniem.

Badania tez, jak sadze, proszg sie o kontynuacje w postaci badan jakosciowych wsrod
reprezentantéw segmentéw i pogtebionych, w niektérych miejscach doprecyzowanych badan
ilosciowych, ktore w jakiejs perspektywie pozwolg zobaczy¢ tendencje. Najwieksza wartosé
tych badan sondazowych kryje sie w ich kontekstowosci - w dostrzezeniu codziennego

i potocznego wymiaru praktyk kulturalnych, co czyni je powszechnymi, ale tez potwierdza ich
,desakralizacje”. Kanon czy ,kultura wysoka” byty jednak osrodkami spotecznego dyskursu;
pytanie, jak kontynuowac te publiczng dyskusje, skoro kazdy stucha czego innego i mato kto
,gada”.
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Nisza dla relacyjnej odswietnosci?

Praca i misja instytucji kultury w kontekscie przemian
uczestnictwa w kulturze

Mikotaj Lewicki

Instytucje kultury, szczegélnie dziatajgce w samorzadach, konsekwentnie sie profesjonalizuja
i modernizuja: funkcjonujg coraz czesciej w nowoczesnych i unowoczesnionych budynkach,
zatrudniajg coraz lepiej wyszkolonych specjalistow i specjalistki. Nie zmienia sie jednak ich
pozycja w krajobrazie instytucjonalnym ani etos pracy ich pracownikéw i pracowniczek.
Stale sg pozbawiane wiekszych srodkdw na biezacy dziatalno$é, rozliczane z liczby wydarzen
lub odpowiedniego ,halo” podczas gminnych $wiat, a jednoczesnie opieraja sie na niskich
wynagrodzeniach dla kadry i jej etosie ,misyjnosci”. Ten uktad nie jest przypadkowy ani nie
jest konsekwencjg zywiotowych proceséw. Ma raczej charakter systemowy, wypetniajac
podstawowe oczekiwania mieszkancéw i mieszkanek, a takze rozliczajacych instytucje
kultury samorzadéw. Nie pozwala jednak na adaptacje do zmiany. Badania oséb pracujacych
,W kulturze” na poziomie lokalnym zestawione z rozmowami z mtodymi organizujgcymi lub
tworzacymi kulture oraz z kontekstowymi badaniami uczestnictwa dajg obraz strukturalnych
niedopasowan miedzy jej instytucjami a partycypacjg w niej. Niedopasowania nie dotycza
jednak tylko mechanizméw instytucjonalnych, cyfrowych kompetencji i potencjatow instytucji

)

kultury oraz ich oferty, lecz takze majg zwigzek z etosem pracownikéw i pracowniczek ,kultury”.

Gtéwnym celem badan fokusowych byto zestawienie réznych perspektyw w kluczowych dla
funkcjonowania instytucji kultury kwestiach: zmian oraz tego, co trwate, w ostatnich latach

(tu przyjeto horyzont ostatnich 10 lat); takze tego, jak zmieniajg sie znaczenia instytucji
kultury i uczestnictwa. Chodzito o zestawienie z jednej strony perspektywy pracownikéw

i pracowniczek oraz decydentéw w instytucjach kultury, z drugiej - poznanie punktu widzenia
mtodych twércow i twérczyn oraz organizatorek i organizatorow wydarzen kulturalnych.
Wywiady przeprowadzone w tak zdefiniowanych grupach pozwolity zidentyfikowac elementy
wspolne, podzielang wiedze i przekonania oraz wskazac na réznice, zaréwno w obrebie tych
grup, jak i pomiedzy nimi. Badania pracowniczek i pracownikdéw instytucji kultury zostaty
podzielone ze wzgledu na wielko$¢ miejscowosci i przeprowadzone w gminie wiejsko-miejskiej
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oraz miejskiej, zas w przypadku decydentéw - chodzito o instytucje gminne oraz organizacje
pozarzadowe dziatajace w gminach, o zréznicowanym statusie administracyjnym (wiejskie,
wiejsko-miejskie, miejskie) oraz zasobach (wieksze miasta i mate miejscowosci). W przypadku
mtodych zréznicowanie dotyczyto typu aktywnosci z poszerzonego pola kultury, stopnia
profesjonalizacji oraz charakteru dziatalnosci (samotni tworcy, twércy usieciowieni, dziatajacy
w organizacjach pozarzadowych lub w sektorze prywatnym).

Tekst ten przedstawia kontekst badawczy, a nastepnie analizy powiazane z wynikami badan,
koncentrujac sie przede wszystkim na procesach przemian instytucji kultury, a w tym zwtaszcza
- postaw i doswiadczen ich pracowniczek i pracownikéw. Odnosi je tez do wynikéw badania
sondazowego na temat uczestnictwa w kulturze instytucjonalnej, by nastepnie wskazaé na
problem dynamiki uczestnictwa, zwigzanego z cyfrowymi, usieciowionymi zasobami oraz
formami komunikacji.

Kondycja i formuta dziatan instytucji kultury

Zarobki w instytucjach kultury sg $rednio nizsze niz w pozostatych sektorach gospodarki
narodowej o okoto 10-15%'2. Dotyczy to jednak przede wszystkim zatrudnionych na

etatach. Trudno jest natomiast oszacowac skale innych form zatrudnienia i wynagrodzen dla
,kontrahentow” zaréwno publicznych, jak i prywatnych instytucji kultury czy przedsiebiorstw

z sektora przemystéw kreatywnych. Z pewnoscia jednak praca w instytucjach kultury jest
mniej atrakcyjna, jesli chodzi o Srednig wynagrodzen, zas poziom bezpieczenstwa i stabilnos¢
zatrudnienia zalezy od tego, czy ma sie etat czy tez nie. Zatrudnienie w sektorze kultury jest
postrzegane jako bezpieczne, choc¢ gorzej ptatne. Wizerunek, ksztattowany przez publiczne
instytucje, w ktorych dominujg etaty, ksztattuje raczej przekonanie o bezpieczenstwie, ale nie
jest ono podzielane przez pracujacych w niepublicznych instytucjach kultury oraz wsréd oséb,
ktore pracujg na kontraktach i umowach. Nie dziwi wiec jego feminizacja'#®. Odsetek tego typu
form zatrudnienia wzrasta, jak sugeruje Raport ptacowy. Wynagrodzenia w wybranych instytucjach
kultury w latach 2022 i 202344, Oczywiste jest tez, ze w kulturze nie pracuje sie ze wzgledu

na atrakcyjnosc finansowa, lecz jesli juz - to na stabilnos¢ w publicznym sektorze, gdy to
podstawowe miejsce pracy.

Wsrdod motywacii do pracy w instytucjach kultury zadeklarowanych w badaniach postaw
wskazywane s3 przede wszystkim te zwigzane z powotaniem (zgodno$c¢ ze stwierdzeniem:
,0d zawsze interesowata mnie kultura i chciatam/chciatem pracowaé w organizacji z nia
zwigzanej"*%). Jednoczesnie wiadomo, ze kwestie zwigzane z ograniczong autonomia

i sprawczoscig dziatania, niskim statusem pracy w kulturze wobec innych sektoréw, chocby

142 B. Czekaj i in., Zatrudnienie i wynagrodzenia w instytucjach kultury w latach 2019-2022, ,Rocznik Kultury Polskiej” 2023,
s. 15-17.

143 A. Goéral, Ludzie kultury - kim sq i dlaczego pracujq w publicznych instytucjach kultury?, ,Rocznik Kultury Polskiej” 2023,
s. 67.

144 J. Ku$mierski i in., Raport ptacowy. Wynagrodzenia w wybranych instytucjach kultury w latach 2022 i 2023, Solidarno$¢,
Warszawa 2025, https:/www.solidarnosc.org.pl/wp-content/uploads/2025/06/Raport-placowy-NSZZ-Solidarnosc.pdf
(22.02.2026).

145 B. Czekaj i in., Zatrudnienie i wynagrodzenia..., dz. cyt., s. 69.

149



w samorzadzie, oraz hierarchie i biurokratyzacja - demotywuja. Wyniki badan pozwolity
naswietli¢ przynajmniej dwie zasadnicze kwestie: zwigzek motywacji i akceptacji niskich
wynagrodzen z etosem pracy oraz przedsiebiorczos$¢ zwigzang z ,gospodarka niedoboru”.
Wydaje sie, ze ten termin, zaproponowany przez Janosa Kornaia do opisu logiki socjalistycznej
gospodarki, adekwatnie charakteryzuje sposoby radzenia sobie przez pracownikdéw

i pracowniczki sektora kultury ze strukturalnymi ograniczeniami zasobow#. Nie jest to takie
oczywiste, gdy wzigé¢ pod uwage rejestry zwigzane z dziatalnoscia kulturalng instytucji. Dlatego
tez oba zagadnienia wymagajg wyjasnien w swietle przeprowadzonych badan.

Biorgc pod uwage wzrost frekwencji, wzrost liczby wydarzen czy odsetka oséb uczestniczacych
w zajeciach grup, sekcji, inicjatyw, organizowanych przez instytucje kultury, nalezy podkresli¢,
ze profesjonalizacja i poprawa infrastruktury przyczyniaja sie do wzrostu kulturowe;j
partycypacji.

W latach 2003-2022 przybyty w skali kraju 242 obiekty, ktére Gtéwny Urzad Statystyczny zbiorczo
ujmuje w statystyce jako ,centra, domy i osrodki kultury, kluby i $wietlice” (w 2022 r. byto ich tacznie
3958). Inwestycje te przynosza oczywiscie rezultaty: liczba két, klubéw i sekcji prowadzonych

w domach kultury w ciggu dwudziestu lat wzrosta ponad trzykrotnie (z 6939 w 2003 r. do 23 348

w 2022 r.), a liczba 0sdb korzystajacych z tej oferty - ponad dwukrotnie (z 202 552 oséb w 2003 r.
do 454 999 oséb w 2022 r.)"147,

Jednak w wymiarze podejmowanych dziatarh obowigzuje ta sama ,ekonomia niedoboru”.
Swiadcza o tym wczeéniejsze, bardziej kompleksowe badania, cho¢ zarazem skupione na jednej
(na ogdt - najbardziej aktywnej i znaczacej) instytucji - na domach kultury - ale wskazujace na
logike, ktdra dotyczy wszystkich podmiotéw tego rodzaju: ,Wyniki przeprowadzonego przez
nas badania Swiadcza o tym, ze srodki przekazywane instytucjom przez organizatora sg zwykle
niewystarczajgce do pokrycia kosztéw ich biezacych zadan”'4.

Instytucje sg uzaleznione od finansowania samorzadowego. Inne Zrédta stanowig czesto
ponizej 10% ich budzetu i opierajg sie na logice projektowej. Podstawowe finansowanie
samorzadowe pokrywa koszty infrastruktury oraz niskie wynagrodzenia personelu i na ogét
(cho¢ tu rozktadu wydatkéw budzetowych nie mamy) organizacje wiekszych imprez i wydarzen
lokalnych. Dziatalno$¢ - szczegdlnie wybiegajgca poza standard - musi by¢ finansowana

z innych zrédet. To generuje duzo inicjatyw i form radzenia sobie z niedoborami, poczawszy od
eksploatacji wtasnych pracownikéw i pracowniczek (dodatkowe prace, zdobywanie kompetencji
wtasnym kosztem, praca bez wynagrodzenia), poprzez aktywne poszukiwanie zrédet poza
gming, a na dziatalnosci komercyjnej konczac, choc ta dotyczy tylko miejskich osrodkéw’.

Z drugiej strony - sprawia to takze, ze poszukuje sie lokalnych zasobdéw, juz nie o charakterze

146 ). Kornai, Niedobdr w gospodarce, ttum. U. Grzelonska, Z. Wiankowska, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 1985.

147 C. Trutkowski, Kapitat obywatelski spotecznosci lokalnych, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2024, s. 8.

148 R. Wisniewski, G. Pol, R. Plasek, A. Bak, Oswajajgc zmiennos¢: kultura lokalna z perspektywy doméw kultury, Narodowe
Centrum Kultury, Warszawa 2021, s. 96.

149 K. Stachura, Kompetencje kadr kultury w wojewédztwie pomorskim. Stan faktyczny i diagnoza potrzeb, Nadbattyckie Forum
Kultury, Gdansk 2021.
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finansowym czy materialnym. Instytucje angazuja lokalnych artystéw i artystki, rekodzielnikdw,
wreszcie - ekspertéw i fachowcéw do pracy projektowej, korzystajg z oddolnych inicjatyw
oraz szczegodlnie aktywnych mieszkancow. W ten sposéb odkrywana jest lokalno$é: czasem

w formie dziedzictwa, a czasem - za sprawg zupetnie nowych aktywnosci. Tego typu
aktywnosci - o ile jednak nie zdobeda w krétkim czasie uznania i popularnosci - oparte sg na
pozainstytucjonalnych mechanizmach wspétpracy, na motywacjach lideréw i liderek oraz na
dostepnych zasobach mieszkanek i mieszkarncow.

Wspdlne dla do tej pory badanych instytucji kultury jest takze ciggte poszukiwanie autonomii
wobec samorzadu w zakresie formuty i programu oraz sprawczosci w wykorzystywaniu
zasobow. Stata pozostaje kwestia upolitycznienia - czyli podporzadkowania agendy instytucji
procesowi politycznemu (zdobywaniu popularnosci, budowaniu legitymizacji wtodarzy).
Podczas wywiadéw przeprowadzonych w naszych badaniach watek ten pojawiat sie, gdy mowa
byta o gtéwnych utrudnieniach dziatani. Nie sposéb planowaé w dtuzszej perspektywie innych
zadan niz te, ktére wigzg sie z inwestycjami w ,twardg” infrastrukture. Instytucje s3 rozliczane
przede wszystkim z frekwencji, a ich program musi bra¢ pod uwage odpowiednia ekspozycje
podczas wydarzen decydentéw i decydentek, ktérzy jednoczesnie czesto ingerujg w formute

i program instytucji. Najbardziej pewnym elementem programowania z punktu widzenia
formalnej i nieformalnej ,rozliczalnosci” instytucji jest wiec organizacja lokalnych, odpowiednio
duzych w skali wydarzeh. Wage takze przypisuje sie oprawie swiat pafnstwowych, regionalnych
i gminnych, szczegdlnie tych, ktére sg zwigzane z upamietnianiem. Wéwczas réwniez mozliwa
jest ekspozycja inicjatyw oddolnych, bazujgcych na lokalnych tradycjach lub aktywnosciach
mieszkancéw i mieszkanek. Jest to zdecydowanie bardziej widoczne na poziomie gmin wiejskich
i wiejsko-miejskich, jednak podobna logika dotyczy tez wiekszych osrodkéw miejskich, choé

w nich bardziej chodzi o konkurencje o zasoby anizeli dominujaca forme dziatan.

Opisang dynamike priorytetéw w ofercie potwierdzajg dane GUS dotyczace dziatalnosci
instytucji kultury:

W 2024 r. centra kultury, domy kultury, osrodki kultury, kluby i Swietlice zorganizowaty 276,6 tys.
imprez, tj. 0 6,9% wiecej niz w 2023 r. W imprezach wzieto udziat 35,2 min uczestnikow, tj. 0 5,1%
wiecej niz w 2023 r. (33,5 miIn). Najwiecej odbyto sie warsztatéw (31,1% ogdlnej liczby imprez),

a najmniej - konferencji (0,6%). Z ogdlnej liczby imprez 16,4% miato charakter plenerowy, a ponad
1/4 imprez byta odptatna. Najwiecej uczestnikow zgromadzity koncerty (10,8 min osdb). Duzo
uczestnikow zgromadzity takze festiwale i przeglady artystyczne (4,1 min oséb)**°.

Zasadniczo oferte instytucji kulturalnych mozna podzieli¢ na zwigzang z edukacja kulturalng,
nie tylko dla dzieci, organizacje wydarzen o réznej skali i rozmaitym charakterze oraz
wspieranie tudziez animowanie spotecznosci skupionych wokét miejsc badz rodzajéw
aktywnosci (np. hobby czy ruchéw amatorskich). Istniejg jednak dwie osie, ktére pozwalaja
zrozumiec ksztattowanie sie oferty oraz jej ewentualne modyfikacje, czyli pojawianie sie
nowych formut dziatania oraz nowych uczestnikéw i uczestniczek. Pierwsza z osi to zakres
autonomii wobec wtadz samorzadowych. Druga dotyczy napiecia miedzy rozumieniem przez

150 P. tyson, A. Szlubowska, Kultura i dziedzictwo narodowe w 2024 r., Gtéwny Urzad Statystyczny, Warszawa 2025, s. 135.
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pracownikéw i pracowniczki misji kulturowej a kulturg popularna. Jesli chodzi o wydarzenia,
instytucje kultury, szczegdlnie o profilu doméw i centréw oraz biblioteki, rozwijajg zaréwno
inicjatywy zorientowane na okreslone konwencje - upamietnien, koncertéw rozrywkowych,
gatunkow sztuki lub fenomendw popkultury, jak i takie, ktore majg charakter masowy. Te
drugie s3 istotne z punktu widzenia ich legitymizacji wobec decydentéw w samorzadzie.

Im mniejsza gmina, tym silniejszy nacisk wtodarzy na to, by zapewnia¢ wydarzenia, ktére sg
popularne. Pracujacy w sektorze jasno wskazuja, ze na ogét gwarantem popularnosci jest udziat
ogolnopolskiej, ewentualnie regionalnej gwiazdy, kojarzonej z przekazéw telewizyjnych lub

tez sieciowych. Najczestszg formutg takich wydarzen sg lokalne swieta - dni miasta, gminy,
upamietnienia lokalnych tradycji czy, w przypadku gmin wiejskich, dozynki. Oczekiwania wtadz
samorzadowych s3 na tyle wygdrowane, ze wydatki na te przedsiewziecia moga pochtaniac,

a czesto pochtaniajg, wiekszo$¢ budzetu, poza niezbednymi wydatkami na administracje,
wynagrodzenia i biezace funkcjonowanie instytucji. Na inne rodzaje wydarzen pozostaje wiec
duzo mniej zasobéw. Na ogoét muszg by¢ finansowane z innych, projektowych zrodet.

Jesli chodzi o inicjatywy mieszkancow i mieszkanek (na ktére rowniez na ogot brakuje
zasobow), to stosunek do nich dobrze obrazuje schematy poznawcze funkcjonujace

w doswiadczeniu i postrzeganiu uczestnictwa w kulturze wsrdd pracowniczek i pracownikéw
kultury. Tu osadzenie w lokalnosci dziata dwojako: z jednej strony inicjatywy, ktére odwotuja
sie do istniejgcych juz tradycji, s3 uznawane za prawomocne, a wiec chetniej wspierane,
przede wszystkim poprzez udostepnianie infrastruktury. Tego typu aktywnosci bywaja takze
,mobilizowane” wizerunkowo przez samorzad; dla ilustracji: lokalny chér ma by¢ wizytéwka
gminy na ponadlokalnych $wietach, uswietnia¢ wydarzenia upamietniajace lub istotne dla
lokalnej spotecznosci, wreszcie moze by¢ takze dowodem dbatosci wtodarzy miasta o lokalne
dziedzictwo. Afirmacja stale sie miesza w motywacjach decydentéw z instrumentalizacja.
Wida¢é to wéwczas, gdy idzie o ewentualne zwiekszenie naktadéw lub pozostawienie wiekszej
swobody repertuarowej takim inicjatywom. Z drugiej strony istnieja inicjatywy, ktore s3
niszowe. W$réd nich beda réwniez charakterystyczne dla rozmaitych grup wiekowych. Seniorki
i seniorzy - szczegdlnie w gminach miejskich - majg swoje swieta, konkursy czy tez spotkania
wykraczajace poza spotecznos$¢ zorganizowang wokét jednej instytucji. Osoby mtode - jesli

w ogble sg aktywne - starajg sie zorganizowac na przyktad koncert hiphopowy, ewentualnie
wydarzenie powigzane z bardziej lub mniej popularng ,zajawka”. W tym przypadku jednak

ich dziatania mogg podlega¢ dwém logikom, ktére ujawniajg druga o$ réznicujgca dziatalnosé
instytucji kultury. Dobrze je obrazujag dwa sprzeczne ze sobg cytaty. W jednym z nich pojawia
sie przekonanie, ze osobom mtodym trzeba zostawic przestrzen oraz petnic funkcje ,zaplecza”
lub wsparcia ich dziatan.

[...] u nas to po prostu nie moge przejs¢ korytarzem, bo lezg na korytarzach, mamy taki troche rodzaj
dworca, gdzie sie mozna schowac, gdzie mozna sobie wypi¢, gdzie mozna sobie tam inne rzeczy.

| ja zawsze, jak widze taka grupke, naprawde fajnych ludzi, naprawde fajne dzieciaki przychodza,
rzadko sie zdarza, jak sie z nimi rozmawia, to oni s3 tacy trudni, w sensie w komunikacji, ja zawsze
mowie, stuchajcie, jestescie tu mile widziani, zobaczcie, mamy otwarte wystawy, a jezeli was to nie
interesuje, to zobaczcie, co mozemy wam dac. Albo na przyktad... albo jak juz sie zachowuja tak
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skrajnie Zle, to mowie, stuchajcie, jestescie zawsze tutaj mile widziani, ale w taki przyzwoity sposob,
zebyscie nie musieli... Zzebyscie nie przeszkadzali innym, bo tutaj, zobaczcie, sg wystawy. | naprawde
zdarza sie, ze oni wtedy o co$ sie zapytaja, albo ze na przyktad w cos... bo prawda jest to, ze to jest
nasze i dobra strona tego, tej mtodziezy naprawde jest duzo, jak jest zimno, to wtedy mamy duzo
bardzo tej mtodziezy, ale tez jakby nie zawsze oni chca, pomimo tego, ze juz sa u nas, korzystac
z tego, co u nas jest.

Organizatorzy_gmina miejska

Otwarta przestrzen i oddawanie inicjatywy lub tez wspieranie tych, ktére sg zgtaszane, to

W gruncie rzeczy wstep do dziatah animacyjnych. W trakcie wywiadéw grupowych pojawito
sie przekonanie, ze sposobem na dotarcie do mtodych i mtodszych uczestnikéw i uczestniczek
kultury jest tworzenie wizerunku otwartej, nieoceniajacej instytucji, ktérej program moze
podlega¢ zmianom, jest dostosowywany do zmiennych oczekiwan i zmieniajacych sie
uczestniczek i uczestnikéw. Taka formuta wiaze sie jednak z ryzykiem utraty kontroli nad
rezultatem dziatan i utrudnia zasadniczo planowanie lub tez nakazuje instytucji dziatanie
wedle réznych formut programowania: tworzenia statej oferty dla grup, ktére oczekuja dobrze
zdefiniowanych, standardowych dziatan, oraz poszukiwania inicjatyw i zapraszania takich grup,
dla ktérych instytucje kultury sg bardziej miejscem spotkan, bycia razem anizeli wtasnie -
instytucjami kultury, kojarzonej z edukacjg szkolng oraz zinstytucjonalizowaniem.

W drugim cytacie z kolei wida¢ wyrazZnie, ze kultura nieprawomocna®?! podlega ocenie
i cenzurze. Wypowiedz dobrze oddaje obawy z tym zwigzane:

To jest oczywiscie to, czego chca ludzie, chociaz ja nie do korica i nie zawsze sie z tym zgadzam,
bo uwazam, ze Dom Kultury tez ma swoje obowiazki. [...] Dwa lata temu burmistrz wymyslit taka
impreze, ktora sie nazywa [nazwa wtasna] - dla mnie znaczy zupetnie co innego niz dla niego. Czyli,
ze moze byc¢ hip-hop, ale taki, ktory jest wartosciowy i madry, ze moga to by¢ spotkania wtasnie
z coachami, psychologami, ze to moze by¢ taki troche festiwal dla mtodziezy, life balansowy, no
takie rzeczy wtasnie, zeby wymysli¢ troche terapii, moze znowu ja juz o tym méwitam, ze to jest
dla mnie wazne. Natomiast burmistrz méwi - nie. Ma przyj$¢ 10 tys. ludzi i to niewazne, ze oni
bluzgaja. Ja méwie, stuchaj, no nie moze tak byc, ja sie z tym nie zgadzam, poniewaz my nie mozemy
dawac przyzwolenia na rézne rzeczy. No, ja jestem zwolennikiem takiego twierdzenia, ze jezeli sie
na zto pozwala, to ono sie panoszy i niewazne, czy ono jest tylko w stowie, czy jest w filmie, czy
jest w grze, ono sie po prostu panoszy. Wiec jak gdyby nie powinni$my do tego dopuszczac i sie
Scieramy.

Decydenci

Wyrazne tu sa stwierdzenia normatywne. W wypowiedziach wielu przedstawicielek

i przedstawicieli kultury pojawiato sie przekonanie, ze szczegdlnie w przypadku mtodych
dziatania instytucji nalezy stale porzadkowaé, nakreslaé¢ wyrazne ramy, cho¢ nie byto to wigzane
Z powinnosciami instytucji kultury.

151 M. Gdula, M. Lewicki, P. Sadura, Praktyki kulturowe klasy ludowej, Instytut Studiéw Zaawansowanych, Warszawa 2014;
M. Cebula, Spoteczne uwarunkowania gustéw i praktyk konsumpcyjnych. Zbieznosc pozycji spotecznych i stylow zycia czy
autonomizacja kultury?, ,Studia Socjologiczne” 2(209)/2013, s. 97-125.

153



Napiecie miedzy zarysowanymi tu formutami dziatania dotyczy w obu przypadkach doméw/
centréw kultury. Trudniej o animacje w gminnej bibliotece, choé to czesto gtdéwna instytucja
kultury w gminie, ktéra czesto przejmuje funkcje animacyjne, szczegélnie w mniejszych
miejscowosciach. W przypadku obu typdw instytucji jednak mozna méwic o tym, ze dla oséb,
ktére biorg pod uwage wielowymiarowos$¢ uczestnictwa w kulturze, uswiadamiajg sobie, jak
trudno przekonac¢ do uczestnictwa w standardowej ofercie grupy inne niz seniorzy i seniorki,
kwestia ,aktywizacji” uczestnikow - dostarczania im wiekszej swobody eksploracji, wyrazania
swoich nawykéw oraz poszukiwanie dialogu - staja sie kluczowe dla powodzenia w dziatalnosci
instytucji. Wspotgra to z waznym watkiem w materiale badawczym - z obserwacjami,

ze w przypadku grup spotecznych, ktdre trudniej zainteresowac i goscié, atraktorem jest
wielozmystowo$¢ oraz narratywizacja, w ktérej nie jest istotne, z jakg forma, konwencja
kulturowg uczestnicy maja do czynienia, lecz stworzenie angazujacego na wielu poziomach
doswiadczenia. Taka forma jednak czesto angazuje zasoby i wigze sie z niestandardowymi
umiejetnosciami. Silniej tez wybrzmiewa w tym kontekscie kwestia identyfikacji i angazowania
0s0b lub $rodowisk, ktére praktykujag tzw. zywa kulture®®2. Chodzi tu zatem o dziatania, ktére
nie zawsze, a wrecz - rzadziej sg kojarzone z kulturg instytucjonalna, za to bazujg na niszach lub
odwotuja sie do lokalnych tradycji, ktore do tej pory nie byty ujmowane w wezszym rozumieniu
kultury.

Warto zwrécié takze uwage, ze w przypadku wskazanej wyzej pierwszej formuty czesciej
pojawia sie réwniez Swiadomosc¢ znaczenia relacyjnosci w aktywnosciach zwigzanych z kultura:

Tutaj padty tez u panstwa takie informacje, ze czasem sie zaprasza na przyktad znang osobe jakas,
a nikt nie przychodzi, my nie do konca mamy taki problem, bo u nas niezaleznie od tego czy to
bedzie znana osoba, czy nieznana osoba, to tak naprawde ten aspekt tworzenia kultury jest troche
dodatkiem do czego$ bardziej istotnego, czyli budowania relacji, okazywania zainteresowania
tamtemu Srodowisku i tez wspierania jakiegos. Wiec nasi odbiorcy nie do korca przychodzg na
kulture i na wydarzenia i na nazwiska, czesto nie kojarza tez nawet jakiego$ tam bardziej szerszego
spektrum, nie wiem, artystow bardziej popularnych, to tez jest raczej mato kojarzone.

Decydenci

W tej perspektywie znika lub ostabia sie réznica miedzy kulturag prawomocng a popularna. A to
wiasnie te réznice wzmacnia etos pracowniczek i pracownikow kultury. Dlatego tez na niegj
skupiona bedzie nastepna czes¢ tekstu.

Problematyczne wydaje sie napiecie miedzy etosem pracy w instytucjach kultury a gotowoscia
na wtaczanie uczestniczek i uczestnikow w programowanie badz tez pozostawianie przestrzeni
i inicjatywy dla nich. Etos jest tym, co pozwala poradzi¢ sobie z niskimi wynagrodzeniami

i niskim stopniem uznania w hierarchii zadan i zawoddw organizowanych przez samorzad.
Wypetnianie misji pomimo trudnosci nadaje gtebszy sens pracy i rekompensuje poczucie
nizszos$ci w hierarchii zawodowej. Pracowniczki i pracownicy instytucji kultury réznig sie
stopniem akceptacji dla faktu, ze dziatanie instytucji kultury coraz czesciej wypetnia tylko
czesé uczestnictwa w kulturze. Dla jednych jest to do zaakceptowania: instytucje kultury maja

152 B. Fatyga, Teoria zywej kultury: zrédta i powody jej powstania, ,Kultura i Rozwéj” 3/2017.

154



odmienne funkcje i zadania niz inne formy aktywnosci kulturalnej. Dla drugich - instytucje maja
nadrzedna funkcje edukacyjng i normatywna. W tym przypadku misyjnos¢ ogranicza otwartosc
na oddolne inicjatywy mieszkancéw, ktére nie pasujg by¢ moze do wyobrazenia o ,kulturalnej
dziatalnosci”. W mniejszych o$rodkach hierarchie kulturowe pozostawiaja specjalne miejsce
lokalnej, zywej kulturze. Lokalne tradycje i dziedzictwo nie sg poddawane tym samym
kryteriom powinnos$ciowym co inne formy aktywnosci. Przy wiekszych osrodkach artykulacje
hierarchii kulturowych sg wyrazniejsze. Symptomatyczne s3 tu krytyki disco polo jako ,nie-
-muzyki” i hip-hopu jako wymagajacego poddania karbom dopuszczalnego jezyka podczas
wydarzen organizowanych przez instytucje publiczne. Etos zatem petni ambiwalentng funkcje
- motywuje, ale zarazem wyznacza normatywne kryteria oceny ,kulturalnosci”. Paradoksalnie
wiec wzrost misyjnosci w niedofinansowanych osrodkach zderza sie z ,popowymi”
oczekiwaniami decydentéw. O wyzszg kulture trzeba zatem walczyé.

Zréznicowanie instytucji kultury

Dotychczasowe badania wskazaty, ze skala spotecznosci i gminy ma duze znaczenie dla logiki
i warunkow dziatan instytucji kultury. Podziat na niewielkie gminy (wiejskie i wiejsko-miejskie)
oraz miejskie potwierdza sie takze w badaniach zrealizowanych na potrzeby wspétKongresu®>3.
Mate gminy maja bardzo niewielkie mozliwosci pozyskiwania innych Zrédet finansowania niz
samorzadowe. Osigganie niezaleznosci i swobody dziatania oparte jest przede wszystkim na
statusie lideréw i liderek instytucji. De facto — chodzi tu o nieformalne relacje z decydentami

i decydentkami: akceptacje osobowosci i stylu pracy pracownikéw instytucji przez
samorzadowcow, ich (z)rozumienie ,kultury”, rbwnowage miedzy zapewnianiem popularnosci
samorzadowcdéw a zyskiwaniem popularnosci liderek instytucji kultury motywujacych do
zaangazowania w spotecznosci lokalnej, co daje tez dostep do zasobow niefinansowych (zbyt
duza popularnosé postrzegana jest jako zagrozenie dla politykéw). Instytucje w mniejszych
spotecznosciach stosujg wyrazniejszy podziat na dziatania niszowe, czesto oparte na
uwarunkowaniach lokalnych, zywej kulturze, i dziatania popularne, przystowiowe ,dozynki”.
Paradoksalnie - utatwia to czesto zbudowanie przewidywalnosci w relacjach z samorzadem,
zainteresowanym prawie zawsze tymi drugimi.

Wieksze gminy to z jednej strony wieksze mozliwosci dostepu do zasobdéw, przede wszystkim
finansowych i materialnych, ale z drugiej - konfrontacja z nadmiarem oferowanych w miescie
wydarzen i konkurencja o osoby uczestniczace. Instytucje walcza o uwage i czas uczestnikéw
i uczestniczek nie tylko z innymi instytucjami kultury, ale przede wszystkim - z popkulturg

i kulturg online. Sprawia to, ze wyrazniejsze jest napiecie, wskazane juz we wczesniejszych
badaniach'>*, miedzy tworzeniem oferty dla uczestnikdw i uczestniczek a wtaczaniem ich do
tworzenia dziatan i programowania.

153 M. Ochat, M. Rézycka, Czas zmian. Kondycja instytucji kultury w wojewddztwie mazowieckim w roku 2022, Mazowiecki
Instytut Kultury, Warszawa 2022; R. Wisniewski, G. Pol, R. Plasek, A. Bak, Oswajajgc zmiennos¢..., dz. cyt.
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O ile w mniejszych osrodkach lokalnos¢ jest rozumiana przede wszystkim w aspekcie
identyfikacji (budowanie lokalnej tozsamosci dzieki instytucji), to w wiekszych istnieje
wyrazniejsza $wiadomos$é wsréd pracujgcych w kulturze, ze powodem uczestnictwa jest
relacyjnosé - bycie z innymi oraz zréznicowane style zycia - cheé udziatu w rytuatach, ktére
pozwalajg spotkaé¢ podobnych sobie. Ten aspekt dziatalnosci instytucji jest kluczowy dla
zrozumienia roli, jakg odgrywajg one w uczestnictwie w kulturze.

Uczestnictwo w kulturze instytucjonalnej

Kontekstowe badania uczestnictwa pozwolity na wyrazne umiejscowienie aktywnosci
polegajacej na wyjsciu z domu, wyborze instytucji kultury, szeroko rozumianej, a wiec réwniez
potencjalnie zwigzanej ze zwiedzaniem (turystycznym, a takze - muzedw, galerii, instytucji
upamietniajacych) czy tez imprezami plenerowymi. Odbywaja sie one przede wszystkim jako
,€Zynnosci nadzwyczajne” oraz zwigzane sg z ,czynnosciami spotecznymi”. Dalekie wiec sg od
tego, co najbardziej powszechne, gdy idzie o uczestnictwo w kulturze - potaczenia aktywnosci
kulturalnej z czynnos$ciami instrumentalnymi. Podstawowa motywacja do uczestnictwa

w instytucjonalnej kulturze jest bycie z innymi, ktére odbywa sie w weekendy badz w trakcie
Swiat. Gdy podejmowane jest w pojedynke, czesto wigzane jest z innymi aktywnosciami
kulturowymi. Jak mozna sie domysla¢: pojawiajacymi sie w drodze lub w trakcie dnia
codziennego. Dotyczy przede wszystkim grupy oséb wyjatkowo aktywnych, ktére ,sg wszedzie”,
bardzo dobrze orientuja sie w ofercie kulturalnej, a swa aktywnos$¢ wkomponowuja w dzien
powszedni.

Oderwanie od instrumentalnych czynnosci w przypadku kultury instytucjonalnej, a takze
relatywnie mniej zaposredniczen technologicznych sprawiaja, ze kultura instytucjonalna
zajmuje szczegdlne miejsce w uczestnictwie w kulturze. Wiaze sie prawdopodobnie

z wieksza uwagg uczestniczacych, ale jednoczesnie staje sie aktywnoscig niemal odswietna.
Jedynie w najwiekszych miastach w ciggu tygodnia pracy aktywnos¢ tego typu staje sie
udziatem lepiej wyksztatconych, o relatywnie lepszym statusie materialnym i spotecznym
(rozumianym tu jako wykonywanie bardziej prestizowego zawodu). Wowczas takze jest
mniej powigzana z innymi, w tym instrumentalnymi, aktywnosciami. A zatem - instytucje
kultury - jak wskazujg nasze badania - przyciagaja raczej grupy o wyzszym statusie. Ta
grupa liczebnie rosnie, ale jednoczeénie wigze sie to z matym udziatem oséb o wyksztatceniu
podstawowym i wykonywanym zawodzie, ktéry ma mniejsza ztozonos¢ i nizszy status.

O ile wspomniany kontrast nie jest ani nowy, ani odkrywczy, powstaje wazne pytanie -

co determinuje uczestnictwo grup spotecznych, ktére majg wyksztatcenie wyzsze, ale
pracujg w sektorze ustug jako specjalisci i pracownicy obstugi. To rosnaca grupa spoteczna,
wazna dla miast (bo w ich centrach spedzajaca duzo czasu i posiadajgca kompetencje oraz
zasoby, nawet jesli skromne, sprzyjajace uczestnictwu w kulturze). Wczesniejsze badania®>®
wskazywaty, ze osoby o nizszym statusie spotecznym zwykty intensywniej uczestniczy¢

w tego typu praktykach - majsterkowaniu, rzemiosle, dziatalnosci taczacej zainteresowania
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z praktycznoscig. Kontekstowe badania wskazuja, ze praktyki te pozostaty w obrebie domu

i czasu spedzanego samotnie. S one wykonywane samotnie przez okoto 80% respondentow,
bez wzgledu na miejsce zamieszkania. Jest to ten rodzaj praktyk, w ktéorym odsetek osob
nieaktywnych zawodowo jest wiekszy niz aktywnych. Cho¢ majsterkowanie i rekodzieto nie
sg popularne en gros, staja sie wazng aktywnoscia w przypadku rozmaitych grup zawodowych
i wiekowych. Sg wazne dla singli, dla senioréw, cho¢ wecale nie sg bardziej powszechne wsrdd
mezczyzn. Jednoczesnie tego typu aktywnosci sg takze w ofercie doméw kultury. S3 niejako
w jej kanonie, cho¢ powszechniegj - jako element edukac;ji kulturowej. Na zajecia przychodza
réwniez dorosli, ale w istocie to raczej grupa niszowa, bo najczesciej to seniorzy i seniorki.
Mozemy sie domyslaé, ze akurat uczestnictwo w tego typu zajeciach angazuje i wytacza

z wielu czynnosci definiujacych codziennosc¢ (przemieszczanie sie, praca, odpoczynek, relaks).
A zatem - w ramach czynnosci, ktére relaksuja, dajg wytchnienie od codziennosci, pozwalaja
rozwija¢ zainteresowania, grupa osoéb, ktére uczestniczg w tego typu zajeciach instytucji
kultury, jest raczej mniejszoscia. Nie wiemy, na ile takze tego typu czynnosci, wykonywane

w domu, nie sg tez powigzane z byciem z innymi dzieki potgczeniom cyfrowym. Wskazuje to
na sporg transformacje praktyk kulturowych: hobby albo sie indywidualizuje i personalizuje,
albo tez coraz mocniej wigze sie ze spotecznos$ciami online, ktére w tym badaniu byty dla

nas raczej niewidoczne. Gdy do danych o uczestnictwie dotozymy postpandemiczng kariere
seriali i czestszego spedzania czasu w domu, poswieconego rozlicznym zajeciom, okaze sie,
ze zamykanie instytucji w niszach moze by¢ szybszym procesem, anizeli wskazywatyby na to
chocby technologie. Nie jest tak, ze GLAM: muzea, galerie sztuki czy miejsca pamieci staja sie
atrakcyjne online i zastepujg wizyte offline. Bardziej chodzi o to, ze w kulturze online jest jak
dotad mato mozliwe, by uczestnicy zwrdcili uwage na wydarzenia instytucji kultury, pomysleli
o nich i ewentualnie zdecydowali sie na uczestnictwo w nich offline - czyli chodzi tu o aspekt
de facto komunikacyjny, a nawet reklamowy dziatania instytucji. Jesli sSrodowiskiem, w ktérym
uczestniczki i uczestnicy szukajg informacji o kulturze, stajg sie media spotecznosciowe oraz
cyfrowe sieci, to brak cyfrowej aktywnosci instytucji kultury wyklucza je ze swiata online

i ogranicza ich zasieg offline. Poscig za klikalnoscig z pewnoscia nie bytby tu rozwigzaniem,
niemniej budowanie narracji, Swiadomych identyfikacji oraz kultury uczestnictwa wydaja sie
w tym kontekscie rodzajem elementarza.

Instytucje kultury oferujg zajecia i aktywnosci, ktore ,,obstuguja” raczej nisze, anizeli
poszerzajg kregi uczestnikdéw i uczestniczek. Z ich aktywnosci znikaja grupy spoteczne, ktére
sg zaangazowane spotecznie i zawodowo, a wiec osoby pomiedzy 30. a 50. rokiem zycia,
rodzice dzieci oraz osoby uczace sie (studiujace). Nie wiemy, na ile i z jaka dynamika postepuja
takie procesy, ale mozemy zatozyé¢, ze publiczno$¢ i uczestnicy inicjatyw instytucjonalnych
staja sie coraz bardziej specyficzng grupa: moga to by¢ pasjonaci, seniorzy, czeSciowo -
mtodziez. Podkresli¢ nalezy, ze mowa tu przede wszystkim o rutynowych aktywnosciach

w dni robocze. Cze$¢ domow kultury i instytucji, jak juz pisatem, juz zidentyfikowata tego typu
procesy i dostrzega coraz wieksze napiecie miedzy tym, co jest istotg dziatalnosci instytucji -
organizacja aktywnosci bardziej angazujacych (zaréowno czasowo, jak i poznawczo) - a tym, co
wigze sie zardwno z kulturg popularna, jak i zapos$redniczeniami technologicznymi. Z jednej
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wiec strony mamy wyjatkowa role i kulturowe znaczenie instytucji, ale z drugiej - niemoznosé
demarkacji miedzy popem a kulturg prawomocng ze wzgledu na srodowisko komunikacyjne.
O ile ten pierwszy wymiar miesci sie w spektrum aktywnosci instytucji, ten drugi wigze sie

z duzymi wyzwaniami.

Instytucje kultury online a mtodzi twércy i organizatorzy kultury: $wiaty réwnolegte

Pandemia zmusita instytucje kultury do gtebszej adaptacji narzedzi cyfrowych do dziatalnosci,
a przede wszystkim do budowania relacji z uczestniczkami i uczestnikami kultury. Po pandemii
narzedzia pozostaty, jednak zasadniczo widac raczej odejscie od aktywnosci online®>¢. Wazng
odpowiedzig na wyzwania zwigzane z ucyfrowieniem komunikacji oraz praktyk kulturowych
miat by¢ program ,Kompetencje cyfrowe domoéw kultury”. Raport podsumowujacy go wskazat,
ze wiekszos¢ Srodkéw przeznaczono na wyposazenie. Wyzwaniem nadal pozostawato
stworzenie statej formuty dziatania. Domy kultury generalnie planowaty liczne dziatania oparte
wielowymiarowo na technologiach cyfrowych:

WSsréd planowanych dziatan na pierwszym miejscu pojawiaty sie zajecia stacjonarne, w trakcie
ktérych wykorzystywane sg technologie cyfrowe, relacje online z r6znych wydarzen oraz
nagrywanie wywiadéw badz filméw i ich prezentacja w Internecie. W dalszej kolejnosci planowane
byty dziatania o charakterze animacyjnym realizowane z wykorzystaniem technologii cyfrowych
oraz prowadzenie zajec online, np. szkolen czy warsztatéw?®>’.

Trudno obecnie ocenic skale podjetych dziatan, a analizy przeprowadzone tu na podstawie
wywiadoéw grupowych z organizatorami i twdércami kultury nie sg miarodajne, jesli chodzi

o skale i powszechnos$¢ zaobserwowanych proceséw. Pozwalajg jednak one uznaé, ze jak dotad
zarébwno w wymiarze uczestnictwa, jak i organizacji aktywnosci kulturalnych powstaja raczej
Swiaty réwnolegte.

Ta rownolegto$¢ wynikajaca z badan mtodych twérczyn i organizatorek polega nie

tylko na innych formach partycypacji - w kulturze poszerzonego pola, ucyfrowionej lub
przynajmniej hybrydowej, w ktérej online i offline sg nieodtgcznie powigzane - lecz takze

na braku swiadomosci i wyobrazni wsréd twoércéw i tworczyn, w jaki sposéb oferta kultury
instytucjonalnej mogtaby by¢ dla nich atrakcyjna. Badani nie tylko nie mieli problemu

Z uznaniem potrzeby istnienia instytucji kultury, lecz takze napredce wymyslali mozliwe

zwigzki miedzy ich zainteresowaniami i twdérczoscig mtodych, ewentualnie ucyfrowionych

a funkcjonowaniem rzeczonych instytucji. Powigzania nie dotyczyty jednak samej tresci, samego
programu, lecz raczej potencjalnych komplementarnosci: wzajemnego budowania popularnosci,
dotarcia za pomocg instytucji do starszych pokolen (czyli rodzicéw) czy udostepniania
infrastruktury dla poczatkujacych twércéw i tworczyn przez instytucje kultury (darmowe lub
dostepne finansowo). W rownolegtym wobec mtodych swiecie instytucji kultury nie ma wiec
oferty dla nich ani nie dostrzega sie mozliwosci wspdélnego programowania. Badania dostarczaja
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paru mozliwych interpretacji tej rownolegtosci. Po pierwsze aktywnos$é mtodych twércéw

i twdrczyn jest raczej zindywidualizowana, jesli juz ,na wejsciu” nie jest oparta na uczestnictwie
w dziataniach kultury instytucjonalnej. Mtodzi cenig autonomie, niezalezno$¢ i poszukujg oraz
sg przekonani o swojej wartosci jako personalnej marki. Po drugie w réwnolegtym $wiecie
panuje przekonanie o dostepnosci zasobdw, jesli tylko ma sie wysoka motywacje i talent.
Definiowanie aktywnosci kulturalnej przypomina definicje przedsiebiorczosci w sektorze
kreatywnym: dominuje wiara we wtasne mozliwosci, poszukiwanie wtasnego jezyka

oraz przekonanie, ze mozna dotrze¢ do zasobow (np. wiedzy lub umiejetnosci) za sprawa
wtasnej aktywnosci, dzieki sprytowi i doswiadczeniu, a nie dzieki wspoétpracy z innymi czy
zinstytucjonalizowanej edukaciji. Po trzecie istnieje wsréd mtodych przekonanie, ze zasoby

i nisze sg niewyczerpywalnym zasobem, z ktérego za pomocg wtasnej pomystowoséci mozna
czerpac to, co potrzebne. Zaskakuje mata sSwiadomos¢ algorytmizacji Srodowiska cyfrowego
przy duzym przekonaniu o skutecznosci wtasnych kompetencji i doswiadczen w komunikacji.
Nieco wiekszg $wiadomos¢ zaleznosci od kontekstu instytucjonalnego maja osoby dziatajgce
w organizacjach. Jednoczesnie instytucje kultury sg dla nich zbyt mato elastyczne: stabiej
reagujg na nowosci i dziatania niekojarzone z instytucjonalng kultura.

Instytucje kultury tylko w niektérych osrodkach sg naktaniane do skupienia na mtodych lub
widzg taka potrzebe. Wynika to po prostu z depopulacji wielu mniejszych osrodkéw miejskich
oraz wsi - mtodych po prostu ubywa, nie sg wiec grupa, o ktdra tatwo sie zabiega, obecna

i widoczna. Wiekszos¢ dziatalnosci instytucji skupiona jest zatem na edukac;ji kulturalnej oraz na
ofercie dla senioréw i seniorek. W kontekscie edukacji poprawa infrastruktury oraz powigzanie
jej z zapleczem pozwalajagcym na aktywnos¢ fizyczng sprawity, ze - jako mechanizm budowania
przede wszystkim kapitatu kulturowego - instytucje staty sie dobrze zakorzenione w lokalnosci.
W tym uktadzie instytucje kultury maja mato (by nie powiedziec¢, ze w ogdle nie maja) zasobow
i motywacji pozwalajgcych na taczenie sie ze Swiatem réwnolegtym, ktory staje sie coraz mniej
,mtodziezowy”. O ile wzrasta dostepnosc¢ sprzetu oraz kompetencje techniczne pracownikow

i pracowniczek kultury, w kontekscie tego, co jest wytwarzane w murach instytucji kultury,

o tyle ich mozliwosci komunikowania online oraz potgczen cyfrowych z aktywnoscig codzienna,
juz nie tylko mtodych, s raczej skromne.

Zwrot ku usieciowieniu i ucyfrowieniu byt reakcjg na wielowymiarowy kryzys zwigzany

z pandemia. Z kolei reakcjg na wyjscie z pandemii byt powrét do aktywnosci offline, ktory miat
bardzo mocne uzasadnienie: uczestnicy i uczestniczki znéw zapragneli by¢ razem. Obecnie
jednak, jak sie okazuje, ich praktyki sg juz trwale zmienione, przede wszystkim w wymiarze
zdobywania informacji i orientacji w tym, co sie dzieje w okolicy, ,w Polsce” i na $wiecie.
Tymczasem raporty sprzed paru juz lat wskazywaty na niechec instytucji kultury do bardziej
trwatej i systematycznej transformacji, w tym sposobéw komunikacji z uczestniczkami

i uczestnikami:

Nowe projekty rzadko odznaczaty sie innowacyjnoscia, bo badani [przedstawiciele instytucji
kultury na Mazowszu] raczej odtwarzali praktyki juz znane i wykorzystywane przez inne podmioty.
Nie myslano tez o dziataniach online jako przemyslanej, dtugofalowej strategii budowania relacji

z odbiorcami. Dla duzych instytucji byta to szansa na utrzymanie zespotu i inng forme realizacji
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biezagcego programu, dla matych zazwyczaj spontaniczne préby pozostania w kontakcie i wysytania
komunikatéw o funkcjonowaniu instytucji. Nikt z badanych nie wspominat o szczegélnym wktadzie
w promocje wydarzen w sieci'*®.

O cyfrowych zasobach w instytucjach kultury i cyfrowych kompetencjach ich pracownikéw

i pracowniczek méwi sie i publikuje od bez mata 10 lat?*®. Pojawiaty sie programy zaréwno
finansujace cyfrowa konwersje zasobéw instytucji oraz infrastrukture, jak i budujace
kompetencje pracowniczek i pracownikéw. Jak wida¢, skala tych dziatan, nawet po ich
intensyfikacji oraz upowszechnieniu w trakcie pandemii i po niej, nie zmienia, jak sie zdaje, logiki
dziatania instytucji kultury. Mozna sadzi¢, ze nie jest to kwestia deficytow umiejetnosci i braku
motywacji. Jak juz wskazano, to wtasnie motywacje pracownikéw i pracowniczek instytucji

sa ,naddatkowe”, wykraczajac poza kalkulacje korzysci i kosztéw. Wyzwaniem pozostaje
zatem sposdb myslenia o celach oraz ,gospodarka niedoboru”, ktéra nie pozwala na bardziej
fundamentalng transformacje sposobu dziatania instytucji kultury, szczegélnie tych, ktére
dziatajg w mniejszej skali, za to s3 zobowigzane do szerokiej i r6znorodnej oferty.

Whioski

Formuta dziatan w ,gospodarce niedoboru”, polegajaca na sieganiu do zasobéw lokalnych
oraz wspotpracy z twérczyniami i twércami badz organizatorkami i organizatorami inicjatyw
kultury na poziomie lokalnym, jest z pewnos$ciag jedna z najwazniejszych w kontekscie
zmieniajacych sie sposobdw uczestnictwa w kulturze. Pozwala rozszerzy¢ zakres i formy
dziatania instytucji kultury ponad to, co dobrze rozpoznajg, a co spycha je ku niszy. Nisza ta
jest obecnie by¢ moze najwazniejszym elementem ich dziatan: relacyjnos$¢, dopingowanie
do bycia razem podczas wydarzen kulturalnych stanowi ten wymiar dziatalnosci, w ktérym
instytucje sg kompetentne i aktywne. Jednoczesnie jednak zasoby lokalne w szerszym
ujeciu, nie tylko geograficznym (przestrzennym), staja sie coraz bardziej usieciowione

i ucyfrowione. Bez ekspansji ku nowym formom komunikacji instytucjom kultury zagraza
pozostanie w tej niszy, ktora raczej reprodukuje nierownosci w dostepnosci kultury

i uczestnictwie, anizeli je niweluje. Aktywne w uczestnictwie w dziataniach kultury
instytucjonalnej pozostajg coraz czesciej te grupy spoteczne, ktére sg ogdélnie aktywne,
relatywnie lepiej wyksztatcone lub tez, jak w przypadku oséb senioralnych, maja wiecej
czasu. Dla kolejnych, dorastajgcych kohort wiekowych, o ile nie przynalezg one do

tych grup, horyzont dziatania instytucji bedzie coraz bardziej rozmazany, w istocie -
niewidoczny. Nie chodzi tu jednak o transformacje technologiczng badz kompetencyjna.

Po pierwsze potrzebne sg otwartos¢ i animacja, ktére otworzg instytucje dla grup, ktére jak
dotad raczej sie oddalajg od nich, a nie do nich przyblizajg. Po drugie wyzwaniem stajg sie
postawy oraz etos pracowniczek i pracownikéw instytucji kultury, ktére nie motywuja do
oddania kontroli nad wydarzeniami ich inicjatorom usytuowanym poza tymi podmiotami,
poniewaz nie daje to pewnosci wynikdéw, co przy ograniczonych zasobach staje sie

158 M. Ochat, M. Rézycka, Czas zmian..., dz. cyt., s. 15.

159 Uzytkownik, zasoby, strategie. Instytucje kultury w srodowisku cyfrowym, red. K. Czerwinska, Narodowy Instytut
Audiowizualny, Warszawa 2016.
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podwadjnie ryzykowne. Nowe dziatania ani nie znajda uznania decydentdw, ani tez nie bedg
tatwe do kwalifikacji w dominujgcym systemie rozliczalnosci opartym na frekwencji oraz
legitymizacji w uznanych, ale mato charakterystycznych dla instytucji kultury dziataniach
okolicznos$ciowych i upamietniajgcych. Etos podtrzymujacy kulture prawomocng blokuje
takze dostepnos¢ instytucji kultury, o czym wprost méwi sie w tezie nr IX tego raportu.
Zréznicowanie ze wzgledu na wyksztatcenie, status materialny i sytuacje zawodowa zblizaja
do podziatéw klasowych, a z pewnoscig mowig tyle, ze instytucje kultury - w obecnym
ksztatcie i przy obecnej dynamice i logice rozwoju - nie bedg stuzyty zwiekszeniu
dostepnosci kultury. W konsekwencji nie bedg sprzyjac redukcji nieréwnosci spotecznych,
powstatych w wyniku wzmacniajgcych sie progéw statusowych opartych na dystynkcjach

i zachowaniach determinowanych uczestnictwem w kulturze i kompetencjami kulturowymi.

Otwarcie instytucji kultury i zwiekszenie ich spotecznej dostepnosci nie beda mozliwe

w sytuacji monopolu zrédet finansowania. Nie chodzi tu o uzupetnienie strumieni finansowania
publicznego o srodki prywatne lub pozarzadowe, ale o mozliwos$¢, by instytucje kultury
korzystaty z r6znorodnych zrédet publicznych, w tym samorzadowych, pozwalajgcych na
wiekszg niezalezno$¢ od bezposrednich organéw nadzorczych oraz dostosowanie do charakteru
dziatan. Wiele z inicjatyw, ktére instytucje kultury moga podejmowad, nie bedzie - ze wzgledu
na swa nature - tatwo podlegaé kryteriom frekwencyjnosci i bezpos$redniego oddziatywania

na skale ich widocznosci czy popularnosci. Liczne procesy, o ktérych byta mowa w tej analizie,
zwigzane s3 z dtuzszym horyzontem czasowym. Rozwéj nowych form lokalnosci czy integracji
badz (lokalnej) identyfikacji wigze sie z dowarto$ciowaniem inicjatyw o relatywnie wyzszym
ryzyku powodzenia, a przynajmniej - nizszym potencjale reprodukowania dotychczasowych
formut dziatania i regut uznania. Te badania potwierdzajg obserwacje i ustalenia o réznicowaniu
sie spoteczenstwa i konfiguracji instytucji oraz form komunikacji, ktére wymagaja innych
aktywnosci, czesto nowych dla instytucji kultury. Paradoks tej sytuacji polega na tym, ze
ograniczone zasoby instytucji kultury jednoczes$nie sg konfrontowane z nadmiarem tresci,
wielowymiarowym uczestnictwem w kulturze i trudniej rozpoznawalng odmiennoscia

(i atrakcyjnoscia) tego, co publiczne instytucje kultury moga zaoferowac.
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Nie mam watpliwosci po lekturze przedtozonego materiatu, ze mamy

do czynienia z jednym z najciekawszych i zarazem najwazniejszych
opracowan dotyczqcych kultury w naszym kraju. Z tego tez powodu
gorgco rekomenduje wydanie tej pozycji, dostrzegajqc nie tylko

jej walory naukowe (nie tylko w aspekcie akademickosci), ale tez
edukacyjne i tozsamosciowe, a takze - co by¢ moze ma tu znaczenie
szczegolne - w kontekscie mozliwosci praktycznego wykorzystania
tychze wynikow w dziatalnosci instytucji kultury czy tez w projektowaniu
polityki publicznej w zakresie kultury. Jestem przekonany, ze bedzie to
opracowanie uwaznie studiowane nie tylko w kregach akademickich
badaczy (i to z roznych dyscyplin, nie tylko socjologow), ale tez przez
liderow roznych srodowisk kulturalnych pod kgtem lepszego zrozumienia
sytuacji, w jakiej sie znajdujemy, ryzyk i potencjatow z tym zwigzanych,
mozliwych dziatan animacyjnych i wszelkich innych. W tym sensie
publikacja ta ma tez istotne znaczenie dla debaty publicznej, w ktérej
ciggle spotykamy sie z deficytami wiedzy czy tez mylnymi wyobrazeniami
w odniesieniu do form, zasad i intensywnosci uczestniczenia/
praktykowania kultury w naszym kraju.

prof. dr hab. Cezary Obracht-Prondzynski
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