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Wstep
| wprowadzenie
do badan

O PROJEKCIE

Od konca wrzesnia do konca grudnia 2024 roku
jako Wroctawski Instytut Kultury we wspotpracy
z Grupg Obserwatorium przeprowadzili$my pierw-
sze we Wroctawiu badanie publicznoséci i niepu-
blicznoécilokalnych scen teatralnych (instytucjo-
nalnych, prywatnych i niezaleznych). Z inicjatywg
zmierzenia sie z tym procesem na poczgtku 2024
roku przyszli do nas dyrektorzy czterech wroctaw-
skich instytucji - Wroctawskiego Teatru Wspotcze-
snego im. Marii i Edmunda Wiercinskich, Teatru
Muzycznego Capitol, Wroctawskiego Teatru Lalek,
Instytutuim. Jerzego Grotowskiego. Podjelismy to
ciekawe badawcze wyzwanie, ktére od poczatku
realizowali$my przy wsparciu merytorycznym
i wykonawczym Grupy Obserwatorium.

Chcielismy dowiedzie¢ sie wiecej o obecnym sta-
nie lokalnej sceny teatralnej. Poznaé preferencje
wroctawskiej publicznosci - powody jej repertu-
arowych wyboréw, ulubione teatry czy to instytu-
cjonalng, czy niezalezne, a takze wybory kultural-
ne o0sob, ktére w teatralnych aktywnos$ciach we
Wroctawiu udziatu nie biorg. Dowiedzie¢ sig jaka
jesttego przyczynaiczy mozemy ten stan rzeczy
zmieni¢ przez sposéb komunikacji czy budowanie
relacji z odbiorcamii odbiorczyniami.

Zatozyli$my réwniez dziatania badawcze z 9-cio-
ma wroctawskimi scenami. Zbierali$my dane za-
stane, czyli wszelkiego rodzaju przeprowadzane
od 2022 roku badania czy statystyki, by w ra-



mach tzw. desk research dowiedzie¢ sie wiecej
o specyfice kazdego z podmiotéw. Zaprosilismy
pracownikéw i pracownice teatréw do wywiadéw
grupowych iindywidualnych. Na koniec projektu
spotkali$my sig na wspdlnym wydarzeniu, podczas
ktérego dyskutowali$my o wstepnych wynikach
badan oraz zastanawiali$my sie nad ich uzytecz-
nos$cig w dalszej pracy teatrow.

Mamy nadzieje, ze te aktywnosci oraz zebrane
w ich trakcie informacje - z jednej strony o prak-
tykach wroctawskiej (ale i dolno$laskiej) publicz-
nos$ci uczestnictwa w kulturze (gtéwnie teatralnej),
a zdrugiej - o instytucjonalnych i organizacyjnych
strategiach promocji i komunikacji, systemach
pracy z publicznoscig czy planach na przysztos$¢,
zostang wykorzystane w planowaniu nowych
dziatan.

Wroctawski Instytut Kultury zrealizowat projekt dzieki dofinansowaniu z Krajowego Planu Odbudowy. Partnerami
dziatania byty: Fundacja Obserwatorium oraz Wroctawski Teatr Wspotczesny im. Marii i Edmunda Wierciniskich, Teatr
Muzyezny Capilol, Wroctawski Teatr Lalek, Instylul im. Ferzego Grolowskiego, Tealr Polski @ Podziemiu,Tealr Panto-
mimy im. Henryka Tomaszewskiego, Teatr Polski we Wroctawiu, Teatr Uktad Formalny, Teatr Ad Spectatores.




Podstawowe zatozenia
I przebieg procesu
badawczego

Badanie, ktére zrealizowali$my pomiedzy wrze$niem a grud-
niem 2024 roku, nie miato charakteru szczegétowej analizy
widowni wroctawskich teatréw. Ograniczaty nas czas i bu-
dzet projektu. Skupili§my sie wiec na tych watkach, kto-
re mogg postuzy¢ w przysztosci do projektowania badan
bardziej szczegotowych (zawierajgcych wiecej aspektow)
i pogtebionych (obejmujgcych nie tylko opis, ale tez probe
wyjasnienia niektérych mechanizméw i decyzji).

Przedmiotem naszego zainteresowania byto wiec opisanie
znaczenia teatru w praktykach czasu wolnego najbardziej
aktywnych oséb mieszkajgcych we Wroctawiu, a takze pré-
ba zidentyfikowania gtéwnych grup juz dzi$ korzystajgcych
z oferty miejskich teatréw, instytucji wojewdédzkich, organi-
zacji pozarzgdowych czy teatréw prywatnych.

Pierwsze zadanie realizowali§my podczas badania ankieto-
wego (CAWI), skierowanego gtéwnie do oséb uczestniczg-
cych w dwutygodniowym gtosowaniu na projekty Wroctaw-
skiego Budzetu Obywatelskiego. Drugie zadanie to badanie
sondazowe, towarzyszgce spektaklom teatralnym, prowa-
dzone przy pomocy ankiet papierowych do samodzielnego
wypetnienia.

Ograniczenia obu tych narzedzi - takze te mniej oczywiste,
ktére ujawnity sie podczas badania - staramy sie szczegétowo
opisaé. Stanowg one takze przyczynek do szerszej dyskusji
o badaniu kultury we Wroctawiu i zwigzanych z tym wyzwan
metodologicznych (takich, jak cho¢by wygodny i odpowiada-
jacy praktyce spotecznej podziat geograficzny).



Badania ankietowe uzupetnilismy wywiadami grupo-
wymi oraz indywidualnymi z osobami reprezentujgcymi
wybrane teatry, gtéwnie przedstawicielamii przedsta-
wicielkami dyrekcji oraz dziatéw komunikac;ji czy pro-
mogcji oraz obstugi widowni.

Michat Bargielski, Karol Wittels,
Grupa Obserwatorium

Wstepna koncepcja
irozpoznanie
potrzeb

maj - lipiec 2024

Wstepna koncepcja
irozpoznanie
potrzeb

1212 ODPOWIEDZI

wrzesien 2024

Badanie jakosciowe
z osobami
reprezentujgcymi teatry

10 WYWIADOW POGLEBIONYCH

pazdziernik - listopad 2024

Sondazowe badanie
widowni - “wydzieranka

2356 ODPOWIEDZI

pazdziernik - listopad 2024

"

Rontynuacja
dzialan

Rysunek 1. Przebieg procesu
badawczego. Zrodlo: opracowanie
wlasne. Michat Bargielski, Karol
Wittels, Grupa Obserwatorium



Osoby uczestniczace
w badaniu

W badaniach ankietowych, stanowigcych podstawe tego
raportu, wzieto udziat odpowiednio:

—>

1212 aktywnych oséb mieszkajgcych we Wro-
ctawiu i gtosujgcych we Wroctawskim Budzecie
Obywatelskim oraz odbiorcéw i odbiorczyn w in-
ternetowym kwestionariuszu ankiety (CAWI): 1212
aktywnych oséb mieszkajgcych we Wroctawiu
i gtosujacych we Wroctawskim Budzecie Obywa-
telskim oraz odbiorcéw i odbiorczyn reklamy kwe-
stionariusza w social mediach

p
Badanie przeprowadzili§my metoda ankiety internetowej - dystrybuowanej dziekiinternetowej re-
klamie na social mediach (portale Facebook i Instagram) Wroctawskiego Instytutu Kultury oraz do-
taczonej do gtosownia na projekty we Wroctawskim Budzecie Obywatelskim. Ankiete rozsytalismy
takze w newsletterze Wroctawskiego Instytutu Kultury oraz cze$ci z dziewigciu teatréw biorgcych
udziat w badaniu. Kwestionariusz obejmowat cze$¢ skierowang do wszystkich odpowiadajgcych,
atakze modut pogtebiajgcy kwestie aktywnosécikulturalnej wéréd osob, ktére zadeklarowaty, ze
w ciggu ostatnich 12 miesigcy odwiedzity ktérys z wroctawskich teatrow.

-

w samodzielnie wypetnianych ankietach papie-
rowych w teatrach (tzw. ,wydzierankach”): 2356
oséb

p
Byto to proste badanie: zespoty obstugi widowni rozdawaty osobom uczestniczgcym w spek-
taklach papierowe ankiety (zatgczone do raportu), ktére na brzegach kart miaty wypisane
odpowiedzi na podstawowe pytania demograficzne, status spoteczny i ekonomiczny, oraz praktyki
teatralne. Wtasciwg odpowiedz nalezato przedrzeé. W badaniu zidentyfikowali$my trzy trudno$ci:

« ze wzgledu na liczbe pytan i format graficzny, dla cze$ci widowni o stabszym wzroku druk mégt
by¢ zbyt maty, co powodowato mniejszy zwrot,

* grupy zorganizowane mniej chetnie odpowiadaty na ankiete,

* cze$¢ osob deklarowata, ze wzigta juz udziat, btednie identyfikujgc badanie jako tozsame
zankietg CAWI.

Wzér ankiety znajduje sie w czgéciz zatgcznikami.
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Podstawowg charakterystyke pod wzgledem wieku i ptci
prezentujemy dalej, natomiast w tym miejscu chcemy
nadmieni¢, ze w obu badaniach ankietowych dominowaty
odpowiedzi udzielane przez kobiety. Najliczniejszymi gru-
pami wiekowymi w obu zbiorach byty osoby reprezentujgce
zakresy wiekowe 26-35 oraz 36-45 lat. R6znice pomiedzy
badanymi grupami stanowit fakt, ze w badaniu sondazowym
(ankiecie ,wydzierance”) realizowanym bezposrednio po
spektaklach, nieco czesciej braty udziat osoby powyzej 56
roku zycia. W badaniu internetowym dominacja oséb w wie-
ku produkcyjnym z wymienionych przedziatéw, byta wyraz-
niejsza. W przypadku tego badania gwattowniej malat takze
odsetek os6b w starszych grupach wiekowych.

Wykres 1. Osoby biorqce udzial

w badaniach ankietowych. Kolorem

zielonym oznaczone sq 0soby
biorqce udziat w ankiecie CAWI,
kolorem czarnym zas osoby odpo-

wiadajqce w ankiecie towarzyszqcej

wybranym spektaklom. Srédto:
opracowanie wlasne.
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Aktlywny
Wroctaw

Jednym z podstawowych zatozen ankiety internetowej, byto
przyjrzenie sie praktykom kulturalnym (a przede wszystkim
teatralnym), najbardziej aktywnych oséb mieszkajgcych we
Wroctawiu. Jako mozliwg do zbadania grupe o takim profilu,
uznali$my przede wszystkim osoby uczestniczgce w gtoso-
waniu na projekty Wroctawskiego Budzetu Obywatelskiego'.
Decyzja ta, chociaz byta duzym uproszczeniem, przyniosta
ciekawy obraz aktualnej (oraz potencjalnej) widowni, kto-
ra moze trafi¢ do teatréw. Podstawowe intuicje, ktorymi
dzielity sie osoby pracujace w teatrach, biorgce udziat
w jakosciowej czesci badania, znalazty potwierdzenie
w wynikach internetowego badania ankietowego:

—— teatr nie jest pierwszym wyborem spos$réod form
spedzania czasu wolnego, ale nie jest tez aktyw-
no$cig zapomniang (i pomijang),

——— wizytaw teatrze jest w przewazajgcej wiekszosci
doswiadczeniem ,wspélnym” - chodzi sie do nie-
go zrodzing, znajomymi etc.,

—— jedynatradycyjng forma dowiadywania sie o wy-
darzeniach kulturalnych, ktéra nadal jest skutecz-
na, jest informacja ,szeptana”, przekazywana
przez znajomych,

———— pozostate tradycyjne formy promocji (np. recen-
zje w prasie, plakaty oraz ulotki) ustgpity social
mediom i stronom internetowym instytucji.

Zaskoczyt nas jednak rozktad odpowiedzi na pytanie o formy
spedzania czasu wolnego.

1. Por. https.//www.wroclaw.pl/
rozmawia/wroclawski-budzet-oby-
watelski [dostep z dnia 22.11.2024 1.|
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W jaki sposob najczesciej spedzass
swoj wolny czasé

Nieoczekiwanymi wynikami okazaty si¢ odpowiedzi udzie-
lone przez aktywna grupe mieszkanek i mieszkancoéw, na
pytanie o formy spedzania czasu wolnego. Niemal potowa
(46%) wskazata na rézne formy czytelnictwa. W proponowa-
nych odpowiedziach na pytania ankietowe zostaty one pota-
czone (bez rozrézniania formy papieroweji elektronicznej).

W jaki sposéb najczesciej spedzasz swéj wolny czas?

o} 10
Czytam ksigzki i/lub gazety
Ogladam telewizje/filmy/seriale (takze online)
Chodze do kina, teatru, na koncerty, wystawy
Spedzam czas z rodzing
Spedzam czas z przyjaciétmi/znajomymi
Jezdze na wycieczki, podrézuje
Przeglagdam internet
Uprawiam sport
Rozwijam swoje zainteresowania, uprawiam hobby
Gram w gry (planszowe, komputerowe, inne) 8%
Inne 8%
Odpoczywam, relaksuje sie 7%
Chodze do kawiarni, pubu, restauracji, na impreze 7%
Spedzam czas na uczeniu sig, doskonaleniu swoich kwalifikacji zawodowych 6%
Spedzam czas na dziatce lub w ogrodzie 6%
Wysypiam sig 4%
Nie dysponuje czasem wolnym || 1%

Trudno powiedzie¢ | 0%

Whykres 2. Formy spedzania czasu
wolnego deklarowane przez osoby
uczestniczqgce w badaniu CAWI.
Zrddlo: opracowanie wlasne.
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Z jakiego rodzaju oferty kulturalnej

najczesciej korzystasz?

Nie zaskoczyty nas takze najliczniejsze odpowiedzi dotyczgce
aktywnosci kulturalnych: pod tym wzgledem wsrod aktyw-
nych mieszkancow i mieszkanek dominowato kino (40%),
natomiast kategoria potgczonych dziatan performatywnych
oraz spektakli teatralnych wskazana zostata przez grupe
mniejszg zaledwie o 2 punkty procentowe (38%).

Najmniej liczne odpowiedzi dotyczyty réznych form zawiera-
jacych sie w ofercie edukacyjnej, skierowanej do dzieci, jak

i bezposrednio do dorostych.

Wykres 3. Formy aktywnosci kul-
turalnej deklarowane przez osoby
uczestniczqce w hadaniu CAWIL
Zrddlo: opracowanie wlasne.

Z jakiego rodzaju oferty kulturalnej najczesciej korzystasz?

Kina

Spektakle teatralne, dziatania
performatywne

Koncerty

Wystawy

Biblioteki

Pikniki i imprezy plenerowe

Dziatania o tematyce historycznej,
np. wyktady, spacery

Oferta edukacyjna skierowana do
rodzin/opiekunéw(-ek) z dzie¢mi

Oferta edukacyjna skierowana
do dorostych

48%

40%
38%
31%
26%
20%
19%
16%
15%



Fak czesto korzystasz z ktorejs
z zaznaczonych wczesniej czesci

oferty kulturalnej?

Czestotliwos¢ siegania po oferte kulturalng w tej grupie bada-
nych oséb mozna uznaé za znaczng. Co dziesigta osoba ko-
rzysta z oferty przynajmniej raz w tygodniu, atgczny odsetek
0s06b, ktére korzystajg przynajmniej raz w miesigcu (kategorie:
raz w miesigcu, kilka razy w miesigcu i przynajmniej raz w ty-
godniu) to 78% odpowiadajgcych.

Jezeli wezmiemy pod uwage, ze odpowiedzi udzielaty naj-

aktywniejsze osoby w miescie, przynajmniej 22% z nich sta-
nowi potencjalng grupe, ktéra nalezy aktywizowaé w sferze

Wykres 4. Czestotliwosé podej-
mowania aktywnosci kulluralnej
deklarowana przez osoby uczest-

uczestnictwa w ofercie kulturalnej (facznie odpowiedzi: raz na niczqce @ badaniu CAWI Zrédlo:

kilka miesiecy i rzadziej).

(1/}/'([(‘(}([([/1[’[‘ wlasne.

Jak czesto korzystasz z ktorejs czesci oferty kulturalnej?

Raz w roku lub rzadziej

Raz na kilka miesiecy

Raz w miesigcu

Kilka razy w miesigcu

Raz w tygodniu lub czesciej

5%

2%

15% 20% 25% 30% 35% 40%

20%
27%
38%

13%
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Ciekawie wyglada takze rozktad tych odpowiedzi zestawiony
z wiekiem odpowiadajgcych. Okazuje sig, ze najaktywniejszy-
mi grupami wiekowymi pozostaja:

dorosta mtodziez w wieku licealnym oraz stu-
denckim (w grupie 18-25 lat, korzystajgcy przy-
najmniej kilka razy w miesigcu stanowig 63%
odpowiadajacych),

mtodsi seniorzy i seniorki - czyli osoby w wieku 66-
75 lat, wsréd ktérych odpowiedzi od oséb najak-
tywniejszych (przynajmniej kilka razy w miesigcu)
stanowia 70%. Takze w tejgrupie najnizszy byt od- by uczestniczqce @ badaniu CAWI
setek odpowiedzi wskazujgcych na sporadyczne = podziatem na grupy wickowe.
uczestnictwo (raz na kilka miesiecy lub rzadziej). Zrédto: opracowanie wlasne.

Whykres 5. Czestotliwosé aktywnosci
kulturalnej deklarowane przez oso-

Jak czesto korzystasz z ktorejs czgsci oferty kulturalnej?

0% 25% 50% 75% 100%

powyzej 75 lat n% 33% 1% Nn% 33%

ponizej 18 lat 10% 31% 38% 3% 17%

66-75 lat 28% 43% 18% 13%

56-65lat 20% 29% 32% 1%4 18%

46-55 lat Nn% 43% 26% 1%4 18%

36-45 lat 1% 34% 30% 3% 22%

26-35lat Nn% 38% 26% 3% 23%

18-25 lat 14% 49% 23% 17%t3

Raz w tygodniu lub czeéciej Kilka razy w miesigcu Raz w miesigcu

Raz w roku lub rzadziej . Raz na kilka miesigcy



Czy korzystasz z oferty kulturalnej
(odplatnej/nicodplatnej)?

Wsréd osdb badanych dominuje korzystanie z odptatnej ofer-
ty kulturalnej - przewaga form odptatnych to udziat 58% od-
powiadajgcych. Co czwarta osoba wskazata na réwnowage
pomiedzy formami odptatnymi, a nieodptatnymi. Zaledwie 1%
odpowiadajgcych deklarowato wykorzystanie jedynie nieod-
ptatnych form uczestnictwa.

Czy korzystasz z oferty kulturalnej...

0% 10% 20% 30%

Wytgcznie odptatnej 10%

Przewaznie odptatne;j

Po réwno 25%

Przewaznie nieodptatne;j 9%
Wytgcznie nieodptatnej 1%

Trudno powiedzie¢ 7%

Fakiego typu oferty brakuje w Twoim
miejscu zamieszkanias

29% odpowiadajgcych aktywnych oséb deklarowato, ze ni-
czego nie brakuje w dostepnej dla nich ofercie kulturalnej.
Nieznacznie mniejsza cze$¢ z odpowiadajgcych (26%) wska-
zata na niedostatek oferty edukacyjnej dla dorostych, co kon-
trastuje ze wskazanym w niskim odsetku brakiem oferty dla
dzieci (9% odpowiedzi).

Stosunkowo wysoki odsetek - co czwarta osoba - wskazuje
na niedostatki w ofercie teatralneji muzycznej. Co dziesigta
osoba (10%) za$ wskazata na niedostateczng liczbe wystaw.

Whykres 6. Deklarowane preferencje
dotyczqc korzystania = odplatnej

i nieodptatnej oferty kulturalnej

w miescie przez osoby biorqce
udziat w badaniu CAWI. Zrédto:
opracowanie wtasne.

40% 50%

48%

n=1212



Rzadziej wskazywano odpowiedzi dotyczace brakéw w ofer-
cie plenerowej, jednak wyrazna jest tu takze réznica pomie-
dzy dziataniami animacyjnymii historycznymi (8-9%), a pikni-
kami iimprezami plenerowymi (17%).

Jakiego typu oferty brakuje w Twoim miejscu zamieszkania?
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Wykres 7. Opinie o brakujqgcych
elementach oferty kulturalnej

w miejscu zamieszkania 0sobh
biorqcych udzial w badaniu CAWI.
Zrddlo: opracowanie wlasne.

17%

18%

9% g%



Z kim najczesciej uczestniczyss
@ wydarzeniach kulturalnych?é

Istotnym elementem uczestnictwa w kulturze jest wymiar
relacji, jakie buduje sie wraz z nim. Dla oséb, ktére korzystajg
z oferty kulturalnej oznacza to przede wszystkim uczestnic-
two wraz z osobg partnerska. Dla ¥ to znajomi sg najczest-
szym towarzystwem. Podobny odsetek odpowiedzi dotyczyt
rodziny - przy czym 20% oséb udzielito odpowiedzi generalnej
»Zrodzing”, a 6% bardziej konkretnej ,z dzie¢mi"”, co sugeru-
je, ze motywacja do uczestnictwa wynikata raczej z checi/
koniecznosci zapewnienia dostepu do kultury najmtodszym,
aw mniejszym stopniu z osobistej potrzeby odpowiadajgcych.

17% odpowiadajgcych korzysta z oferty kulturalnej samodzielnie.

Whykres 8. Najczestsza forma to-
warzyska udziatu w wydarzeniach
kulturalnych, deklarowana przez
0soby biorqce udzial @ badaniu
CAWL Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z kim najczesciej uczestniczysz w wydarzeniach kulturalnych?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Z dzieémi 6%
Samodzielnie 17%
Z rodzing 20%
Ze znajomymi 24%

Z partnerem/partnerka

33%



Skad najczesciej czerpiess informacje
o ofercie kulturalnej?

Najpowszechniejszym zrédtem informacji o ofercie kulturalnej

pozostajg media spotecznosciowe organizatorow. Nie mamy

tu jednak danych, naile sg to zrédta organicznie wyswietlane

ze stron podmiotéw budujgcych oferte kulturalng, a naile roz-

powszechniane dalej przez znajomych lub inne obserwowa- e Maniaed ’
., ) ) informacji o ofercie kulturalnej,

ne osoby. Znaczgcym zrédtem pozostajg strony internetowe deklarowane przez osoby biorqce

organizatoréw (niemal potowa odpowiadajgcych wskazuje udziat @ hadaniu CAWIL Zrédto:

wiadnie na nie). opracowanie wlasne.

Wykres 9. Wykorzystywane Zrodla

Skad najczesciej czerpiesz informacje o ofercie kulturalnej?

(0} 10 20 380 40 50 60 70 80

Lokalna telewizja = 1%

Ulotki | 1%

Od pracownika/pracowniczki organizatora 1%
wydarzenia °

Od cztonkéw rodziny 5%

Z ogtoszen na wyséwietlaczach w MPK 6%

Prasa lokalna (np. Gazeta Wyborcza Wroctaw, 6%
Gazeta Wroctawska)

Radio lokalne (np. Radio Wroctaw, Radio RAM, 10%
Radio Luz)

Billboardy i stupy ogtoszeniowe N%

Lokalne fora internetowe, grupy tematyczne 13%
na portalu Facebook

Informatory dotyczgce kultury, np. Wroctawski 14%
Niezbednik Kulturalny °

Z reklam w social mediach 14%

Plakaty 18%

Portale informacyjne dotyczgce 21%
wydarzen we Wroctawiu (np. TuWroctaw)

Od znajomych 27%

Strony internetowe organizatoréw wydarzen 48%

Social media organizatoréw wydarzen 67%
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Widownia
leatrow

Widownie teatréw zbadali§my na dwa sposoby:

———— posrednio, w ankiecie internetowej skierowanej
do najbardziej aktywnych oséb mieszkajgcych we
Wroctawiu,

—— bezposrednio, rozdajgc proste ankiety papierowe
podczas spektakli w teatrach bedacych samo-
rzgdowymi instytucjami kultury.

Badanie posrednie dostarczyto nam bardziej ztozonych
odpowiedzi o motywacjach, formach uczestnictwa i prefe-
rencjach widowni. W badaniu bezpos$rednim ograniczylismy
sie do podstawowych danych socjo-demograficznych oraz
opisu praktyki uczestnictwa.

Czy bytas(-es) w teatrze we Wroctawiu
@ ciggu ostatnich 12 miesigcy?

Przede wszystkim zalezato nam na okresleniu, ile oséb sposrod
»aktywnych"” uczestniczgcych w badaniu CAWI, wybiera w swo-
ich praktykach kulturalnych uczestnictwo w zyciu teatralnym.
Byta to wiekszo$¢ sposrod 1212 odpowiadajgcych osodb (86%).

e 000D
1212

Diagram 1. Udzial 0s6b uczestniczq-
cych i nieuczestniczqcych w Zyciu
teatralnym Wroctawia, w badaniu
CAWL Zrédlo: opracowanie wlasne.

OSOBY NIEAKTYWNE TEATRALNIE
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Jak czesto korzystasz z oferty teatralnej
we Wroctawiu?

Wykres 10. Czestotliwosé korzy-

Ponad potowa oséb, ktére chodzg do teatru, robi to raz na kilka stania = oferty kulturalnej prses
miesiecy. To osoby regularnie chodzgce do teatréow - przynaj- osoby deklarujqce udzial @ Zyciu
mniej raz lub kilka razy w miesigcu. 2% odpowiadajgcych to ,wi- leatralnym miasta, biorqce udzial
downia zaangazowana”, ktéra nie wyobraza sobie tygodniabez ~  badaniu CAWL Zrddio: opraco-

. wanie wlasne.
wizyty w teatrze.

Jak czesto korzystasz z oferty teatralnej we Wroctawiu?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Raz w roku lub rzadziej %
Raz na kilka miesiecy 94%
Raz w miesigcu 20%
Kilka razy w miesigcu 12%

Raz w tygodniu lub czeéciej | 2%
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Na jakich spektaklach bywasz
najczesciejé

Najczesciej wskazywang przez osoby, ktére okreslity sie jako
aktywne teatralnie, forma teatralng, sg spektakle muzyczne.
Wynika to takze ze specyfiki wroctawskiego zycia teatralnego,
w ktérym wiodgcg instytucjg pod wzgledem przyciggania wi-
downi pozostaje Teatr Muzyczny Capitol. ,Na podium” wsréd
najczesciej wskazywanych odpowiedziznalazty sig takze kome-
die (43% wskazan) oraz o 1punkt procentowy rzadziej wybierane
dramaty obyczajowe.

Na jakich spektaklach bywasz najczesciej?

(6} 10 20 30 40

Kabaret 5%

Wykres 11. Rodzaj wydarzen
teatralnych, preferowanych przez
osoby deklarujqce udzial @ Zyciu
teatralnym miasta, biorqce udzial
@ badaniu CAWL. Zrédto: opraco-
wanie wlasne.

50 60 70 80

Taniec wspodtczesny 9%
Stand-up 10%
Spektakle teatru tanca M%
Teatr improwizacji 13%
Spektakle dzieciece 15%
Balety, opery, operetki 19%
Spektakle eksperymentalne 29%
Dramaty obyczajowe 42%
Komedie 43%

Musicale lub spektakle muzyczne
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Czym si¢ kierujesz wybierajqc spektakl?

Najwazniejszymi czynnikami, jakimi kierowaty sie osoby odpo-
wiadajgce przy wyborze spektaklu pozostajg rodzaj sztuki oraz
tematyka spektaklu. Najmniej istotne sg: osoba kierujgca te-
atrem, wyposazenie teatréw, dodatkowa oferta kulturalna, a tak-
ze odlegto$¢ od teatru. Istotnymi czynnikami branymi pod uwage
podczas wyboru pozostajg opinia znajomych oraz cena biletu.

Czym sig kierujesz wybierajgc spektakl?

Nie ma znaczenia Biore pod uwge
Rodzaj sztuki © 5
(kcmedia?drzaalg\r'nsaztl.'{.)I 8.5% 33.8%
Recenzje 23.3% 54.1%
Opinia znajomych 23.% 56.7%
170 . Cl
Osoba rezyserujgca
spektak 49.3% 35%
Osoby grajgce w
spektaklu 32.4% 471%
R £ 69.9% 231%
Tematyka spektaklu 4.9% 38.4%
Miejsce, w ktérym
grany jest spektakl 20.7% 50.7%
Sztuk: lez
o kanonu 65.9% 29.3%
Wyposazenie/ 68.9% 27.6%
udogodnienia/ Eaddd 7%
wygoda
» 59.4% 32.4%
Odlegtos¢ od teatru
Cena biletu 24% 54%
Dodatk o, o,
oferta Eul?ur(a)lvr\:: 67.5% 28.9%

Tabela 1. Argumenty wspierajqgce
decyzje 0 wyborze danego wyda-
rzenia teatralnego, wskazane przez
o0soby deklarujqce udzial @ Zyciu
teatralnym miasta, biorqce udzial
@ badaniu CAWL. Zrédto: opraco-
wanie wlasne.

Bardzo wazne

51.7%
12.2%
20%
15.7%
20.5%
7%
56.7%
28.5%
4.8%
4%
8.3%
22.1%
3.6%
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W jakim celu chodzisz do teatrué

Dla odpowiadajgcych najwazniejszym celem wizyty w teatrze
pozostaje przyjemnos¢ (tgczny odsetek odpowiedzi tak” i ,ra-
czejtak”, wynoszacy 94%), a takze inne indywidualne odczucia:
rozrywka, wzgledy estetyczne i obcowanie z kultura.

W jakim celu chodzisz do teatru?

Dla przyjemnosci

Dla rozrywki

Odpoczaé, oderwaé sie

Poznawaé sztuke wspéiczesna

Obcowaé z kulturg

Ze wzgledéw estetycznych
(dobra muzyka, aktorstwo, scenografiaitp.)

Zeby cos poczué

Ze wzgledéw towarzyskich

Z dzie¢mi

Dostaje bilety

Zdeoydowanie nie

1%

2%

3%

7%

3%

5%

14%

58%

52%

Raczej nie

2%

5%

6%

12%

5%

3%

8%

20%

14%

22%

Nie wiem/trudno
powiedzieé

2%

9%

9%

13%

5%

6%

16%

19%

8%

n%

Tabela 2. Znaczenie poszczegolnych
argumentow w procesie podejmo-
wania decyzji o pojsciu do teatru,
wskazane przez osoby deklarujgce
udziat w Zyciu teatralnym miasta,
biorgce udzial w badaniu CAWL

Srddto: opracowanie wlasne.

Raczej tak

20%

29%

36%

30%

32%

33%

30%

32%

Nn%

n%

Zdeoydowanie tak

74%

55%

47%

38%

55%

54%

4%

14%

10%

4%
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Z oferty ktorego teatru/sceny
korzystasz najczesciej?

Najpopularniejszym miejscem wsréd odpowiadajgcych byt Te-

atr Muzyczny CapltoI.IDruga z wyrdzniajgcych sie scen l?y’r zas$ A
Wroctawski Teatr Wspotczesny im. Mariii Edmunda Wierciriskich. udziat » badaniu CAWI.
Pozostate teatry byty wskazywane rzadziej. Zrédto: opracowanie wlasne.

Wykres 12 Teatry do ktorych naj-

Z oferty ktérego teatru/sceny korzystam najczesciej?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Teatr Kambak | 0.1%

Teatr Integracyjny ,Euforion” | 0.1%
Teatr Ej.Aj. | 0.1%
Teatr Dialogu | 0.1%
Teatr Scena Kamienica | 0.4%
Teatr NaBruku | 0.4%

Teatr Czterech 0.8%

ATM Scena na Bielanach 1.4%

Strefa Kultury Wroctaw/ )
Impart Centrum 1.9%

Teatr Uktad Formalny 2.0%

Zadnego z powyzszych 3.2%
Wroctawski Teatr Pantomimy 3.5%
im. Henryka Tomaszewskiego
Wroctawski Teatr Komedia 3.8%
Instytut im. Jerzego Grotowskiego ze scenami: 4.6%
Teatr na faktach, Scena ukrairiska, Teatr ZARiinne o2 /0
Teatr Ad Spectatores 4.7%
Opera Wroctawska 5.5%
Wroctawski Teatr Lalek 5.8%
Teatr Polski we Wroctawiu 8.2%
Wroctawski Teatr Wspoétczesny o,
im. Marii | Edmunda Wiercinskich 14.4%
Teatr Muzyczny Capitol 39.0%
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Dlaczego nie chodze

do lealrué
Co innego interesuje
mmnie @ lealrzes

Wsroéd osoéb niechodzacych do teatru, ale aktywnych w ob-
szarze kultury, najwigcej wybrato inng niz teatr forme aktyw-
noéci kulturalnej. To az 31% badanych w ankiecie CAWI. Dla
29% istotnym czynnikiem byta cena biletéw, a ¥4 odpowiada-
jacych (nieobecnych w teatrze od 12 miesiecy) wskazywa-
ta na brak odpowiednich informaciji. Dla niemal co pigtego ~ Wvkres 13. Powody nickorzystania
z odpowiadajgcych-niechodzacych, deklarowana przyczy- - /¢ty kulturalnej e Wroclawiu
. o . . wskazane przez osoby hiorqce
ng byt brak odpowiedniej oferty. Zaledwie 13% odpowiada- udzial © badaniu CAWI
jacych w tej kategorii wskazato wprost, ze nie interesuije sig Zrédio: opracowanic wlasne.
teatrem.

Dlaczego nie korzystasz z oferty scen teatralnych we Wroctawiu?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Korzystam z oferty teatralnej poza Wroctawiem - 3%
Mieszkam za daleko/mam staby dojazd - 6%
Nie interesuije sie teatrem _ 183%
Oferta teatralna we Wroctawiu nie jest dla mnie interesujgca _ 18%
Brakuje mi czasu wolnego _ 23%
Nie docierajg do mnie informacije o ofercie teatralnej _ 25%
Ceny biletéw sg dla mnie zbyt drogie _ 29%
Wybieram inng oferte kulturalng _ 31%
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17% osdb, ktére nie byty w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy
na spektaklu, pomimo to odwiedzito teatr, aby skorzysta¢ zinnej,
dostepnej w nim oferty.

Czy korzystasz z innej niz spektakle oferty teatréw we Wroctawiu?

0%  10% 20%  80% 40% 50% 60%  70% 80% 90% 100%  Whykres 14. Deklaracja korzysta-
nia z innych niz spektakle ofert
wroctawskich teatrow, wsrod 0sob
biorgcych udziat w badaniu CAWI.
Srddto: opracowanie wlasne.

83% 17%

. =372
nie @ tak

Osoby niegoszczgce na spektakly, ale obecne w teatrze, odwie-
dzity go przede wszystkim ze wzgledu na wydarzenia muzyczne:
koncerty to 56% odpowiedzi. 1/3 odpowiadajgcych wskazata na , , )

i i X Whykres 15. Inne oferty lealrow wy-
wystawy. Coczwartaosoba OdeWIadajaca na to pytanie przy- bierane przez osoby odpowiadajqce
znata, ze skorzystata z oferty edukacyjnej. Dla 23% przyczyng © badaniu CAWIL
odwiedzin w teatrze byta wizyta w kawiarni. Zrédto: opracowanie wlasne.

Z jakich elementoéw oferty teatrow zdarza Ci sig korzystaé?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Kawiarnia 23%

Oferta edukacyjna 25%
Wystawy 33%
Koncerty

og%
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Ostatnim elementem identyfikujgcym grupe osoéb, ktére nie
byty w teatrze, jest korzystanie z innej oferty teatralnej - poza
scenicznymi deskami. W formach ,zdalnych” brato udziat az
31% znich. Widoczne jest jednak zréznicowanie tej praktyki wraz
z wiekiem. Dla oséb powyzej 36 roku zycia, ktére w teatrze nie
byty w ostatnim czasie, formy: on-line, radiowe lub telewizyjne
stanowig pewng alternatywe. Im wyzszy wiek oséb odpowia-
dajgcych, tym odsetek wykorzystujgcych takg forme obco-
wania z teatrem wzrastat. W przypadku oséb powyzej 75 roku
zycia odsetek odpowiadajgcych byt bardzo niski, pomigto go na
wykresie.

Wykres 16. Deklarowane inne formy
korzystania z oferty teatralnej
(radio/telewizja/internet) z podzia-
tem na grupy wiekowe, wsrod 0s6h
biorgcych udziat w badaniu CAWIL
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Czy ogladasz spektakle Teatru Telewizji/stuchasz Teatru Polskiego Radia
lub siegasz po inne formy teatralne dostepne w telewizji/radiu/internecie?

100%

80%

60%

40%

20%

ponizej 18-25 26-35 36-45 46-55

18 lat lat lat lat lat lat

nie

@ tak

56-65 66-75
lat
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Osoby uczestniczqce

w spektaklach
I wydarzeniach teatralnych
jJesieniq 2024 roku

Badanie sondazowe ws$réd publiczno$ci realizowane byto
pomiedzy 16 pazdziernika a 16 listopada 2024 roku w sied-
miu wroctawskich teatrach. Ankiete z polami do zaznacze-
nia odpowiedzi przez przedarcie karty we wtasciwym miej-
scu otrzymywaty od obstugi widowni osoby uczestniczace
w wydarzeniach teatralnych. Udzielenie odpowiedzi nie byto
obowigzkowe, a praktyka rozdawania kart réznita sig w po-
szczegolnych teatrach (od aktywnego namawiania widowni,
do umozliwienia udziatu w badaniu). Wiecej o trudnosciach
i ograniczeniach tej metody mozna znalez¢ w czg$ci meto-
dologicznej. Wzér ankiety znajduje sie w czg$ci korcowej,
z zatgcznikami.

W tym rozdziale prezentujemy wyniki ankiet skierowanych
do publiczno$ci, a takze podsumowanie zebranych w ten
sposo6b danych. To obraz widowni jesienig 2024 roku. Moze
stanowi¢ punkt wyj$cia do badan o istotnym statystycznie
charakterze oraz wiekszego badania oséb, ktérych ,nie ma
w teatrze”.

30



Teatry, ktore wziely udziat w badaniu

Najwiecej odpowiedzi zebrano w Teatrze Muzycznym Capitol.
Nie byto to zaskoczeniem w $wietle informaciji uzupetniajgcych,
ktére zebraliSmy w jako$ciowej czes$ci badania. Wskazalismy
woweczas na liczng widownie tego teatru, wynikajaca z popu-
larnosci spektaklimuzycznych, jak réwniez potencjatu samego
obiektu (sala z duzg liczbg miejsc). Istotny wptyw na liczbe ze-
branych odpowiedzi miata takze determinacja zespotu obstugi
widowni. Na przyktad w Teatrze Ad Spectatores, podczas takiej
samej liczby wydarzen jak w Capitolu, zebrano proporcjonalnie
wiecej odpowiedzijak na scene prywatng o niewielkiej widowni.

Warto zwrécié¢ uwage takze naréznice w charakterze oferty
programowej instytuciji oraz organizacji. Szczegélnie w za-
kresie liczby tytutéw i liczby wydarzen, podczas ktérych
zbierano informacje. Zasugerowali$my teatrom wstepna liste
wydarzen (z uwzglednieniem premier, tytutéw granych po raz
ostatni czy wznowien), jednak ostatecznie od dobrej wolii moz-
liwos$ci organizacyjnych zespotéw zalezato, podczas ktérych
(inailu) spektakli ankietowano publiczno$¢. Mozna tez zauwa-
zy¢ mniejszg i wigkszg, w zaleznosci od miejsca, sklonnos¢ oséb
odwiedzajgcych poszczegodine sceny do brania udziatu w bada-
niu. Podkreslamy ponownie, ze dane te nie majg istotnego staty-

‘Tabela 3. Liczha zebranych odpo-
wiedzi oraz liczha wydarzen, pod-
czas ktorych prowadzono badanie

stycznie charakteru, jednak réznice te powinny zosta¢ uwzgled- e,
nione w przysztosci, przy projektowaniu dalszych badan. Zrddto: opracowanie wlasne.
lioeba P Liczba spektakli, Liczba tytutéw wydarzen/

podczas ktérych spektakli, podczas

Copeviec coeowiecs zbieranoankiety  ktérych zbieranao ankiety
Teatr Muzyczny Capitol 657 27.9% 8 6
Teatr Ad Spectatores 419 17.8% 8 4
Teatr Polski w Podziemiu 318 13.5% 6 2
Wroctawski Teatr Lalek 284 12.0% 5 4
B 274 ne% 9 8
Teatr Polski 228 9.7% 7 6
Wroctawski Teatr Wspoétczesny 177 7.5% n 7

im. Marii i Edmunda Wierciriskich



Wyniki prezentujemy jako odpowiedzi na podstawowe pytania,
wskazujgc ogdlny rozktad odpowiedzi. W czeéci pytan prezen-
tujemy takze dane w rozbiciu na odpowiedzi widowni poszcze-
golnych teatréw. W przypadku pytania o wyksztatcenie zapre-
zentowano takze procentowy rozktad danych dla wszystkich
badanych z podziatem na teatry.

Wiek i ptec osob uczestniczqgcych
w spektaklach

Ponad potowa 0s6b biorgcych udziat w badaniu (61,8%) to
osoby w okresie najwyzszej aktywnosci zawodowej, pomie-
dzy 26 a 55 rokiem zycia. Ten ogélny rozktad odpowiada cha-
rakterystyce populacji miasta (por. rozdziat ,Kogo jeszcze nie
ma we wroctawskich teatrach?”). Warto jednak podkresli¢, ze
badana populacja obejmowata takze osoby mieszkajgce poza
Wroctawiem.

Widownia w podziale na grupy wiekowe

30.0% 25.0%

. 20.2%
16.6%

15.0% 13.9% Nn.4%

7.5%
3.2%

0%
ponizej 18-25 26-35 36-45 46-55 56-65
18 lat lat lat lat lat lat

Pomimo, ze na rozktad odpowiedzi w poszczegdlnych te-
atrach miatz pewnos$cig wptyw sam proces zbierania danych,
warto zaznaczy¢ kilka tendencji uwidaczniajgcych sie przy
analizie wynikéw dla poszczegdlnych scen. Zespot Instytutu
im. Jerzego Grotowskiego zebrat najwiecej odpowiedzi wsrod
widowni w starszym wieku - co pigta odpowiadajgca osoba
miata powyzej 65 lat. Najwiecej mtodych osdb odpowiedziato

Wykres 17. Wiek osob, ktore wzigly
udzial w badaniu sondazowym.
Srddto: opracowanie wlasne.

8.3%

66-75
lat

1.5%

powyzej
75 lat
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natomiast w Teatrze Polskim w Podziemiu (27,2% odpowiada-
jacych miato mniej niz 26 lat). Nieznacznie mniej mtodej wi-
downi odpowiadato we Wroctawskim Teatrze Wspoétczesnym
im. Mariii Edmunda Wiercinskich, w ktérym takze istotng gru-
pa wydaja sie ,mtodzi dorosli” pomiedzy 26 a 34 rokiem zycia.
»Millenialsi” najliczniej za$ odpowiadali w Teatrze Polskim we
Wroctawiu oraz w Teatrze Ad Spectatores. Instytucjg, w ktérej
poszczegodlne grupy wiekowe reprezentowane sg po rowno
jest Teatr Muzyczny Capitol.

Wykres 18. Wiek 0sob, ktore wziety
udziat @ badaniu sondazowym

z podziatem na teatry.

Srddto: opracowanie wlasne.

Widownia uczestniczgca w badaniu wedtug wieku i teatréw

25% 50%

75%

“ g
fe]
x

Wroctawski Teatr Lalek 19.9% 7.4% 17.6% 30.0% 12.8% 9.5% -V

Wroctawski Teatr Wspotczesny im. Marii 2.9% 20.6% 21.7% 16.6% 16.6% 131%
i Edmunda Wiercinskich

Teatr Polski w Podziemiu 2.8% 24.4% 14.2% 171% n.7% 12.7%

Teatr Polski  0.9% n% 23.0% 28.4% 20.7% 10.4%

Teatr Muzyczny Capitol 3.0% 13.5% 18.4% 19.3% 18.7% 150% 10.2% 1.0

Teatr Ad Spectatores 43%  9.9% 24.5% 30.0% 20.9% 8.2% i/

Instytut im. Jerzego Grotowskiego 3.3% 143% 20.0% 20.7% 10.4% 10.7%

ponizej 18 lat 18-25 lat 26-35lat 36-45 lat 46-55lat 56-65 lat

@ 66750t

. powyzej 75 lat

Wsrod oséb, ktére odpowiedziaty na to pytanie dominowaty
kobiety, stanowigc 63% ogotu odpowiedzi. 36% osdb to mez-
czyzni, a 1% odpowiadajacych zadeklarowato inng odpowiedz.
W badaniu dali§my mozliwo$ci wyboru opcji niebinarnej lub
Swiadomego pozostawienia pytania o tozsamos$¢ ptciowg bez
odpowiedzi.



Osoby uczestniczgce w badaniu . o
Whykres 19. Tozsamosc plciowa

080b, ktore wziely udzial w badaniu
sondazowym.
Zrédio: opracowanie wlasne.

63%

Kobieta

36%

Mezczyzna

1%
Inna odpowiedz

Analizujgc odpowiedzi dotyczgce tozsamosci ptciowej
w przypadku poszczegdlnych teatréw, warto zauwazy¢ kilka
kwestii. Wroctawski Teatr Wspoétczesny im. Marii i Edmunda
Wiercinskich , a takze Teatr Ad Spectatores sg najblizsze
rownowadze odpowiadajgcych na pytania. W Teatrze Pol-
skim, jako jedynym, to odpowiadajgcy mezczyzni (wyraznie)
przewazali nad kobietami. Najwyzszy odsetek oséb okresla-

jacych sie poza binarnym podziatem tozsamosci, wzigt udziat ) . o
Whykres 20. Tozsamosc plciowa

w badaniu w Instytucie im. Jerzego Grotowskiego. Wroctawski S .

- ) ) ) ; ) osob, ktore wziely udziat w badaniu
Teatr Lalek byt natomiast niewatpliwym liderem w zbieraniu sondazowym, = podziatem na teatry.
odpowiedzi od kobiet. Zrédto: opracowanie wlasne.

Odpowiadajgce kobiety i mgzczyzni z podziatem na teatry

% 25% 50% 75% 100%

Q

Wroctawski Teatr Lalek 79% 20% %

Wroctawski Teatr Wspétczesny im. Marii 43% 1%
i Edmunda Wierciriskich
Teatr Polski w Podziemiu 38% 1%
Teatr Polski 64% 1%
ety o o i
oo AdSpeaisores =
ety Jerssge Grotonsiiese = |

n=2338 . Kobieta Mezczyzna Inna odpowied.
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Widoczne powyzej podziaty wydajg sie istotne do dalszej
analizy etnograficznej, ktéra powinna pozwoli¢ na bardziej
szczego6towe odpowiedzi dotyczgce komunikacji i ewentual-
nego kierunku docierania do poszczegdlnych grup nieuczest-
niczgcych jeszcze w zyciu teatralnym miasta.

Gdzie mieszkajg?

Oczywiscie badanie, mimo ze przeprowadzane byto we
wroctawskich scenach, obejmowato nie tylko mieszkaricow
i mieszkanki Wroctawia. 1375 oséb uczestniczacych w ba-
daniu wskazato na swoje miejsce zamieszkania teren mia-
sta. Natomiast 793 osoby zaznaczyty w pytaniu o miejsce
zamieszkania - poza nim. Wéréd oséb, ktére dotarty do te-
atrow spoza stolicy wojewddztwa, niemal co trzecia mieszka
na Dolnym Slgsku, a 1na 25 oséb mieszka poza Polska.

Gdzie mieszka widownia spoza Wroctawia?

63%

W wojewddztwie
dolnoslgskim/
poza Wroctawiem

4%

Widoczne sg duze réznice w widowni poszczegélnych te-
atrow, wskazujgce w pewnym stopniu na specyfike poszcze-
goélnych scen. Wroctawski Teatr Lalek jest miejscem, do kto6-
rego podréze nie moga by¢ zbyt odlegte (najwyzszy odsetek
widowni z wojewodztwa dolno$lgskiego). Do teatréw przy-
ciggajgcych najwiekszy odsetek widowni spoza Polski nalezg
Instytut im. Jerzego Grotowskiego, Teatr Polski w Podziemiu
oraz Wroctawski Teatr Wspotczesny im. Mariii Edmunda Wier-
cinskich. W tych trzech przypadkach réwniez najnizszy jest
odsetek widowni z wojewddztwa dolnoslgskiego.

36%
Inne wojewddztwo
w Polsce

Poza Polskg

Whykres 21. Miejsce zamieszkania

0s0b spoza Wroctawia, ktore wziely

udzial w badaniu sondazowym.

Srddto: opracowanie wlasne.
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Miejsce zamieszkania widowni spoza
Wroctawia z podziatem na teatry

Q
B

25%

Wroctawski Teatr Lalek

Wroctawski Teatr Wspétczesny
im. Marii i Edmunda Wiercirskich

Teatr Polski w Podziemiu

Teatr Polski

Teatr Muzyczny Capitol

Teatr Ad Spectatores

Instytutim. Jerzego Grotowskiego

@ W wojewddztwie dolnoslgskim/poza Wroctawiem

Wykres 22. Miejsce zamiesskania
0s0b spoza Wroctawia, ktore wziely
udzial @ hadaniu sondazowym

2 podziatem na teatry.

Srddto: opracowanie wlasne.

50% 75% 100%

Inne wojewddztwo w Polsce Poza Polskg
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Fakie jest wyksztalcenie osob
odwiedzajqcych teatry?

Niekwestionowanymi liderami i liderkami w$réd widowni sg
osoby z wyzszym wyksztatceniem. Uwzgledniajgc wszystkie
stopnie edukacji wyzszej, stanowity one 72% odpowiadajag-
cych na pytania. Nieco ponad potowa to osoby z ukonczonym
Il stopniem edukacji wyzszej, a co pigta osoba zakonczyta (na
razie) edukacje na poziomie licencjackim.

Wyksztatcenie widowni

0% 10% 20% 30%

wyzsze Il stopnia 1%
wyzsze |l stopnia
wyzsze | stopnia 20%
pomaturalne/policealne 7%
$rednie techniczne 6%
érednie licealne 10%
zasadnicze zawodowe 2%

podstawowe 3%

Udziat oséb z poszczegdlnych grup w widowni teatrow jest
zréznicowany, chociaz w wigkszos$ci przypadkéw odpowiada
ogoélnemu rozktadowi. Najbardziej egalitarng grupg byty oso-
by biorgce udziat w badaniu w Teatrze Polskim. Nalezy jednak
analizowac ten wynik z pewng ostroznoscig.

Wykres 23. Wyksztalcenie (ostatni
ukonczony poziom edukacji
formalnej) 0s6b uczestniczqcych
w badaniu sondazowym.

Zrédio: opracowanie wlasne.

40% 50%

S1%

‘Tabela 4. Wyksztalcenie (ostat-

ni ukonczony poziom edukacji
formalnej) osob uczestniczqcych

@ badaniu sondazowym, = podzia-
lem na teatry.

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Wyksztatcenie oséb odpowiadajgcych z podziatem na poszczegéine teatry

C)¢\0
Y
&
QO
Instytut im. Jerzego 3.0%
Grotowskiego
Teatr Ad Spectatores 3.4%
Teatr Muzyczny Capitol 3.1%
Teatr Polski 0.4%
0.7%

Teatr Polski w Podziemiu

Wroctawski Teatr
Wspodtczesny im. Marii 1.7%
i Edmunda Wierciriskich

Wroctawski Teatr Lalek 4.7%

@
Fo

IS
&
1.5%
2.4%
2.5%

0.9%

0.0%
1.7%

11%

®o
e >
3 @

&
9.8%
7.2%

9.2%

20.2%

13.1%
9.9%

4.7%

3.4%

7.5%

7.7%

3.6%

&

’0&&0@ p e‘VO:'o
Q‘fo'\‘og :‘{OQC
7.9% 24.%
4.6% 21.2%
6.3% 17.7%
12.1% 22.0%
10.5% 17.4%
8.1% 22.7%
5.8% 21.6%

Faka jest aktualna sytuacja zawodowa
0sob odwiedzajgcych teatry?

Ponad 2/3 odpowiadajgcych to osoby aktywne zawodowo
(pracujgce, lub poszukujgce pracy). Niemal 15% stanowig
osoby na emeryturze lub rencie (w tym te nadal pracujgce).
Osoby studiujgce stanowity 16,2% odpowiadajgcych. Bytoich
zatem w badaniu nieco wiecej nizemerytow.

Sytuacja zawodowa

0%

Pracuje zawodowo lub poszukuje pracy

Jestem narencie lub emeryturze

Ucze sig lub studiujg i pracujg zawodowo

Jestem na rencie lub emeryturze i utrzymuije aktywnos$¢ zawodowsg

Ucze sie lub studiuje

S
2
LB
K
K é@

2,
%

49.6%

53.5%

53.6%

30.5%

53.4%

47.7%

58.6%

4
4

(\\0 O/@
O

"\/6
& «§
XX

<
0.8%
0.2%
0.0%

4.5%

0.7%
2.9%

0.0%

N S

Wykres 24. Aktywnosé zawodowa/

sytuacja na rynku pracy 0séh
uczestniczqcych w badaniu son-
dazowym, z podziatem na teatry.
Srddto: opracowanie wlasne.

17.5% 35.0%

13.8%

13.2%

3.0%

11%

52.5%

70.0%

68.9%
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Analogicznie do pytania o wiek, najwiecej oséb nieaktywnych
zawodowo (lub bedacych na rencie lub emeryturze, ale pra-
cujgcych) odpowiedziato na pytania w Instytucie im. Jerzego
Grotowskiego. Studenci najliczniej odpowiadali w Teatrze
Polskim w Podziemiu oraz we Wroctawskim Teatrze Wspot-
czesnym im. Marii i Edmunda Wiercinskich. Biorgc pod uwage
aktywno$¢ zawodowg, osoby pracujgce najliczniej odwiedza-

ty Teatr Ad Spectatores oraz Wroctawski Teatr Lalek. Pod tym R it e e

uczestniczqcych @ badaniu son-

katem, Teatr Polski oraz Capitol byty najblizsze $redniej dla dazowym, = podzialem na teatry.

wszystkich badanych. Zrédto: opracowanie wlasne.

Aktywnos$é zawodowa widowni w poszczegdlnych teatrach

Wykres 25. Aktywnos¢ zawodowa/
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Fak jest sytuacja materialna i spoteczna
widowni teatralnej?

Poprosilismy uczestniczgce w badaniu osoby o ocene swojej
sytuacji materialnej, a de facto poziomu satysfakcji. Potowa
odpowiedzi byta umiarkowanie pozytywna, ¥4 oséb ocenita

sytuacje bardzo dobrze. W catej badanej populacji zaledwie
6% ocenito sytuacje negatywnie.

Ocena wtasnej sytuacji materialnej

50%

50%

38%

s 28% 21%

13% 4%

0%
bardzo raczej znoénie, raczej
dobrze dobrze $rednio zle

Wykres 26. Samoocena sytuacji

materialnej 0sob uczestniczqcych

@ badaniu sondazowym.
Zrddio: opracowanie wlasne.

2%

bardzo
zle
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Odpowiedzi niemal we wszystkich teatrach odzwierciedlaty
Srednie wyniki. Nieznaczny wzrost odpowiedzi neutralnych
odnotowali$my w Teatrze Polskim w Podziemiu oraz w Insty-
tucie im. Jerzego Grotowskiego. Osobnym przypadkiem jest
w tym zakresie Teatr Polski we Wroctawiu, w ktérym domino-
waty odpowiedzi neutralne i raczej negatywne. Niemal nie-
obecne byty odpowiedzi bardzo pozytywne, a takze najnizszy
byt udziat ocen zdecydowanie negatywnych.

Kwestia ta rekomendowana jest do dalszych badan, ze szcze-
go6lnym uwzglednieniem metodologii zbierania danychianali-
zy spektakli (oraz grup odpowiadajgcych na pytania)

Ocena wtasnej sytuacji materialnej z podziatem na teatry

W wynikach badania dostrzegamy dominacjeg ,wizyty w te-
atrze" jako zaplanowanej sytuacji towarzyskiej. 3/4 odpowia-
dajgcych wskazato, ze w teatrze znalazto sie z partnerem/
partnerkg, rodzing lub znajomymi.

Whykres 27. Samoocena sytuacji
malterialnej osob uczestniczqych
w badaniu sondazowym,

2 podziatem na teatry.

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Na poziomie szczegétowej analizy w poszczegdlnych te-
atrach, rozktad wynikéw nie jest juz tak jednoznaczny.
W oczywisty sposéb Wroctawski Teatr Lalek zgromadzit naj-
wyzszy odsetek odpowiedzi oséb przychodzgcych do teatru
z dzieémi, rodzing i wéréd grup zorganizowanych. Dominuje
tu wzorzec odwiedzin w grupie szkolnej lub przychodzacych
»dla kogos”. Teatrami, w ktérych bywa sie samemu sg Wro-
ctawski Teatr Wspotczesny im. Marii i Edmunda Wiercinskich
(chociaz w tym réwnie chetnie z partnerem/partnerkg), Teatr
Polski w Podziemiu oraz Instytut im. Jerzego Grotowskiego.
Te dwa ostatnie to takze sceny, w ktérych relatywnie czesciej
przychodzi sie ze znajomymi. Teatr Polski we Wroctawiu i Te-
atr Ad Spectatores sg za$ miejscami, gdzie czesciej bywa sie
z partnerem/partnerkg. Odwiedziny w Teatrze Muzycznym
Capitol i Teatrze Polskim we Wroctawiu to rowniez okazja do
wizyt zrodzing.

Praktyka towarzyska w przychodzeniu do teatru

0% 7.5% 15.0%
Z partnerem/partnerka
Zrodzing
Ze znajomymi
Z dziecmi 9%
Z grupg zorganizowang 8%
Sam/sama 7%

22.5%

Wykres 28. Deklaracje dotyczqce
towarzystwa, @ jakim na spektakle
przychodzq osoby uczestniczqce

@ badaniu sondazowym. Zrédto:
opracowanie wlasne.

30.0%

28%
25%
24%
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Praktyka towarzyska w przychodzeniu do teatru

0% 25% 50%

Wroctawski Teatr Lalek

Wroctawski Teatr Wspotczesny im. Marii
i Edmunda Wierciriskich

Teatr Polski w Podziemiu
Teatr Polski

Teatr Muzyczny Capitol
Teatr Ad Spectatores

Instytutim. Jerzego Grotowskiego

n=2354 Sam/sama Z partnerem/partnerkag

Ze znajomymi . Z grupg zorganizowang

Skad widownia teatralna czerpie wiedze
0 wydarzeniu?

Ostatnim istotnym watkiem, ktéry portretuje widownie
wroctawskich teatréw jesienig 2024 roku, sg zrodta wiedzy
o wydarzeniu teatralnym. ZnalezliSmy tutaj uzupetnienie
odpowiedzi dotyczgcych towarzystwa, w jakim ankietowani
i ankietowane pojawiajg sie w teatrach. Najczesciej wskazy-
wanymi zrédtami informacii (i inspiracji do péjécia do teatru)
pozostajg znajomiirodzina.

Istotny kanat stanowity social media teatru (niemal 10% oséb
wskazato je jako istotne zrédto). Mozemy jednak domniemy-
wagé, ze w praktyce uzytkowania social mediéw, nie zawsze
jestesmy w stanie rozrézni¢, czy informacja pochodzita z ptat-
nych reklam (3,5% wskazan), czy tez byta organiczna trescig
przygotowang i dystrybuowang przez instytucje.

Marginalne znaczenie majg media tradycyjne oraz klasyczne
formy reklamy w przestrzeni publiczne;.

Zrodzing Z dzie¢mi

Whkres 29. Deklaracje dotyczqce

towarzystwa, w jakim na spektakle
przychodzq teatralnych wsrod osoh
uczestniczqcych @ badaniu sonda-

Zowym, z podziatem na teatry.
Srddto: opracowanie wlasne.
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Zrédta informacji o wydarzeniu

0%

Od znajomych

Od cztonkéw rodziny

Social media teatru
Od osdéb pracujgcych w teatrze

Reklamy na social mediach
Od nauczyciela/ki

Plakat/y

Portale informacyjne dotyczgce
wydarzer we Wroctawiu (np. TuWroctaw)

Lokalne fora internetowe, grupy tematyczne
na portalu Facebook

Billboardy i stupy ogtoszeniowe

Informatory dotyczgce kultury, np. Wroctawski
Niezbednik Kulturalny lub Wroclife

Lokalne radio (np. Radio Wroctaw, Radio RAM,
Radio Luz)

Ulotka/i

Lokalna prasa (np. Gazeta Wyborcza Wroctaw,
Gazeta Wroctawska)

Lokalna telewizja (np. TVP Wroctaw, Echo TV)

Wykres 30. Zrédta czerpania infor-
macji o wydarzeniach/spektaklach
teatralnych wsrod 0sob uczestniczq-
cych badaniu sondazowym towa-
rzyszqcym wybranym spektaklom.
Srddto: opracowanie wlasne.

7.5% 15.0%  22.5%
22.5%
17.6%
9.7%
S.4%
3.5%
3.4%
3.3%
3.0%
1.5%
1.5%
1.2%
0.8%
0.8%

0.4%
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Perspektywa zespotow
leatralnych

Istotnym elementem badania byto uzupetnienie obrazu
widowni perspektywg oséb pracujgcych w teatrach (dy-
rektorow i dyrektorek oraz przedstawicieli i przedstawi-
cielek zespotéw promocji, obstugi widowni, a niekiedy
takze oséb odpowiedzialnych za edukacje). To, co wydato
nam sig szczegodlnie istotne do zreferowania w perspekty-
wie celéw raportu, to m. in. kwestie zwigzane z krajobrazem
wroctawskiego zycia teatralnego, kwestia staran o pozyski-
wanie widowni, ale przede wszystkim - i wynika to z kontek-
stu badan ilosciowych oraz gtoséw przedstawicieli i przed-
stawicielek srodowiska - kwestia misji i znaczenia programu
dla budowania oferty teatralnej w miescie.

Wszystkie te watki wymagajg zdecydowanie dalszego
pogtebienia w badaniach i analizach zebranego mate-
riatu. Konieczna jest takze dyskusja i publiczna refleksja
dotyczgca wizji polityki kulturalnej miasta. W tej czesci
badania uczestniczyty w wiekszo$ci teatry miejskie i wo-
jewddzkie, natomiast rozlegto$¢ oferty teatralnej, w tym
propozycji prywatnych i spotecznych wymaga szerszego
spojrzenia oraz wspélnego namystu nad rolg zycia teatral-
nego w polityce kulturalnej, ale takze - po prostu - w zyciu
Wroctawia i Dolnego Slgska.
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Ponizej oméwione zostaty poszczegdlne watki pojawiajgce
sie w wywiadach wraz z anonimowymi cytatami z rozmoéw
w brzmieniu oryginalnym.

Oferta i krajobraz

Przeprowadzone, uzupetaniajgce obraz ankietowy, badania
jakosciowe dajg dodatkowe spojrzenie na wroctawskie zycie
teatralne, ale réwniez na badane instytucje i organizacje jako
element pewnego systemu. W opiniach naszych rozméw-
cow i rozmoéwcezyn, jest to system wewnetrznie zréznicowany
i w przewazajgcej mierze komplementarny.

(...) jest kilka teatrow w tym miescie, ktore w jaki$ sposéb sie dopetniajg, bo
rzeczywiscie jeste$my bardzo rézni. Kazdy z nas ma zupetnie inny repertuar,
oinnym charakterze. [W6]

Zarowno zespoty teatrow, jak i dyrektorzy i dyrektorki, majg
$wiadomos$¢ odrebnosci programowej i zréznicowania wi-
downi pomiedzy teatrami samorzgdowymi (w tym miejskimi),
a teatrami prywatnymi czy prowadzonymi przez organizacje
pozarzgdowe oraz istotnymi dla obrazu wroctawskiego zycia
teatralnego inicjatywami oddolnymi (zaréwno tymi kreowa-
nymi dla zysku, jak i dziatajgcymi non-profit).

(...) my tez odrézniamy sie troche od tego co jest na rynku, czyli my mamy swojg
okreslong linie programowa. [W3]

Ztozono$¢ tego obrazu i tozsamosci teatréw przektada sie
w oczywisty sposdb na relacje z widownia. Istotnej konku-
rencji nie stanowig zatem inne wroctawskie sceny, ale od-
mienne formy spedzania wolnego czasu. Niekiedy powigza-
ne z codziennymi, popularnymi mediami takimi jak telewizja
czy platformy streamingowe, ale réwniez zinnymi obszarami
kultury czy formami rozrywki mogacej uchodzi¢ za ambitng,
cho¢ mniejangazujgcg w odbiorze.



Trudno powiedzieg, kto nie jest istotny, poniewaz wszystko zalezy jednak od
oczekiwan widzoéw. Oni wybierajg, oni ustalajg, co jest istotne, a co nie jest
istotne. (...) Natomiast s3 instytucje, ktére majg wiekszy zasieg, szerszy zasieg,
docierajg do wiekszej liczby ludzi, jak instytucje muzyczne. Bo wiadomo, ze za-
wsze ta widownia jest wieksza, bo wydaje sig, ze muzyka jest takg forma kultury
bardziej uniwersalng. Czyli NFM i Opera. Mysle, ze to jest istotne (...). [W6]

Nasi rozméwecey i rozmoéwczynie nie tylko wyrazali przemysle-
nia dotyczgce wspotpracy lub uzupetniania sie instytucjo-
nalnych i pozainstytucjonalnych form zycia teatralnego, ale
dodawali takze uwagi odnoszgce sie do szerszej wizji polityki
kulturalnej. W perspektywie historycznej podkreslono zna-
czenie tytutu Europejskiej Stolicy Kultury, ktérg Wroctaw po-
siadat w 2016 roku, dla rozwoju miejskich instytuciji (i stopnio-
wego wypalania sie uwolnionej wéwczas energii). Aktualnie
przektada sie to na widoczny trend ,uspotecznienia kultury”,
polegajgcy na wigczaniu mieszkancow i mieszkanek w two-
rzenie i wykorzystanie efektow dziatan kulturalnych. Zjawisko
to ma jednak nieco ambiwalentny charakter, poniewaz musi
by¢ pogodzone z podkreslanymizadaniami programowymi.

My mamy wtasne zadania, budujemy pewien repertuar, prowadzimy szereg
dziatan warsztatowych i w przypadku inicjatyw witasnie z tych $rodowisk [orga-
nizacji pozarzgdowych prowadzgcych dziatania teatralne] czasami jest trudno
to wszystko pogodzié. Myslenie na przyszto$¢ jest takie, zeby stwarza¢ lokalne
mozliwo$ci dla tych, ogélnie méwigc NGO-sbw, zeby byto gdzie$ miejsce [na
ich dziatalno$¢]. [W3]
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Walka o widownie”

Obraz ekosystemu kultury wydaje sie obrazem wewnetrznie
spéjnym i réznorodnym, z rezerwa i mozliwos$cig uwalniania
dalszego potencjatu (nowe podmioty, nowe $rodowiska).
W obliczu tego jednak wyzwaniem jest docieranie do wi-
downi nieobecnej. Na tle wspomnianego zaangazowania
w tworzenie programu i dziatania instytucji, wazne pozostaje
zgranie i solidarno$¢ zespotow teatralnych. Niekiedy przy-
biera to charakter ,walki o widownig". Podkreslamy jednak,
ze nie jest to walka pomiedzy teatrami, a starania o posze-
rzenie oraz przycigganie nowych srodowisk.

To znaczy ja to najbardziej widze z takiej perspektywy: mamy jakis spektaklibra-
kuje mi widzéw na tym spektaklu i walczymy o to, zeby gdzie$ zdoby¢ tego wi-
dza, a tutaj dzwonimy, a tu jakg$ oferte wysytamy. Dla mnie wazne jest, ze wtedy
w tg prace angazuije sie ja i caty moj zespoti o to wszyscy razem walczymy. [W5]

To poszukiwanie nowych widzéw i widzek jest wazne nie tylko
w perspektywie ,nowych grup odbiorcéw i odbiorczyn”, ale
takze rozszerzania istniejgcego wzorca uczestnictwa w zyciu
teatralnym, na osoby ze $rodowisk juz obecnych w teatrze.
Rozmoéwey i rozmdéwezynie postrzegali widownieg jako zrézni-
cowang, $wiadomg i poszukujgca zaréwno rozrywki, jak i war-
tosci kulturalnych. Doceniajg lojalno$¢ swojej publicznosci, ale
zauwazajg potrzebg dotarcia do nowych oséb i rozszerzania
widowni miedzy innymi w grupach ,typowych dla swojego
teatru”.

Mam wrazenie, ze to jest wiasénie jakas taka zamknieta grupa. Oni sie tu po-
jawiajg, wracajg. Chciatoby sie, zeby wiecej ludzi, (...) Wiecej pojedynczych,
konkretnych oséb. Tak, ze ta nasza konkretna widownia jakby sie sktada jeszcze
z jakiego$ wiekszego kregu ludzi. [W7]

W oczywisty sposéb widownig wroctawskich scen tworzg
nie tylko wroctawianki i wroctawianie. Swiadomosé tego jest
obecna wsérdéd wszystkich oséb z ktérymi rozmawiali$my.
Jedynie teatry o profilu skierowanym do mtodszej widowni
wskazywaty, ze z oczywistych wzgleddw ich widownia (cho¢



nie jest to zelazng regutg) rzadziej mieszka z daleka od miasta.
W wiekszosci przypadkéw prawdziwe jest jednak stwierdze-
nie jednej zinformatorek:

(...) pracujemy i z widownig z catego Dolnego Slaska, ale tez duzo szerzej. Przy-
jezdzajg do nas widzowie i z Wielkopolski, i z opolskiego, z Gérnego Slaska. [W2]

Misja

Zgodnie z wczes$niej przytaczanymi uwagami, kluczowym
elementem pracy teatralnej pozostaje realizacja wizji progra-
mowej. To ona jest emanacja misji, jakg zdaniem naszych roz-
médwcow(-czyn) realizujg ich instytucje, a pod tym wzgledem
w wigkszo$ci rozméw dominowato przekonanie o istotnej roli
edukacyjneji wychowawczej. Podkreslane jednak jest zawsze
to, ze punktem wyjscia do pracy edukacyjnej z widownig za-
wsze powinien pozostawac spektakl (a zatem wtasnie wizja
programowa):

(...) podstawowym naszym zadaniem jest edukowanie. Edukowanie teatralne.
Cho¢ oczywiscie my tych dziatan takich stricte edukacyjnych poza spektaklami
mamy niewiele, ale wydaje nam sig, ze same spektakle edukujg. [W1]

Oczywiscie osoby pracujgce w teatrach dostrzegajg rézne
aspekty i wyzwania realizacji programu i misji. Priorytetem
pozostaje jednak dobro widza:

(-..) my tez mamy misje w stosunku do tych dzieciakéw i wtedy nie zawsze rachu-
nek ekonomiczny jest najwazniejszy w tym wszystkim. [W3]

Kwestia ekonomiczna, wigzgca sie takze z popularnoscig te-
atru czy konkretnego spektaklu, ma réwniez odzwierciedlenie
w doborze repertuaru. W swietle troski o utrzymanie misyj-
nosci, wzrasta znaczenie wymiaru edukacyjnego, ale takze
bezposredniego zainteresowania i opieki nad pojedynczymi
osobami zasiadajgcymina widowni. Oczywistym elementem
teatru jest takze mozliwo$¢ wywotania pewnego dyskomfor-
tu. Z jednej strony jest to cze$¢ spotkania teatralnego, z dru-
giej odpowiedzialne zadanie dla zespotu teatru.
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Nasza misja polega na tym, zeby (...) teatr (...) widzom przybliza¢ i odczarowy-
wac niepokoje, ktére moze budzié. (...) uwazam, ze ten obraz kultury we Wro-
ctawiu jest naprawde niezty. Bo jest po prostu bardzo réznorodny. (...) niezwykle
istotna jest u nas tez dziatalnoé¢ edukacyjna. Zeby odczarowaé tez, zeby daé
wsparcie nauczycielkom i nauczycielom, bo mysle, ze tez majg swoje na gtowie
i nie majg lekko w tej sytuaciji. [W6]

Roéznorodnos¢ wroctawskiej oferty teatralnej daje takze szan-
se na tym polu. Misje poszczegdlnych teatréw uzupetniajg sie,
aich programy dajg mozliwo$¢ odnalezienia sie widowni o réz-
nych potrzebach.

(.. uwazam, ze to jest po prostu, absolutnie [konieczne] - wprowadzenie mtode-
go cztowieka do odbioru przyszto$ci w teatru dramatycznym. (...) to jest naszym
zadaniem, zeby naprawde tych ludzi wprowadzaé tez do rozumienia tego juz
troche nowego teatru. Kropka! [W4]

Zebranie tych watkéw moze nas doprowadzi¢ do dosyé
klarowanego obrazu misji wroctawskich teatréw, ktérych
dziatalnosé stuzyé ma szesciu celom:

edukacjii wychowaniu mtodych widzéw i widzek,
promoc;ji wspétczesnej dramaturgii,

pobudzaniu do refleksji nad waznymi tematami
spotecznymi,

budowaniu wrazliwo$cii empatii,

tworzeniu przestrzeni spotkania i dialogu miedzy
widzami a sztukg (w tym spotkania, ktére nie za-
wsze moze by¢ komfortowe dla widowni, ale za-
wsze musi pozostawac bezpieczne),

angazowaniu w wazne spoteczne i obywatelskie
tematy.
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Rogo jeszcze nie ma we
wroctawskich teatraché

Pytanie postawione w tytule badania pozostaje niezmiernie
trudne. Przeprowadzone przez nas ankiety sugerujg prostg
odpowiedz: we wroctawskich teatrach znalez¢ mozemy
wszystkie grupy wiekowe, osoby o réznym statusie rodzin-
nym czy majgtkowym. Oczywiscie odpowiedz ta nie oddaje
natury i prawdziwego charakteru wroctawskiej widowni, ale
tez przeprowadzone badanie nie miato charakteru petnej
reprezentatywnosci. Jego eksploracyjny charakter pozwala
nam jednak na sformutowanie kilku tez, ktére powinny po-
moc w projektowaniu pogtebionych studiéw nad wroctaw-
skg widownig teatralng.

Wykres 31. Podziaf ludnosci Wro-
clawia wedtug plci i grup wieko-
wych. Zrédto: Opracowanie wlasne
na podstawie danych BDL GUS wg.
stanu ludnosci na 31 grudnia 2023 1.

Mieszkancy i mieszkanki Wroctawia wg wieku i ptci — dane GUS
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Przyjrzyjmy sie najpierw strukturze wiekowej miasta. We Wro-
ctawiu (na koniec 2023 roku) mieszkato wedtug Banku Danych
Lokalnych Gtéwnego Urzedu Statystycznego, troche ponad
670 tysiecy oséb. Jak wiemy z wynikow badania sondazowe-
go w teatrach, 63% odpowiadajgcych stanowity osoby miesz-
kajgce we Wroctawiu. Widoczne jest wiec, ze nie brakuje we
wroctawskich teatrach innych mieszkancéw i mieszkanek wo-
jewddztwa (chociaz to zalezy takze od poszczegdlnych scen).

Rozktad wieku oséb biorgcych udziat w badaniu, w jego czesci
dotyczacej widowni w wieku okoto emerytalnym kierowat sie
jednostajnie w dét. Widoczny wyzej wykres, pokazujgcy wiek
ogo6tu mieszkancoéw i mieszkanek miasta, wskazuje na to, ze
niemal 12% z nich to osoby miedzy 65 a 74 rokiem zycia. | jest
ich wiecej niz ludzi mtodszych o 10 lat. Wydaje sig, ze to pierw-
szaz grup, ktérej reprezentacja nie jest tak liczna, jak mogtaby
by¢. Potrzebne jest wigc dalsze zbadanie praktyk teatral-
nych mtodych emerytéw i os6b w wieku przedemerytal-
nym. Widoczna jest tu pewna ,,rezerwa aktywnosci”, ktéra
byta takze dostrzegalna wsréd os6b uczestniczacych w
badaniu CAWI (por. Wykres 2).
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Warsztaty grupowe z pracownikami i pracownicami teatréw,
a takze wywiady indywidualne wskazywaty na niskg ak-
tywnos$¢ teatralng studentéw i studentek. Osoby w wieku
studenckim (dla zgodnos$ci z danymi GUS uznajemy tu grupe
miedzy 20 a 24 rokiem zycia) stanowig 3,9% mieszkancow
i mieszkanek miasta. Wsréd uczestniczacych w badaniu w bli-
skiej dla tego przedziatu grupie (18-25 lat) miescito sie niemal
15% odpowiadajgcych. Nawet po zatozeniu istotnej liczby 18,
19 25 latkéw w badaniu, mozna zaktada¢, ze wbrew intuicji,
grupa studencka stanowi dosy¢ aktywng cze$é widowni
(w odniesieniu do ich ogéinego udziatu w populacji miasta).
Oczywiscie kwestia ta wymaga dalszych analiz na repre-
zentatywnej probie i odniesienia do danych urodzen dla po-
szczegolnych rocznikdéw w celu zapewnienia petnej poréwny-
walnosci. Podkreslamy takze, ze w tej grupie wiekowej dane
dotyczgce ewidencji ludnosci oparte na meldunkach moga
nie do konca oddawac stan faktyczny.

W wigkszosci teatrow grupg, ktérej ,,nie ma” sg zgodnie
z przewidywaniami mezczyzni w wieku produkcyjnym.
W niektorych teatrach (jak we Wroctawskim Teatrze Lalek),
pozostajg oni niemal nieobecni.

Dla czgsci teatréw nieobecne sa takze osoby spoza granic
kraju.
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Najwazniejsze
ustalenia

Podsumowujgc zebrane wyniki warto odnie$¢ sie do par-
tykuty zawartej w gtéwnym pytaniu: kogo jeszcze nie ma?
Wywiady, ktére przeprowadzili§my jako uzupetnienie badan
ankietowych, wskazaty jedng zasadniczg prawidtowos$é.
Wszystkie teatry okres$laty swojg misje przede wszyst-
kim w odniesieniu do kwestii edukacyjnych i wycho-
wawczych w stosunku do swojej widowni. W przypadku
teatrow z ofertg dla dzieci i mtodziezy pojawiat sig watek
sSztafety pokolen” i przygotowywania widowni na ,doroste
sceny”. W przypadku teatréw oferujgcych wiecej tytutow
o lekkim i rozrywkowym charakterze, nasi rozméwcy i roz-
moéwczynie odnosili sie do ,zachecania” i ,zaciekawiania”
widowni, dla ktérej dostepna pozostaje takze trudniejsza
oferta. Wskazywali takze na konieczno$¢ konfrontowa-
nia widowni z trudnymi tematami jako drogi do przygoto-
wywania ludzi do zycia w $wiecie z innymi. To, co tgczyto
wszystkie odpowiedzi, to skupienie si¢ na programie
i wizji artystycznej, ktora jest najwazniejszym aspek-
tem dziatania teatru. Wracajgc wigc do kwestii, ,czy os6b
w teatrze przybedzie, i ktére to bedg osoby?”, wydaje sie,
ze odpowiedz pozostaje nieco poza bezposrednimi dziata-
niami zespotéw promoc;ji, komunikacji, edukac;ji czy rozwoju

54



widowni. Jest ona bowiem bliska stwierdzeniu, ze we wro-
ctawskich teatrach nie znalazty sig jeszcze te osoby, ktérych
same teatry nie wychowaty.

Sledzac odpowiedzi dotyczace zycia teatralnego, zrédet
informaciji o spektaklach, dyskusjii krytyki, czy wreszcie
bezposredniej promocji wydarzen teatralnych, zoba-
czyliSmy wiele trudnosci naturalnych dla wspoétczesnej
kultury. To zmiana jezyka jakim opisujemy zjawiska spo-
teczneikulturalne (a wtasciwie jezykéw jakimi postuguje
sie kazdy i kazda z nas), kanatéw komunikaciji i wzorcéw
skupiania uwagi.

Musimy wiec podja¢ dialog, aby ,jeszcze"” przeszto w ,juz”.
Nie jest to zadanie jedynie dla teatréw, a dla catego spek-
trum instytucji kultury, Srodowisk i réwniez dla wtadz samo-
rzgdowych. W centrum tych proceséw pozostawac¢ bedg
jednak twoérey i twérczynie, ktérzy maja decydujgcy wptyw
na program teatréw, a wiec na komentarz do wspétczesne-
go $wiata, ktory otrzymaé moze widownia. Czy przynosi to
«katharsis", czy estetyczng uczte, rozrywke i wypoczynek,
czy moze jest publicystykg, ktéra pozwoliinaczej spojrzeé na
codzienno$é? Wroctaw juz dzisiaj oferuje kazdg z tych mozli-
wosci, a réznice w widowni poszczegdlnych scen wydajg sie
tutaj najlepszym tego dowodem.

Najwazniejsze wnioski z badan:

Wsrod najaktywniejszych oséb mieszkajgcych we
Wroctawiu (w ramach badania CAWI), teatr jest
druga najczesciej wybierang forma aktywnosci
kulturalnej (38% wskazan) i ustepuje jedynie o 2
punkty procentowe kinu (40%), a 0 5 punktow pro-
centowych wyprzedza wyjscia na koncerty (33%).
W tej grupie badanych, kultura jednak zajmuje naj-
wazniejsze miejsce w formach spedzania czasu
wolnego. Az 48% z nich wskazuje, ze w wolnym
czasie siega po lekture (ksigzek, gazet lub czaso-
pism - bez wzgledu na ich forme wydania), 40%
oglada filmy, seriale lub telewizje (on-line i trady-
cyjnie). Zaledwie 1% odpowiadajgcych wskazuje na
to, ze nie dysponuje czasem wolnym, a 4% wskazu-
je go jako okazje do ,wyspania sig".
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Najliczniejsza grupa odpowiadajgcych (38% w ba-
daniu CAWI) korzysta z aktywnosci kulturalnych
kilka razy w miesigcu, raz w miesigcu robi to 27%
odpowiadajgcych, a 13% z nich to najaktywniej-
sze osoby, deklarujgce udziat w réznych formach
aktywnosci kulturalnej przynajmniej kilka raz w ty-
godniu lub czesciej. Najwiecej aktywnych (tgcznie
odpowiedzi ,kilka razy w miesigcu” lub ,przynaj-
mniej raz w tygodniu”) oséb znalazto sie w grupach
wiekowych 66-75 (70%) i18-25 (63%).

29% odpowiadajgcych aktywnych oséb (w ramach
CAWI) deklaruje, ze niczego nie brakuje w dostep-
nej dla nich ofercie kulturalnej. Nieznacznie mniej-
sza cze$¢ z odpowiadajgcych (26%) wskazuje na
niedostatek oferty edukacyjnej dla dorostych, co
kontrastuje z niskim odsetkiem braku oferty dla
dzieci (9% odpowiedzi).

Dla potowy odpowiadajgcych, podstawowymi
zrédtami informaciji o ofercie kulturalnej, s social
media oraz strony internetowe prowadzone przez
organizatoréw. Tradycyjne formy promoc;jii ko-
munikaciji (stupy, plakaty, ulotki) uznawane sg za
istotne przez znikomy odsetek odpowiadajacych.
Potwierdzajg to takze dane zebrane podczas son-
dazu prowadzonego w teatrach oraz doswiadcze-
nie naszych rozmoéwczyn i rozméwcoéw z dziatdéw
promocji i obstugi widowni.
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Aktualnie najwazniejszym zrédtem informacji
o wydarzeniach teatralnych pozostaja relacje to-
warzyskie i rodzinne. Tradycyjne media oraz kana-
ty komunikacji w przestrzeni publicznej pozostajg
zmarginalizowane.

63% 0s6b uczestniczgcych w badaniu aktywne;j
widowni (badanie sondazowe po spektaklach
- ,wydzieranka") to osoby mieszkajgce we Wro-
ctawiu. Udziat os6b z Wroctawia, wojewddztwa
dolnoslgskiego, innych wojewddztw i spoza Polski
w grupach z poszczegdlnych teatréw byt istotnie
zrdznicowany.

Udziat oséb w poszczegélnych grupach wieko-
wych, a co pozostaje z tym zwigzane takze o okre-
$lonej sytuacji zawodowej, réwniez pozostaje
zwigzany z charakterem poszczegélnych scen.

Widoczne jest napiecie pomiedzy identyfikowana
przez teatry misjg edukowania widowni (przygoto-
wywania do odbioru sztuki i budowania relacji ze
$wiatem, przez uczestnictwo w zyciu teatralnym),
a poszukiwaniem rozrywki i odpoczynku przez
cze$¢ widowni. Rozpoznane nastawienie teatréw,
zaktadajgce otwarto$¢ na stopniowe poruszanie
trudnych tematoéw, a takze wrazliwos¢ zespo-
téw m. in. na wskazywanie wtasciwego wieku dla
widowni jest odpowiedzig na zmiany spoteczne,
dostrzegane przez osoby pracujgce w poszcze-
golnych scenach. Zgodnie z deklaracjami, w cen-
trum uwagi dziatalnos$ci teatréw pozostaje nadal
wysokiej jako$ci program artystyczny, ktéry ma
za zadanie tgczy¢ wysoka jako$¢ estetyczng,
z aktualno$cig reagowania na réznorodne zjawi-
ska spoteczne (izmiany w spotecznosci odbiorcow
i odbiorczyn).
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teatralna, selekcjonerka festiwalu Bo-
ska Komedia w Krakowie. Publikuje m.in.
natamach ,Gazety Wyborczej", ,Notat-
nika Teatralnego”, portalu teatralny.pl.

Dla mnie jako osoby, ktéra zawodowo zajmuje sie teatrem,
wyniki badan sg zaskakujgce i trzezwigce zarazem. Oka-
Zuje sig, ze poza moja ,bank3a” do teatru nie chodzi sig
raczej w pojedynke, niewielkie znaczenie ma nazwi-
sko rezysera czy innych realizatoréw, a nawet akto-
row, recenzje sg mniej istotne niz opinie znajomych,
a najwazniejszy jest temat i gatunek spektaklu (przy
czym zwracam uwage, ze jesli chodzi o ten drugi element
wsérod opcji do wyboru zabrakto teatru dramatycznego -
bo dramat obyczajowy to jednak co$ innego - najczesciej
budujgcego repertuar wroctawskich scen, poza Teatrem
Muzycznym Capitol, Operg Wroctawskg czy Wroctawskim
Teatrem Pantomimy). W dodatku preferencje uczestnikéw
i uczestniczek zycia teatralnego niekoniecznie idg w zgo-
dzie z ocenami krytykéw czy selekcjonerow festiwali - sce-
na w ostatnim okresie najbardziej w ten sposdb doceniona,
czyli Wroctawski Teatr Pantomimy, jest stosunkowo rzadko
wybierana przez osoby biorgce udziat w badaniach. Roz-
dzwiek miedzy najpopularniejszymi wroctawskimi teatrami
(Teatr Muzyczny Capitol, Wroctawski Teatr Wspo6tczesny
im. Marii i Edmund Wiercinskich) a scenami offowymi czy
mniejszymi instytucjami (Wroctawski Teatr Pantomimy,
Instytut im. Jerzego Grotowskiego) we wskazaniach wi-
dzow jest ogromny i nie zawsze daje sie wyttumaczy¢ licz-
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bg miejsc, czyli kolokwialnie rzecz ujmujgc, wypornoscia
konkretnej instytucji. Instytut im. Jerzego Grotowskiego
jest wprawdzie w stanie pomiesci¢ niewielkie grupy, ale
Wroctawski Teatr Pantomimy czy Teatr Polski w Podziemiu,
pokazujgce swoje spektakle w Piekarni, dysponujg widow-
nig wiekszg niz Wroctawski Teatr Wspo6tczesny. Rozmiar tej
dysproporcji rodzi szereg pytan i prowokuje do namystu
z szerszej perspektywy miejskiej polityki kulturalnej. Czy
mozliwe jest budowanie wspdlnej strategii promocyjnej dla
wroctawskich scen, czy duzi gracze moga w jaki$ sposdb
wspieraé tych mniejszych i na czym takie wsparcie miatoby
polegac? To sg pytania, na ktére warto bytoby przy okazji
refleksji nad wynikami raportu sprébowa¢ odpowiedzie¢.

Najbardziej intrygujgce sg jednak wyniki dotyczace ,nie-
publicznosci”, czyli oséb, ktére sg zainteresowane uczest-
niczeniem w kulturze, a jednak nie wybierajg oferty wro-
ctawskich scen. Zastanawia, ze trzecim ze wskazanych
powodéw niechodzenia do teatru (po ,wybieram inng
oferte” i ,ceny biletéw sa za wysokie”) jest brak dosta-
tecznej informacji o spektaklach. Pojawia sie pytanie,
jakimi kanatami ta informacja miataby docieraé¢ do za-
interesowanych i gdzie sg jeszcze luki mozliwe do wy-
petnienia. Promocja wroctawskich scen jest widoczna
zaréwno na ulicach, w $rodkach komunikacji miejskiej, jak
i w przestrzeni medidéw spotecznosciowych, nie méwigc
o mediach tradycyjnych. By¢ moze jednak majg znaczenie
tzw. uwarunkowania geograficzne, zwigzane z miejscem
zamieszkania i trasami przemieszczania sie po miescie.
Pomijajgc uwarunkowania zwigzane ze zdalng i hybrydo-
wag pracg, sprawiajgce, ze cze$¢ z oséb nie opuszcza na co
dzien swoich osiedlii nie zawsze obowigzkowym punktem
w codziennym zyciu jest centrum miasta, a strategie pro-
mocyjne w przestrzeni publicznej wtaénie tu sie koncen-
trujg. By¢ moze warto tez szuka¢ sposobéw na ztamanie
algorytmoéw medidéw spotecznosciowych, ktére proponuja
nam zazwyczaj te piosenki, ktére juz znamy (i ktére zdgzy-
lismy polubié¢), oszczednie dawkujgc nowe tresci - jesli ktos
nigdy nie szukat informacji dotyczacych zycia teatralnego,
marna szansa, ze one do niego trafig. By¢ moze tez dzia-
tania promocyjne podejmowane przez wroctawskie sceny
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w przestrzeni Internetu i tradycyjnych mediéw sg ukierun-
kowane raczej na przekonywanie do wizyty w teatrze juz
przekonanych, a nie na towienie nowych widzow, tych, dla
ktérych wizyta w teatrze bedzie oznaczata rodzaj nowego
doswiadczenia, polegajgcego réwniez na przetamywaniu
wewnetrznych barier i uprzedzen. Moze obok dziatan ob-
liczonych na promowanie trescii form zwigzanych z kolej-
nymi produkcjami, sensowna bytaby strategia polegajgca
na - umownym - przekonywaniu, ze ,teatr nie gryzie".

Caty raport jest inspirujgcym punktem wyjscia do rozméw
i pogtebionych badan zaréwno wroctawskiej publicznosci
teatralnej, jak i grupy nie-widzéw, ktérzy jakkolwiek zain-
teresowani uczestniczeniem w kulturze, teatry omijajg. To
cenny materiat przede wszystkim dla samych teatréw, zich
dziatami promocji na czele, ale tez dla oséb zajmujgcych sie
pedagogika teatru czy programowaniem instytucji, a takze
komunikowaniem propozycji repertuarowych, opowiada-
niem o nich potencjalnym widzom. To wreszcie potencjat
otwarcia szerszej rozmowy w perspektywie polityki kultu-
ralnej i wyréwnywania szans miedzy ,duzymi” a ,matymi”
graczami na polu wroctawskiej kultury.
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Komentars
do Raportu

Katarzyna Kajdanek

Socjolozka miasta, profesorka Uniwer-
sytetu Wroctawskiego. Badaczka pro-
cesoéw spoteczno-przestrzennych na
obszarach urbanizujgcych sig i juz zur-
banizowanych. Autorka ,Suburbanizacji
po polsku” (Nomos 2012), i ,Powrotni-
kow” (Nomos 2023).

Raport ,Kto tu jest, a kogo jeszcze nie ma" dostarcza cie-
kawych wnioskéw na temat publiczno$ci wroctawskich
teatrow. Badanie pokazuje, ze teatr jest drugg najchetniej
wybierang formg aktywnosci kulturalnej wéréd najbardziej
aktywnych wroctawian. To dobra wiadomos$¢, pokazujgca,
ze wroctawska scena teatralna przycigga i angazuje wi-
downie. Kapitat spoteczny i kulturowy mtodych dorostych
manifestuje sie w zaskakujgcy sposoéb - grupa wiekowa 18-
25 lat, gtéwnie studencii studentki, stanowi 15% badanej
publicznosci, znaczgco przekraczajgc ich reprezentacije
w populacji miasta. To wymaga rewizji potocznych nar-
racji o niskim zaangazowaniu mtodziezy akademickiej
w zycie teatralne i wskazuje na istnienie nierozpozna-
nych mechanizméw transmisji kapitatu kulturowego.

Ciekawe sg dane dotyczgce zrédet informacji o wydarze-
niach. Niezwykle znaczaca jest rola nieformalnych sieci
komunikacji w polu teatralnym - dominacja marketingu
szeptanego nad tradycyjnymi kanatami promocji §wiadczy
o wysokim poziomie kapitatu spotecznego wsréd publicz-
nosci teatralnej i wskazuje na potrzebe redefinicji strate-
gii komunikacyjnych instytucji kultury. Te wnioski warto
wzigé pod uwage planujgc komunikacje z widzami, ktéra
powinna w wigkszym stopniu uwzgledniaé rekomenda-
cje ptynace z najblizszego otoczenia spotecznego.
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Wazna obserwacja dotyczy tego, ze widownia rézni sie
istotnie miedzy teatrami - zaréwno pod wzgledem wieku,
statusu zawodowego jak i miejsca zamieszkania. Raport
zwraca uwage na potencjat dotarcia do nowych grup, m.in.
»mtodych emerytéw"” i mezczyzn w wieku produkcyjnym.
Ich niedoreprezentowanie wymaga systemowej interwen-
cji, uwzgledniajgcej specyfike ich habitusow i praktyk kul-
turowych. Te watki raportu dowodzg, jak zréznicowane
sg potrzeby i oczekiwania odbiorcéw, oraz ze wytgcz-
nie r6znorodna oferta teatralna moze na te potrzeby
odpowiedzieé.

Whioski z badan mogg postuzy¢ do zaprojektowania roz-
wigzan wspierajgcych rozwoj srodowiska teatralnego. Po-
trzebne wydajg sie m.in.:

mechanizmy utatwiajgce dotarcie z informa-
cjg o ofercie do nowych grup odbiorcéw i od-
biorczyn, w tym oséb starszych (ambasadorzy
w podobnym wieku; specjalnie udogodnienia;
wspotpraca z Uniwersytetem Trzeciego Wieku,
klubami senioréw),

programy edukacyjne przygotowujgce do am-
bitniejszego repertuaru,

wsparcie dla innowacyjnych form prezentaciji
teatralnych, tgczgcych misje z atrakcyjnoscia,

implementacja systeméw wspierajgcych nie-
formalne sieci rekomendacji (korzystne ceny
na wyj$é ze znajomymi, eventy dla rodzin
i znajomych),

stworzenie zintegrowanej platformy informacyj-
nej dla wszystkich podmiotow teatralnych (Nie-
zbednik Kulturalny dla teatrow?).

Kluczowy wydaje sie wniosek dotyczacy misji teatrow,
opartej na edukacji widowni i reagowaniu poprzez program
artystyczny na aktualne zjawiska spoteczne. To wazne wy-
zwanie w obliczu zauwazalnego napiecia miedzy tg misjg
a poszukiwaniem przez cze$é widzoéw gtéwnie rozrywki
i odpoczynku. Istotne jest tworzenie rozwigzan, ktére ba-
zujg na realnych praktykach widzéw, utatwiajg i nagradzajg
dzielenie sie pozytywnymi do$wiadczeniami z teatru.
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Raport z badan publicznosci (i nicpublicznosci)
wroctawskich scen teatralnych
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Teatr Muzyczny Capitol
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ze scenami: Teatr na faktach,
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Opera Wroctawska

Teatr Polski we Wroctawiu

Teatr Uktad Formalny

Teatr Ej. Aj.
Teatr Czterech

Teatr Dialogu

Teatr Ad Spectatores
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Osiedle zamieszkania

Gajowice

Gadow-Popowice Potudniowe

Grabiszyn-Grabiszynek

Jagodno

"""" Jerzmanowo-Jarnottéw-Strachowice-Osiniec

Kartowice-Rézanka

Klecina

Kleczkow

Krzyki-Partynice
........ Ksieze
"""" Kuzniki

Lesnica

Lipa Piotrowska
------- Maslice
-------- Muchobér Maty

Muchobér Wielki

------- Nadodrze

Oftaszyn -
Oporéw -+

Osobowice-Redzin

Pawtowice -

Pilczyce-Kozanéw-Popowice Pétnocne

Plac Grunwaldzki -+

Polanowice-Poséwietne-Ligota

Powstaricéw Slaskich

Pracze Odrzanskie
Przedmie$cie Otawskie

Przedmiescie Swidnickie

Psie Pole-Zawidawie

Softysowice e
Stare Miasto  «++++++
Strachocin-Swojczyce-Wojnow -+
Szczepin e

Swiniary e

Tarnogaj e+

Wojszyce -

Zacisze-Zalesie-Szczytniki

Zerniki oo

Mieszkam poza Wroctawiem

wojewoédztwo dolnoslaskie
/poza Wroctawiem

inne wojewddztwo w Polsce

pozaPolskg -
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