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Narodowe Centrum Kultury regularnie bada aktywnos¢ kulturalng Polakéw. Ostatnie
sondaze odbywaty sie w sytuacji naznaczonej przede wszystkim pandemiag Covid-19, ktéra
Znaczaco ograniczyta mozliwosci uczestniczenia w wydarzeniach kulturalnych. W badaniu
przeprowadzonym pod koniec 2023 roku sprawdzilismy, jak wyglada aktywno$¢ kulturalna
Polakéw po powrocie do ,normalnosci”. StworzyliSmy takze segmentacje odbiorcow kultury,
opisujaca zréznicowane podejscie wspotczesnych Polakéw do aktywnosci kulturalne;.

GEOWNE WNIOSKI

¢ Preferencje Polakéw dotyczace aktywnosci kulturalnych sa stabilne. Do najbardziej
popularnych nalezg przede wszystkim wizyty w kinach oraz w bibliotekach, obiektach
historycznych i domach kultury.

¢ R&zne rodzaje aktywnosci kulturalnej nie tworzg odrebnych modeli uczestnictwa. Wszystkie
sg ze sobg powigzane.

¢ Gtéwnymi motywacjami uczestnictwa w kulturze sg cheé poszerzenia horyzontéw,
dowiedzenia sie czegos, a takze poszukiwanie rozrywki.

¢ Gtéwna barierg uczestnictwa wydaje sie brak zainteresowania kulturg oraz brak sieci
spotecznej w ktorej aktywnos¢ kulturalna bytaby podejmowana, a nie konkretne przeszkody
materialne czy kompetencyjne.

¢ Plenerowe aktywnosci kulturalne cieszg sie popularnoscia: dwie pigte badanych
uczestniczyto w co najmniej jednym ich rodzaju (najczesciej byty to festyny oraz koncerty).
Gtéwna motywacjg uczestnictwa w nich jest rozrywka.

¢ Najczesciej podejmowang indywidualng aktywnoscia kulturalng jest stuchanie muzyki,
a w dalszej kolejnosci czytanie ksigzek oraz ogladanie materiatéw w serwisach
streamingowych.

¢ Odbiorcow kultury mozna podzieli¢ na cztery zréznicowane segmenty: ,kulturalnych
entuzjastow”, kulturalnych hedonistéw”, ,klasycznie kulturalne”, oraz ,kulturalnie
wycofanych”. Grupy te réznig sie sposobami uczestnictwa w kulturze oraz motywacjami,
a takze cechami spoteczno-demograficznymi. ,Kulturalni entuzjasci” to osoby
zainteresowane szeroko rozumiang kultura, podejmujace rézne aktywnosci. ,Klasycznie
kulturalne” to przede wszystkim starsze kobiety, przywigzane do tradycyjnych form kultury
wysokiej. Dla ,kulturalnych hedonistow” - gtéwnie mtodszych badanych - aktywnos¢
kulturalna to przede wszystkim forma relaksu. ,Kulturalnie wycofani” (gtéwnie osoby starsze
i nizej wyksztatcone) podejmuja niewiele aktywnosci, a tresci kulturalne docieraja do nich
gtéwnie przypadkiem.



INFORMACJE O BADANIU

Badanie zrealizowane zostato na zlecenie Narodowego Centrum Kultury przez firme

Opinia24 w dniach od 17 do 30 pazdziernika 2023 roku metodg CATI (wywiady telefoniczne
wspomagane komputerowo) na reprezentatywnej probie 1000 dorostych Polakéw. Préba miata
charakter losowo-kwotowy i jest reprezentatywna ze wzgledu na wojewddztwo, pteé, wiek

(w przedziatach: 18-24 lata; 25-34 lata; 35-44 lata; 45-54 lata; 55-64 lata; 65 i wiecej lat),
wielkos$¢ miejscowosci zamieszkania (w przedziatach: wies; miasta do 20 tys. mieszkancow;
miasta 20 tys. - 49 999 mieszkarncéw; miasta 50 tys. - 99 999 mieszkancow; miasta 100 tys.

- 199 999 mieszkancéw; miasta 200 tys. - 499 999 mieszkancéw; miasta 500 tys. lub wiecej
mieszkancéw), wyksztatcenie (w przedziatach: podstawowe lub niepetne podstawowe;
zasadnicze zawodowe; $rednie (liceum, technikum); wyzsze, studia podyplomowe, doktorat.

Ze wzgledu na rozbieznosci miedzy zaktadanymi i uzyskanymi liczebnosciami wedtug wieku

i wyksztatcenia zastosowano wagi poststratyfikacyjne. Zrédtem zatozonych kwot i danych do
wazenia byty dane Gtéwnego Urzedu Statystycznego publikowane w Banku Danych Lokalnych.

UCZESTNICTWO W WYDARZENIACH KULTURALNYCH | WIZYTY
W INSTYTUCJACH KULTURY

Sposrdd rodzajéw aktywnosci kulturalnej, o ktére pytaliSmy, najwiekszg popularnoscia cieszy sie
kino: ponad jedna trzecia badanych (35%) deklaruje, ze bywa w nim czesto (co najmniej raz na
kwartat), a podobny odsetek (33%) rzadziej, ale co najmniej raz w roku. Na dalszych miejscach
znalazty sie biblioteki, obiekty historyczne, domy kultury (oraz osrodki kultury, centra kultury).
Najrzadziej bywamy za to w operze lub filharmonii oraz na koncertach muzyki powazne;.

Dla wiekszej czytelnosci, na wykresie przedstawilismy dane w podziale na trzy kategorie:

1. Badani uczestniczacy regularnie w wydarzeniach kulturalnych lub bywajacy regularnie
w instytucjach kultury, o ktére pytalismy. Ta kategoria zbiera odpowiedzi: ,raz w tygodniu”,
,kilka razy w miesigcu”, ,raz w miesigcu”, ,raz na 2-3 miesigce”.

2. Badani rzadko uczestniczacy w wydarzeniach kulturalnych lub rzadko bywajacy
w instytucjach kultury, o ktére pytalismy. Ta kategoria zbiera odpowiedzi: ,raz na p6t roku”,
,<Fzadziej niz raz na pot roku”.

3. Badani nigdy nie uczestniczacy w wydarzeniach kulturalnych lub nie bywajacy regularnie
w instytucjach kultury, o ktére pytalismy.



Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych i wizyty w instytucjach kultury w 2023 roku

Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...?

w kinie 35% 33% 32%
w bibliotece 31% 19% 51%
w obiekcie historycznym 25% 38% 36%
w domu kultury, osrodku kultury, centrum kultury 20% 31% 49%
na festynie, jarmarku, imprezie folklorystycznej 19% 48% 33%
w muzeum [EESZS 39% 46%
na koncercie lub festiwalu mgzyki innej niz 48%
powazna/klasyczna
w teatrze P 28% 63%
w galerii sztuki &4 25% 68%
na koncercie muzyki powaznej/klasycznej BSASEF/A 76%
w operze lub filharmonii A 71073 77%

[l Regularnie [l Rzadko = Nigdy

Zrédto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

Kategoria ,regularnie” zawiera odpowiedzi: ,raz w tygodniu”, ,kilka razy w miesigcu”, ,raz w miesigcu”, ,raz na 2-3 miesigce”.

Kategoria ,rzadko” zawiera odpowiedzi: ,raz na pét roku”, ,rzadziej niz raz na pot roku”.

Petne rozktady odpowiedzi pozwalajg zobaczy¢ bardziej szczegétowe rozrdéznienie
czestotliwosci aktywnosci. Bardzo niewielu badanych deklaruje podejmowanie jakiegokolwiek
rodzaju aktywnosci kulturalnych czesciej niz raz w miesigcu. Relatywnie najczesciej bywa sie
w bibliotekach: 9% badanych odwiedza je nawet kilka razy w miesigcu. Te instytucje wyraznie
wyrdzniajg sie modelem aktywnosci: méwigc w uproszczeniu, albo odwiedza sie je dosé
czesto, albo nie odwiedza sie ich wcale. W przypadku pozostatych instytucji kultury i rodzajow
wydarzen kolejne kregi oséb coraz mniej aktywnych s3 raczej coraz liczniejsze.

Istniejg takze relatywnie duze grupy badanych, ktérzy sporadycznie (raz, dwa razy do roku)
bywaja na festynach, odwiedzaja obiekty historyczne lub muzea, chodza na koncerty, a takze do
kina.



Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych i wizyty w instytucjach kultury w 2023 roku. Petne rozktady
odpowiedzi

Raz 1 Kilka
w Raz Raz Rzadziej .
. razy Raz na .. Nigdy/
tygodniu w na 2-3 . niz raz na .
w .. .. p6t roku . w ogodle
lub .. miesiacu | miesigce pot roku
-0 miesigcu
czescle)
W kinie 1% 3% 11% 19% 21% 12% 32%
Na festynie/ jar'marku/ imprezie 0% 1% 3% 14% 30% 19% 33%
folklorystycznej
Obiekt historyczny 2% 2% 4% 17% 25% 13% 36%
W muzeum 1% 2% 3% 11% 21% 17% 46%
Na koncercie lub festiwalu
muzyki innej niz klasyczna/ 1% 0% 2% 13% 22% 14% 48%
powazna
wWd kult Srodk
omu kultury / osrodku 2% 3% 4% 10% 18% 13% 49%
kultury/ centrum kultury
W bibliotece 3% 6% 11% 10% 10% 9% 51%
W teatrze 0% 1% 1% 6% 13% 15% 63%
W galerii sztuki 1% 0% 1% 4% 12% 13% 68%
Na ko.nce.rcie muzyki klasycznej/ 0% 0% 1% 3% 9% 10% 76%
powaznej
W operze lub filharmonii 0% 1% 1% 1% 7% 13% 77%

Zrodto: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

Instytucjonalna aktywnos¢ kulturalna jest zréznicowana spotecznie?!, pod wzgledem:

¢ Pici: kobiety relatywnie czesciej niz mezczyzni bywajg w teatrze oraz bibliotece, z kolei
mezczyzni czesciej niz kobiety w obiektach historycznych.

¢ Wieku: czestotliwos¢ bywania w kinie oraz na festiwalach muzycznych spada wraz
z wiekiem.

¢ Wyksztatcenia: osoby lepiej wyksztatcone czesciej uczestniczg wtasciwie we
wszystkich aktywnosciach, o ktére pytalismy, z wyjatkiem festynéw, jarmarkéw i imprez
folklorystycznych.

¢ Wielko$¢ miejscowosci zamieszkania jest zmienng réznicujgca w wiekszosci przypadkéw,
z wyjatkiem bibliotek oraz doméw (centrow, osrodkdéw) kultury. Festyny, jarmarki i imprezy
folklorystyczne sg bardziej popularne wsréd mieszkancdw wsi niz miast. W pozostatych
rodzajach aktywnosci kulturalnych czesciej uczestniczg mieszkaricy miast niz wsi. Wizyty
w galeriach sztuki, teatrach i na festiwalach muzycznych sg wyraznie czestsze wsrdéd
mieszkanncéw miast powyzej 100 tysiecy mieszkancow niz mniejszych miejscowosci. Pod
wzgledem czestotliwos$ci odwiedzania muzedw i obiektéw historycznych wyrdzniajg sie
mieszkancy miast powyzej 500 tysiecy mieszkancow.

1 Wszystkie zréznicowania opisywane w tekscie sg istotne statystycznie przy zatozonym poziomie istotnosci p < 0,05.
Zastosowano test z (z poprawka Bonferroniego dla wielokrotnych poréwnan).



Petne rozktady odpowiedzi w podziale wedtug zmiennych spoteczno-demograficznych znajduja
sie w aneksie.

Podobne pytanie, z identyczng listg aktywnosci kulturalnych, zadawalismy takze we
wczesniejszych badaniach sondazowych. W roku 2020 pytalismy o aktywnosci w roku

2019, a pod koniec roku 2021 o aktywnosci w roku 2021. Wyniki wszystkich pomiaréw sg
dos¢ spdjne, nie obserwujemy znaczniejszych wahan miedzy sondazami. W przypadku kilku
zmiennych mozna dostrzec nieco wyzsze odsetki deklaracji uczestnictwa w roku 2021 niz

w 2019 i 2023. Dotyczy to wizyt w galeriach sztuki, na koncertach muzyki powaznej lub
klasycznej, bibliotekach, domach kultury, oraz w operach lub filharmoniach. Obserwacja ta

jest tym bardziej zaskakujaca, ze w 2021 roku instytucje kultury dziataty jeszcze w warunkach
rezimu sanitarnego zwigzanego z pandemig COVID-19, a wiec dostep do wydarzen
kulturalnych byt ograniczony. By¢ moze wieksza czestotliwos¢ deklaracji wizyt w instytucjach
kultury i udziatu w wydarzeniach kulturalnych byta efektem odnowionego entuzjazmu dla tego
rodzaju aktywnosci po okresie przymusowego postu kulturalnego. Entuzjazm ten mégt wyrazié
sie w rzeczywistych dziataniach lub co najmniej w ich deklaracjach.



Deklaracje uczestnictwa w instytucjonalnej ofercie kulturalnej sa stabilne na przestrzeni lat

Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...?

... w kinie

2023 35% 33% 32%
2021 34% 30% 37%
2019 39% 25% 36%

m Regularnie m Rzadko Nigdy

... na koncercie muzyki powaznej, klasycznej

VIV 4% 19% 76%

2021 o S 70%

2019 BYAEYS 81%

m Regularnie m Rzadko Nigdy

... W galerii sztuki

VIV 7%  25% 68%

2021 EWEA 25% 63%

VINCAN 6% 18% 76%

m Regularnie mRzadko  Nigdy

... W muzeum

2023 IS 39% 46%
2021 pEiys 34% 50%
2019 phEZ 35% 54%

m Regularnie mRzadko  Nigdy

... W teatrze

2023 B34 28% 63%

2021 pEFA 28% 61%

2019 EFA 23% 68%

m Regularnie m Rzadko Nigdy

... na festynie, jarmarku, imprezie
folklorystycznej

2023 19% 48% 33%
2021 22% 44% 34%
2019 21% 41% 38%

m Regularnie m Rzadko Nigdy



... W obiekcie historycznym ... W bibliotece ... w domu kultury, osrodku kultury,

centrum kultury

2023 25% 38% 36% 2023 31% 19% 51% 2023 49%
2021 20% 39% 41% 2021 37% 24% 39% 2021 21% 33% 45%
2019 20% 36% 44% 2019 34% 12% 54% 2019 58%

m Regularnie m Rzadko Nigdy m Regularnie mRzadko = Nigdy m Regularnie m Rzadko Nigdy
... w operze lub filharmonii ... na koncercie lub festiwalu muzyki innej niz

powazna/klasyczna

VIO 3% 20% 77% 2023 ks 36% 48%

2021 EF4 S 73% 2021 s 32% 54%

IO 4% 13% 82% 2019 ks 29% 56%

m Regularnie m Rzadko Nigdy m Regularnie mRzadko = Nigdy

Zrédto: 2019: NCK/IQS, CATI, 1-8 czerwca 2020, N = 1000; 2021: NCK/IBRIS, CATI, 17-20 grudnia 2021, N = 1010; 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000;

W 2020 roku pytanie brzmiato: ,Czy w 2019 roku byt(a) Pan(i)/odwiedzat(a) Pan(i)... ?” . W 2021 roku pytanie brzmiato: ,Czy w minionym, 2021 roku byt(a) Pan(i)/odwiedzat(a) Pan(i)... ?". W 2023 roku pytanie
brzmiato: ,Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)/odwiedzat(a) Pan(i)... ?".

Kategoria ,regularnie” zawiera odpowiedzi: ,raz w tygodniu”, ,kilka razy w miesigcu”, ,raz w miesigcu”, ,raz na 2-3 miesigce”. Kategoria ,rzadko” zawiera odpowiedzi: ,raz na p6t roku”, ,rzadziej niz raz na p6t roku”.



INDEKS UCZESTNICTWA W AKTYWNOSCIACH KULTURALNYCH

Odpowiedzi na pytania o aktywnosci kulturalne sg skorelowane: branie udziatu w jednego
rodzaju aktywnosci zwieksza szanse, ze respondenci uczestniczg takze w innych rodzajach
aktywnosci kulturalnej?. Korelacja ta jest najsilniejsza w przypadku par zmiennych takich jak
bywanie w muzeum i w obiektach historycznych (wspétczynnik rho Spearmana wynosi 0,559)3,
w operze lub filharmonii i na koncercie muzyki powaznej (0,534), w muzeum i galerii sztuki
(0,519). W przypadku innych par aktywnosci korelacja jest bardzo staba: teatru i festynéw,
jarmarkow i imprez folklorystycznych (0,118), opery lub filharmonii i bibliotek (0,164) oraz
opery lub filharmonii i festyndw, jarmarkow i imprez folklorystycznych (rowniez 0,164). Dla
wiekszosci par zmiennych wspétczynnik korelacji rho Spearmana miesci sie w granicach od 0,3
do 0,5. Oznacza to, ze réznego rodzaju aktywnosci kulturalne nie tworzg odrebnych typow,

w ktérych uczestniczyliby rézni odbiorcy.

Korelacje miedzy zmiennymi pozwalajg sadzi¢, ze mierza one spdjne zjawisko:
zinstytucjonalizowang aktywno$¢ kulturalng. Mozemy wiec na ich podstawie zbudowa¢
syntetyczny wskaznik, ktory bytby odzwierciedleniem aktywnosci kulturalnej badanych?.
Indeks ten zlicza aktywnosci, w ktérych badani uczestniczyli co najmniej raz na kwartat.
Przyjmuje wartosci od O (jesli badany lub badana nie uczestniczyt(/a) w 2023 w zadnym rodzaju
aktywnosci czesciej niz raz na pét roku) do 11 (badany lub badana uczestniczyt(/a) co najmniej
raz na kwartat we wszystkich aktywnosciach, o ktére pytalismy).

Mediana wskaznika wynosi 1, a $rednia 1,83 (odchylenie standardowe: 1,93). Oznacza to,

ze potowa badanych brata regularnie udziat w nie wiecej niz jednym rodzaju aktywnosci.
Najwieksza grupa (32%) nie brata udziatu regularnie w zadnym rodzaju aktywnosci. Srednia
jest wyraznie wyzsza od mediany ze wzgledu na wystepowanie relatywnie niewielu wysokich
wartosci indeksu.

Wartosci wskaznika sa relatywnie wyzsze wsrod mtodszych badanych (ponizej 45 roku zycia),
0s0b z wyzszym poziomem wyksztatcenia, a takze mieszkancow wiekszych miejscowosci.
Relatywnie wysokie wartosci odchylenia standardowego $wiadcza o znacznym rozproszeniu
wartosci wskaznika.

2 Wspotczynnik korelacji rangowej Spearmana jest istotny statystycznie przy zatozonym poziomie istotnosci p < 0,05 dla
wszystkich par zmiennych.

3 Wspotczynnik rho Spearmana moze przyjmowac wartosci od -1 (petna korelacja negatywna) przez O (brak zwigzku) do 1
(petna korelacja pozytywna).

4 Wspdtczynnik alfa Cronbacha, bedacy miarg spéjnosci skali, wynosi 0,813 (zwyczajowo przyjmuje sie warto$¢ 0,7 jako
wystarczajaca).
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Wartosci indeksu w podziale wedtug cech spoteczno-demograficznych

Mediana | Srednia szizztlcf;\i\?e
Ogoétem 1 1,83 1,93
Pte¢ kobieta 1 1,97 2,03
mezczyzna 1 1,67 1,80
Wiek 18-24 2 2,29 1,98
25-34 2 2,26 1,81
35-44 1 2,07 2,00
45-54 1 1,68 2,03
55-64 1 1,64 1,94
65+ 1 1,39 1,75
Wyksztatcenie podstawowe 0 1,35 2,17
zasadnicze zawodowe 1 1,09 1,40
$rednie 2 1,94 1,85
wyzsze 2 2,56 2,00
Wielko$¢ miejscowosci wie$ 1 1,57 1,81
zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 1 1,49 1,65
miasto 20-100 tys. mieszkancéw 2 2,02 1,91
miasto 100-500 tys. mieszkancéw 2 2,11 2,25
miasto 500 tys. mieszkancow 2 2,41 2,01

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

Warto takze spojrze¢ na wartosci indeksu wsréd badanych uczestniczacych w réznego
rodzaju aktywnosciach. Oczywiscie, czestsze uczestnictwo w kazdej aktywnosci powigzane
jest z wyzszymi wartosciami indeksu (wynika to z konstrukcji tego wskaznika). Mozna jednak
dostrzec zréznicowania. Najwyzsze $rednie wartosci wskaznika notujemy w przypadku
respondentdw regularnie uczestniczagcych w koncertach muzyki powaznej, bywajacych

w operze lub filharmonii, w teatrze, w muzeum. Oznacza to, ze te wtasnie rodzaje aktywnosci
najsilniej powigzane s z ogélnym poziomem instytucjonalnej aktywnosci kulturalnej. Bywalcy
filharmonii, teatrow czy galerii sztuki zazwyczaj podejmuja takze inne aktywnosci kulturalne:
odwiedzajg kina, muzea, obiekty historyczne, czesciej niz inni bywaja takze w bibliotekach czy
domach kultury.
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Wartosci indeksu wedtug deklarowanych aktywnosci kulturalnych

Wartos¢ indeksu wsrdd badanych deklarujacych, ze w 2023 bywali ...
Nigdy Rzadko Regularnie
(0] o (0] ) (4] Qo
2 K S 3 2 K s 5 2 . g 5
o < = 2 Ay s = ° Ay s = ©
2| & s8] 2| & g2 8| & |g¢
S o S o N o
O 3 © 3 © 3
... w kinie 0 0,69 1,1 1 1,29 1,46 3 34 1,91
-~ na koncercie muzyki 1 135 | 1,53 3 291 | 1,93 6 543 | 2,38
powaznej/klasycznej
... w galerii sztuki 1 1,24 1,47 2 2,53 1,75 5 5,25 2,21
... W muzeum 0 0,83 1,2 2 1,96 1,58 4 441 1,96
... W teatrze 1 1,23 1,55 2 2,32 1,72 5 4,76 2,09
... na festynie,
jarmarku, imprezie 1 1,11 1,5 1 1,62 1,73 3 3,63 2
folklorystycznej
... w obiekcie
. 0 0,63 0,95 1 1,73 1,59 3 3,71 1,99
historycznym
... W bibliotece 1 1,08 1,41 1 1,64 1,93 3 3,19 1,96
... wdomu kultury,
osrodku kultury, 1 1,05 1,47 1 1,61 1,49 4 411 1,81
centrum kultury
W operz:a lub 1 1,41 1,58 3 2.89 2,02 6 5,47 2,51
filharmonii
... na koncercie lub
festiwalu muzyki innej 0 1,04 1,47 2 1,96 1,65 4 4,02 2,06
niz powazna/klasyczna

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

POWODY UCZESTNICTWA W WYDARZENIACH KULTURALNYCH

Dlaczego Polacy uczestniczg w wydarzeniach kulturalnych? W tegorocznym badaniu, inaczej
niz w poprzednich latach, rozrywka nie byta najczesciej wskazywang motywacja. Czesciej
respondenci wskazywali na che¢ dowiedzenia sie czego, poszerzenia swoich horyzontéw.
Istotnymi okazat sie takze aspekt towarzyski (che¢ spedzenia czasu z innymi w atrakcyjny
sposOb) oraz eskapistyczny (oderwanie od codziennosci). Ten ostatni byt jednak wyrazZnie
rzadziej wskazywany niz w roku 2021 (w trakcie pandemii), kiedy znalazt sie na drugim miejscu,
Z niewiele mniejsza liczbg wskazan niz najczestsza motywacja rozrywkowa.
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Che¢ poszerzenia horyzontéw i rozrywka to najczestsze deklarowane motywacje aktywnosci
kulturalnej

Kiedy uczestniczy Pan(i) w wydarzeniach kulturalnych bgdz odwiedza instytucje kultury, to robi to Pan(i) przede
wszystkim...

0,
Aby dowiedziec sie czegos, poszerzyc swoje NN 8%
P 30%

horyzonty

33%

I 3%
Dla rozrywhi [ 43%

41%
I, 31%
Aby spedzic¢ czas z innymi w atrakcyjny sposéb EEE Tl 34%
33%
I, 279
Aby oderwac sie od codziennosci [ 39%
31%
I 20%
Aby odpoczat [ 29%
26%
I 19%
Aby doswiadczy¢ czego$ wyjatkowego BRI 26%
19%
I 14%
Bo to dla mnie przezycie estetyczne [ 18%

15%

0,
Aby pokazac co$ ciekawego innym, zapoznac ich = 1;1;2/
Z czymé °

18%

B 6%
Bo chce byc na biezaco [ 13%

8%

4%
W ramach obowigzkéw zawodowych [l 8%
6%

B 4%
Nie wiem/trudno powiedzie¢ [l 7%
3%

2023 [ 2021 2019

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000; 2021: NCK/IBRIS, CATI, 17-20 grudnia 2021, N = 1010;
2019: 2019: NCK/IQS, CATI, 1-8 czerwca 2020, N = 1000. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100% poniewaz badani mogli wskaza¢
wiecej niz jedng odpowiedz.

Motywacje uczestnictwa réznia sie w pewnym stopniu w zaleznosci od poziomu zaangazowania
respondentéw w aktywnosci kulturalne. Badanych podzielilismy na cztery grupy wedtug
poziomu indeksu: O (ci, ktérzy brali udziat w aktywnosciach kulturalnych rzadziej niz raz

na kwartat), 1, 2 lub 3, i 4 lub wiecej (odpowiada to podziatowi tej zmiennej na kwartyle).
Respondenci charakteryzujacy sie wyzszym poziomem indeksu czesciej niz mniej aktywni
postrzegajg aktywnosci kulturalne jako okazje do poszerzenia swoich horyzontéw, atrakcyjng
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propozycje spedzenia czasu z innymi, przezycie estetyczne, a takze okazje do pokazania czego$

interesujgcego innym.

Motywacje s3 zréznicowane w zaleznosci od poziomu zaangazowania kulturalnego

Kiedy uczestniczy Pan(i) w wydarzeniach kulturalnych bgdz odwiedza instytucje kultury, to robi to Pan(i) przede
wszystkim... Odpowiedzi w podziale na grupy wyréznione ze wzgledu na poziom indeksu instytucjonalnej

aktywnosci kulturalne;.

Aby dowiedzie¢ sie czego$, poszerzyc
swoje horyzonty

Dla rozrywki

sposoéb

Aby oderwac sie od codziennosci

Aby odpoczaé

Aby doswiadczyc¢ czegos wyjatkowego

Bo to dla mnie przezycie estetyczne

Aby pokazac cos ciekawego innym,
zapoznac ich z czyms$

Bo chce by¢ na biezaco

W ramach obowigzkéw zawodowych

Nie wiem/ trudno powiedzie¢

B4+ (n=182) B 2-3(n=271)

I 46%
P 42%

28%

1(n=229) 0(n=319)

36%

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Odpowiedzi nie sumuija sie do 100% poniewaz badani

mogli wskazac wiecej niz jedng odpowiedz.
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Sposréd podstawowych zmiennych spoteczno-demograficznych tylko wiek i wyksztatcenie
wptywajg na motywacje uczestnictwa. Mtodsi badani w wiekszym stopniu niz starsi traktujg
aktywnos¢ kulturalng jako wydarzenia towarzyskie, okazje do spotkania z innymi. Z kolei cheé
pokazania czego$ ciekawego innym to motywacja charakterystyczna dla badanych w wieku
od 25 do 54 lat - mozna sie domyslaé, ze chodzi tu o rodzicéw dzieci. Potwierdza to rozktad
odpowiedzi w pytaniu dotyczacym sytuacji rodzinnej respondentéw. Motywacja ,aby pokazac
cos$ ciekawego innym, zapoznac ich z czyms” znaczaco czesciej wybierana jest przez osoby
wychowujace dzieci, zarébwno w zwigzku jak i samotnie (odpowiednio 25% i 24%) niz przez
innych: singli (7%), osoby bezdzietne w zwigzkach (12%), osoby posiadajgce doroste dzieci
(10%), oraz deklarujace inng sytuacje rodzinng (9%).

Motywacje uczestnictwa w aktywnosciach kulturalnych wedtug wieku

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
'::Zngrﬁtdﬂeé sie czegos, poszerzy¢ swoje 33% 44% 20% 42% 36% 35%
Dla rozrywki 43% 42% 33% 28% 31% 30%
Aby spedzi¢ czas z innymi w atrakcyjny sposéb 36% 45% 31% 28% 26% 26%
Aby oderwac sie od codziennosci 34% 18% 31% 30% 26% 29%
Aby odpoczac 23% 23% 24% 23% 17% 12%
Aby doswiadczy¢ czego$ wyjatkowego 13% 19% 17% 24% 22% 21%
Bo to dla mnie przezycie estetyczne 8% 14% 11% 12% 20% 21%
ZAtz:y[:::azac' cos ciekawego innym, zapoznac ich 7% 18% 21% 18% 9% 7%
Bo chce by¢ na biezaco 3% 3% 5% 4% 12% 7%
W ramach obowigzkéw zawodowych 3% 5% 6% 3% 6% 1%
Nie wiem/ trudno powiedzie¢ 0% 0% 3% 4% 6% 6%

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100% poniewaz badani

mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.

Wieksze zréznicowanie obserwujemy w przypadku poziomu wyksztatcenia. Mniej wyksztatceni
respondenci czesciej deklarujg motywacje eskapistyczne (oderwanie od codziennosci, ale takze
odpoczynek). Z kolei lepiej wyksztatceni respondenci w wiekszym stopniu traktujg aktywnosé
kulturalng jako poszerzenie horyzontéw, wydarzenie towarzyskie, a takze wyjatkowe
doswiadczenie i przezycie estetyczne.
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Motywacje uczestnictwa w aktywnos$ciach kulturalnych wedtug wyksztatcenia

Podstawowe Zasseliies Srednie Wyzsze
zawodowe
,:(t)):/ygzr\:\itdzieé sie czego$, poszerzy¢ swoje 19% 34% 42% 46%
Dla rozrywki 35% 26% 36% 37%
Aby spedzi¢ czas z innymi w atrakcyjny sposéb 27% 22% 35% 35%
Aby oderwac sie od codziennosci 34% 35% 25% 23%
Aby odpoczac 31% 15% 20% 20%
Aby doswiadczy¢ czego$ wyjatkowego 5% 13% 21% 28%
Bo to dla mnie przezycie estetyczne 3% 9% 14% 24%
ZAlz:y;::):azac’ cos$ ciekawego innym, zapoznac ich 59 11% 15% 19%
Bo chce by¢ na biezaco 11% 5% 6% 5%
W ramach obowigzkéw zawodowych 4% 1% 3% 8%
Nie wiem, trudno powiedzie¢ 8% 9% 1% 1%

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Odpowiedzi nie sumuija sie do 100% poniewaz badani

mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.

POWODY NIEUCZESTNICZENIA W WYDARZENIACH
KULTURALNYCH

Aby zidentyfikowad postrzegane bariery w dostepie do instytucji kultury, badanych ktérzy
nie brali udziatu ani razu w danym rodzaju aktywnosci lub nie byli ani razu w danym rodzaju
instytucji pytalismy, dlaczego tak byto. Czy wynikato to z braku zainteresowania, czy jakiego$
typu barier?

W zdecydowanej wiekszosci przypadkow jako gtdwne powody nieuczestniczenia wskazywane
byty brak zainteresowania, brak czasu oraz brak oferty w najblizszym otoczeniu. Cze$¢
odpowiedzi wskazuje zapewne na brak przyzwyczajenia do korzystania z takich form
aktywnosci. Nie jest to element stylu zycia badanych, nie nalezy do repertuaru nawykowych,
narzucajacych sie (,przychodzacych do gtowy”) dziatan. Badani odnosili sie takze do braku
towarzystwa, ktéry takze moze by¢ powigzany z brakiem nawyku - jako brak sieci spotecznej,
w ktorej aktywnos¢ kulturalng bytaby czyms, ,co sie robi”. W przypadku niektorych rodzajow
aktywnosci wskazywali takze brak informacji (co tez zapewne czesciowo oznacza brak
,kulturalnej” sieci spotecznej) oraz brak pieniedzy.
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Deklarowane powody nie brania udziatu w aktywnosciach kulturalnych

Dlaczego nigdy/w ogdle nie byt(a) Pan(i)... (Odpowiedzi wskazane przez co najmniej 10% respondentéw odpowiadajgcych na pytanie)

... W kinie? (n = 321)

mam za daleko, mam trudnosci,

nie mam czasu _ 24%

zeby tam dojechaé 23%
nie interesuje mnie t(r)];:ilédtii - 17%
nie mam pieniedzy - 15%
nie mam z kim pojs$¢ - 15%

... W muzeum? (n = 455)

mam za daleko, mam trudnosci, _ 37%
zeby tam dojechac °
nie mam czasu _ 29%
nie interesuje mnie to, nudzi - o
mnie to 22%
nie mam z kim pdjs¢ - 14%

... na koncercie muzyki klasycznej,
powaznej? (n = 764)

nie interesuje mnie to, nudzi _ o
mnie to 45%
mam za daleko, mam o
trudnosci, zeby tam dojecha¢ _ 26%
nie mam czasu _ 21%
nie mam z kim pojs¢ - 13%

nie wiem o takich o
wydarzeniach, miejscach - 10%

nie mam pieniedzy - 10%

.. W teatrze? (n = 634)

mam za daleko, mam trudnosci, _ 34%
7eby tam dojecha¢ °
e mam czzs. | 1%
nie interesuje mnie to, nudzi o
mnie to _ 23%
nie mam z kim pé;j$¢ - 15%
nie mam pieniedzy - 14%
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... w galerii sztuki ? (n = 684)

nie interesuje mnie t(:r,]:il;dtzoi _ 39%
mom s dl,mam el | 310
nie mam czasu _ 26%
nie mam z kim péjs$¢ - 13%

nie wiem o takich wydarzeniach, o
miejscach - 10%

... ha festynie, jarmarku, imprezie
folklorystycznej? (n = 329)

nie interesuje mnie to, _ o
nudzi mnie to 44%
nie mam czasu | 19%
mam za daleko, mam trudnosci, o
zeby tam dojechac _ 19%
nie lubie, jak jest duzo Iludzi [ 13%

nie wiem o takich wydarzeniach, o
miejscach - 11%

nie wiem po co miat(a)bym o
tam i$¢, co by mi to dato - 10%



... W obiekcie historycznym? (n = 364)

nie mam czasu

mam za daleko, mam trudnosci,
zeby tam dojechac

nie interesuje mnie to, nudzi
mnie to

nie mam z kim pojs¢

nie mam pieniedzy

... woperze lub filharmonii? (n=772)

nie interesuje mnie to, nudzi
mnie to

mam za daleko, mam trudnosci,
zeby tam dojechac

nie mam czasu
nie mam z kim pojs¢

nie mam pieniedzy

... W bibliotece ? (n = 506)

czytam ksigzki z innego zrodta

nie mam czasu

nie interesuje mnie to, nudzi mnie to

mam za daleko, mam trudnosci,
zeby tam dojechac

nie wiem po co miat(a)bym tam
i$¢, co by mi to dato

... na koncercie lub festiwalu muzyki innej niz
klasyczna, powazna? (n = 483)

nie interesuje mnie to,
nudzi mnie to

I, 29%

nie mam czzsu | 26%

mam za daleko, mam trudnosci,
zeby tam dojechac¢

I 21%

nie mam pieniedzy [ 13%
nie mam z kim pojs¢ [ 13%

nie lubie, jak jest duzo ludzi [ 11%

... w domu kultury, osrodku kultury,
centrum kultury? (n = 488)

nie interesuje mnie tcr)r,]:il;dtzoi _ 30%
nie mam czasu _ 26%
trudnos’cT‘E;:beatg?r:ecli(;’e?ﬁe:?f - 15%
wydarzZLeia\Acl:'ir?nic:ejt:cI:EE - 15%
o e co oy mi o aoro I 157%

nie mam z kim pdjs$¢ - 10%

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100% poniewaz badani mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz.
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AKTYWNOSCI KULTURALNE W PLENERZE

Specyficznym rodzajem aktywnosci kulturalnej, o ktérym wiele moéwito sie w czasie pandemii,
sa wydarzenia plenerowe. Niemal cztery piate (79%) badanych deklaruje, ze w ciggu dwunastu
miesiecy poprzedzajacych badanie uczestniczyto w takich wydarzeniu. Najczesciej byty to
festyny, jarmarki lub imprezy folklorystyczne (60%) oraz koncerty (52%).

Czy w ostatnich 12 miesigcach uczestniczyt(a) Pan(i) w wydarzeniach kulturalnych odbywajqgcych sie w plenerze
(to znaczy: na $wiezym powietrzu)?

Bytem(am) na festynie, jarmarku, imprezie

. 11% 28% 21% 40%
folklorystycznej w plenerze
Bytem(am) na koncercie lub festiwalu muzyki innej niz 8% 24% 19% 48%
klasyczna w plenerze
Obejrzatem(am) wystawe (np. plakatu, fotografii, T 129% 67%

malarstwa) w plenerze

Bytem(am) w kinie plenerowym 10% 73%
1%
Bytem(am) na przedstawieniu teatralnym w plenerze g 7% 86%
0%
Bytem(am) na koncercie muzyki kIasycznej\fv p;)l\évr?i::g E 6% 89%

W Tak, wielerazy [l Tak, kilka (2-3) razy Tylko raz Nie

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

Podobnie jak w przypadku aktywnosci kulturalnych o ktére pytaliémy wczesniej, takze
w wydarzeniach na $wiezym powietrzu czesciej uczestniczg badani mtodsi oraz lepiej
wyksztatceni. Odsetki uczestniczacych sg jednak wysokie we wszystkich kategoriach
spotecznych.

Nie obserwujemy zréznicowania ze wzgledu na wielko$¢ miejscowosci zamieszkania,
z wyjatkiem mniejszej aktywnosci mieszkancéw najmniejszych miast (ponizej 20 tysiecy
mieszkancow).



W wydarzeniach plenerowych czesciej uczestnicza badani mtodsi, lepiej wyksztatceni, nie tylko
z wiekszych miast

Odsetki badanych ktérzy w ciqgu 12 miesiecy poprzedzajgcych badanie chociaz raz uczestniczyli w plenerowym
wydarzeniu kulturalnym (sposrdd rodzajow, o ktére pytalismy) wedtug...

... wieku

18-24 91% 9%

25-34 89% 11%

35-44 82% 18%

45-54 80% 20%

55-64 79% 21%

65+ 65% 35%

... wyksztatcenia

Podstawowe 60% 40%

Zasadnicze zawodowe 74% 26%

Srednie 84% 16%

Wyizsze 88% 12%

... wielkos$ci miejscowosci zamieszkania

wies 80% 20%

miasto do 20 tys. 65% 35%

miasto powyzej 20-100 tys. 83 17%

miasto powyzej 100-500 tys. 83% 17%

miasto pow. 500 tys. 83% 17%

[l Uczestniczacy Nie uczestniczacy ani razu

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.
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Nizsze deklaracje uczestnictwa mieszkanncéw najmniejszych miast sg szczegdlnie widoczne

w przypadku dwdch rodzajow wydarzen: koncertéw plenerowych (innych niz koncerty muzyki
powaznej) oraz festynéw, jarmarkow i imprez folklorystycznych. Dotyczy to wiec przede
wszystkim wydarzen o charakterze najbardziej masowym. Moze to by¢ powigzane z dostepng
oferta. Mozna przypuszczaé, ze tego rodzaju wydarzen organizuje sie w matych miastach
mniej niz w wiekszych o$rodkach. Gromadzg one takze mniejszy odsetek mieszkarncéw

niz na terenach wiejskich.

W przypadku festyndw, jarmarkéw i imprez folklorystycznych w plenerze relatywnie niskg
aktywnosciag odznaczaja sie tez mieszkancy najwiekszych metropolii, ale w ich przypadku
jest to kompensowane czestszym uczestnictwem w innego typu wydarzeniach na $wiezym
powietrzu.

Odsetki respondentéw deklarujacych, ze co najmniej raz uczestniczyli w danym typie wydarzen
plenerowych, wedtug wielkos$ci miejscowosci zamieszkania

miasto miasto miasto miasto pow.
wies 20-100 tys. | 100-500 tys. 500 tys.
do 20 tys. . . . . . .
mieszkancéw | mieszkancow | mieszkancéow
kino plenerowe 27% 20% 29% 26% 34%
wystawa w plenerze 27% 27% 42% 35% 41%
arzpel:;t;\z“ge"ie teatralnym 14% 12% 13% 14% 15%
festyn, j k, i
estyn, Jarmark; impreza 67% 47% 66% 59% 45%
folklorystyczna w plenerze

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

Plenerowa aktywnos¢ kulturalna jest powigzana z bywaniem w instytucjach kultury:

we wszystkich przypadkach badani, ktérzy uzyskuja wyzsze wartosci indeksu aktywnosci
kulturalnej, czesciej uczestniczg takze w wydarzeniach plenerowych. Nie jest to wiec osobna
publicznos¢, nie objeta zasiegiem dziatania instytucji kultury.
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Udziat w wydarzeniach plenerowych jest powigzany z udziatem w innych aktywnosciach kulturalnych

Odsetki badanych ktérzy w ciggu 12 miesiecy poprzedzajqgcych badanie chociaz raz byli ... wedtug poziomu
indeksu aktywnosci kulturalne;.

14%
19%

... W kinie plenerowym
P Y 37%

I 7%
5%
... na koncercie muzyki 6%
klasycznej, powaznej 15%
w plenerze
30%
... na koncercie lub 45%

festiwalu muzyki innej
niz klasyczna
w plenerze

65%

77%

18%
. 21%
... ha wystawie

w plenerze 44%

58%

7%
0,
... Na przedstawieniu 7%

teatralnym w plenerze 19%

24%

40%

... na festynie,
jarmarku, imprezie
folklorystycznej

w plenerze

62%
70%

78%

0(n=2319) 1(n=229) W2-3(n=271) W4+ (n=182)

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.
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Motywacje uczestnictwa w wydarzeniach plenerowych réznig sie nieco od motywacji
klasycznych form aktywnosci kulturalnej. Wyraznie wieksze znaczenie ma motywacja czysto
rozrywkowa, a mniejsze - che¢ dowiedzenia sie czego$ nowego, poszerzenia horyzontéw
(motywacja zwigzana z rozwojem osobistym).

W przypadku aktywnosci plenerowych wieksze znaczenie ma motywacja rozrywkowa, a mniejsze
poszerzanie horyzontéw

Odsetki badanych wskazujqcych, Ze uczestniczqg w wydarzeniach plenerowych/wydarzeniach kulturalnych oraz
odwiedzajq instytucje kultury przede wszystkim...

53%

e 33

0,
Aby spedzi¢ czas z innymi w atrakcyjny sposéb =m 37%
(]

- ennosci M 0%
Aby oderwac sie od codziennosci _ 27%
. I 5%
Fvodoct I 20%
iedziet si : ¢ swori I 22
Aby dowiedziec sie czegos$, poszerzy¢ swoje horyzonty

R 3%

0,
Aby doswiadczy¢ czegos wyjatkowego _ 13%

D 19%

()
Bo to dla mnie przezycie estetyczne - 7%
S 1%
Aby pokaza¢ co$ ciekawego innym, zapozna¢ ich [ 9%

2coyms [ 14%

0,
Bo chce by¢ na biezaco - 7%

T 6%

[¢)
W ramach obowigzkéw zawodowych - 3%

L 4%

0,
Nie wiem/trudno powiedzie¢ I 1%
%

Il Motywacje uczestnictwa w wydarzeniach plenerowych

[ Motywacje uczestnictwa w wydarzeniach kulturalnych lub odwiedzania instytucji kultury

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Odpowiedzi nie sumuja sie do 100% poniewaz badani

mogli wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.
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INDYWIDUALNE AKTYWNOSCI KULTURALNE

Poza publicznymi aktywnosciami kulturalnymi, zwigzanymi z dziatalnoscia instytucji kultury,
interesowaty nas takze indywidualne praktyki kulturalne respondentéw. Praktyki te zwigzane sg
z ich zyciem codziennym i prywatng przestrzenia.

Najczestszym sposobem obcowania z kulturg artystyczng jest stuchanie muzyki: 80% badanych
deklaruje, ze co najmniej raz w tygodniu stucha muzyki dla przyjemnosci>. W drugiej kolejnosci
jest to czytanie ksigzek oraz ogladanie filméw, seriali lub innych materiatéw w serwisach
streamingowych. Relatywnie najmniej popularne jest oglagdanie przedstawien teatralnych

w telewizji lub internecie, jednak nawet w tym przypadku potowa badanych zadeklarowata, ze
zdarzyto im sie to co najmniej raz w ostatnich 12 miesigcach.

Sposrod indywidualnych aktywnosci o ktore pytalisSmy, najczestsze jest stuchanie muzyki, ogladanie
materiatéw w streamingu oraz czytanie ksigzek
Odsetki respondentdéw, ktérzy deklarujq, ze...

2%_2% /_4%

stuchaja muzyki dla przyjemnosci 80% 13%

czytaja ksigzki dla przyjemnosci 23% 12% 19% 21%

stuchaja muzyki klasycznej, powaznej za
posrednictwem radia, telewizji, Internetu, ptyty lub 17% 21% A 17% 35%
innych no$nikéw

czytaja artykuty prasowe dotyczace kultury 17% 21% e 17% 35%

ogladaja filmy, reportaze lub seriale na platformach

0, 0, 0, O,
streamingowych (np. Netflix, HBOGO) 23% 6% gl 36%

ogladaja przedstawienia teatralne w telewizji lub

. 7% 13% | 12% 19% 49%
w Internecie

Il Co najmniej raz w tygodniu Il Co najmniej raz w miesigcu M Co najmniej raz na kwartat

Co najmniej raz w roku Nigdy

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Uwaga: odpowiedzi sa roztaczne, a wiec odpowied? ,,co
najmniej raz w roku” oznacza ,,co najmniej raz w roku, ale nie czesciej niz raz na kwartat”, ,co najmniej raz na kwartat” oznacza ,co
najmniej raz na kwartat, ale nie czesciej niz raz w miesigcu”, a ,co najmniej raz w miesigcu” oznacza ,co najmniej raz w miesiacu, ale

nie czesciej niz raz w tygodniu”.

Indywidualna aktywnos¢ kulturalna jest powigzana z aktywnoscia publiczna: badani czesciej
podejmujacy indywidualng aktywnosc¢ kulturalng charakteryzuja sie wyzszymi wartos$ciami
indeksu aktywnosci instytucjonalnej. Jedyng widoczng nieregularnoscia jest spadek sredniej
wartosci indeksu w grupach oséb najczesciej korzystajgcych z serwiséw streamingowych oraz

5 W osobnym komunikacie szczegdtowo przyjrzymy sie aktywnosciom muzycznym.
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najczesciej ogladajacych przedstawienia teatralne w telewizji lub internecie (nie s3 to jednak
réznice istotne statystycznie).

Indywidualna aktywnos¢ kulturalna jest powigzana z aktywnoscig instytucjonalng

Srednie wartosci indeksu instytucjonalnej aktywnosci kulturalnej dla grup wyréznionych ze wzgledu na
czestotliwosc praktyk prywatnych

2,75
L J
2,5
2,25 @ czytajq ksiazki dla
przyjemnosci
2
=== czytajq artykuty prasowe
dotyczace kultury
1,75
=)
2
] e op e« 0Ogladajg przedstawienia
£ 15 teatralne w telewizji lub
N w Internecie
e]
5
2
-‘E“ 1,25 «« -+ ogladaja filmy, reportaze lub
o seriale na platformach
q') . .
N streamingowych (np. Netflix,
1 HBOGO)

== B==stuchaja muzyki
klasycznej/powaznej za
0,75 posrednictwem radia,
telewizji, Internetu, ptyty lub
innych nosnikéw

stuchaja muzyki dla

0,5 przyjemnosci
0,25
0
Nigdy  Co najmniej Co Co Co
raz najmniej najmniej najmniej
w roku razna raz raz

kwartat ~ w miesigcu w tygodniu

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000. Uwaga: odpowiedzi sa roztaczne, a wiec odpowied? ,,co
najmniej raz w roku” oznacza ,,co najmniej raz w roku, ale nie czesciej niz raz na kwartat”, ,co najmniej raz na kwartat” oznacza ,co
najmniej raz na kwartat, ale nie czesciej niz raz w miesigcu”, a ,co najmniej raz w miesigcu” oznacza ,co najmniej raz w miesiacu, ale

nie czesciej niz raz w tygodniu”.
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SEGMENTACJA ODBIORCOW KULTURY

Na podstawie odpowiedzi dotyczacych aktywnosci publicznych (uczestnictwa w wydarzeniach
kulturalnych oraz wizyt w instytucjach kultury) oraz aktywnosci prywatnych stworzylismy
segmentacje odbiorcow kultury. Segmentacja jest metodg analizy pozwalajgcg pogrupowac
obserwacje (badanych) w taki sposéb, by zmaksymalizowa¢ odlegtosci miedzy podgrupami,

a zminimalizowac odlegtosci miedzy badanymi w ramach kazdej podgrupy?®. Daje dobry przeglad
pola, ktére badamy, pokazujac realnie obserwowane réznice miedzy grupami badanych.

Segmentacja pozwala podzieli¢ catg prébe na wyraziste podgrupy, réznigce sie cechami
spotecznymi, preferencjami, przyzwyczajeniami, potrzebami. Moze sugerowac, w jaki sposéb
budowac oferte dla réznych grup odbiorcéw, i w jaki sposéb do nich docierad.

W efekcie analizy wyrdznilismy cztery klastry (osobne grupy badanych):

¢ Kulturalni entuzjasci,

¢ Kulturalni hedonisci,

¢ Klasycznie kulturalne,

¢ Kulturalnie wycofani.

Ich przedstawiciele w rézny sposéb uczestnicza w zyciu kulturalnym.

6 Zastosowano metode hierarchicznej analizy skupierh (HCA) metoda Warde'a, a jako miara odlegtosci zostat wykorzystany
kwadrat odlegtosci Euklidesowej. Analiza dendrogramu oraz tablicy aglomeracji wskazuje na podziat na cztery klastry.
Podczas analizy wykorzystane zostaty zmienne dotyczace czestosci udziatu w zbiorowych aktywnosciach kulturalnych
oraz czestos$¢ angazowania sie w indywidualne aktywnosci kulturalne, z wytaczeniem stuchania muzyki. Zmienne
analizowane byty w postaci nie rekodowanej, na pierwotnej skali 7-stopniowej. Opisywane rozwigzanie byto relatywnie
stabilne niezaleznie od kolejnosci wprowadzania obserwacji (charakterystyki segmentdw sie nie zmieniaty, a liczebnosci
wahaty sie w niewielkim stopniu). Nalezy jednak pamietacé, by liczebnosci segmentéw traktowac jako przyblizone
oszacowanie.
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Charakterystyka segmentéw

Kulturalni entuzjasci

Kulturalni hedonisci

Klasycznie kulturalne

Kulturalnie wycofani

W czym
uczestniczg?

Czesciej niz przedstawiciele innych
grup angazuja sie w niemal wszystkie
rodzaje aktywnosci kulturalnej,

o ktore pytalisSmy: zaréwno publiczne
jak i prywatne.

Interesuja ich tylko niektére
aktywnosci kulturalne: czes¢

z nich podejmuja relatywnie

czesto (wizyty w kinie, muzeum,
obiektach historycznych, na
festynach i koncertach), inne rzadko.
Szczegdlnie czesto ogladaja materiaty
w streamingu.

W przypadku wiekszosci aktywnosci
charakteryzuja sie podobnym
poziomem aktywnosci, co ,kulturalni
entuzjasci”. Czesto chodza do teatru
i stuchajag muzyki powaznej, duzo
czytaja. Zwiazane z tradycyjna
kultura wyzsza.

W relatywnie niewielkim stopniu
uczestnicza w zyciu kulturalnym.

Kim s3?

To okoto jednej trzeciej badanych
(36%) badanych: przede wszystkim
badani mtodsi (od 25 do 44 lat)

i 0 wyzszym poziomie wyksztatcenia.

To okoto jednej széstej (16%)
badanych. Raczej nie ma wsréd nich
0s06b starszych (powyzej 55 lat),

a sporo jest 0séb o nizszym poziomie
wyksztatcenia.

To okoto jednej siddmej (15%)
badanych: przede wszystkim kobiety
w wieku powyzej 65 lat, ktore
stanowia 37% badanych w tym
segmencie (15% w catej prébie).
Kolejne 23% cztonkin segmentu to
kobiety w wieku 45-64 (17% w catej
probie).

To okoto jednej trzeciej (33%)
badanych: gtéwnie badani starsi
(powyzej 55 roku zycia) i nizej
wyksztatceni.

Co ich wyréznia?

Gusta kulturowych entuzjastéw
sg szerokie: interesuja ich rézne
rodzaje aktywnosci kulturalnej, nie
ograniczaja sie do jednego rodzaju.

Kulturalni hedonisci dobrze wiedzg,
czego szukajg w aktywnosciach
kulturalnych: rozrywki, oderwania od
codziennosci, odpoczynku. Zgodnie
z tym dobieraja aktywnosci.

Kilka rodzajow dziatan jest dla nich
charakterystyczne: to stuchanie
muzyki powaznej (zaréwno na zywo
jak i z nagran), wizyty w bibliotece,

a takze ogladanie transmisji spektakli.

Podejmuija je czesciej niz ,kulturalni
entuzjasci”.

Raczej nie sg zainteresowani
aktywnosciami kulturalnymi.
Relatywnie czesto uczestnicza tylko
w festynach, jarmarkach itp., ktére
sg najbardziej demokratycznym
(najmniej zréznicowanym) rodzajem
aktywnosci.
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Podczas tworzenia segmentacji nie braliSmy pod uwage cech spoteczno-demograficznych

badanych. Poniewaz jednak osoby nalezace do réznych grup spotecznych w rozmaity sposéb

uczestnicza w kulturze, segmenty takze réznig sie pod tym wzgledem:

¢ Mtodsi badani znajduja sie w wiekszym stopniu wsrdd ,kulturalnych entuzjastéw” oraz
ykulturalnych hedonistéw”, a starsi badani raczej wsréd ,klasycznie kulturalnych” oraz
,kulturalnie wycofanych”.

¢  Klasycznie kulturalne” to wyraznie sfeminizowany segment: az 75% jego cztonkin to
kobiety.

¢ Im wyzsze wyksztatcenie badanych, tym wieksza szansa, ze znajda sie w segmencie bardziej
aktywnym kulturalnie.

¢ Pod wzgledem wielkosci miejscowosci zamieszkania, uwage mozna zwrdci¢ przede
wszystkim na nadreprezentacje mieszkarncow wsi wsrdd ,kulturalnie wycofanych” oraz
mieszkancéw najwiekszych miast wsrod ,kulturalnych entuzjastow”.

Charakterystyka spoteczno-demograficzna segmentéw

Kulturalni Kulturalni | Klasycznie | Kulturalnie )
., . . Ogotem
entuzjasci | hedonisci | kulturalne | wycofani
Pte¢ kobieta 49% 47% 75% 49% 52%
mezczyzna 51% 53% 25% 51% 48%
Wiek 18-24 11% 20% 0% 4% 8%
25-34 26% 19% 12% 7% 17%
35-44 24% 27% 13% 16% 20%
45-54 14% 21% 14% 17% 16%
55-64 13% 8% 14% 24% 16%
65+ 13% 5% 47% 32% 23%
Woyksztatcenie podstawowe 6% 20% 9% 22% 14%
zasadnicze zawodowe 13% 19% 20% 38% 23%
$rednie 39% 34% 37% 30% 35%
wyzsze 42% 26% 33% 10% 28%
Wielkos¢ wies 38% 39% 35% 47% 40%
miejscowosci ]
zamieszkania miasto do 20 tys. 11% 13% 15% 15% 13%
mieszkancéw
iasto 20-100 t
iasto 267 2V0 1ys 21% 18% 19% 15% 19%
mieszkancow.
iasto 100-500 tys.
miasto TSI YS 14% 18% 20% 15% 16%
mieszkancow
miasto pow. 500 tys. 16% 13% 10% 7% 12%
mieszkancow
Ogobtem 100% 100% 100% 100% 100%

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.
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Przynalezno$¢ do segmentéw wedtug cech spoteczno-demograficznych

Kulturalni Kulturalni Klasycznie | Kulturalnie ,
., . . Ogotem
entuzjasci hedonisci kulturalne wycofani
Pteé kobieta 34% 15% 21% 30% 100%
mezczyzna 39% 18% 8% 35% 100%
Wiek 18-24 45% 39% 1% 15% 100%
25-34 57% 18% 10% 15% 100%
35-44 43% 22% 9% 26% 100%
45-54 31% 21% 13% 35% 100%
55-64 29% 9% 13% 49% 100%
65+ 21% 4% 30% 45% 100%
Wyksztatcenie podstawowe 16% 23% 10% 51% 100%
zasadnicze 21% 14% 13% 53% 100%
zawodowe
Srednie 40% 16% 16% 28% 100%
wyzsze 55% 16% 18% 12% 100%
Wielkos¢ wies 34% 16% 13% 38% 100%
miejscowosci miasto do 20 tys.
Jamieszkania kot 29% 16% 17% 38% 100%
miasto 20-100 tys. 42% 16% 15% 27% 100%
mieszkancow
miasto
100-500 tys. 32% 18% 19% 30% 100%
mieszkancow
miasto powyzej
500 tys. 50% 18% 13% 20% 100%
mieszkancow
Ogotem 36% 16% 15% 33% 100%

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

Dwa segmenty zostaty wyrdznione na podstawie ogdlnej intensywnosci aktywnosci kulturalnej:
to najbardziej i najmniej aktywni (,kulturalni entuzjasci” i ,kulturalnie wycofani”). Do tych dwéch
podgrup nalezy w sumie okoto dwéch trzecich badanych. Wyzej wskazywalismy, ze aktywnos¢
kulturalna jest w niewielkim stopniu zréznicowana. Trudno jest wyréznic¢ specyficzne modele
uczestnictwa w kulturze, a uczestnictwo we wszystkich rodzajach wydarzen jest powigzane.
Znaczna rola klastrow wyréznionych ze wzgledu na intensywno$é aktywnosci kulturalnej jest
odbiciem tego stanu rzeczy.

Dwa pozostate segmenty odznaczaja sie jednak bardziej sprecyzowanym profilem, i pozwalaja
dostrzec specyficzne grupy odbiorcéw kultury.

Wsradd respondentéw nalezacych do ,klasycznie kulturalnych” wiekszos$¢ aktywnosci jest
popularna w podobnym stopniu co wsréd ,najbardziej aktywnych”. Mozna by nawet mysle¢

o nich jako o podzbiorze ,najbardziej aktywnych”. Jest jednak kilka rodzajéw dziatan, ktére sg
dla nich charakterystyczne: to stuchanie muzyki powaznej (zaréwno na zywo jak i z nagran),
wizyty w bibliotece, a takze ogladanie transmisji spektakli. S3 to wiec badane przywigzane do
tradycyjnej wizji kultury wysokiej, artystycznej. Sg takze zwigzane z ekosystemem instytucji
kultury i tradycyjnymi sposobami komunikacji. Trzeba zwréci¢ uwage, ze jedyng aktywnoscia,
w ktérej wyrdzniajg sie mniejszym niz standardowe zaangazowanie, jest oglagdanie materiatéow
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na plaformach streamingowych. By¢ moze jest to kwestia przyzwyczajenia, moze barier
cyfrowych, lub braku zainteresowania podazaniem w kierunku nowych form aktywnosci’.

Z kolei ,kulturalni hedonisci” sg czesto posrednim segmentem, sytuujgcym sie pomiedzy
Jkulturalnymi entuzjastami” i ,klasycznie kulturalnymi” z jednej strony, a ,kulturalnie
wycofanymi” z drugiej. W niektorych kwestiach bardziej przypominajg tych pierwszych

(w przypadku aktywnosci takich jak kino, koncert muzyki innej niz powazna), a w przypadku
innych s3 blizej tych ostatnich. Jest to grupa korzystajacych z oferty kulturalnej w sposéb
najbardziej selektywny: niektére aktywnosci ich interesuja, inne nie.

Jest to szczegdlnie uderzajgce w przypadku dziatan prywatnych, o ktére pytalismy.

W przypadku niektorych aktywnosci (czytania artykutéw prasowych dotyczacych kultury,
ogladania przedstawien teatralnych w telewizji lub internecie, stuchania muzyki klasycznej lub
powaznej) ,kulturalni hedonisci” deklaruja wyraznie mniejsza czestotliwos$é niz ,kulturalnie
wycofani”, a wiec grupa osob teoretycznie najmniej aktywnych. Biorgc pod uwage ogdlng
charakterystyke ,kulturalnie wycofanych” mozna podejrzewac, ze dziatania te maja czesto
charakter przypadkowy: tresci kulturalne niekoniecznie sg aktywnie poszukiwane, ale bywaja
konsumowane poniewaz pojawiajg sie w ich otoczeniu. W tym Swietle rzadsze deklaracje
aktywnosci ,kulturalnych hedonistéw” moga by¢ interpretowane wtasnie jako wieksza
selektywnosé tresci - nakierowanie tylko na to, co rzeczywiscie ich interesuje.

Trzeba przy tym pamietaé, ze réznice aktywnosci kulturalnej nie zalezg tylko od stopnia
zainteresowania kulturg, ale takze od wielu innych czynnikéw. Pisalismy juz o wptywie
zmiennych spoteczno-demograficznych. W przypadku oglagdania materiatéw w streamingu
zréznicowanie przebiega wedtug wieku badanych: mtodsi badani korzystajg z platform
streamingowych, starsi nie korzystaja, co ttumaczy obserwowane réznice miedzy segmentami.
Nawyki zwigzane z korzystaniem z mediéw, powigzane z wiekiem, okazujg sie wiec wazniejsze
niz zainteresowanie kultura.

Takze réznice w aktywnosciach prywatnych miedzy ,kulturalnymi hedonistami” a ,kulturalnie
wycofanymi” mozna ttumaczy¢ réznicami miedzy srodowiskami medialnymi, w ktorych
funkcjonuja. Mozna zatozy¢, ze do ,wycofanych” dociera wiecej przypadkowych informacji,
w zwigzku z niespersonalizowanym charakterem mediow tradycyjnych (telewizji, radia,

prasy papierowej). Z kolei ,kulturalni hedonisci” to segment mtodszy, w wiekszym stopniu
konsumujacy tresci za pomoca platform internetowych, umozliwiajacych znacznie lepsza
selekcje tresci.

Przypadkowy charakter czesci tresci kulturalnych, docierajacych do badanych, otwiera takze
rozwazania dotyczace szerszego kontekstu odbioru tresci kulturalnych. Jak wiele aktywnosci
kulturalnych, o ktérych mysla badani odpowiadajac na pytania, ma charakter sSwiadomego wyboru,
a jak wiele to raczej odbidr pasywny? Tresci kulturalne nie zawsze wymagajg petnego skupienia,
moga funkcjonowac takze jako tto codziennosci. Ten problem w tym miejscu jedynie sygnalizujemy,
zostanie podjety w nadchodzacym komunikacie z badan dotyczacych stuchania muzyki.

7 Charakteryzujac segmenty, Swiadomie unikamy nadmiernej precyzji w przywotywaniu odsetkdéw odpowiedzi. Nie
umieszczamy tez doktadnych liczb na wykresach. Ze wzgledu na procedure analizy wykorzystywana podczas segmentaciji,
przyporzadkowanie badanych do segmentéw moze nieco réznic sie w zaleznosci od kolejnosci wprowadzania obserwaciji.
Odsetki odpowiedzi powinny wiec by¢ traktowane z ostroznoscia. Z tego wzgledu skupiamy sie raczej na ogélnych
poréwnaniach proporcji odpowiedzi. Na wykresach ograniczamy sie do pokazania gtéwnych podziatéw skali, by umozliwic¢
poréwnanie relatywnych czestosci.
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Deklaracje uczestnictwa w instytucjonalnej ofercie kulturalnej wedtug segmentéw

Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...?

... W kinie ... w galerii sztuki
100% 100%

75% 75%

50% 50%

25% 25%

0% — v mm —_

Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani
m Regularnie m Rzadko  Nigdy m Regularnie Rzadko Nigdy

.. na koncercie muzyki powaznej, klasycznej ... W muzeum

100% 100%

75% 75%

50% 50%

25% 25%

0% =—— - L 0% - | - —
Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci hedoniéci  kulturalne  wycofani entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani

m Regularnie m Rzadko  Nigdy m Regularnie Rzadko Nigdy
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... W teatrze

100%

75%

50%

25%

0%

Kulturalni  Kulturalni
entuzjasci  hedonisci

m Regularnie

Klasycznie Kulturalnie
kulturalne  wycofani
Rzadko Nigdy

... ha festynie, jarmarku, imprezie
folklorystycznej

100%

75%

50%

25%

0%

Kulturalni  Kulturalni
entuzjasci  hedonisci

m Regularnie

Rzadko

Klasycznie
kulturalne

Nigdy

Kulturalnie
wycofani



... W obiekcie historycznym

100%
75%
50%

25%

0%.--—

Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani
m Regularnie m Rzadko ~ Nigdy

... w operze lub filharmonii

100%
75%
50%

25%

0% —

Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani
m Regularnie m Rzadko  Nigdy

... W bibliotece

100%

75%

50%

25%

o L I
Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedoniéci  kulturalne  wycofani

m Regularnie Rzadko Nigdy

. na koncercie lub festiwalu muzyki innej niz
powazna/klasyczna

100%
75%
50%

25%

Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani
m Regularnie Rzadko Nigdy

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.

32

... w domu kultury, osrodku kultury,
centrum kultury

100%

75%

50%

25%

0%

Kulturalni  Kulturalni
entuzjasci  hedonisci  kulturalne
m Regularnie = Rzadko Nigdy

Klasycznie Kulturalnie

wycofani



Deklaracje indywidualnych praktyk kulturalnych wedtug segmentow

Jak czesto w okresie ostatnich 12 miesiecy...?

... czytali ksigzke dla przyjemnosci ... czytali artykuty prasowe dotyczace kultury ... ogladali przedstawienia teatralne
w telewizji lub internecie

100% 100% 100%
75% 75% 75%

50% 50% 50%
cHEEE -

0% 0% — 0% — -
Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani entuzjasci  hedoniéci  kulturalne  wycofani entuzjaéci  hedonisci  kulturalne  wycofani

Nigdy Nigdy Nigdy
Co najmniej raz w roku Co najmniej raz w roku Co najmniej raz w roku
m Co najmniej raz na kwartat m Co najmniej raz na kwartat m Co najmniej raz na k\'/va.rta’f
m Co najmniej raz w miesigcu m Co najmniej raz w miesigcu m Co najmniej raz w miesiacu
m Co najmniej raz w tygodniu m Co najmniej raz w tygodniu m Co najmniej raz w tygodniu
... stuchali muzyki klasycznej/powaznej ... ogladali filmy, reportaze lub seriale na
platformach streamingowych
100% 100%
75% 75%

50% 50%

25% - 25%

0% — 0% —

Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie = Kulturalnie Kulturalni  Kulturalni  Klasycznie Kulturalnie
entuzjasci  hedonisci  kulturalne  wycofani entuzjasci  hedoniéci  kulturalne  wycofani
Nigdy Nigdy

Co najmniej raz w roku
m Co najmniej raz na kwartat
m Co najmniej raz w miesigcu
m Co najmniej raz w tygodniu

Co najmniej raz w roku
m Co najmniej raz na kwartat
m Co najmniej raz w miesigcu
m Co najmniej raz w tygodniu

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.
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Przedstawiciele réoznych segmentdéw réznig sie takze deklarowanymi motywacjami
uczestniczenia w wydarzeniach kulturalnych oraz odwiedzania instytucji kultury.

W pordéwnaniu do innych wyrdzniaja sie szczegdlnie ,kulturalni hedonisci”, ktérzy wyraznie
czesciej niz przedstawiciele innych segmentéw wskazujg na oderwanie od codziennosci oraz
odpoczynek jako swoje gtdwne motywacje. Relatywnie niewielkie znaczenie maja dla nich za
to wyjatkowos$¢ doswiadczenia, poszerzenie horyzontéw oraz przezycie estetyczne. Te trzy
motywacje s3 za to relatywnie czestsze wsrdéd ,kulturalnych entuzjastéw” oraz ,klasycznie
kulturalnych”. Potwierdza to charakterystyke ,hedonistow” jako tych badanych, ktorzy

w aktywnosciach kulturalnych poszukuja przede wszystkim relaksu, odpoczynku od ,zwyktego
zycia”, a nie kolejnego wyzwania.

Powody uczestnictwa w instytucjonalnej ofercie kulturalnej wedtug segmentéw

Kiedy uczestniczy Pan(i) w wydarzeniach kulturalnych bgdz odwiedza instytucje kultury, to robi to Pan(i) przede
wszystkim...

0% 10% 20% 30% 40% 50%

|
Dla rozrywki FE—

|
Aby oderwac sie od codziennosci - —

||
Bo chce by¢ na biezgco |

|
Bo to dla mnie przezycie estetyczne |

]
Aby Odpocza(’: |

Aby doswiadczy¢ czegos wyjatkowego e

Aby spedzi¢ czas z innymi w atrakcyjny EESSSS
sposob

Aby pokazaé cos ciekawego innym, =

zapoznac ich z czyms$

Aby dowiedziec si¢ Czego$, poszerzyC |
swoje horyzonty

W ramach obowiazkéw zawodowych ™

Nie wiem/ trudno powiedzie¢ .

B Kulturalni entuzjasci Klasycznie kulturalne

B Kulturalni hedonisci Kulturalnie wycofani

Zrédto: 2023: NCK/Opinia24, CATI, 17-30 pazdziernika 2023, N = 1000.
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Analiza segmentacji potwierdza cechy ,przestrzeni” aktywnosci kulturalnych, o ktérych
pisalismy wyzej:

¢ Spéjnosc réznych sposobéw aktywnosci kulturalnej, ktére nie tworzg odrebnych modeli

uczestnictwa, ale jedna skale zaangazowania. Przektada sie to na przynalezno$¢ wiekszosci
badanych do dwdéch najwiekszych segmentéw (,kulturalnych entuzjastéow” i ,kulturalnie
wycofanych”), wyréznionych ze wzgledu na intensywno$¢ aktywnosci.

Znaczaca role wieku i wyksztatcenia - te cechy odrézniajg takze klastry. Badani mtodsi

i wyzej wyksztatceni czesciej niz inni trafiajg do grupy ,kulturalnych entuzjastow”, mtodsi

i nizej wyksztatceni do ,kulturalnych hedonistow”, starsi i wyzej wyksztatceni do ,klasycznie
kulturalnych”, starsi i nizej wyksztatceni do ,kulturalnie wycofanych”. Zréznicowania te nie
majg oczywiscie charakteru determinujacego, ale uktadajg sie w wyrazne zaleznosci.

Jednoczesnie analiza segmentacji wskazuje takze wazne zjawiska, ktére nie byty widoczne
w analizach odpowiedzi na konkretne pytania:

4

Wystepowanie dwéch specyficznych modeli aktywnosci kulturalnej, zwigzanych z tradycyjng
instytucjonalng kulturg artystyczna, oraz z pojmowaniem aktywnosci kulturalnych przede
wszystkim w kategoriach rozrywki.

Powigzanie aktywnosci kulturalnej z innymi sferami aktywnosci, przede wszystkim
z przyzwyczajeniami dotyczacymi odbioru tresci medialnych.

Konieczno$¢ zwrécenia uwagi na sposéb odbioru tresci kulturalnych - nie zawsze jest
to $wiadoma aktywnosé. Tresci kulturalne mogg takze by¢ odbierane bardziej pasywnie,
stanowi¢ tto codziennego zycia.
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ANEKS

Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W kinie

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Ptec¢ kobiety 52% 54% 51% 52%
mezczyzni 48% 46% 49% 48%

Wiek 18-24 15% 7% 2% 8%
25-34 24% 18% 6% 17%

35-44 25% 22% 13% 20%

45-54 14% 16% 18% 16%

55-64 8% 19% 20% 16%

65+ 13% 18% 39% 23%

Wielkos¢ wies 27% 44% 51% 40%

miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkarcéw 14% 12% 14% 13%
miasto 20-100 tys. mieszkancéow 24% 17% 14% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 18% 16% 14% 16%

miasto Powyifaj ?OO tys. 18% 11% 7% 12%

mieszkancéw

Wyksztatcenie podstawowe 7% 10% 26% 14%
zasadnicze zawodowe 13% 26% 32% 23%
$rednie 40% 36% 28% 35%
wyzsze 40% 28% 14% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? Na koncercie muzyki powaznej, klasycznej

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 72% 55% 50% 52%

mezczyzni 28% 45% 50% 48%

Wiek 18-24 6% 6% 9% 8%

25-34 19% 27% 14% 17%

35-44 18% 17% 21% 20%

45-54 19% 14% 16% 16%

55-64 11% 21% 15% 16%

65+ 26% 16% 24% 23%

Wielko$¢ wie$ 31% 39% 41% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 9% 9% 14% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéw 18% 16% 19% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 31% 17% 15% 16%

miaSt;er‘;Vg:i 65\20 bys. 11% 19% 10% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 20% 6% 16% 14%

zasadnicze zawodowe 13% 10% 27% 23%

Srednie 30% 40% 34% 35%

wyzsze 38% 44% 23% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W galerii sztuki

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 66% 55% 50% 52%

mezczyzni 34% 45% 50% 48%

Wiek 18-24 19% 10% 7% 8%

25-34 11% 18% 17% 17%

35-44 25% 22% 19% 20%

45-54 16% 18% 15% 16%

55-64 14% 15% 16% 16%

65+ 15% 18% 25% 23%

Wielko$¢ wie$ 15% 32% 46% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 6% 13% 14% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéw 20% 24% 16% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancéw 36% 16% 14% 16%

miaSt;er‘;Vg:i 65\20 bys. 22% 15% 10% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 13% 6% 17% 14%

zasadnicze zawodowe 8% 16% 28% 23%

Srednie 36% 35% 35% 35%

wyzsze 43% 43% 20% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W muzeum

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 57% 53% 50% 52%

mezczyzni 43% 47% 50% 48%

Wiek 18-24 11% 12% 5% 8%

25-34 26% 16% 14% 17%

35-44 21% 26% 15% 20%

45-54 12% 16% 17% 16%

55-64 20% 13% 17% 16%

65+ 10% 18% 32% 23%

Wielko$¢ wie$ 34% 37% 45% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 7% 11% 17% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéw 20% 22% 15% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 16% 17% 14% 16%

miaSt;er‘;Vg:i 65\20 bys. 23% 12% 8% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 8% 6% 23% 14%

zasadnicze zawodowe 14% 20% 29% 23%

Srednie 32% 37% 34% 35%

wyzsze 46% 36% 14% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W teatrze

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 71% 56% 48% 52%

mezczyzni 29% 44% 52% 48%

Wiek 18-24 9% 9% 8% 8%

25-34 23% 21% 14% 17%

35-44 16% 25% 19% 20%

45-54 13% 14% 17% 16%

55-64 11% 15% 17% 16%

65+ 27% 16% 25% 23%

Wielko$¢ wie$ 23% 34% 45% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 5% 11% 15% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéw 11% 21% 18% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 33% 17% 13% 16%

miaSt;er‘;Vg:i 65\20 bys. 28% 16% 8% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 14% 3% 19% 14%

zasadnicze zawodowe 6% 16% 29% 23%

Srednie 26% 39% 34% 35%

wyzsze 53% 42% 18% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? Na festynie, jarmarku, imprezie folklorystycznej

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 53% 50% 55% 52%

mezczyzni 47% 50% 45% 48%

Wiek 18-24 6% 9% 10% 8%

25-34 16% 18% 14% 17%

35-44 23% 23% 15% 20%

45-54 16% 18% 14% 16%

55-64 16% 17% 14% 16%

65+ 23% 15% 34% 23%

Wielko$¢ wie$ 51% 42% 33% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 9% 12% 17% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéw 21% 19% 16% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 13% 17% 16% 16%

miaSt;er‘;Vg:i 65\20 bys. 6% 11% 17% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 19% 10% 17% 14%

zasadnicze zawodowe 14% 25% 25% 23%

Srednie 41% 34% 33% 35%

wyzsze 26% 31% 24% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy zwiedzat(a) Pan(i)...? Obiekt historyczny

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 46% 57% 52% 52%

mezczyzni 54% 43% 48% 48%

Wiek 18-24 6% 11% 8% 8%

25-34 23% 19% 10% 17%

35-44 25% 21% 16% 20%

45-54 16% 15% 18% 16%

55-64 16% 15% 16% 16%

65+ 15% 19% 32% 23%

Wielkos¢ wie$ 35% 37% 48% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 11% 12% 16% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéw 21% 22% 12% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 15% 17% 15% 16%

miaSt;er‘;Vg:i 65\20 bys. 19% 11% 9% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 6% 7% 27% 14%

zasadnicze zawodowe 16% 18% 34% 23%

Srednie 36% 41% 27% 35%

wyzsze 41% 33% 12% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W bibliotece

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem
Pted kobiety 65% 47% 47% 52%
mezczyzni 35% 53% 53% 48%
Wiek 18-24 11% 13% 5% 8%
25-34 13% 20% 17% 17%
35-44 22% 21% 19% 20%
45-54 15% 13% 18% 16%
55-64 15% 16% 16% 16%
65+ 23% 18% 25% 23%
Wielkos$¢ wies 38% 45% 40% 40%
miejscowosci
zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 14% 13% 13% 13%
miasto 20-100 tys. mieszkancéw 20% 17% 18% 19%
miasto 100-500 tys. mieszkancow 14% 12% 18% 16%
miasto Powyzlej ?OO tys. 13% 12% 11% 12%
mieszkancow
Wyksztatcenie podstawowe 9% 10% 19% 14%
zasadnicze zawodowe 18% 30% 24% 23%
Srednie 40% 31% 33% 35%
wyzsze 33% 29% 24% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W domu kultury, osrodku kultury, centrum kultury

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem
Pted kobiety 60% 53% 49% 52%
mezczyzni 40% 47% 51% 48%
Wiek 18-24 8% 10% 8% 8%
25-34 18% 21% 13% 17%
35-44 26% 22% 17% 20%
45-54 12% 17% 17% 16%
55-64 16% 14% 17% 16%
65+ 21% 17% 28% 23%
Wielkos$¢ wies 40% 38% 43% 40%
miejscowosci
zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 13% 16% 11% 13%
miasto 20-100 tys. mieszkancéw 23% 21% 15% 19%
miasto 100-500 tys. mieszkancow 14% 14% 18% 16%
miasto Powyzlej ?OO tys. 10% 11% 13% 12%
mieszkancow
Wyksztatcenie podstawowe 13% 4% 21% 14%
zasadnicze zawodowe 9% 24% 29% 23%
Srednie 38% 42% 29% 35%
wyzsze 40% 29% 21% 28%

44




Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? W operze lub filharmonii

Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Pte¢ kobiety 70% 58% 50% 52%

mezczyzni 30% 42% 50% 48%

Wiek 18-24 3% 7% 9% 8%

25-34 23% 22% 15% 17%

35-44 14% 20% 21% 20%

45-54 18% 14% 16% 16%

55-64 17% 20% 15% 16%

65+ 24% 17% 24% 23%

Wielkos¢ wie$ 43% 39% 41% 40%
miejscowosci

zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 3% 6% 15% 13%

miasto 20-100 tys. mieszkancéow 12% 18% 19% 19%

miasto 100-500 tys. mieszkancow 34% 19% 14% 16%

mia“:qf;‘:g:i cfv?lo bys. 9% 17% 11% 12%

Wyksztatcenie podstawowe 18% 10% 15% 14%

zasadnicze zawodowe 9% 12% 27% 23%

Srednie 25% 34% 36% 35%

wyzsze 48% 44% 23% 28%
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Czy w okresie ostatnich 12 miesiecy byt(a) Pan(i)...? Na koncercie lub festiwalu muzyki innej niz powazna,

klasyczna
Regularnie Rzadko Nigdy Ogotem

Ptec kobiety 47% 53% 53% 52%
mezczyzni 53% 47% 47% 48%
Wiek 18-24 16% 12% 3% 8%
25-34 27% 18% 12% 17%
35-44 20% 21% 19% 20%
45-54 15% 17% 15% 16%
55-64 14% 14% 18% 16%
65+ 8% 16% 32% 23%
Wielkos¢ wies$ 34% 39% 43% 40%

miejscowosci
zamieszkania miasto do 20 tys. mieszkancéw 8% 12% 15% 13%
miasto 20-100 tys. mieszkancéw 17% 25% 15% 19%
miasto 100-500 tys. mieszkancéw 23% 11% 17% 16%
miasto powyzej 500 tys. 18% 12% 10% 12%

mieszkancéw

Wyksztatcenie podstawowe 7% 9% 20% 14%
zasadnicze zawodowe 19% 19% 28% 23%
$rednie 36% 37% 33% 35%
wyzsze 38% 35% 18% 28%

NARODOWE
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