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Rynek muzyczny w Polsce — najwazniejsze wnioski

Niniejsza publikacja podsumowuje kompleksowe badanie rybku muzycznego zrealizowane w 2019 r. na zlecenie
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Raport sktada sie z siedmiu potgczonych tematycznie czesci.
Czes¢ pierwsza zawiera opis rynku fonograficznego, publishingowego oraz synchronizacji w latach 2016-2018.
W rozdziale drugim opisujemy najpopularniejszych w Polsce artystéw, podzielonych wedtug Zrédet ich
popularnosci. Rozdziat trzeci to pierwszy w Polsce, kompleksowy opis rynku koncertowego. W czesci czwarte)
szacujemy wartos$¢ polskiego eksportu i omawiamy jego najwaznigjsze kierunki. W rozdziale pigtym opisujemy
preferencje muzyczne Polakdw, w sz6stym wsparcie instytucjonalne dla sektora muzycznego, a w si6dmym oferte
edukacyjng skierowang do muzykéw w Polsce.

Opracowane w ramach raportu dane majg forme listy, ktéra najczesciej sktada sie z 25 kluczowych elementéw
danego zestawienia. Korzystajgc z doswiadczen i praktyki stosowanej w przemysle muzycznym (np. listy
publikowane przez serwis Billboard': 200, Hot 100, Artist 100, polska Oficjalna Lista Sprzedazy?), zdecydowalismy
sie na opracowanie zebranych przez nas danych w formie list. Szczegétowa metodologia opracowania zestawier,
Zrodta danych i sposdb pozyskania informacji jest opisany w zatgczniku metodologicznym do raportu.

W raporcie prezentujemy opracowane jednolita metoda rankingi najpopularniejszych  wykonawcow
z poszczegolnych zestawien muzycznych. Wyniki te oparte sg 0 nowe bazy danych zebrane z dostepnych Zrodet
online za pomoca przygotowanych zautomatyzowanych narzedzi. Réznorodnosé zebranych zestawien i taczenie
informacji miedzy nimi pozwala nam na zidentyfikowanie artystéw najpopularniejszych niezaleznie od kanatu
dystrybucji.

Zastosowane przez nas metody pozwalajg na kompleksowe i wewnetrznie spéjne przedstawienie polskiego rynku
muzycznego. Dokonujemy tego mimo braku dostepnosci kompletnych, catosciowych i ujednoliconych danych
o rodzimym rynku muzycznym. Tam gdzie ograniczona dostepno$¢ danych wymaga ostroznej analizy ze strony
czytelnikow i czytelniczek, podkreslamy to w tek$cie raportu. Naszym zdaniem, to wtasnie na usprawnienie procesu
zbierania danych oraz ich monitorowania i udostepniania administracja publiczna powinna przeznaczy¢ najwiece;
energii i Srodkéw finansowych. Dzieki temu, kolejne analizy rynku muzycznego bedg petniejsze. Utatwi to proces
planowania polityki publicznej i podniesie efektywno$¢ wsparcia tworcow, a takze umozliwi wzrost ich
popularnosci, réwniez za granica.

Przygotowane w ramach pracy nad tym raportem narzedzia i przeanalizowane zbiory danych mogg zosta¢
wykorzystane ponownie w celu zapewnienia ciggtosci metodologicznej badar nad strukturg polskiego rynku
muzycznego w przysztych latach. Niemniej jednak, winny stanowi¢ one jedynie punkt wyjscia, stopniowo
uzupetniany i ulepszany o administracyjnie zbierane i udostepniane na potrzeby badania dane.

" https://www.billboard.com/charts

Zhttp://olis.onyx.pl/listy/



Charakterystyka rynku muzycznego w Polsce jest zblizona do innych krajow na Swiecie. Obserwujemy w Polsce
podobne do Swiatowych trendy:

Wzrost wartosci rynku muzycznego i systematyczny powrét do wartosci przed kryzysem, z jakim mierzyt
sie rynek od lat dwutysiecznych;

Zwiekszenie udziatu niezaleznych wytwarni na rynku fonograficznym;

Wzrost znaczenia streamingu i internetu w promowaniu popularnosci tworcow,

Wzrost udziatu rynku koncertowego w przychodach twércow.

To co najbardziej odrdznia polski rynek muzyczny od $wiatowego to przede wszystkim:

Wielokrotnie wiekszy udziat sprzedazy nosnikéw fizycznych w rynku fonograficznym oraz brak wyraznego
odchodzenia od tych formatow;

Duze znaczenie i dotarcie radia do stuchaczy, ktdre nie zmienia sie pomimo wzrostu znaczenia platform
streamingowych i internetu;

Relatywna niewielka popularno$¢ disco polo — gatunku wystepujacego jedynie w Polsce;

Polscy twdrcy sg zdecydowanie popularniejsi niz zagraniczni. Rdznica ta jest szczegdlnie wyrazna
w przypadku hip hopu.

Rynek fonograficzny, publishingowy i synchronizacji w Polsce 2016-2018

Artysci

W 2018 r. wartos¢ krajowego rynku muzycznego osiggneta 360 min zt. Sktadajg sie na nig sprzedaz
fizyczna, cyfrowa, synchronizacje i prawa producenckie;

Wartos$¢ sprzedazy muzyki na polskim rynku muzycznym w 2018 r. wyniosta 330 miliondw zt;

Na polskim rynku wydawniczym dziata 150 wytworni o przychodach powyzej pét miliona ztotych rocznie;
W 2018 . przyznano pie¢ Diamentowych ptyt (sprzedaz powyzej 150 tys. egzemplarzy fizycznych).

Lista najlepiej sprzedajacych sie w Polsce ptyt w 2018 r. byta zdominowana przez muzyke popularng
I hip hop. 84% najpopularniejszych wykonawcow w 2018 r. to tworcy z Polski;

W 2018 r. Polscy artysci otrzymali z tytutu tantiem tgcznie ponad 540 min ztotych;

Sprzedaz ptyt winylowych osiggneta wartos¢ ponad 30 min ztotych. Stanowi to okoto 14% wartosci
sprzedazy nosnikdw fizycznych w Polsce.

Tworcy muzyki pop w 2018 r. pojawili sie na tygodniowych listach najlepiej sprzedajgcych sie piyt
w Polsce tacznie ponad 500, a hip hopu ponad 300 razy;

Pop jest najczesciej wybieranym gatunkiem muzycznym we wszystkich kanatach dostepu do muzyki,
oprocz rynku ptyt winylowych, gdzie przewaza rock;

Radio i telewizja sq najmniej zréznicowane pod wzgledem gatunkéw granej muzyki;

W wiekszosci stacji radiowych najczesciej powtarzane sg utwory polskich wykonawcow, piosenki
z gatunku disco polo, najnowsze utwory (z ostatnich dwéch lat) oraz z lat 80.;;

Hip hop jest popularny przede wszystkim w internecie — w szczegdlnosci w serwisie YouTube
I Spotify;

Na YouTube najpopularniejsi sg polscy hip hopowcy. 25 najpopularniejszych utwordéw w Polsce w 2018 1.
zanotowato 1,2 mld odston. 80% wyswietlert (ponad 900 min) to polski hip hop.



Rynek koncertowy

Eksport

Rynek koncertowy nie byt dotychczas przedmiotem catosciowego i wyczerpujgcego opisuy,
a prowadzona i dostepna na jego temat ewidencja ma charakter fragmentaryczny;

Rynek koncertowy jest najbardziej zréznicowany pod wzgledem gatunkéw muzycznych,

Odsetek Polakéw deklarujgcych udziat w koncercie wynidst 44% w 2018 r.;

Jako gtéwne Zrédto stuchanej muzyki koncerty wskazato jedynie 8% badanych;

Wg danych z serwisu Coigdzie.pl® w 2018 r. zorganizowanych zostato okoto 90 tys. koncertéw
I imprez muzycznych;

Najwiecej koncertdw organizowanych jest w kwietniu i listopadzie;

W przeliczeniu na 10 tys. mieszkaricow, najwiecej koncertow organizowanych jest w wojewddztwie
pomorskim i matopolskim;

W ZAIKS zarejestrowano okofo 7 tys. koncertow;,

Ponad potowa zarejestrowanych przez ZAIKS koncertéw to wydarzenia, za ktére wykonawcy otrzymali do
500 zt;

tacznie, ZAIKS zanotowat 40 min zt wptywdw z zarejestrowanych wydarzen;

W 2018 r. odbyto sie w Polsce 85 festiwali muzycznych,

W 2018 r. zorganizowano 24 tys. koncertow muzyki powaznej.

W 2018 r. polskie organizacje zbierajace tantiemy otrzymaty od swoich zagranicznych odpowiednikdw
6 min zfotych za odtwarzanie polskiej muzyki za granicg;

Polscy tworcy sg najpopularniejsi w Niemczech i krajach skandynawskich;

Za granicg popularni sg przede wszystkim twarcy, ktorzy sg popularni réwniez w Polsce. Wyjatek stanowig
polskie zespoty metalowe, ktdre sg bardziej popularne za granicg niz w kraju.

Miedzynarodowym  zainteresowaniem cieszg sie polscy kompozytorzy muzyki powaznej
(np. Fryderyk Chopin) oraz filmowej.

Preferencje muzyczne Polakéw

Najbardziej lubiane przez Polakdw gatunki muzyczne to pop, disco polo i rock;

Muzyki pop czesciej stuchajg kobiety, osoby w wieku 25-34 lata, osoby z wyzszym wyksztatceniem oraz
mieszkancy $rednich i duzych miast;

Disco polo w poréwnywalnym stopniu lubig zaréwno kobiety, jak i mezczyZni. Ten gatunek najbardziej
lubig osoby w wieku 45-54 |ata, mieszkancy wsi i 0soby z zasadniczym zawodowym wyksztatceniem;
MezczyZni czesciej niz kobiety lubig rock. Ten rodzaj muzyki najbardziej cenig osoby w wieku 18-44 lata,
mieszkancy duzych miast i 0soby z wyzszym wyksztatceniem,;

Muzyke powazng jako ulubiony gatunek muzyczny wskazujg czeSciej kobiety, osoby w wieku 65 lat
I starsi, mieszkancy duzych miast i osoby z wyzszym wyksztatceniem,

Najbardziej rozpoznawalnymi twércami wérdd miodziezy sg Paluch, Rihanna oraz Szpaku.



Wsparcie instytucjonalne dla rynku muzycznego w Polsce

Wsparcie instytucjonalne udzielane muzykom na réznorodny charakter | przejawia sie
w dziatalnosci podmiotéw publicznych (MKIDN, publiczne instytuty), rynkowych (media), pozarzadowych
(stowarzyszenia, fundacje, zwigzki zarzadzajace prawami autorskimi);

Funkcjonuja dwie gtéwne Sciezeki udzielania wsparcia - bezposrednia (programy, stypendia, konkursy,
nagrody) i posrednia (promocja, popularyzacja).

Wsrdéd instytucji publicznych  gtéwnymi  podmiotami  wspierajgcymi  s3:  Ministerstwo  Kultury
I Dziedzictwa Narodowego, instytucje nadzorowane przez MKIiDN zajmujgce sie muzyka, np. Instytut
Muzyki i Tarica, Polskie Wydawnictwo Muzyczne, Narodowy Instytut Fryderyka Chopina, Instytut Adama
Mickiewicza oraz samorzgdy miejskie i wojewodzkie.

Podmioty wspierajgce z sektora pozarzadowego to przede wszystkim stowarzyszenia i fundacje, np.
Fundacja Meakultura, Stowarzyszenie Polskich Artystdw Muzykéw, Polska Fundacja Muzyczna,
Stowarzyszenie Niezalezna Fonografia Polska oraz zwigzki zawodowe i zbiorowego zarzadzania
(np. ZAIKS, ZPAV, STOART, SAWP).

Istniejg tez sieci wspdtpracy, ktore najczesciej zrzeszajg inne mniejsze podmioty z sektora
pozarzadowego, np. Fundacja Music Export Poland, Alians Niezaleznych Producentéw Muzycznych,
Polska Rada Muzyczna.

Oferta edukacyjna w zakresie rozwoju biznesu dla branzy muzycznej

Za formalnie rozwijajace kompetencje biznesowe mozna uznac¢ wiekszos¢ (82%) studiéw prowadzonych
na kierunkach muzycznych w Polsce;

Obecnie realizacja tego ksztatcenia ma czesto powierzchowny charakter. Widac jednak, pozytywne zmiany
w tym obszarze;

Za potrzebe rozwijania kompetencji biznesowych najpetniej odpowiada specjalistyczna oferta edukacji
artystyczno-biznesowe;j:

e Specjalnosci na studiach wyzszych (19 specjalnosci na 14 rdéznych kirunkach),
w tym dla muzykdw: dziennikarstwo i biznes muzyczny, dziennikarstwo muzyczne, muzyka
w mediach, produkcja muzyczna, prowadzenie zespotéw jazzowych i muzyki rozrywkowej,
prowadzenie zespotdw wokalnych i wokalno-instrumentalnych;

e Studia podyplomowe (29 studiéw na 20 réznych kierunkach) w tym dla muzykéw: akademia
menedzera dla tworcow i artystow, menedzer artysty na rynku muzycznym, menedzer muzyki,
muzyka w mediach, zarzadzanie dla tworcow, artystow i animatorow kultury.

e Pozostate inicjatywy edukacyjnych (w tym: (1) programéw edukacyjnych, szkolend
i kurséw, (2) konferencji naukowych i branzowych oraz paneli tematycznych organizowanych przy
okazji innych wydarzen w branzy muzycznej, (3) dostepnych Zrédet wiedzy na temat biznesu
muzycznego i zarzadzania kulturg muzyczna).



1. Rynek fonograficzny, publishingowy i synchronizacji w Polsce 2016-
2018

1.1.  Wartos¢ wybranych komponentow polskiego rynku muzycznego
lle wart jest rynek fonograficzny, publishingowy i synchronizacji w Polsce?

W roku 2018 wartosé krajowego rynku muzycznego osiggneta 360 min zt. Sktadaja sie na nig sprzedaz fizyczna,
cyfrowa, synchronizacje i prawa producenckie. Wartos¢ ta ponadto rosnie od roku 2013, co jest zwigzane przede
wszystkim ze wzrostem sprzedazy nosnikdw fizycznych i cyfrowych, stanowigcych az 80% wartosci rynku. Polski
rynek wraca do wartosci z korica XX wieku. Dane na temat wartosci rynku publishingowego i synchronizacji nie sg
tak dobrej jakosci jak informacje odnosnie wartosci sprzedazy na rynku nosnikéw. Dane przedstawiane publicznie
przez odpowiedzialne podmioty nie zawsze sie ze sobg pokrywajg i dla niektérych lat zawierajg braki. W zwigzku
z tym, jako punkt wyjscia dla oszacowan przedstawionych na Wykresach 1, 2 i 3 przyjeto raporty International
Federation of the Phonographic Industry (IFP1)® oraz dane od Zwigzku Producentéw Audio-Video (ZPAV). Brakujgce
informacje uzupetniono w oparciu o dostepne dane, raporty, badania naukowe oraz komentarze ekspertéw.

Wykres 1. Warto$¢ wybranych kompanentéw rynku muzycznego w Polsce w latach 1999-2018 (w min zt)
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV. IFPI (1999 - 2018).

Uwagi: dane wyrazone w wartoSciach z roku 2018.

$ Komponenty rynku muzycznego definiujemy zgodnie z raportami International Federation of the Phonographic Industry
(IFPI), ktére jako synchronizacje rozumie przychody z tytutu wykorzystywania muzyki w reklamie, filmach i telewizji. Przez
publishing rozumiana jest sprzedaz do praw autorskich, a odtwarzanie publiczne odnosi sie jedynie do nagranych utworéw
(nie jest tozsame z rynkiem koncertowym, ktdry zostanie oméwiony w petnej wersji raportu).



Wykres 2. Warto$¢ wybranych komponentéw rynku muzycznego w Polsce w latach 2016 — 2018 (w min zt)
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Zmiany na rynku muzycznym w Polsce nie odbiegajg kierunkiem od zmian na rynku globalnym, cho¢ wydaja sie
mniej zaawansowane. W Polsce wcigz przewazajg formaty fizyczne, na Swiecie formaty cyfrowe zaczety
dominowac juz w roku 2017. Wraz z rozwojem popularnosci serwisoéw streamingowych mozemy spodziewaé sie
kontynuacji zmian w Polsce, podobnych do tych obserwowanych na rynku globalnym. Do roku 2012 za wzrost
w sprzedazy formatéw cyfrowych odpowiedzialna byta gtéwnie sprzedaz piosenek, m.in. przez serwis iTunes.
Jednak wkrétce potem model ten zaczat traci¢ na popularnosci podczas gdy wzrost streamingu nabrat tempa.

Wykres 3. Warto$¢ wybranych komponentéw globalnego rynku muzycznego w latach 1999-2018 (w mld dolaréw)
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Zrédfo: IFPI (2019).
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Ramka 1. Transformacja rynku muzycznego

Spadek wartosci rynku muzycznego na poczatku XXI wieku tradycyjnie przypisuje sie pojawieniu sie po raz pierwszy
formatéw cyfrowych, pierwotnie dostepnych jedynie z nielegalnych Zrédet (Smith i Telang, 2016). Przyktadem takiego
Zrédta byt serwis Napster, ktéry na przetomie XX i XXI wieku umozliwit wymiane pojedynczych utworéw miedzy
uczestnikami sieci. Pierwszy znaczacy sklep oferujgcy legalng sprzedaz utworéw muzycznych - iTunes — zaczat
funkcjonowac dopiero w roku 2003. Muzyke w lepszej jakosci (256 kbps — ale wciaz ponad piec razy gorszej jakosci niz
formaty fizyczne) zaczat oferowac jeszcze pézniej, bo w roku 2009. Trudno powiedzie¢, czy do spadku znaczenia
formatéw fizycznych bardziej przyczynito sie pojawienie sie piractwa internetowego, czy raczej rozpakowanie
sprzedawanej muzyki, czyli zmiana modelu na sprzedaz pojedynczych utworéw (ang. unbundling). Wraz
z pojawieniem sie w 2008 najwiekszego serwisu streamingowego Spotify i jego pdZniejszego rozwoju (oraz rozwoju
konkurencji), sprzedaz utwordw traci na znaczeniu i zostaje stopniowo zastapiona przychodami z subskrypcji i reklam.
W literaturze okresla sie to czasem mianem ponownego zapakowania (ang. rebundling), poniewaz od pojedynczych

utwordw rynek przeszedt do pakietéw subskrypcyjnych dajacych dostep do szerokiego katalogu muzyki.

Pozostate przyczyny spadku wartosci rynku muzycznego na poczatku XX| w. (poza pojawieniem sie internetu) opisane
zostaty m.in. w Oberholzer-Gee F., Strumpf K. (2007). The Effect of File Sharing on Record Sales: An Empirical Analysis.

KJourna/ of Political Economv. 115(1). on. 1-42. j

Jaka jest warto$¢ sprzedazy na rynku muzycznym w Polsce?

Warto$¢ sprzedazy muzyki na polskim rynku muzycznym w 2018 r. wyniosta 330 miliondw zt (Wykres 4). Wzgledem
roku 2016 oznacza to wzrost sprzedazy formatoéw cyfrowych o ok. 34 min zt przy réwnoczesnym wzroscie
formatow fizycznych o ok. 13 min zi*. Tempo wzrostu nosnikéw cyfrowych, wzgledem roku 2016, jest duzo wyzsze
i wyniosto odpowiednio 20% i 23% w latach 201712018 (przy wzroscie jedynie 0 3% nosnikéw fizycznych). Zgodnie
z danymi Zwigzku Producentéw Audio Video, 93% rynku cyfrowego obecnie stanowi streaming.

Wykres 4. Warto$¢ sprzedazy no$nikéw na polskim rynku muzyczny w latach 2016-2018 (w min zt)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV.

* W wartosciach nominalnych.
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0d 2074 r. obserwujemy w Polsce systematyczny wzrost znaczenia streamingu (do 2018 r. wzrost o 13 pkt. proc.
wzgledem roku poprzedniego). Pozostate kanaty sprzedazy muzyki cyfrowej w Polsce majg obecnie marginalne
znaczenie. Mimo wzrostu sprzedazy zaréwno nosnikdw fizycznych i cyfrowych, streaming napedza aktualny wzrost
na rynku muzycznym. Polacy korzystajg z oferty streamingowej w mnigjszym stopniu niz konsumenci na rynku
globalnym - niewiele ponad potowa Polakéw korzysta ze streamingu w poréwnaniu do $wiatowej Srednigj na
poziomie ponad 60% (IFPI, 2018).

Wykres 5. Kanaty sprzedazy muzyki cyfrowej w Polsce w latach 2016-2018 (%)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV.

lle Polacy wydajg na muzyke?

Ostatnie dostepne badanie przeprowadzone na reprezentatywnej grupie Polakdw, ktére dotyczy konsumpcji débr
kultury zostato opracowane przez Gtéwny Urzad Statystyczny w 2014 r.:

-w 2014 roku przecietny Polak wydat na nosniki dZzwieku i wideo 7 zt 68 gr,

- 51% gospodarstw domowych gromadzito ptyty,

- 25% gospodarstw kupito w 2014 r. co najmniej jedng ptyte (0,7% winylowa, 24,5% co najmniej jedno CD lub DVD z
muzyka).

Inne badanie tego typu (na mniejszej grupie respondentéw nie tylko z Polski, reprezentatywnej dla populacji
korzystajgcej z internetu) zostato przeprowadzone przez Institute for Information Law na Uniwersytecie
w Amsterdamie i sfinansowane przez Google. W roku 2017, z kazdego z legalnych Zrédet muzyki (ptyt, Sciagniec,
streamingu oraz wydarzer na zywo) korzystato okoto 30% przebadanych internautéw (Ende et al., 2014). Miedzy
13% a 26% polskich internautéw pozyskiwato muzyke z Zrédet nielegalnych. Wedtug badaczy odsetki te w roku
2017 byty nizsze niz w roku 2014.
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Wykres 6. Odsetek polskich internautéw korzystajgcych z muzyki z poszczegélnych Zrédet w 201412017 r. (%)
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Uwagi: Kategoria ,Streaming (nielegalny, dedykowane urzadzenia)” oznacza korzystanie z urzadzer z wgranym oprogramowaniem
umoZzliwiajgcym bezptatny streaming z nielegalnych Zrédet. Kategoria ,Streamripping” 0znacza korzystanie z oprogramowania do
nielegalneqo zapisu muzyki z streamingu na dysk komputera.

Zrédto: opracowanie na podstawie Ende et al.,, 2018.

1.2.  Charakterystyka polskiego rynku muzycznego

Jednym z efektéw postepu technologicznego jest obnizenie barier wejscia na rynki sektoréw kreatywnych. Przez
wiekszosé XX wieku niewielka liczba wytwomi kontrolowata wybdr wykonawcéw, z ktérymi podpisany zostanie
kontrakt i ktérym udostepnione zostang kanaty promocji, produkcji nagran oraz dystrybucji. Poniewaz no$niki
fizyczne trafiaty do sklepéw posiadajgcych z natury ograniczone miejsce na pétkach, decyzje o produkcji
I dystrybucji dotyczyty tylko podgrupy najbardziej obiecujgcych wykonawcéw. Wraz z rozwojem cyfryzacji kazda
z tych barier ostabta. Wykonawcy otrzymali mozliwo$¢ samopromocji (np. w social media), wzglednie tanie
produkcji nagrania w wysokiej jakosci, dystrybucji drogg cyfrowa i nieograniczone miejsce na wirtualnych pétkach
sklepowych.

Zmiany te sprawity, ze na rynku pojawito sie znacznie wiecej wykonawcdw niz do tej pory, co przyczynito sie do
powstania tzw. dtugiego ogona dystrybucji. Okazato sie, ze bardzo wielu relatywnie mato popularnych wykonawcdow
jest w stanie zarabiac tacznie nie mniej niz niewielka grupa najpopularniejszych tworcow. Dzieki pojawieniu sie
wykonawcow, ktérych albumy wczesniej nie zostatyby wydane, wzrosta szansa na pojawienie sie gwiazd spoza
katalogéw gtéwnych wytworni. Trendy te przektadajg sie na rosngce znaczenie na rynku muzycznym mniejszych i
niezaleznych wytwaorni.

Kto wydaje muzyke w Polsce?

Na polskim rynku wydawniczym dziata 150 wytwdrni o przychodach powyzej pét miliona ztotych rocznie. Trzy
najwieksze wytwornie (majors) razem zanotowaty w latach 2016-2018 $rednie przychody na poziomie okoto 180
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min ztotych rocznie. Jednak to wytwdrnie niezalezne z przychodami w przedziale 5-10 min zanotowaty w roku 2018
najwiekszy wzrost —o 27 pkt. proc. (wykres 7)°.

Wykres 7. Przychody wytwérni muzycznych w Polsce w latach 2016—2018 (w min z)
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV

Tabela 1. Zmiany przychodach wytwérni w latach 2016-2018 (w min zti %)

Wytwérnia Sprzedaz Zmiana
2016 2017 2018 2017/2016 2018/2017
majors 170,5 1839 185,1 8% 1%

niezalezne >10M 25,1 249 288 -1% 16%
niezalezne 5-10M 12,2 150 424 23% 182%
niezalezne 2-5M 29,3 36,6 34,6 25% -5%
niezalezne 1-2M 254 19,3 148 -24% -23%
niezalezne 0,5-1M 99 142 132 44% 1%
niezalezne <0,5M 10,6 10,5 11,2 1% 7%

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV

Wiekszo$¢ udziatu (56%) w rynku muzycznym w Polsce przypada trzem najwiekszym wytwérniom (Wykres 8).
W pordwnaniu do roku 2017, udziat ten spadt o 4 pkt. proc. Najbardziej wzrasta pozycja wytwomni
0 przychodach z przedziatu 5-10 min, ktére z zaledwie 5% udziatéw w rynku wzrosty do 13% w 2018 r.

5 Opisywany wzrost dotyczy zaréwno wytwarni w obrebie wspomnianej kategorii przychoddw oraz wytwarni, ktdre przekroczyty
dolny prog przychodu i dotgczyty do grupy.
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Wykres 8. Udziaty wytwérni muzycznych w rynku fonograficznym w Polsce 2018 1. (%)
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV

Wzrost udziatu wytwdrni niezaleznych na rynku fonograficznym jest zauwazalny takze na rynku $wiatowym.
Wedtug serii raportéw Wintel (2016, 2017, 2018) wytwdrnie niezalezne w 2017 r. osiggnety niemal 40% udziatu
w globalnym rynku muzycznym oraz zanotowaty tgczny przychdd na poziomie 6,7 mid dolaréw. Autorzy raportu
zauwazajg, ze za dystrybucje znacznej czesci produkcji niezaleznych wydawcow (ok. 22,4%) odpowiedzialni sg
jednak duzi wydawcy.

Tabela 2. Zmiany w udziatach w rynku (%) i liczbie wytwérni w latach 2016-2018

. Udziaty w rynku Liczba firm
Wytwornia
2016 2017 2018 2016 2017 2018
Majors 60,26% 60,41% 56,07% 3 3 3
Niezalezne >10M 8,86% 8,19% 8,73% 2 2 2
Niezalezne 5-10M 4,32% 4,94% 12,84% 2 2 6
Niezalezne 2-5M 10,35% 12,01% 10,49% 8 12 12
Niezalezne 1-2M 897% 6,33% 4.47% 18 13 10
Niezalezne 0,5-1M 3,49% 4,67% 4,00% 14 20 19
Niezalezne <0,5M 3,75% 3,45% 3,39% 94 100 98

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV
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1.3.  Przychody artystow wedtug danych Organizacji Zbiorowego Zarzadzania

Rola Organizacji Zbiorowego Zarzadzania (0ZZ) polega na reprezentowaniu tworcéw i egzekwowaniu praw do
utwordw. OZZ zbierajg w imieniu artystow wynagrodzenie pozyskane w zamian za mozliwos$¢ odtworzenia czy
wykorzystania dzieta przez firmy, instytucje i osoby prywatne. Z punktu widzenia artystow najwazniejsza jest kwota
,inkaso" czyli optata z tytutu eksploatacji praw autorskich oraz kwota podzielona pomiedzy twércow. Wszystkie
wykorzystywane dane na ten temat pochodza ze sprawozdar finansowych i merytorycznych 077.

W Polsce dziata 5 stowarzyszen, ktdre reprezentujg twdrcow muzycznych:

1. Stowarzyszenie Autoréw ZAIKS

2. Zwiazek Artystow Scen Polskich ZASP®

3. Stowarzyszenie Artystow Wykonawcow Utworéw Muzycznych i Stowno-Muzycznych SAWP
4. Zwigzek Artystow Wykonawcdw STOART

5. Zwigzek Producentéw Audio-Video ZPAV

Wykres 9. Udziat 0ZZ-6w w rynku muzycznym w Polsce pod wzgledem inkasowanych, dzielonych i potragconych

kwot w 2018 . (%)
| m ZAIKS
' m /PAV

ZASP
m STOART
m SAWP

Zrddfo: sprawozdanie finansowe i merytoryczne ZAKS, ZPAV. STOART, SAWP (2018 )

Najwiekszg organizacjg, zaréwno pod wzgledem liczby zrzeszonych artystow jak i inkasowanych i wyptacanych
artystom kwot, jest Stowarzyszenie Autordw ZAIKS, dziatajgce w Polsce od 1918 r. ZAIKS zarzadza prawami ponad
16 tysiecy podmiotéw i w latach 2015-2018 wyptacat zrzeszonym artystom wiecej, niz inkasowat z tytutu praw do
utworéw. Wynika to z faktu, Zze ZAIKS posiada znaczne $rodki (ponad miliard ztotych) pozostate
z poprzednich lat dziatalnosci, ktore stara sie systematycznie wyptaca¢ twdércom w kolejnych latach,
w przypadkach, w ktorych wczesniej nie udato sie ustali¢ praw z tytutu odtwarzania danego utworu.

6 ZASP reprezentuje przede wszystkim filmowcow i artystéw teatralnych.
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Wykres 10. 0ZZ-y pod wzgledem inkasowanych, dzielonych i potrgconych kwot w 2018 r. (w min zf)
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Zrédfo: sprawozdanie finansowe i merytoryczne ZAIKS, ZPAV. STOART, SAWP (2016 - 20181,

Tabela 3. Wybrane pozycje ze sprawozdania organizacji zbiorowego zarzadzania w 2018 r. (w min zi)

Pozycja w sprawozdaniu finansowym ZAIKS ZPAV ZASP STOART SAWP
Inkaso 3734 437 37,7 50,1 214
Kwoty podzielone 4234 425 21,6 18,5 344
Potrgcenia 709 10,1 40 938 43

Zrddfo: sprawozdanie finansowe i merytoryczne ZAKS, ZPAV. STOART, SAWP (2018 )

W 2018 r. polscy artysci otrzymali z tytutu praw do wykorzystywania tworczosci tacznie ponad 540 min ztotych.
Prawie 80% tej kwoty zostato przekazane artystom zrzeszonym w najwiekszej polskiej organizacji (Stowarzyszenie

Autoréw ZAIKS).

Kwoty inkasowane przez organizacje zbiorowego zarzadzania w ostatnich trzech latach systematycznie rosng.
W przypadku ZAIKS-u najwiekszg warto$¢ stanowi nadawanie, czyli odtwarzanie muzyki, przez radio i telewizje.
W przypadku pozostatych 0ZZ-6w jest to publiczne wykonanie i odtwarzanie, czyli koncerty lub odtwarzanie muzyki

w miejscach publicznych (np. restauracjach, hotelach, etc.).
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Wykres 11. Zestawienie kwot inkasowanych przez organizacje zbiorowego zarzagdzania w 2018 r. (w min zf)
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Zrddfo: sprawozdanie finansowe i merytoryczne ZAIKS, ZPAV, STOART, SAWP (2016 - 2018 r.)

Pomimo tego, ze kwoty inkasowane i rozdzielane przez ZAIKS sg znaczgco wyzsze niz te przez pozostate 0ZZ-y,
ZAIKS ma znacznie mnigjszg liczbe cztonkéw | podmiotéw reprezentowanych. Oznacza to, ze srednio ZAIKS
inkasuje duzo wieksze kwoty za wykorzystywanie muzyki zrzeszonych w nim muzykéw oraz wyptaca wyzsze kwoty
twdrcom.

Wykres 12. Cztonkowie i podmioty zrzeszone w 0ZZ-ach w 2018 . (w tys.)
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Zrddfo: sprawozdanie finansowe i merytoryczne ZAKS, ZPAV. STOART, SAWP (2018 )
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Jakie platformy streamingowe wybierajg uzytkownicy?

Dynamike zmian na polskim rynku streamingowym dobrze przyblizajg zmiany obserwowane w statystykach Google
Trends dotyczacych popularnosci wyszukiwan serwisdw streamingowych w ciggu ostatnich 11 lat. Danych Google
Trends nie nalezy traktowac jako udziatéw w rynku, dlatego, ze nie jest mozliwe okreslenie, ile 0séb korzysta z
serwisu (lub dedykowanej aplikacji) bezposrednio, tj. pomijajac etap wyszukiwania w Google. Mimo tego
poprzednie badania, wykazaty, ze dane Google Trends pozwalajg na dobra ocene i posrednig analize wielu zjawisk’.
Analiza Google Trends pokazuje, ze:

Serwis Muzodajnia notowat wzgledng popularnosé na poczatku istnienia serwisu (2008). Ta jednak
zZ czasem wygasta, czego nie zmienito przeksztatcenie sie serwisu w Plus Music w roku 2017.
Open.fm wcze$nie osigga bardzo duzy wzrost popularnosci, osiggajac jej szczyt na poczatku roku
2013. Na przetomie 2013 i 2014 r., wraz z popularyzacjg Spotify (Spotify uruchamia polskojezyczny
serwis na poczatku 2013) zaczyna sie spadek popularnosci Open.fm;

W 2016 Spotify zdobywa wiekszg popularnos¢ w wyszukiwaniach Google niz Open.fm Spotify jest
jedynym serwisem, ktéry od pojawienia sie w 2013 r. charakteryzuje sie trendem wzrostowym,
pomimo jednorazowego spadku w 2015 r. wraz z pojawieniem sie w Polsce Tidala.

Tidal® pojawia sie w 2015. Zdobywa pewng popularno$é¢ - poczatkowo kosztem Spotify
i Open.fm, potem utrzymuje staty poziom.

W ostatnim czasie zmienia sie popularno$¢ YouTube Music, Deezer i Apple Music (iTunes).
Do 2019, notujg jednak wzglednie niskg popularnosé w wyszukiwaniach.

Wykres 13. Popularno$é wyszukiwania w Google serwiséw streamingowych w Polsce w latach 2008-2018.
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych Google Trends.

7Choi i Varian, 2012: https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/j.1475-4932.2012.00809.x ,
https://ssl.gstatic.com/think/docs/quantifying-movie-magic_research-studies.pdf

8 W 2015 r. pojawia sie marka Tidal, sam serwis pod nazwg WIMP byt dostepny na polskim rynku wczesniej i zostat przejety

przez Tidal.
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Ramka 2. Czy streaming kanibalizuje rynek muzyczny?

Najnowsze badania wptywu streamingu na rynek muzyczny wskazujg na negatywny efekt wprowadzania darmowych
i ptatnych ustug streamingowych na wydatki konsumentéw na muzyke. Bezptatny streaming zmniejsza wydatki
o0 okoto 11%, a ptatny o okoto 24%. Wyniki te sugeruja, ze konsumenci nie traktujg streamingu jako narzedzia do
sprawdzania muzyki, ktérag pézniej moga kupi¢. Streaming staje sie substytutem konsumpcji, ale zaczyna réwniez
zajmowa¢ dominujacg pozycje wsréd kanatéw dostepu do muzyki. Nalezy mie¢ jednak na uwadze, ze wystepuje
wyraznie pozytywny wptyw ustug streamingowych na przychody catej branzy muzycznej, a jego efekty powinny by¢
rozpatrywane z podziatem na konkretne grupy podmiotéw (np. artystéw, wytwdrnie, dystrybutoréw, etc.) (WIomert
i Papies, 2019). Wyniki Aguiara i Waldfogela (2018) potwierdzajg substytucyjno$¢ streamingu wzgledem cyfrowej
sprzedazy. Autorzy wskazujg jednak, ze rozwoj streamingu przyczynit sie takze do mniejszego korzystania z Zrédet
nielegalnych.

Kto w Polsce sprzedaje najwiecej ptyt?

Zwigzek Producentéw Audio i Video (ZPAV) publikuje cotygodniowe zestawienia najlepiej sprzedajgcych sie ptyt w
Polsce - Oficjalng Liste Sprzedazy (OLiS)°. Na podstawie wynikéw sprzedazowych przyznawane sg w Polsce trzy
wyréznienia: Ztota, Platynowa i Diamentowa ptyta (Tabela 1). Najlepiej sprzedajacy sie wykonawcy otrzymujg na
poczatku Ztotg ptyte, a wraz ze wzrostem sprzedazy Platynowa (mozliwe jest przyznanie czterokrotnej Platyny za
sprzedaz 120 tys. kopii) i Diamentowg (twérca moze otrzymac wielokrotng Diamentowa ptyte, np. za sprzedaz 300
tys. kopii przyznawany jest podwojny diament, za 450 tys. potrojny, itd.).

Tabela 4. Zasady przyznawania wyréznien za sprzedane ptyty w 2018 .

Rodzaj ptyty Ztota ptyta Platynowa ptyta Diamentowa ptyta

rozrywka PL sktadanki 15000 30000 150 000

rozrywka zagraniczna soundtrack 10000 20000 100 000
single cyfrowe (ilos¢/wysoko$¢ przychodu) 10000 | 20000zt | 20000 | 40000zt | 100000 | 200000 zt
muzyka
muzyka powazna | jazz/ blues’ /lfolk/ 5000 10000 50000
powazna muzyka Zrodet
popularna

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie ZPAV (2018).

W 2018 r. 109 albuméw CD uzyskato status Ztotej ptyty. Ponad 3/4 to ptyty polskich wykonawcdw. Dominowali
tworcy popowi, ale znaczacy udziat przypadat réwniez raperom (Wykres 10). tgcznie przyznano 65 Platynowych
piyt, z czego 75% otrzymali Polscy twdrcy. Diamentowe ptyty przyznano 3 twércom z Polski i 2 zagranicznym
(Tabela 4). W 2018 po raz pierwszy Diamentowa ptyte otrzymat twdrca disco polo.

% olis.onyx.pl
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Wykres 14. Ztote ptyty wedtug gatunkéw muzycznych w 2018 .
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Producentéw Audio-Video.

Tabela 5. Diamentowe ptyty w 2018 .

Wykonawca Tytut Gatunek | Kraj
Akcent Przekorny los disco polo | PL
Popek & Matheo Krol Albanii hip hop PL
Dawid Podsiadto | Annoyance and Disappointment pop PL
Ed Sheeran Divide pop GB
Sia This is acting pop UK

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedftug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Producentéw Audio-Video.

0d 2010 r. w Polsce przyznawano rocznie $rednio 66 Ztotych, 37 Platynowych i T Diamentowg ptyte (Wykres 15).
ZPAV trzykrotnie obnizyt prog przyznawania wyréznien sprzedazowych (Tabela 6), dlatego dzisiejsze wyrdznienia

nie sg rownowazne z przesztymi.

Tabela 6. Zmiany w zasadach przyznawania wyrdznieri sprzedazowych w latach 1995-2018

Okres obowigzywania | Ztota ptyta | Platynowa Ptyta | Diamentowa Ptyta
1995 - 1996 100 000 200 000
1997 - 2001 50 000 100 000 500 000
2002 - 2004 35000 70 000 350000
2005 - obecnie 15000 30 000 150 000

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie ZPAV.
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Wykres 15. Wyréznienia sprzedazowe dla polskich twércéw w latach 2010-2018
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV.

Diamentowa ptyta jest przyznawana w Polsce od 1997 r. Pierwszy raz otrzymali jg Kayah | Goran Bregovi¢
w 2000 r. W cigqu ostatnich 22 lat tylko pie¢ ptyty w Polsce osiggnety status podwdjnego Diamentu. Byty to dwie
sktadanki muzyki klasycznej i jedna jazzu wydane w 2005 r. (wyrdznione w 2007 r.) i jedna ptyta pop z 2012 r.
Dlatego niektére ptyty osiggajace pojedynczg Diamentowg ptyte w przesztosci mogty zosta¢ sprzedane
w wiekszej ilosci niz kilkukrotne Diamentowe ptyty obecnie (Tabela 7)'°.

Tabela 7. Najlepiej sprzedajace sie ptyty w Polsce w latach 1995-2018

Rok : :

Wykonawca Tytut Gatunek e Kraj Wydawca / dystrybutor Sprzedaz

Kayah | Kayah i Bregovié pop 1999 PL BMG Poland > 500 000
Bregovi¢

Ich Troje AD.4 pop 2001 PL Universal Music > 500000

Ich Troje Po piate. 2 niech pop 2002 PL Universal Music > 350000

gadaja
Piotr Rubik Psatterz Wrzesniowy pop 2007 PL Universal Muisc > 300000
Adele 21 pop 2011 GB XL Recordings / Sonic > 200000

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify.

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV.

W tabeli 8 opisujemy kilka wyrdznier sprzedazowych, ktére mogg by¢ istotne z punktu widzenia ksztattowania sie
sprzedazy ptyt hip hopowych w Polsce. Poczatkowe sukcesy sprzedazowe Liroya w latach 90. i 00. nie przyniosty
skokowego zainteresowania gatunkiem (mierzonego sprzedazg ptyt).

191los¢ sprzedanych plyt jest oparta na oficjalnych poziomach przyznawania wyréznier publikowanych przez ZPAV i dotyczy
tylko albumdw fizycznych.
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Tabela 8. Wybrane ptyty hip hopowe, ktére otrzymaty wyrézniania sprzedazowe w latach 1995-2018

Rok Twdrca Tytut Wydawca Wyrdznienie Sprzedaz
1995 Liroy Albéom BMG Platynowa ptyta | >200 000
2000 Liroy Dzien szakala BMG Platynowa ptyta | > 100 000
2003 Peja Na legalu? T1-Teraz Platynowa ptyta | >70000
2012 Donatan Réwnonoc Urban Rec | Diamentowa ptyta | > 150 000
2018 | Popek / Matheo | Krdl Albanii | Step Records | Diamentowa ptyta | > 150 000

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie ZPAV.

Wzrost sprzedazy nosnikéw fizycznych na polskim rynku (szczegdlnie widoczny w przypadku hip hopu) moze by¢
posrednio zwigzany z obserwowanym od 2009 roku wzrostem przyznanych wyréznien sprzedazowych.

Wykres 16. Wyréznienia przyznane polskim raperom za liczbe sprzedanych ptyt w latach 1995-2018
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Uwagi: na wykresie zaprezentowane sg tylko wyrdznienia przyznane za sprzedaz nosnikow fizycznych.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie ZPAV.

Wykres 17. Wyréznienia przyznane polskim twércom pop za liczbe sprzedanych ptyt w latach 1995-2018
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Uwagi: na wykresie zaprezentowane sg tylko wyrdznienia przyznane za sprzedaz nosnikéw fizycznych.
Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie ZPAV.
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Lista najlepiej sprzedajacych sie w Polsce ptyt w 2018 r. byta zdominowana przez muzyke popularng i hip hop. Az
21 z 25 najpopularnigjszych wykonawcéw w 2018 r. to twdrcy z Polski. Tylko 6 ptyt na liScie zostato wydanych
przez wytwornie majors. Popularno$¢ dwoch sktadanek z listy: Queen The Platinum Collection - Greatest Hits I, Il &
Il oraz Whitney Houston | Will Always Love You. The Best of Whitney Houston moze by¢ tgczona z premierg
w 2018 r. filméw: Bohemian Rapsody i Whitney. Premiery filmow miaty wptyw na wzrost sprzedazy ptyt, ktére byty

wydane odpowiednio kilkanascie i kilka lat temu.

Tabela 9. Najlepiej sprzedajace sie ptyty w 2018 .

#TOP tytut wykonawca gatunek wydawca / dystrybutor kraj
. Dawid Sony Music / Sony Music

] Matomiasteczkowy Podsiadfo pop Entertainment Poland PL

2 Soma 0,5 mg Taconafide hip hop Taconafidex f_li-rl\t/luzyka /Step PL

3 W drodze po szczescie 0.S.TR. hip hop Asfalt Records / Asfalt Distro PL

Pawet Domagata & Borowiecki / Mystic
4 1984 Domagata pop Production PL
5 Czerwony dywan Paluch hip hop B.0.R. Records / Step Dystrybucja | PL
The Platinum Collection - Greatest Island UK / Universal Music

6 . Queen rock GB
Hits I, 11 &1l Polska

7 Totu Keke hip hop Takie Rzeczy Label / Olesiejuk PL

: . Rozni . . .
8 Meskie Granie 2018 pop Polskie Radio / Olesiejuk PL
wykonawcy
9 Mdj dom Kortez pop Jazzboy Records / Olesigjuk PL
. . Zbigniew Mtj Agencja Artystyczna / Mt
10 The Best - Zacznij od Bacha Wodecki pop Agencja Artystyczna PL
Taco . .
11 Cafe Belga . hip hop Asfalt Records / Asfalt Distro PL
Hemingway

12 Atypowy Szpaku hip hop B.0.R. Records / Step Hurt PL

13 The Greatest Hits Stawomir disco polo Sonicca / Agora PL

14 Vet Kali, FlvwlIxss hip hop Ganja Mafia Label / Step Hurt PL

15 The Best of Ania Dabrowska pop Sony Music Entertainment Poland | PL

16 Mini dom Kortez pop Jazzboy Records / Olesigjuk PL

. . Hinol, Polska . L .

17 Mej duszy dziecko Wersja hip hop District Area / My Music PL

18 Ground Zero Mixtape Pro8L3M hip hop Rhw Records / Step Hurt/E- PL
Muzyka

19 Divide Ed Sheeran bop Warner Music UK / Warner Music pL
Poland

20 Malinowa .. Stan.|§+awa ’perJa Musicom / E-Muzyka PL

Celinska Spiewana

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Producentéw Audio-Video.
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Tabela 9. Najlepiej sprzedajace sie ptyty w 2018 r. (kontynuowana)

#TOP tytut wykonawca | gatunek wydawca / dystrybutor kraj
21 Wiedza o Spoteczenstwie Lao Che reggae Mystic Production / Mystic PL
Production
22 Dobrze, Ze jestes Zbigniew 0 Agora/ Agora PL
7€) Wodecki Pop g g
23 Evolve imagine rock | Universal / Universal Music Polska | USA
Dragons
2 | Will Always Love You. The Best of Whitney o Sony Music / Sony Music USA
Whitney Houston Houston Pop Entertainment Poland
. . . Pawet Domagata & Borowiecki / Mystic
25 Opowiem Ci o mnie Domagata pop Production PL

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV (2018).

W 2018 r., 71 wytworni niezaleznych i 3 majors otrzymaty wyrdznienia sprzedazowe. Jedna wytwdrnia niezalezna,
Green Star, pod wzgledem otrzymanych wyrdznien przewyzsza ostatnig pod tym wzgledem wytwornie major,
Warner Music.

Tabela 10. Zestawienie wytwérni w Polsce pod wzgledem otrzymanych wyréznieri za sprzedaz ptyt w 2018 .

Majors
#TOP Nazwa Diamentowa ptyta | Platynowa ptyta | Ztota ptyta
1 Sony Music P 4 50 51
2 Universal Music P 2 13 27
3 Warner Music Pl 2 7 8
Niezalezne
1 Green Star 5 8 6
2 Step Records 1 7 5
3 Agora S.A. 1 1 4
4 Asfalt Records 0 4 2
5 C-Wave Records 1 1 1
6 Polskie Radio 0 3 2
7 B.0.R. Records 0 3 1
8 Mtj Agencja Artystyczna 0 3 1
9 Dwaem Media Group 0 5 0
10 Kayax 0 1 5

Uwagi: w tabeli zaprezentowane sg twyrdznienia przyznane za sprzedaz nosnikow fizycznych i cyfrowych.

Zrddfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV (2018).
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Niezaleznie od rodzaju wyréznienia sprzedazowego, w 2018 r., majors otrzymywali okoto potowe nagréd. Najlepsze
pod wzgledem wyrdznien wytwornie niezalezne odpowiadajg za potowe ptyt Diamentowych. Ich udziat
w pozostatych wyrdznianych maleje do 26% i 15% w przypadku odpowiednio Platynowych i Ztotych ptyt.

Wykres 18. Udziat w przyznanych w 2018 r. wyréznieniach sprzedazowych (%)
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Uwagi: na wykresie zaprezentowane sg wyrdznienia przyznane za sprzedaz nosnikow fizycznych i cyfrowych.

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV (2018).

Przez ostatnie 10 lat obserwujemy wyrazne zmiany w liczbie otrzymywanych wyrdzniers sprzedazowych przez
10 najlepszych wytwérni niezaleznych z 2018 r. Wiekszos$¢ wyrdznier Agory (odpowiednio 74% i 96% w przypadku
Ztotych i Platynowych ptyt) pochodzi z lat 2008 — 2010. Green Star pierwsze nagrody otrzymat dopiero w 2016 r,,
a Step Records notuje najwieksze sukcesy wydawnicze od 2015 .

Wykres 19. Wyréznienia sprzedazowe dla najlepszych 10 wytwdrni niezaleznych z lat 2008 - 2018
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Uwagi: na wykresie zaprezentowane sq wyrdZznienia przyznane za sprzedaz nosnikow fizycznych i cyfrowych.

Zrddfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV (2018).
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0d poczatku lat dwutysiecznych zauwazamy systematyczny wzrost liczby wydawcdéw, ktérzy pojawiajg sie
w zestawieniach OLIS, podczas gdy liczba dystrybutoréw utrzymuje sie na zblizonym poziomie.

Wykres 20. Liczba réznych dystrybutoréw i wydawcéw w ciggu roku w tygodniowych zestawieniach listy sprzedazy
oLiS

160 - e | iCzba réznych dystrybutoréw
140 -

120 -
100 -
80 -
60 -
40 -

20 . /—/\/\ —
0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T )

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

e czba réznych wydawcow

Uwaga: Nazwy wytworni zostaty poddane standaryzacji za pomocg technik analizy tekstowej. Nie mozna jednak wykluczyc
powielen ze wzgledu na literéwki | odmienne zapisy.

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie list sprzedazy OLIS.

Rynek ptyt winylowych w Polsce charakteryzuje sie systematycznym wzrostem, a od 2016 r. sprzedaz ptyt
winylowych podwoita warto$¢ osiagajac ponad 30 min ztotych. Stanowi to okoto 14% wartosci sprzedazy nosnikow
fizycznych w Polsce.

Wykres 21. Sprzedaz ptyt winylowych w Polsce (w min z1)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV (2016-2018).

Rynek ptyt winylowych rosnie takze globalnie juz od roku 2006. Stanowit on wéwczas mniej niz 1% globalnego
rynku nosnikéw fizycznego, ale w roku 2018 byto to juz az 15%. Warto przy tym zauwazy¢, ze obserwowany
w danych IFPI oraz ZPAV obrét ptytami winylowymi stanowi tylko czesé rzeczywistego rynku na tego rodzaju piyty.
Co roku ponad drugie tyle ptyt winylowych moze by¢ sprzedawanych na rynku wtérnym. Mimo, ze koszt takich ptyt
jest zwykle nizszy od nowych wydawnictw, dane $wiadczg o wysokim popycie na muzyke z ptyt winylowych
(Rosenblatt, 2018).

26



2. ArtySci

Nowe technologie zapewnity artystom innowacyjne i alternatywne formy nagrywania i dystrybucji tresci. Wczesniej,
produkcja i dystrybucja byty kontrolowana przez wytwornie. Badacze rynku muzycznego podkreslajg nowe
mozliwosci promocji tresci przez Internet, ktéry umozliwia konsumentom darmowe wyprébowanie muzyki przed
jej ewentualnym zakupem. Wykonawcy konkurujg z wytwdérniami o stuchaczy i konsumentdw, a rozwdj technologii
cyfrowych przynosi artystom jednoznaczng korzys$¢ (Bockstedt et al., 2006). Badania pokazuja tez, ze dochody
artystow moga zmniejszaé sie wraz ze wzrostem popularnosci streamingu. Dlatego twdrcy mogg byé
zainteresowani renegocjacja kontraktdw, a przede wszystkim wptywdw z tantiem. Nowe kontrakty musiatyby
odzwierciedla¢ znaczenie wagi nowych Zrédet przychodéw, w tym przede wszystkim streamingu (WIomert i Papies,
2019).

Zeby okreslic popularnoscé artystéw w réznych zrodtach muzyki, zidentyfikowalismy 12 najwazniejszych kanatow
dostepu do muzyki w Polsce. Nastepnie, dla kazdego z kanatéw odnaleZlismy zestawienia prezentujgce
najpopularniejszg muzyke w serwisie wrdd polskich stuchaczy. Dla kazdego Zrédta staralismy sie o odnalezienie
danych o najwyzszej dostepnej czestotliwosci (np.: tygodniowe zestawienia zamiast miesiecznych lub rocznych).
Umozliwito to lepsze pokrycie zmian zachodzgcych w ciggu roku oraz zidentyfikowanie wiekszego grona
najpopularniejszych artystéw. Za pomocg narzedzi do zautomatyzowanego pobierania tresci z internetu zebralismy
wszystkie dostepne rankingi i potaczylisSmy je w obszerne zbiory danych. Wreszcie, wykorzystaliSmy techniki
obrobki danych tekstowych w celu ujednolicenia stosowanego w rankingach nazewnictwa oraz potgczenia danych
0 artystach miedzy listami oraz z danymi zewnetrznymi o samych wykonawcach. Ostatecznie udato sie nam
uzyska¢ obszerne roczne listy przebojow dla kazdego z kanatéw oraz dopasowaé do wiekszosci wykonawcow
dodatkowe informacje, takie jak np. gatunek wykonywanej przez nich muzyki.

Na podstawie przeanalizowanych informacji sformutowalismy nastepujace wnioski:

e Pop jest najczesciej wybieranym gatunkiem muzycznym we wszystkich kanatach dostepu do tresci,
oprécz rynku ptyt winylowych, gdzie przewaza rock.

e W przypadku mediéw tradycyjnych (radio, telewizja) zauwazamy najmniejsze zréznicowanie pod
wzgledem gatunkéw granej muzyki.

e Hip hop jest popularny w internetowych kanatach dostepu do tresci — w szczegdlnosci
w przypadku serwisu YouTube i Spotify. Dodatkowo, arty$ci hiphopowi zyskujg popularnos$¢ na
Oficjalnej Liscie Sprzedazy albumdéw CD.

e Rynek koncertowy i sprzedazy ptyt CD sg najbardziej réznorodne pod wzgledem gatunkdw
muzycznych.
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Wykres 22. Popularno$¢ gatunkéw muzycznych wedtug kanatéw dostepu do muzyki
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Uwaga: Albumy dotyczy wykonawcow z cotygodniowych zestawieri OLIS dla ptyt CD

Pozostaty streaming to: Tidal, Apple Music (iTunes) i Plus Music
Pozostate gatunki muzyczne to: muzyka powazna, blues/jazz, reqgae, muzyka elektroniczna, poezja Spiewana

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.

Wiekszo$¢ muzyki granej w telewizji (66%) oraz na listach w serwisie Tidal (59%) pochodzi od 25
najpopularniejszych twércéw. Najmniej skoncentrowany jest rynek koncertowy, gdzie artysci z TOP25 odpowiadaja
jedynie za 6% koncertéw. Pomimo tego kazdy z 25 najpopularniejszych artystéw na rynku koncertowym gra $rednio
52 koncerty rocznie (najwyzej notowany zagrat w roku 2018 ponad 96 koncertéw).

Wykres 23. Koncentracja artystow z TOP25 i pozostatych wedtug kanatéw dostepu do muzyki (%)
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Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

MezczyzZni stanowig najwiekszy udziat wérdd wykonawcéw na YouTube w kategorii artySci. Moze to by¢
zwigzane z faktem, ze w tej kategorii dominuje hip hop, gdzie popularni s przede wszystkim polscy raperzy.
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W zestawieniu artystéw na YouTube nie pojawia sie zadna raperka, a w zestawieniu 25 najpopularniejszych
tworcow w tej kategorii jest tylko jedna kobieta — Sylwia Grzeszczak.

Wykres 24. Udziat kobiet i mezczyzn wsrdd tworcow, wedtug kanatéw dostepu do muzyki w TOP25 (%)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

2.1.  Popularnos¢ artystéw wedtug kanatéw dostepu do tresci

Kortez pojawiat sie najczesciej w zestawieniach OLIS w 2018 r. W 2018 r. nagrody otrzymaty dwie z jego ptyt:
wydany w 2017 r. M6j dom, ktéry w 2018 r. uzyskat status podwajnej Platyny oraz wydany w 2018 . Mini dom,
ktory otrzymat Ztotg ptyte. Wysoko notowany byt tez wydany w 2016 r. Bumerang. Podobna sytuacja dotyczy
innych, notowanych na liscie wykonawcéw — ich sukces jest zwigzany z dobrymi wynikami sprzedazowymi kilku
ptyt na przestrzeni ostatnich lat.

Artysci pop z zestawienia TOP25 w roku 2018 pojawili sie na tygodniowych listach tgcznie ponad 500 razy.
W przypadku hip hopu byto to ponad 300 razy. Oznacza to, ze sposrod 25 najczesciej pojawiajacych sie na
listach wykonawcéw pop i hip hop, w kazdym tygodniu $rednio 10 i 6 (odpowiednio) pojawiato sie na liscie OLIS.

Wykres 25. Gatunki muzyczne wedtug zestawienia 25 najpopularniejszych artystow na OLiS w 2018 .
80%
60%
40%

20%

0%
CD Winyle

Epop M hiphop discopolo mrock mfolk mreggae M muzyka elektroniczna M jazz

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie danych Zwigzku Producentow Audio-Video.
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Na liscie najpopularniejszych w Polsce ptyt winylowych przewazajg zagraniczni muzycy wykonujacy klasyczny
rock. Sg to przewaznie starsze zespoty, czesto nie dziatajgce juz na scenie muzycznej. Oprocz trzech polskich
tworcow: Dawida Podsiadto, Maanam i Korteza, zaden z wykonawcOéw nie pojawia sie w pozostatych
zestawieniach.

Tabela 11. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce pod wzgledem obecnosci na OLISw 2018 .

ptyty CD ptyty winylowe
#T0P najwyzej | tygodnie : najwyzej | tygodnie :
nazwa gatunek na0LS | naOLiS kraj nazwa gatunek na0LS | naoLis kraj
1 Kortez pop 2 113 PL | PinkFloyd rock 104 29 GB
Zbigniew .
2 Wodecki pop 17 83 PL Nirvana rock 48 13 USA
3 Taco hip hop 3 65 | PL | MiesDavis |  jazz 39 15 | USA
Hemingway
. Led
4 0STR. hip hop 2 4 PL . rock 42 25 GB
Zeppelin
. Amy
5 KeKe hip hop 3 39 PL Winehouse pop 38 15 GB
6 | EdSheeran pop 40 51 cg | DeeP rock 28 7 | o8
Purple
disco Jeanr muzyka
7 Stawomir 7 33 PL Michel Y 32 28 FR
polo elektroniczna
Jarre
Ania Guns N'
8 Dabrowska pop 3 37 PL Roses rock 27 3 USA
Pawet Dawid
2 Domagata pop 4 33 PL Podsiadto pop 24 E PL
10 Paluch hip hop 1 33 PL ABBA pop 19 19 SE
1 Imagine rock 10 48 | USA | Maanam pop 2 21 PL
Dragons
Dawid Krzysztof .
12 Podsiadio pop 1 43 PL | iomeda jazz 28 28 PL
Stanistawa
13 Celifiska pop 10 32 PL Kult rock 27 21 PL
14 TACONAFIDE | hip hop 1 23 PL Santana rock 24 25 USA
Rage
KALI, . Against
15 FLVWLXSS hip hop 1 25 PL The rock 22 1 USA
Machine
16 Queen rock 8 25 GB Dzem rock 19 14 PL
17 17 Maanam pop 45 28 PL Breakout rock 20 24
HINOL
' . Budka
18 POLSKA hip hop 1 23 PL Suffera pop 15 17 PL
WERSJA

Uwagi: Tabela przedstawia ranking artystéw zajmujgcych 1 miejsce w cotygodniowym zestawieniu (OLiS), ale nie bierze pod
uwage ilosci sprzedanych nosnikdw. Gatunki muzyczne przyporzgdkowane wedftug serwisu Spotify

Zrddfo: opracowanie wtasne na podstawie danych ZPAV (2018).
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Tabela 11. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce pod wzgledem obecnosci na OLIS w 2018 r. (kontynuowana)

piyty CD plyty winylowe
#T0P najwyzej tygodnie : najwyzej tygodnie :
nazwa gatunek na OLiS na LIS kraj nazwa gatunek na OLiS 14 OLIS kraj
Krzysztof David

19 Zalewski pop 33 43 PL Bowie rock 21 26 GB
20 Quebonafide | hip hop 1 25 PL | Portishead pop 16 25 GB
21 Lao Che reggae 1 19 PL Kortez pop 13 14 PL

Modern
22 My3 pop 30 33 PL Talking pop 18 2 DE
23 Sarius hip hop 6 19 PL | Dire Straits rock 20 17 GB

. Norah
24 PRO8L3M | hip hop 1 20 PL Jones pop 15 16 USA
25 Leonard folk 8 13 CA | ThePolice | rock 17 29 GB

Cohen

Uwaga: Tabela przedstawia ranking wykonawcow zajmujgcych 1 migjsce w cotygodniowym zestawieniu OLIS, ale nie bierze
pod uwage ilosci sprzedanych nosnikow. Gatunki muzyczne przyporzadkowane wedtug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV (2018).

We wszystkich zestawieniach OLIS dla ptyt winylowych, az 48% pozycji zajmuje 25 najpopularniejszych
wykonawcéw. Mniejsza koncentracja wystepuje w przypadku ptyt CD (37% to wykonawcy z TOP25).

Wykres 26. Udziat wykonawcéw z TOP25 i pozostatych w cotygodniowych zestawieniach OLIS dla ptyt CD

i winylowych (%) w 2018r.

Ptyty CD Piyty winylowe

m TOP25 = pozostali m TOP25 m pozostali

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV.

Dla kazdego kanatu muzycznego i sporzadzonej zagregowanej listy wyliczylismy wzgledng popularnoscé
poszczegolnych gatunkdw muzycznych. Pozwolito to na przygotowanie spdjnej metody punktacji,
przydzielajgcej gatunkowi wiecej punktéw z danego kanatu jesli jest on w nim popularniejszy wzgledem
pozostatych kanatéw. Ponizsze zestawienia prezentujg wzgledng popularnosé gatunkéw w poszczegdlnych
kanatach.
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We wszystkich przeanalizowanych kanatach dostepu do muzyki, wsrdd 25 najpopularniejszych wykonawcow,
dominuja tworcy zagraniczni''. Centra handlowe i dyskoteki najczesciej decyduja sie na muzyke zagraniczng —
w zestawieniu najpopularniejszych twércéw emitowanych w centrach handlowych' nie znalazt sie zaden polski
wykonawca. Radia i telewizje, ale tez uzytkownicy platform streamingowych, najczesciej siegajg po zagraniczny
repertuar (Wykres 27).

Wykres 27. Polscy i zagraniczni twércy wedtug kanatéw dostepu na TOP25 w 2018 . (%)
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.

We wszystkich zestawieniach TOP25 dominuje muzyka popularna. W przypadku telewizji pojawiajq sie rowniez
tworcey disco polo (Wykres 28), co moze by¢ wigzane z wystepowaniem dedykowanych tej muzyce kanatow
(Disco Polo Music, Polo TV), kanatéw muzycznych z pasmem disco polo oraz programéw telewizyjnych
prezentujgcych ten gatunek muzyczny.

Wykres 28. Najpopularniejsze gatunki muzyczne na liscie TOP25 wedtug kanatéw dostepu 2018 r. (%)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

! Serwis YouTube zostat przeanalizowany oddzielnie w punkcie 1.4. niniejszego rozdziatu.

12 Dane dotyczgce centréw handlowych pochodzg z ostatniego dostepnego notowania w 2014 r.

32



Radio i telewizja

Sredni dobowy zasieq radia w 2018 roku w grupie wiekowej 15-75 lat wyniést 72,4 proc. (21,81 min oséb; wzrost
o okoto 1 pkt. proc. w stosunku do roku poprzedniego). W ciggu tygodnia w zesztym roku radio docierato do
91,9 proc. Polakéw (rok wczesnigj byto to 91 proc). Sredni dzienny czas stuchania radia
w zesztym roku wzrdést 0 6 minut - do 4 godzin i 32 minut. Polacy najczesciej stuchajg radia w samochodzie
(41%), domu (38%) i pracy (15%), przy czym w pracy stuchajg radia najdtuzej (prawie 6,5 godziny)
(Wirtualnemedia, 2018a).

Wykres 29. Udziat stacji radiowych w rynku w latach 2009 - 2018 . (%)

30

25 ./.\I\.___.\./._._—_-__l

20

5 . — ) A

10 o
, e e
0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

=8=Radio RMF FM ==#==Radio ZET ESKA Jedynka ==@=Trojka e=ile==Audytorium 17

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych Wirtualnemedia.pl.

Pierwszy oraz Trzeci program Polskiego Radia w 2018 r. zanotowaty historycznie niskie wyniki stuchalnosci
(w przypadku Jedynki trend spadkowy jest widoczny od 2010 r., Tréjka notuje spadki od 2016t.).

Na 18 stacji muzycznych w Polsce, dwie to kanaty dedykowane muzyce disco polo, a kolejne 4 majg w swoim
programie pasma z tym gatunkiem muzyki. Wedtug danych Nielsen Audience Measurement (Wirtualnemedia.pl,
2018c), wszystkie stacje muzyczne tacznie w Polsce mogly liczyé na okoto 2% udziat
w widowni, a dwa kanaty disco polo majg okoto 1% ogladalnosci. Francuski zesp6t Shanguy byt
najpopularniejszy w radiu i dyskotekach oraz relatywnie czesto grany w telewizji i $ciggany (lub streamowany)
z serwisu Plus Music. Zespo6t ten nie pojawia sie jednak w zadnym zestawieniu 25 najpopularniejszych twércow
na pozostatych 8 kanatach dostepu do muzyki. Podobna sytuacja dotyczy Gromee, ktory zajmuje wysokie
miejsca w radiu (2), telewizji (1), dyskotekach (4), ale nie wystepuje w innych zestawieniach najpopularniejszych
tworcow. Siedmiu wykonawcdw znajduje sie na najwyzszych miejscach w czterech zestawieniach (radio,
telewizja, dyskoteki, Plus Music) jednoczesnie.
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Tabela 12. Najpopularniejsi twércy w radiu i telewizji w Polsce w 2018 .

Radio Telewizja

#TOP : :
nazwa gatunek kraj nazwa gatunek kraj

1 Shanguy pop FR Gromee pop PL

Calvin Harris, Sam
2 Gromee pop PL Smith pop GB
3 Rita Ora pop GB Pawet Domagata pop PL
4 Margaret pop PL Shanguy pop FR
5 Alan Walker pop NO Extazy disco PL
polo
6 Ofenbach vs. Lack Of Afro pop FR/GB C-BooL pop PL
. , . Luis Fonsi & Demi
7 Calvin Harris, Sam Smith pop GB Lovato pop USA
8 Imagine Dragons rock USA Playboys deZICoO PL
9 Ed Sheeran pop GB The Prince Karma pop b/d
10 Axwell, Ingrosso pop SE Rita Ora pop GB
11 C-BooL pop PL K-391 pop NO
12 Dawid Podsiadto pop PL Alvaro Soler pop ES
. disco

13 Selena Gomez x Marshmello pop USA Stawomir polo PL
14 Ania Dabrowska pop PL Power Play c:)lzlc;) PL
15 Lost Frequencies pop BE Lost Frequencies pop BE
16 Brave pop PL Nicky Jam pop USA
17 Maroon 5 pop USA Liam Payne & Rita Ora pop GB
18 Rudimental pop GB Imagine Dragons rock USA
: Sean Paul & David M/

19 Clean Bandit pop GB Guetta pop R
20 Alvaro Soler pop ES Camasutra (:)sz; PL
21 Meskie Granie Orkiestra 2018 pop PL Loud Luxury pop CA
22 Filatov & Karas pop RU Clean Bandit pop GB
23 Lost Frequencies & Zonderling pop BE / NL Allj, Feduk pop RU
24 Jax Jones pop GB Jax Jones pop GB
25 David Guetta & Sia pop FR/AU Panic! At The Disco pop USA

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.
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Model regresji z wykorzystaniem danych z serwisu Odstuchane.eu

Wykorzystali$my dane z serwisu Odsluchane.eu aby zbada¢ jakiego rodzaju utwory sg najczesciej emitowne
w radiu i telewizji. Zbadalismy stacje ogdlnopolskie, lokalne oraz niektére ze stacji internetowych (Newonce,
Planeta FM, RMF Dance, RMF Muzyka Filmowa) i kilka telewizyjnych (4Fun.TV, 4Fun Dance, 4Fun Gold). Dane
o transmisjach w radiu potgczylismy z informacjami z serwisu Spotify na temat artystéw i utworéw. Udato sie
nam przypisa¢ informacje na temat ok. 85% z blisko 5 miliondw zidentyfikowanych transmisji utworéw.
Transmisje z uzupetniong informacjg zostaty nastepnie zagregowane do poziomu unikalnych utworéw, ktérych
zidentyfikowalismy ponad 92 tys.

Na tej podstawie ocenilismy jakiego rodzaju utwory sg w poszczegdlnych polskich stacjach powtarzane
najczesciej. Obserwujemy zdecydowane réznice miedzy stacjami. W wiekszo$ci stacji najczesciej powtarzane
sg utwory polskich wykonawcéw, piosenki z gatunku disco polo, najnowsze utwory (z ostatnich dwdch lat) oraz
z lat 80.

W stacjach ogdlnopolskich relatywnie czesto powtarzane sg kompozycje muzyki powaznej, ale zdecydowanie
przewazajg aktualne przeboje (w tym z 2018 r.). Im utwdr jest starszy, tym rzadziej sie powtarza (utwory z lat
80. sg wyjatkiem). W stacjach lokalnych najczesciej powtarzane sg utwory z lat 80, a muzyka
z ostatnich trzydziestu lat jest w tych stacjach powtarzana z wzglednie zblizong czestotliwoscia.

Zawarte w danych z serwisu Odstuchane.eu stacje internetowe i telewizyjne nie sg reprezentatywne dla
wszystkich stacji tego typu, pozwalajg jednak przyblizy¢ ich specyfike. Przeanalizowane radia internetowe grajg
przede wszystkim najnowszg muzyke taneczng i filmowa. Utwory polskich muzykéw powtarzajg sie znacznie
rzadziej. W stacjach telewizyjnych najczesciej powtarza sie disco polo oraz klipy z lat 80.

Wykres 30. Czesto$¢ powtarzania piosenek z poszczegdinych lat (wzgledem utworéw z roku 2018).
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych z serwisu Odstuchane.eu

Zauwazamy, ze we wszystkich stacjach popularno$¢ piosenki w radiu jest pozytywnie skorelowana
z popularnoscig w serwisie Spotify. Pomimo odmiennosci tych kanatéw dostepu do muzyki (tradycyjnego
i nowoczesneqo), uzytkownicy Spotify i rozgtosnie radiowe wybierajg podobnych twdrcéw. Zaobserwowana
zaleznos¢ jest najsilniejsza w przypadku stacji internetowych.
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Ujemne wartosci oznaczajg negatywna korelacje - dane utwory s powtarzane rzadziej niz utwory okreslane
jako ,poziom bazowy". Wartosci w tabeli oznaczajg korelacje, a gwiazdki istotnos¢ statystyczna. Np. utwory hip
hopowe sg duzo rzadziej powtarzane w stacjach ogdlnopolskich od piosenek popowych (-172,9%*%), a utwory
disco polo sg powtarzane czesciej niz pop w stacjach ogdlnopolskich (83,1***). Brak istotnosci statystycznej
oznacza, ze co do $redniej widoczna jest przedstawiona réznica, ale ze wzgledu na wielkos$¢ proby i szum w
danych nie mozna wykluczy¢, ze réznica ta jest w danym zbiorze danych przypadkowa.

Roznica i koniecznosé stworzenia drugiej kategorii (piosenki z odtworzeniami oprécz wszystkich utworéw)
wynika z faktu, ze w danych wystepuja utwory grane tylko w stacjach internetowych (ale nie w lokalnych albo
ogolnopolskich). Niektore utwory charakteryzujg sie brakiem transmisji — warto$¢ ,utwory z odtworzeniami” to
liczba utwordw o ,niezerowej" liczbie odtworzen. Zastosowany model tobitowy uwzglednia to, ze nie wszystkie
grane utwory pojawiajg sie w kazdym z analizowanych typdw Zrédet.
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Tabela 13. Wyniki regresji tobitowej na liczbie transmisji poszczegéinych utworéw, wedtug typu stacji

Stacje
Ogolnopolskie Lokalne Internetowe Telewizyjne Wszystkie
POpU|arn.OS,é w 6 7*** 4 0*** '| 2 4*** 9 0*** 6 2***
Spotify ' ' ' ' '
Wylfc?rlijvca 156,5%** 81, 1xx% -168,5*** 189, 4xxx 102,3%x*
Gatunek Poziom bazowy: Pop
Rock -28,5x** -38,1x** -280,1%** -125,5%*x -06,5***
Metal -52,9%** -45,0%*x -458,8%** -152,5%** 07, 1%**
Hip hop -172,9%%* -67,8%** -43,4%* -158,3%** -123,2%x%
Disco Polo 83,1%x% -3,0 -354,8%* 157,5%+* 12,1%
Poezja $piewana 23,8** -49,4%*x -2055,2 -193,7%** A7, 3%
Reggae -104 89 -288,4%*x -37,2 79
Muzyka powazna 182,9%** -161,0%** 271 ,8%** -308,9%** -17,9%xx
Blues lub jazz -12,2%%* -46,2%%* -115,3%xx -186,0%** -bp,3***
elem‘rﬁfm 50,4k 31 256,74+ 29 g 6,0
Inne 38,3x** =16, 7%%* 210,4%** 40,T%** 0,6
Rok premiery Poziom bazowy: 2018
Lata 1960. -83.3xx* -29.6%** -119.5 -403.7%** -75.0%**
Lata 1970. -115.9%** -21.3%%* -171.2%* -169.6%** -11.0%%*
Lata 1980. -53.8%** 37.7xxx -162.2%** 30.7xxx 79
Lata 1990. -64.7x** 12.3%*% -55.0* 9.6 -25.2%%%
Lata 2000. -[4.7xx* 5.8 43.3** -82.8x** -32.5x**
2010 -5b 2%** 7.4 175.6%** -113.2%** -20.9%*
2011 47 Jrx* 13.4xx% 196.2%** -22.4 -12.1
2012 -5Q.grx* 13, 7xx% 214.9%** 47 Qrxx -19.3%**
2013 -60.5%** 1.3 264 .8%** -64.8x** 24, 7x%*
2014 -51.g%** 3.0 247 8*** -61.0%** -24 5xx*
2014 -51.9xx* 3.0 247 8x** -61.0%** -24 bxx*
2015 -50.0%** 14 4xxx 257.8%** -64.8x** -37.7xx*
2016 -57.6%*%* -4.9 257 4%** -75.9xx* -26.5%**
2017 -32.8%** 11.3 309.8*** -56.5x** 59
Utwory w probie 92 322 92 322 92 322 92 322 92 322
. dtwggg}; - 25973 79141 2284 2071 92 322

Uwagi: p-value: *** <0.01, ** <0.05, * <0.1. Wyniki nie reprezentujg udziatu poszczegdinych rodzajéw utworéw we wszystkich
transmisjach, a raczej przedstawiaja to jakiego typu utwory sq powtarzane najczescie.

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych z serwisu Odstuchane.eu
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Platformy streamingowe

Wedtug sprawozdan ztozonych w KRS w 2017 r., Spotify zanotowata 2,1 min zt wptywdéw sprzedazowych,
2,43 min zt kosztow operacyjnych i 336,6 tys. zt straty. Globalnie, w trzecim kwartale 2018 r., firma osiggneta
1,35 mld dolaréw wptywéw, o 31 proc. wiecej niz rok wezesniej. Przychody z subskrypcji zwiekszyty sie o 31
proc. do 1,21 mld dolaréw, a z reklam - 0 30 proc. do 142 min dolaréw. Liczba aktywnych w skali miesigca
uzytkownikow platformy wzrosta ze 150 do 191 min, z czego liczba subskrybentéw zwiekszyta sie z 62 do 87
min, a uzytkownikdw korzystajgcych z darmowego dostepu - z 91 do 109 min. Na koniec pazdziernika 2018 r.
Spotify miat 40 proc. subskrybentéw w Europie, 31 proc. - w Ameryce Pdtnocnej, 20 proc. - w Ameryce
Potudniowej i Srodkowej, a 9 proc. - w innych czesciach $wiata. Firma nie podaje, ilu subskrybentéw ma

w poszczegdlnych krajach (Wirtualnemedia.pl, 2018b).

Tabela 14. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce w serwisie Spotify w 2018 r.'?

#TOP Nazwa gatunek | $rednia miesiecznych odtworzen (tys.) | fani(tys.) | kraj
1 TACONAFIDE hip hop 6607,9 4454 PL
2 | Taco Hemingway | hip hop 3831,6 635,7 PL
3 Dawid Podsiadto pop 42309 5234 PL
4 Otsochodzi hip hop 1906,8 254,3 PL
5 Bedoes hip hop 2083,5 383,0 PL
6 Young lgi hip hop 1969,0 2478 PL
7 Imagine Dragons rock 18787 216822 | USA
8 Post Malone hip hop 1629,5 172346 | USA
9 XXXTENTACION | hip hop 1649,6 15097,7 | USA
10 Quebonafide hip hop 13344 5734 PL
11 Dua Lipa pop 14018 132351 | GB
12 Ed Sheeran pop 1256,8 505252 | GB
13 Reto hip hop 1425,6 3416 PL
14 Szpaku hip hop 15492 206,1 PL
15 Ariana Grande pop 1530, 35161,6 | USA
16 Guzior hip hop 1187,0 17,7 PL
17 Calvin Harris pop 14619 180729 | GB
18 David Guetta pop 10942 197732 | FR
19 Marshmello pop 10359 160055 | USA
20 White 2115 hip hop 1194,0 400,0 PL
21 Drake hip hop 113338 302220 | CA
22 Clean Bandit pop 1098,0 1267116 | GB

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

30 kolejnosci w tabeli decyduje popularmosé w 2018 r. publikowana przez Spotify, liczba odtworzer i fanéw podana jest
jako uzupetnienie rankingu popularnosci.
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Tabela 14. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce w serwisie Spotify w 2018 r. (kontynuowana)

#TOP Nazwa gatunek | $rednia miesiecznych odtworzen (tys.) | fani (tys.) | kraj
23 | Camila Cabello pop 898,6 43759 | USA
24 Ofenbach pop 801,3 132421 | FR
25 PROSL3M | hip hop 788,6 10179 | PL

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.

Analiza najpopularniejszych utworéw w serwisie Spotify potwierdza informacje opisane w zestawieniu
najpopularniejszych artystow. Utwory TACONAFIDE pojawiajg sie na liscie cztery razy. Wiekszosé piosenek
(56%) zostata nagrana przez twércéw wystepujacych w duecie. Podobna korzysé ze wspdtpracy zauwazana
jest w przypadku tworcéw popularnych w serwisie YouTube i zostata opisana w kolejnej czesci rozdziatu.

Tabela 15. Najpopularniejsze utwory w Polsce w serwisie Spotify w 2018r.

#TOP Nazwa Tytut gatunek kraj
T TACONAFIDE Tamagotchi hip hop PL
2 Dawid Podsiadto Matomiasteczkowy pop PL
3 Meskie Granie Orkiestra 2018 Poczatek pop PL
4 Dynoro, Gigi D'Agostino In My Mind pop USA
5 Calvin Harris, Dua Lipa One Kiss pop GB
6 Dennis Lloyd Nevermind pop 1z
7 Allj, Feduk Rozovoye Vino pop RU
8 Dua Lipa Idgaf pop GB
9 Clean Bandit, Demi Lovato Solo pop | GB/USA
10 5 Seconds of Summer Youngblood pop AU
11 Portugal. The Man Feel It Still pop USA
12 | Otsochodzi, Taco Hemingway Nowy Kolor hip hop PL
13 Post Malone, 21 Savage Rockstar hiphop | USA
14 Ed Sheeran Shape Of You pop GB
15 TACONAFIDE Art-B hip hop PL
16 | Camila Cabello, Young Thug Havana pop USA
17 Taco Hemingway Fiji hip hop PL
18 Otsochodzi Nie / Nie hip hop PL
19 TACONAFIDE Kryptowaluty hip hop PL
20 Axwell, Ingrosso More Than You Know |  pop SE
21 Bedoes 05:05 hip hop PL
22 TACONAFIDE, Bedoes 8 Kobiet - Remix | hip hop PL
23 Ariana Grande No Tears Left ToCry | pop USA

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.

39



Tabela 15. Najpopularniejsze utwory w Polsce w serwisie Spotify w 2018 r. (kontynuowana)

#TOP Nazwa Tytut gatunek kraj
24 Marshmello, Anne-Marie Friends pop | USA/GB
25 | Tiesto, Dzeko, Preme, Post Malone | Jackie Chan | pop | NL/USA

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

Okreslenie liczby uzytkownikdw serwiséw streamingowych jest mozliwe jedynie na podstawie wiadomosci
medialnych i catkowicie zalezy od informacji, ktérymi dzielg sie serwisy. Na tej podstawie, Apple Music (iTunes)
podaje, ze w 2018 r. ma 56 milionéw subskrybentéw globalnie (Leswing, 2019), a Tidal 4 miliony,
w 2016 r. W przesztosci zarzucano wiascicielom serwisu Tidal manipulowanie danymi na temat liczby

uzytkownikdéw oraz sztuczne zawyzanie wyswietler utworéw udostepnianych w serwisie (Ingham, 2019).

Tabela 16. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce w serwisie Tidal i Apple Music (iTunes) w 2018 .

Tidal Apple Music (iTunes)

#TOP nazwa gatunek kraj nazwa gatunek | kraj
1 TACONAFIDE hip hop PL Ed Sheeran pop GB
2 Taco Hemingway hip hop PL TACONAFIDE hip hop PL
3 Dawid Podsiadto pop PL Adele pop GB
4 Ed Sheeran pop GB Rihanna pop USA
5 Imagine Dragons rock USA Calvin Harris, Sam Smith pop GB
6 Smolasty hip hop PL Dawid Podsiadto pop PL
7 Calvin Harris, Sam Smith pop GB Clean Bandit pop GB
8 Dua Lipa pop GB Justin Timberlake pop USA
9 Quebonafide hip hop PL Maroon 5 pop USA
10 Margaret pop PL Avicii pop SE
11 XXXTENTACION hip hop USA Sia pop AU
12 | Meskie Granie Orkiestra 2018 pop PL Metallica metal USA
13 Clean Bandit pop GB Ariana Grande pop USA
14 Post Malone, 21 Savage hip hop USA Duke Dumont pop GB
15 Jax Jones, Ina Wroldsen pop GB/NO Coldplay pop GB
16 Dynoro, Gigi D'Agostino pop LT/IT Pink pop USA
17 Marshmello, Anne-Marie pop USA/GB Kings of Leon rock USA
18 David Guetta, Sia pop FR/AU C-Bool pop PL
19 Liam Payne, Rita Ora pop GB Lenny Kravitz rock USA
20 Pawet Domagata pop PL Stawomir discopolo | PL
21 Camila Cabello, Young Thug pop USA Rita Ora pop GB
22 Rita Ora pop GB Nicki Minaj pop USA

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.
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Tabela 16. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce w serwisie Tidal i Apple Music (iTunes) w 2018 .

(kontynuowana)
Tidal Apple Music (iTunes)
#TOP nazwa gatunek kraj nazwa gatunek |  kraj
23 | Kygo, Selena Gomez pop NO / USA Calvin Harris pop GB
24 Maroon 5, Cardi B pop USA Meskie Granie Orkiestra 2018 pop PL
25 Ariana Grande pop USA David Guetta & Sia pop | FR/AU

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.

2.2.

Oddzielilismy serwis YouTube od innych kanatow dostepu z dwaoch powodow. Po pierwsze, charakterystyka
trzech kanatéw dostepu w ramach YouTube jest przewaga popularnosci twércéw z Polski ($rednio na poziomie
ponad 60%), w przeciwierstwie do innych Zrédet muzyki. Po drugie, muzyka popularna jest najpopularniejsza
tylko w jednym z trzech kanatéw (wideo), na pozostatych przewaza hip hop i jest to cecha wyrézniajaca Youtube
od pozostatych kanatow dostepu do muzyki.

YouTube

Wykres 31. Polscy i zagraniczni twércy w TOP25 wedtug klasyfikacji serwisu YouTube w 2018 . (%)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

wideo

Wykres 32. Najpopularniejsze gatunki muzyczne w TOP25 Polsce w serwisie YouTube w 2018 r. (%)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.
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Wspotpraca w polskim hip hopie moze pozytywnie wptywa¢ zaréwno na wyniki sprzedazowe, jak
i wySwietlenia." Najpopularnigjsi tworcy w zestawieniach w serwisie YouTube, ReTo i Blacha to raperzy
wydawani przez jedng wytwdrnie — NewBadLabel. Kolejna sz6stka raperédw w zestawieniu to réwniez raperzy
wydawani wspalnie.

Tabela 17. Wybrane dane dotyczgce polskich twdrcéw hip hopowych'®

- Wyrdznienia sprzedazowe do e el e TORAE)
- Wyswietlenia 2018
Wytwornia Artysta : -
YouTube (min) : L. ; Wyswietlenia
Diament | Platyna | Zfoto Artysci | Utwory | Wideo (min)
ReTo 1 3 2 1282
NewBadLabel 2254 0 1 1
Blacha 3 2 1 114,0
Paluch 4 11 12 1331
B.0.R. Records 1773 0 6 A
(B.O.R. Crew) Szpaku 17 1 4 150,6
) Quebonafide 6 42 33 90,7
QueQuality 192 0 4 T :
Guzior 11 5 3 75,6
Biatas 13 152 80 67,7
SBM Label (B 254 0 1 ] .
Maffija) White 2115 | 23 6 5 60
Ganja Mafia 416 1 5 6 Kali 46 16 | 13 539
Label
Antihype 56,2 0 0 2 Sarius 28 7 7 68,8

Uwagi: podane w tabeli wyswietlenia dotycza kateqorii artysci.

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

Wyswietlenia w tabeli 18 to dane jedynie z roku 2018. Oznacza to, Ze najwyzej notowani polscy tworcy osiggali
tylko w jednym roku wyniki powyzej 100 mIn wyswietleri. Najpopularniejsi, zaréwno w przypadku wykonawcow
i kanatéw, sg polscy raperzy. Zdecydowana wiekszo$¢ wysSwietled (Srednio ponad  70%)
w 2018 ., w kazdej kategorii serwisu YouTube, to wyswietlenia hip hopu.

Tabela 18. Najpopularniejsi wykonawcy i kanaty w Polsce w serwisie YouTube w 2018 .6

— Artysei Kanaty
Nazwa gatunek | Wyswietlenia (min) | kraj nazwa gatunek | Wyswietlenia (min) | kraj
1 ReTo hip hop 1282 PL SBM Label hip hop 1114 PL
2 Ed Sheeran pop 1051 GB | NewBadLabel | hip hop 89,6 PL

Uwagi: podane w tabeli wyswietlenia dotyczg kategorii artysci.

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

4 Wyniki badania McKenzie et al. (2019) wskazuja, ze utwory w ktorych przedstawiany jest dodatkowy artysta (featuring)
uzyskujg lepsze wyniki na listach przebojéw.

15 Wartosci dla pojedynczych wykonawcdw i wytworni roznig sie z uwagi na sposob raportowania danych przez serwis,
szczeqoty zostaty opisane w zatgczniku metodologicznym do raportu.

160 pozycji w rankingu decyduje popularnosc na listach przyporzadkowana przez serwis YouTube.
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Tabela 18. Najpopularniejsi wykonawcy i kanaty w Polsce w serwisie YouTube w 2018 r. (kontynuowana)

Artysci Kanaty
#TOP criatlani o
Nazwa gatunek ERIGICITE kraj nazwa gatunek ARG kraj
(min) (min)
3 BLACHA hip hop 114,0 PL QueQuality hip hop 888 PL
. BORCREW .
4 Paluch hip hop 1331 PL OFFICIAL hip hop 89,7 PL
. . disco

5 Alan Walker pop 95,0 NO | Disco Polo Lajf nolo 54,5 PL
6 Quebonafide | hip hop 90,7 PL #GM2LTV hip hop 52,2 PL
7 David Guetta pop 76,7 FR RENESANS hip hop 455 PL
8 imagine rock 795 USA | Lemon Records | 95 702 PL

Dragons polo
9 Ariana Grande pop 73,1 USA ANTIHYPE hip hop 385 PL
10 Kortez pop 814 PL Young Igi hip hop 353 PL
11 Guzior hip hop 75,6 PL Feduk pop 413 RU

Sylwia .
12 Grzeszcrak pop 62,1 PL AsfaltRecords hip hop 36,9 PL
13 Biatas hip hop 67,7 PL Smolasty hip hop 353 PL
14 Verba pop 579 PL tobuzy TV d;zf; 338 PL
15 Feduk hip hop 77,0 RU | KaliGanjaMafia | hiphop 34,4 PL
16 Akcent dplz(ljc? 544 PL Ariana Grande pop 31,0 USA
17 Szpaku hip hop 150,6 PL ProstoTV hip hop 32,6 PL
18 Lil Peep hip hop 53,1 USA Maroon 5 pop 30,7 USA

Pawel Kortez Oficjalny
19 Domagata pop 734 PL Kanat pop 40,8 PL
20 Stawomir d;(s)lc;) 66,6 PL David Guetta pop 28,5 FR
21 Smolasty hip hop 57,2 PL Komodo pop 28,8 PL
22 XXXTentacion | hiphop 56,1 USA | KubiProducent | hiphop 27,6 PL
23 White 2115 hip hop 60,0 PL Alan Walker pop 26,6 NO
24 Maroon 5 pop 489 USA Rita Ora pop 259 GB
25 Lil Pump hip hop 52,5 USA chillwagon hip hop 29,6 PL

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

25 najpopularniejszych utwordw w Polsce w 2018 r. zanotowato 1,2 mld odston. 80% wyswietler (ponad 900
min) to polski hip hop. Podobna sytuacja dotyczy wideo, gdzie na prawie miliard wyswietlen, 75% (okoto 750
min) to wideoklipy polskich twércéw. Zaréwno w przypadku utwordéw i wideo dominuje polski hip hop.
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Tabela 19. Najpopularniejsze utwory i wideo w Polsce wg twércow w serwisie YouTube w 2018 .

Utwory Wideo
#TOP ciatlani o
Wykonawca gatunek WySwietlenia kraj Wykonawca gatunek wyswietlenia kraj
(min) (min)
1 Szpaku hip hop 1114 PL BLACHA hip hop 96,1 PL
2 BLACHA hip hop 89,6 PL ReTo hip hop 95,1 PL
3 ReTo hip hop 88,8 PL Guzior hip hop 58,8 PL
4 TACONAFIDE hip hop 89,7 PL Szpaku hip hop 63,5 PL
5 Guzior hip hop 54,5 PL White 2115 hip hop 60,3 PL
6 White 2115 hip hop 52,2 PL TACONAFIDE hip hop 55,3 PL
7 Sarius hip hop 455 PL Sarius hip hop 42,7 PL
8 Pawet Domagata pop 70,2 PL Smolasty hip hop 38,0 PL
9 Smolasty hip hop 38,5 PL | TOPGIRLS %Zf’é’ 35,6 PL
10 Maroon 5 pop 353 USA Allj & Feduk pop 55,6 RU
11 Paluch hip hop 41,3 PL Maroon 5 pop 324 USA
12 Margaret pop 369 PL | KALIxPALUCH | hiphop 338 PL
. disco Malik Montana x .
13 Top Girls oo 353 PL Dio Mudara hip hop 29,8 PL
Armin van K-391 & Alan
14 Buuren pop 338 NL Walker pop 25,0 NO
. . Bedoes & Kubi .
15 Young lgi hip hop 344 PL Producent hip hop 339 PL
16 Kali, Flvwlxss hip hop 31,0 PL Alan Walker pop 24,1 NO
17 Dawid Podsiadto pop 32,6 PL Kortez pop 23,0 PL
18 Ariana Grande pop 30,7 USA Clean Bandit pop 28,6 GB
19 Feduk hip hop 408 RU | Dawid Podsiadto pop 27,0 PL
20 Ed Sheeran pop 28,5 GB Margaret pop 27,2 PL
Taco .
21 Hemingway hip hop 28,8 PL Ed Sheeran pop 20,2 GB
22 K-391 pop 27,6 NO Komodo pop 214 PL
23 Calvin Harris pop 26,6 GB | Ariana Grande pop 229 USA
BLR x Rave &
24 Alan Walker pop 259 NO Crave pop 18,1 GB
Meskie Granie .

25 Orkiestra 2018 Pop 296 PL Rita Ora pop 209 GB

Uwagi: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

" Kolejne zestawienia utwordw i wideo wraz z tytutami znajduja sie w zatgczniku do raportu.
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YouTube jest czeScig rynku synchronizacji muzyki. W latach 2016-2017globalnie YouTube zaptacit ponad
miliard dolaréw firmom fonograficznym za prawa do publikowania muzyki w serwisie. Rola YouTube
w ksztattowaniu globalnego rynku muzycznego jest nie do przecenienia. Np. w 2017 potowa Amerykandw
stuchata muzyki za pomocg tego serwisu przynajmniej raz w tygodniu — to wiecej niz liczba uzytkownikéw
kazdej innej platformy streamingowej (Krueger, 2019). Niestety, serwis publikuje jedynie szczatkowe dane na
temat uzytkownikéw i ich preferencji, dlatego trudno jest oszacowac dane dla Polski.

W ostatnich latach YouTube jest takze obiektem krytyki z powodu wzglednie niskich wyptat, ktére oferuje
artystom za odtwarzanie ich utworéw. Wedtug szacunkdw IFPI z roku 2017, serwis Spotify w roku 2015 wyptacit
wytwarniom srednio 20 dolaréw za kazdego stuchacza, podczas gdy serwisu YouTube wyptacit mnigj niz 1
dolara. M.in. z tego powodu YouTube stat sie takze w ostatnim czasie strong w dyskus;ji toczonej wokét nowej
dyrektywy prawno-autorskiej wprowadzonej w Unii Europejskiej. Jednym z zatozen dyrektywy jest narzucenie
odpowiedzialnosci platformom za tresci, ktére umieszczajg na nich uzytkownicy. Dla YouTube oznacza to, ze
bedzie musiat wdrozy¢ restrykcyjne rozwigzania wymuszajgce zautomatyzowang weryfikacje, czy muzyka w
serwisie nie jest udostepniana bez autoryzacji. CzeSciowo w odpowiedzi na problem wykorzystywania serwisu
jako odtwarzacza muzyki, YouTube wprowadzit w ostatnich miesigcach plan subskrypcyjny umozliwiajacy, np.,
odstuchiwanie na smartfonach nagran nawet po ich zminimalizowaniu lub zablokowaniu ekranu.

2.3.  Media spotecznosciowe

Stworzylismy liste 21 polskich artystow, ktorzy sg relatywnie popularni we wszystkich kanatach dostepu do
muzyki w Polsce. Lista (w kolejnosci alfabetycznej) uwzglednia jedynie artystéw wystepujacych samodzielnie
(pomijamy duety i zespoty). Oprécz Twittera, w pozostatych mediach wiekszg liczbg fanéw maja hip hopowcy.
Nalezy mie¢ na uwadze, ze z Twittera korzysta jednak relatywnie niewielu polskich twércéw, znaczaca liczbe
fanow ma tylko Dawid Podsiadto (ponad 25 tysiecy) i Margaret (wiecej niz 8,5 tysigca).

Wykres 33. Najpopularniejsi polscy arty$ci w mediach spoteczno$ciowych w 2018 .
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Zrddfo: opracowanie wlasne

e Miodsitwdrcy majg wiecej fanéw na Instagramie, starsi na Facebooku.
e Margaret jest najpopularniejsza na Instagramie i druga pod wzgledem liczby fanéw na Facebooku
e Wszyscy artysci majg w sumie 5 min fandw na Instagramie i 4,5 min fanéw na Facebooku.
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Wykres 34. Liczba fanéw na Facebooku (w 100 tys.)
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Uwagi: Dane 7 06.08.2019 .
Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.
Wykres 35. Liczba fanéw na Instagramie (100 tys.)
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Uwagi: Dane 7 06.08.2019 .

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

Na Facebooku jest 6 twdrcow, ktdrzy majg powyzej 300 tys. fandw i kolejnych 9 z ponad 100 tys.
Na Instagramie jest dwojka duzo popularniejszych twércoéw niz pozostali (Margaret i Quebonafide
z odpowiednio 800 tys.i 700 tys. fanéw). Profile nastepnych twércéw obserwuje 400 tys. i mniej fandw.
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3. Rynek koncertowy

Nota metodologiczna

W raporcie podejmujemy sie pierwszej kompleksowej analizy rynku koncertowego w Polsce. Dotychczas nie
zostato to zbadane, m.in. dlatego ze w Polsce nie sg w sposob ciggty i petny zbierane i upubliczniane dane na
temat koncertow i wydarzen muzycznych. Polski rynek koncertowy nie byt dotychczas przedmiotem
catosciowego i wyczerpujacego opisu, a prowadzona i dostepna na jego temat ewidencja ma charakter
fragmentaryczny. Nie ma gotowej i dostepnej bazy danych, ktéra umozliwitaby kompleksowg analize.

Naszg analize oparliSmy na danych pozyskanych z kilku komplementarnych Zrédet, wliczajac w to zbiér danych
przygotowany specjalnie na potrzeby projektu (Tabela 20). Nasze opracowanie moze postuzy¢ jako pierwszy
krok do stworzenia i ulepszania metodologii badania rynku koncertowego w Polsce.

Tabela 20. Dane ujete w opracowaniu

Sposéb pozyskania

projektu.

Zrédto Zasieg danych el Charakterystyka danych
Dane na temat poszczegdlnych koncertow
muzycznych (w tym m.in. data, lokalizacja,
wykonawca, gatunek muzyczny, ceny biletéw). Baza
Otrzymane na zawiera informacje na temat hisko 2071 tysiecy
Coigdzie Kompleksowe potrzeby realizacji koncertow muzycznych z lat 2016-18.

Rozbudowane i kompleksowe dane na temat
polskiego rynku koncertowego zostaty dobrowolnie i
nieodptatnie przekazane zespotowi badawczemu na

potrzeby opracowania.

Zebrane za pomocy

Koncertomania | Kompleksowe S
narzedzi online

Dotyczg wszystkich koncertow i wydarzen
muzycznych skatalogowanych w serwisie
Koncertomania.

Otrzymane na
ZAIKS Fragmentaryczne potrzeby realizacji
projektu.

Dane na temat umaéw licencyjnych (i wynikajgcych z
nich wptywdw) zawieranych przez ZAKS z
organizatorami koncertéw muzycznych.

Ogolnodostepne oraz
otrzymane na
potrzeby realizacji
projektu

GUS, BDL Fragmentaryczne

Cyklicznie sprawozdania zobligowanych podmiotow
(organizatoréw imprez masowych; filharmonie,
orkiestry i chéry oraz osrodki kultury).
Zawierajg wytgcznie informacje zbierane za pomocg
formularzy GUS K-01, K-07, K-09.

S3 objete koniecznoscig zachowania tajemnicy
statystycznej, ktdra uniemozliwia zwiekszenie ich
szczegotowosci.

Fundacja

Modeor Fragmentaryczne Ogodlnodostepne

Dane zhierane w ramach grantu MKIiDN dotyczg
koncertow muzyki powaznej i zawierajg szczegdtowa
charakterystyke dziatalnosci instytucji muzycznych
realizujgcych koncerty muzyki klasycznej (filharmonii,
orkiestr i chdréw).

Zrédto: Opracowanie wtasne
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3.1.  Uczestnictwo w koncertach

Z kazdym rokiem rosnie odsetek Polakéw deklarujacych udziat w koncercie w ciggu ostatnich 12 miesiecy
- 0d 39% w 2016 wzrést on do 44% w 2018 r. Dominujg osoby uczestniczace w koncertach kilkukrotnie
w ciggu roku. Stosunkowo nieliczna jest grupa 0séb, ktére bywajg na koncertach czesciej niz kilka razy.

Wykres 36. Uczestnictwo Polakéw w koncertach
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie Doswiadczenia i aktywnosé Polakéw (CBOS, 2017, 2018, 2019).

Jako gtéwne zrédto stuchanej muzyki koncerty wskazato jedynie 8% badanych'®. Odpowiedz ta byta najczescie]
wskazywana przez ludzi mtodych. Uczestnictwo w koncertach jako najczestszego sposébu stuchania muzyki,
spada wraz z wiekiem uczestnikow osiggajac najnizsza wartosé¢ w grupie wiekowej 35 — 44. PéZniej nastepuje
relatywny wzrost odsetka dla najstarszych grup wiekowych.

Wykres 37. Koncerty jako najcze$ciej wybrierane Zrodto stuchania muzyki (%)
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Zrddfo: Opracowanie wlasne na podstawie Stuchanie muzyki (CBOS, 2018)

18 Respondenci byli pytani o to, w jakich okolicznosciach stuchajg muzyki najczesciej, a w odpowiedziach (badani mogli
wskazaé 3 z proponowanych) przewazaty: w domu (86%); W czasie dojazdu do pracy lub szkoty (30%), w dtuzszej podrézy
(20%) oraz w pracy (20%). Koncerty jako gtéwne okolicznosci stuchania muzyki wyprzedzity dyskoteki i kluby (2% wskazan).
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3.2. Liczba koncertow w Polsce

Na podstawie danych serwisu Coigdzie.pl®, w latach 2016-2018 odbyto sie w Polsce ponad 150 tysiecy imprez
muzycznych oraz 200 tysiecy koncertéw muzycznych. Od 2016 roku zauwazalny jest staty spadek wydarzen
rejestrowanych w serwisie, co jest spowodowane zmianami w serwisie Coigdzie.pl®, a nie w samym rynku
koncertowym (zmiana o okoto 24 pkt. proc. w 2018 r., wzgledem 2016).

Wykres 38. Liczba imprez muzycznych i koncertéw w Polsce' (w 10 tysiecy) w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzen i repertuar.

W latach 2016-2018 najwiecej koncertéw i imprez muzycznych byto organizowanych w kwietniu oraz
listopadzie. Moze to by¢ zwigzane z faktem, ze festiwale muzyczne sa w Polsce organizowane przede wszystkim
latem - najwiecej festiwali muzycznych w 2018 r. zostato zorganizowanych w lipcu.

Wykres 39. Liczba imprez muzycznych i koncertéw w Polsce w kolejnych miesigcach (lata 2016-2018)
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzeri | repertuar.

19 Wyszczegdlnienie w rynku koncertowym imprez muzycznych i pojedynczych koncertéw w niniejszym opracowaniu ma
zastosowanie jedynie w przypadku zestawien opracowanych na podstawie danych przekazanych przez Coigdzie.pl®.
Przyjeto tu nastepujgca terminologie: koncert” — pojedyncze wystapienie jednego artysty/zespotu; ,impreza muzyczna" —
catosciowe ciggte wydarzenie muzyczne mogace sktadaé sie z kilku pojedynczych koncertéw réznych artystow.
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0godlny spadek liczby koncertéw (choé nie tak wyrazny) znajduje réwniez swoje odzwierciedlenie w liczbie
koncertéw zgtoszonych do ZAIKS. Koncerty plenerowe stanowig zdecydowang wiekszo$¢ wydarzen
rejestrowanych przez ZAiKS (okoto 70%).

Wykres 40. Liczba koncertéw estradowych wg ZAIKS (w tys.) w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych przekazanych przez ZAIKS.

Ponad poftowa koncertéw odbywajacych sie w latach 2016-2018 to koncerty niewielkie, plasujace sie
w przedziale wysokosci wynagrodzenia autorskiego do 500 zi?°. Zdecydowanie najmniej jest koncertow
z wynagrodzeniem autorskim powyzej 10 tys. zt - tylko 1% (mniej niz 300 koncertdw).

Wykres 41. Udziat koncertéw z podziatem na wynagrodzenie autorskie w wydarzeniach zarejestrowanych przez

ZAIKS (%) w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych przekazanych przez ZAIKS.

20 Wysoko$¢ wynagrodzen autorskich jest jedyng wartoscig agregowana przez ZAiKS pozwalajgcg posrednio
wnioskowaé o wielkosci wydarzenia muzycznego. Wynagrodzenie to ustalane jest bowiem w oparciu 0 nastepujace
kryteria: liczba uczestnikow wydarzenia, wysokos¢ wptywu ze sprzedazy biletéw oraz biletéw przekazanych innym
podmiotom, wysoko$¢ wynagrodzer wszystkich osob wykonujgcych utwory. Zrédto: Tabela stawek wynagrodzen
autorskich Stowarzyszenia Autoréw ZAIKS.

https://zaiks.org.pl/pliki/256/Tabela_za_publiczne_wykonania_utwor%C3%B3w_podczas_wyst%C4%99p%C3%B3w_estra
dowych%20_W-ES.pdf



https://zaiks.org.pl/pliki/256/Tabela_za_publiczne_wykonania_utwor%C3%B3w_podczas_wyst%C4%99p%C3%B3w_estradowych%20_W-ES.pdf
https://zaiks.org.pl/pliki/256/Tabela_za_publiczne_wykonania_utwor%C3%B3w_podczas_wyst%C4%99p%C3%B3w_estradowych%20_W-ES.pdf

Najwiecej koncertéw odbywato sie w kazdym kolejnym roku na terenie wojewddztwa mazowieckiego,
wktérym w 2018 r. zorganizowana zostata prawie jedna pigta koncertdw. W przewazajacej wiekszosci struktura
rynku koncertowego w analizowanym okresie pozostata bez zmian (udziaty poszczegéinych wojewddztw
zmieniaty sie o 1-2 punkty procentowe). Jedyng znaczacq zmiang byto zmniejszenie sie udziatu rynku
koncertowego w wojewddztwie mazowieckim, ktéry po poczatkowym wzroscie z 24% w 2016 roku, do 26% w
2017 zmniejszyt swoj udziat i objat 19% catego rynku koncertowego w 2018 roku.

Po przeliczeniu organizowanych koncertéw na liczbe mieszkarncéw otrzymujemy odmienny obraz struktury
przestrzennej organizowanych wydarzern - najwiece] koncertow w przeliczeniu na liczbe ludnosci
organizowanych jest w wojewodztwie matopolskim i pomorskim. Wojewddztwo mazowieckie jest dopiero
trzecie. Oznacza to, ze relatywnie wieksza liczba koncertéw niekoniecznie oznacza ich duzg dostepnosc dla
mieszkarncow wojewddztwa.

Wykres 42. Wydarzenia per 10 tys. ludzi w roku 2018

Wydarzenia per 10 tysiecy ludzi - .
7 22

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzen i repertuar.

Wiekszg stabilnoscig charakteryzuje sie struktura koncertow corocznie zgtaszanych z ZAIKS - zmiany
w kolejnych latach nie przekraczajg 1 punktu procentowego. Obserwowane w bazie Coigdzie.pl® zmiany
dotyczace wojewddztwa mazowieckiego w tym przypadku nie majg miejsca. Najwiekszy udziat w rynku
koncertowym (mierzony liczbg zgtoszonych koncertéw) maja dyrekcje: Slasko-tédzka, wielkopolsko-kujawska,
Krakow oraz Warszawa, co jest zbiezne z informacjami z pozostatych Zrédet.
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Wykres 43. Liczba koncertéw zgtoszonych w poszczegdinych dyrekcjach ZAiKS?' w latach 2016-2018 (w tys.).
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych przekazanych przez ZAIKS.

3.3.  Wartos$é rynku koncertéw w Polsce

Jedyne dane finansowe o ogdlnokrajowym zasiequ dotyczace rynku koncertowego, to dane ZAIKS.
W analizowanym okresie, ZAIKS tgcznie odnotowat wptywy z tytutu udzielonych licencji w wysokosci prawie 125
min zt.

Wykres 44. Wptywy ZAiKS — muzyka estradowa (w min zt) w latach 2016 - 2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych przekazanych przez ZAIKS.

21 Dziatalno$¢ terytorialna ZAIKS opiera sie na podziale na 9 dyrekcji okregowych i nie jest $cisle zwigzana z podziatem
terytorialnym kraju. Lista wszystkich dyrekcji znajduje sie w zatgczniku
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Dyrekcja warszawska osiggneta najwieksze przychody (11 min zt w 2018 r.) pomimo, ze jest dopiero czwarta
pod wzgledem liczby organizowanych koncertéw. Oznacza to, ze w Warszawie organizowane sg przede
wszystkim duze wydarzenia muzyczne - potwierdza to rowniez analiza przestrzenna wydarzen pod wzgledem
wynagrodzen autorskich. W Warszawie w 2018 r. zorganizowano prawie 80 koncertow z najwyzszym
wynagrodzeniem autorskim (powyzej 10 tys. zt), a w dyrekcji $wietokrzysko-lubelskiej tylko 3. Dyrekcja
Swietokrzysko-lubelska jest tez najmniejsza pod wzgledem zanotowanych wptywéw z koncertow.

Wykres 45. Wptywy z koncertéw zarejestrowanych w DO ZAiKS w latach 2016-2018 (w min).
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych przekazanych przez ZAIKS.

W przypadku poszczegdlnych Dyrekceji Okregowych ZAIKS mamy do czynienia z wzglednie statg strukturg
wielkosci koncertéw (mierzonej wysokoscig wynagrodzen autorskich). Wyjatek stanowig najwieksze koncerty
(wynagrodzenia powyzej 10 tys. zt), ktérych proporcjonalnie wiecej zostato zgtoszonych w Warszawie, a
najmniej m.in. w dyrekcji $wietokrzysko-lubelskiej, szczecirskiej i wroctawskiej - niz w przypadku pozostatych
koncertéw. Z drugiej strony, najwiecej najmniejszych koncertéw (do 500 zf) zrealizowanych zostato w
dyrekcjach $lasko-tédzkiej i krakowskiej (odpowiednio ponad 3 i 2,5 tys. koncertéw). Dyrekcja szczeciriska w
kazdym przedziale wynagrodzen z koncertéw zanotowata ich najmniejszg liczbe.
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Wykres 46. Liczba koncertéw pod wzgledem wielkosci wynagrodzenia autorskiego w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych przekazanych przez ZAIKS.

Dane finansowe dotyczace rynku koncertowego sa w wiekszosci objete tajemnicg i nie sg upubliczniane nawet
jako zestawienia zbiorcze. Serwis Coigdzie.pl® dostarczyt nam informacji, ktére pozwalajg na oszacowanie

struktury cen biletéw.

Blisko jedna trzecia wszystkich koncertéw muzycznych w Polsce to imprezy niebiletowane z darmowym
wstepem.

Wsrdd pozostatych przewazajg wydarzenia muzyczne, na ktdre wstep nie kosztuje wiecej wiecej niz 50 zt.
Bilety drozsze, powyzej 150 zt, stanowig niewielki odsetek biletéw we wszystkich gatunkach muzycznych?.
Najwiekszy odsetek koncertéw muzyki etnicznej, pop, bluesowych to wydarzenia niebiletowane.

Koncerty metalowe najrzadziej stanowig bezptatne wydarzenia;

22 Dane pochodzg z serwisu Coigdzie.pl®. Serwis agreguje ceny bilety na podstawie najnizszych cen danego koncertu.
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e Bilety na koncerty piosenki literackiej najczesciej kosztuja powyzej 50 zt;
e W poréwnaniu do innych gatunkéw, koncerty muzyki elektronicznej sg czesciej biletowane pow. 150 zt.

Wykres 47. Struktura cen biletéw wstepu w podziale na gatunki w latach 2016-2018
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Uwaga: Zestawienie dotyczy najnizszej ceny biletu normalnego.

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzen i repertuar.

3.4.  Gatunki muzyczne

Rynek koncertowy jest najbardziej zréznicowany pod wzgledem gatunkdw muzycznych sposrod wszystkich
kanatéw dostepu do muzyki w Polsce. Potwierdzajg to zaréwno dane z serwisu Coigdzie.pl® oraz
Koncertomania.pl. Na podstawie obu Zrédet wnioskujemy, Ze poezja Spiewana (piosenka literacka) czy muzyka
elektroniczna, czyli gatunki mniej popularne w radiu, telewizji, serwisach streamingowych, YouTube i pod
wzgledem sprzedazy nosnikéw fizycznych, w przypadku koncertéw sg duzo bardziej popularne.

Wiekszos$¢ odbywajacych sie w Polsce koncertow to koncerty muzyki popularnej?, rockowej, klasycznej oraz
Jjazzowej, ktore tacznie stanowig 62% rynku koncertowego.

—

% Baza Coigdzie.pl® zalicza tworcow grajacych muzyke disco polo do innych gatunkéw (najczesciej pop), co utrudnia
szczegotowe scharakteryzowanie rynku koncertowego w Polsce. Analiza danych serwisu Koncertomania.pl pozwala
uzupetni¢ informacje na temat koncertéw disco polo (strona 43).
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Wykres 48. Struktura rynku koncertowego w podziale na gatunki muzyczne — ogétem w latach 2016-2018.
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Uwagi: Zestawienie przygotowano w oparciu jedynie o te koncerty, ktorym udato sie przypisaé gatunek muzyczny (blisko
150 tys. koncertow, ktdre stanowity 75% wszystkich zarejestrowanych wydarzer).

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzeri | repertuar

W obrebie struktury popularnosci poszczegdlnych gatunkéw muzycznych (mierzonej roczng liczbg koncertéw)
najwieksze zmiany zaszty w zakresie koncertéw muzyki klasycznej, ktérej udziat rost w kolejnych latach.

Wykres 49. Struktura rynku koncertowego w podziale na gatunki muzyczne w latach 2016 — 2018.
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Uwaga. Zestawienie przygotowano w oparciu jedynie te koncerty, ktorym przypisany zostat gatunek muzyczny (149819
koncertdw, ktdre stanowity 75% wszystkich zarejestrowanych wydarzer).

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzeri i repertuar

Widoczne sg réwniez réznice w popularnosci réznych gatunkéw muzycznych w poszczegdlnych czesciach kraju
oraz zmiany w tym zakresie w kolejnych latach objetych analiza:

e Udziat koncertéw muzyki klasycznej w koncertach zorganizowanych w wojewddztwie Slaskim spadt
w 2018 roku, mimo iz ich udziat w catym kraju w tym czasie wzrdst.

e Widoczny jest wiekszy odsetek koncertéw bluesowych w wojewddztwie mazowieckim niz w innych
wojewddztwach.
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e W wojewddztwie matopolskim jest wiekszy udziat koncertdw muzyki powaznej niz w catym kraju, podczas
gdy np. w wojewddztwach podkarpackim i podlaskim jest on mniejszy niz przecietnie.

e W wojewddztwie mazowieckim wiekszg popularnoscig wzgledem pozostatych wojewddztw cieszy sie
muzyka elektroniczna, cho¢ udziat koncertéw tego gatunku we wszystkich koncertach w wojewodztwie
w kolejnych latach maleje.

e Widoczne sg réwniez roznice w udziale w ogdInej liczbie koncertow jazzowych, ktérych jest proporcjonalnie
najwiecej w wojewddztwie mazowieckim, a najmniej w podlaskim.

Wykres 50. Przestrzenna struktura rynku koncertowego w podziale na gatunki muzyczne — w 2018r.
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzen i repertuar.

Wsrdd najpopularniejszych artystéw na polskim rynku koncertowym pojawiajg sie przedstawiciele wiekszosci
popularnych w kraju gatunkéw muzycznych, cho¢ widoczna jest nadreprezentacja piosenki literackiej
wzgledem jej ogdlnej popularnosci jako gatunku. Obecnosé w pierwszej dziesigtce we wszystkich trzech latach
odnotowano w przypadku: Cisza Jak Ta, Teresy Werner, Starego Dobrego Matzerstwa, 0.S.T.R. oraz Witolda
Wilczka. Oprécz rynku koncertowego cze$é tworcéw (Stawomir, Teresa Werner, Kortez, 0.S.T.R.) pojawia sie
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réwniez na innych listach popularnosci (opisanych w pozostatych rozdziatach raportu). Pozostali twércy na
liscie sg popularni jedynie na rynku koncertowym.

Ograniczeniem bazy Coigdzie.pl® jest brak w niej gatunku disco polo. Dlatego niektérym wykonawcom (Akcent,

Stawomir) zostaty przyporzadkowane inne gatunki muzyczne (pop, rock). Na podstawie informacji
w bazie nie jestesmy tez w stanie okresli¢ liczby uczestnikow koncertow.

Tabela 21. Najpopularniejsi wykonawcy w Polsce pod wzgledem koncertéw zarejestrowanych w bazie
Coigdzie.pl® w latach 2016-2018 r.

4 2016 2017 2018
TOP

Nazwa Gatunek | N Nazwa Gatunek | N Nazwa Gatunek | N

1 Akcent pop 132| Teresa Werner pop 144 Stawomir rock 99

2 Cisza Jak Ta p|osenka 108| Qver The Under metal 110| Teresa Werner pop 97

literacka
3 | Teresa Werner pop 98 Tede (TDF) hiphop  |105| Maciej Malerczuk rock 97
— . . . muzyka
4 | PiekniiMtodzi pop 97 | Witold Wilczek Kasyczna 102 Kortez pop 91
5 Baciary pop 93| CiszaJakTa 9|osenka 101| Farben Lehre rock 90
literacka

6 | Tede (TDF) hiphop |gp| Gallzyaner etniczna 10| CiszaJakTa | POSEKA g
Klezmorim literacka

7 Farben Lehre rock 89 | Piekni i Mtodzi pop 93 | Witold Wilczek muzyka 82
klasyczna

g Stare Dobre piosenka 83 Stare Dobre piosenka 90 Stare Dobre piosenka 8
Matzerstwo literacka Matzenstwo literacka Matzenstwo literacka

9 0.S.TR. hip hop 87 0.S.TR. hip hop 84 0.S.TR. hiphop |74

10 | Witold Wilczek muzyka 87 Akcent pop 82| Michat Bajor plosenka 72
klasyczna literacka

Uwaga: Wartosc¢ ,N" to liczba koncertéw w roku zarejestrowanych w bazie. W zestawieniu nie uwzgledniono instytucjonalnych
wykonawcdw (np. filharmonie, uczelnie muzyczne), ktdre zostaty oméwione w kolejnej tabell.

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzeri | repertuar.

Najwiecej koncertdw zarejestrowanych w bazie Coigdzie.pl® majg wykonawcy instytucjonalni. Sg to
w wiekszosci instytucje oferujagce muzyke klasyczna: filharmonie, chory, orkiestry, akademie muzyczne, itd.
Nawet ostatni na liscie w 2018 r. (np. Filharmonia Szczeciriska) majg wiecej koncertéw niz pierwszy na liscie,
wsrod tworcow muzyki popularnej, Stawomir.
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Tabela 22. Najpopularniejsi wykonawcy instytucjonalni w Polsce pod wzgledem koncertéw zarejestrowanych
w bazie Coigdzie.pl® w 2018 .

# 2016 2017 2018

TOP | Nazwa N Nazwa N Nazwa N

1 Royal Chamber Orchestra | 474 | Royal Chamber Orchestra | 455 | Royal Chamber Orchestra 405

2 Orkiestra Zdrojowa 210 | Time for Chopin 357 | Orkiestra Zdrojowa 218

5 Akademia Muzyczna w | 209 | Akademia Muzyczna w | 219 | Orkiestra ~ Kameralna ~ $w. | 172
todzi todzi Maurycego

4 Time for Chopin 156 | Orkiestra Zdrojowa im 205 | Koncerty Chopinowskie 162

5 Smykofonia 144 | Smykofonia 205 | Polska Filharmonia Battycka 158

6 Polska Filharmonia 136 | Polska Filharmonia 172 | Akademia Muzyczna w todzi 154
Battycka Battycka

7 Filharmonia Narodowa 135 | Filharmonia w Szczecinie | 140 | Time for Chopin 133

g Akademia Muzyczna 129 | Filharmonia Pomorska 140 | Filharmonia Pomorska 128
w Gdansku

9 Filharmonia w Szczecinie | 127 | Akademia Muzyczna 125 | Filharmonia Narodowa 113

w Gdansku
10 | Filharmonia Pomorska 126 | NOSPR* 119 | Filharmonia w Szczecinie 110

Uwaga: Wartos¢ ,N" to liczba koncertdw w roku zarejestrowanych w bazie.
*Narodowa Orkiestra Symfoniczna Polskiego Radia w Katowicach

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzen | repertuar.

Zeby uzupetni¢ dane z bazy Coigdziepl® zdecydowali$my sie wykorzysta¢ rowniez dane z serwisu
Koncertomania.pl. Baza zawiera mniej obserwacji (okoto 27 tys. wydarzen w 2018 r.), ale pozwala na
wyodrebnienie gatunku disco polo z muzyki popularnej, co umozliwia doktadniejszg analize rynku

koncertowego.

Analiza danych z serwisu Koncertomania.pl potwierdza wczesniejsze wnioski, ze rynek koncertowy w Polsce
jest najbardziej zréznicowany pod wzgledem popularnosci gatunkéw muzycznych, w poréwnaniu do innych,
opracowanych w raporcie zestawieA. Na liscie wystepuje az 8 gatunkéw muzycznych, z czego 2 (poezja
$piewana, muzyka klasyczna) nie pojawiajg sie w zadnym innym poprzednim zestawieniu. Dodatkowo, poezja
$piewana jest drugim (po muzyce popularnej), najpopularniejszym gatunkiem muzycznym i wystepuje na liscie
najpopularniejszych tworcéw 5 razy, wyprzedzajac hip hop i rock.
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Wykres 51. TOP25 twércéw na rynku koncertowym wedtug gatunkéw muzycznych w 2018 r. (%)

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych z serwisu Koncertomania.pl.
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Baza Koncertomania.pl, podobnie jak inne Zrédfa dotyczace rynku koncertowego, wigze sie z pewnymi
ograniczeniami. Nie sg w niej zarejestrowane wszystkie wydarzenia (potwierdzajg to réznice w liczbie
koncertéw miedzy bazami Koncertomania.pl i Coigdzie.pl®), niektére gatunki mogg by¢ nad- lub
niedoreprezentowane. Baza pozwala na stworzenie przyblizonego obrazu rynku koncertowego w Polsce
z podziatem na gatunki muzyczne i nie powinna by¢ traktowana jako wyczerpujgce Zrodto wiedzy na ten temat.

Tabela 23. Najpopularniejsi twércy w Polsce w serwisie Koncertomania w 2018r.

#TOP Nazwa n?j;;gf:y liczba koncertévxé zezlireejestrowanych W
1 Kortez, Panieneczki pop 95
2 Teresa Werner, Rico Sanchez pop 94
3 Maciej Malerczuk pop 88
4 Koncert Wiedenski klr;]:;z:r?a 77
5 Stare Dobre MatzeAstwo poezja $piewana 66
6 Cisza Jak Ta poezja $piewana 62
7 Stawomir disco polo 60
g Kult, Ten Years After, Norman Beaker, Chris rock 57

Farlowe
9 Raz Dwa Trzy poezja Spiewana 56
10 Czestaw Spiewa pop 55
11 Mikromusic, Skubas, Sonbird pop 51
12 Sylwia Grzeszczak, MEZ0 pop 48

Gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych z serwisu Koncertomania.pl.
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Tabela 23. Najpopularniejsi twércy w Polsce w serwisie Koncertomania w 2018 r. (kontynuowana)

#TOP Nazwa gatunek liczba koncertow zarejestrowanych
muzyczny w bazie
Krzysztof Zalewski, Paulina Przybysz,
13 Natalia Przybysz pop 4l
Michat Bajor . poezja
14 |15 Spiewana 46
Lao Che, Transsexdisco reggae
16 QUEBONAFIDE, Taconafide hip hop 45
17 0.S.T.R., Kuban, Sarius, Fresh N Dope hip hop 44
18 Dj Frodo, Smolasty hip hop 42
19 Cree, Sebastian Riedel rock 39
Ania Dgbrowska 0
20 21 : i : PoP 38
Hunter, Ziemia Zakazana metal
Nocny Kochanek, Snowblind pop
22123 | 24 Piwnica Pod Baranami ) poezja 36
Spiewana
Michat Szpak pop
25 Lady Pank rock 35

Gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych z serwisu Koncertomania.pl.

3.5.  Koncerty masowe i festiwale

Szczegdlnym rodzajem koncertow sg koncerty masowe?*. Co roku w Polsce odbywa sie coraz wiecej imprez
kulturalnych o tym charakterze. W okresie objetym analizg odnotowano wzrost od 1,5 tys. do ponad 2 tys.
koncertow masowych w skali roku. W wiekszosci sg to imprezy odbywajgce sie na terenie otwartym — ok 60%
wroku 2016 i ok 65% w latach 20171 2018).%

24 Méwimy o nich w przypadku: koncertéw odbywajacych sie na hali sportowej lub w innym budynku: 500 osdb (dla imprezy
bezpiecznej) oraz 200 oséb dla imprezy podwyzszonego ryzyka oraz koncertéw odbywajgcych sie na stadionach lub
w innych obiektach (ktére nie sg budynkami): 1 000 oséb dla imprezy bezpiecznej oraz 300 osdéb dla koncertu
podwyzszonego ryzyka (Ustawa z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczeristwie imprez masowych, wraz z péznigjszymi
zmianami).

25 Niestety dane na temat koncertéw masowych nie sg systemowo zbierane w bardziej rozbudowany sposéb.
,Sprawozdanie z organizacji imprez masowych” [formularz K-09] pozwala na wyodrebnianie informacji dotyczacych
koncertéw jedynie w zakresie miejsca ich organizacji (plener / obiekt zamkniety) podczas gdy juz liczba uczestnikdw
wydarzen zbierana jest dla wszystkim artystyczno-rozrywkowych imprez masowych zorganizowanych przez dana
instytucje w catym minionym roku. Rozbudowanie formularza bytoby bez watpienia pomocne w stworzeniu charakterystyki
koncertéw masowych w Polsce.
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Wykres 52. Koncerty masowe w Polsce w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

Liczba koncertéw masowych w poszczegdlnych wojewddztwach rézni sie od 55 w wojewddztwie opolskim do
289 w wojewddztwie wielkopolskim. Najwiecej koncertéw masowych w odniesieniu do populacji danego
wojewddztwa jest organizowanych w Wielkopolsce, Warmii i Mazurach oraz w wojewddztwie dolnoslaskim.
Najwieksze zmiany pomiedzy rokiem 2018 i 2016 zauwazalne sg w wojewodztwach mazowieckim
i wielkopolskim, gdzie na przestrzeni dwdch lat zorganizowano odpowiednio 93 i 81 wiecej koncertow
masowych.

Wykres 53. Koncerty masowe w 2018 r. w przeliczeniu na 100 tys. ludzi

Liczba koncertow na 100
tys. ludzi

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.
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Festiwale muzyczne

Prawdopodobnie najbardziej rozpoznawalnymi wydarzeniami muzycznymi sg festiwale. Mimo duzego
medialnego zainteresowania tymi wydarzeniami oraz istnienia specjalistycznych portali i opracowan
z informacjami na ich temat, festiwale muzyczne okazaty sie sektorem rynku muzycznego, na temat ktérego
trudno zdoby¢ petne i wyczerpujace dane, a ich kompleksowa agregacja przez jeden podmiot nie jest
prowadzona i udostepniana. Ostatecznie zespdt badawczy analizujac dostepne dane jednostkowe na ten temat,
stworzyt liste 95 unikatowych festiwali muzycznych, ktére odbywaty sie w Polsce w latach 2016-2018%.

Wykres 54. Liczba festiwali muzycznych w Polsce w latach 2016-2018.
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Zrddfo: Opracowanie wtasne

Potowa wszystkich zidentyfikowanych festiwali muzycznych zostata zorganizowana na terenie 4 wojew6dztw:
Slaskiego, dolnoslgskiego, mazowieckiego i podlaskiego.

Wykres 55. Liczba festiwali w ujeciu przestrzennym w 2018 .

festiwale
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Zrddfo: Opracowanie wtasne

Prawie wszystkie zidentyfikowane festiwale muzyczne miaty charakter imprez plenerowych (80%), 8,5%
odbywato sie w obiektach zamknietych, 4% w obu rodzajach lokalizacji, a dla ostatnich 8,5% nie udato sie tego

26 Na liscie festiwali muzycznych znalazty sie wydarzenia bardzo réznorodne pod wzgledem czasu trwania, charakteru
i wielkosci (mierzonej zaréwno wielkoscig publicznosei, jak i budzetu). Analiza desk research oraz préby kontaktéw
z organizatorami poszczegdlnych wydarzen zastosowane do zbierania danych na temat festiwali muzycznych nie
dostarczyty danych niezbednych do wydzielenia z tego sektora rynku muzycznego podkategorii. Kryterium wigczania
wydarzenia do analizy byto jego wystepowanie w przestrzeni medialnej jako ,festiwalu muzycznego”.
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jednoznacznie okreslic. Wydarzenia te miaty silnie sezonowy charakter, a najbardziej ,festiwalowymi"
miesigcami okazaty sie lipiec, sierpien i czerwiec.

Na scenach opisywanych festiwali muzycznych dominowaty pop, rock i muzyka elektroniczna. W przypadku
jednej trzeciej omawianych wydarzen muzycznych mozna byto wskazac¢ wiecej niz jeden dominujacy gatunek
muzyczny, a w przypadku 14% (mix gatunkéw) trudno byto wskaza¢ wyczerpujaca liste gatunkdw muzycznych

obecnych na scenie festiwalowe;.

Wykres 56. Gatunki muzyczne na festiwalach muzycznych w 2018 .
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Uwaga: W kategorii inne wystepujg po jednym razie: Ambient, Country , Festiwal muzyki perkusyjnej, Hard Rock, Ludowa,
Muzyka klubowa, Muzyka weselna, Poezja Spiewana, Polska piosenka, Punk, Rap, Retro.

Zrddfo: Opracowanie wtasne

W analizowanym okresie, zdecydowanie przewazaty festiwale komercyjne z ptatnym wstepem. Festiwale
biletowane (51%) przewazaja nawet wsrdd festiwali muzycznych organizowanych przez podmioty publiczne.

64



Wykres 57. Organizatorzy?’ i biletowanie festiwali muzycznych w Polsce w 2018 .
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4 )
Ramka 3. Najwigksze polskie festiwale muzyczne

Open'er Festival, to najwiekszy polski festiwal muzyczny. Wedtug informacji podanych na stronie festiwalu, w ciggu
4 dni trwania w 2018 r. zgromadzit on ok. 140 tys. uczestnikéw (w 2017 byto to 120 tysiecy). W Gdyni wystepujg zaréwno
polscy jak i zagraniczni twércy (w 2018 byli to m.in. Arctic Monkeys, Depeche Mode, Gorillaz czy Bruno Mars).

Orange Warsaw Festival w 2018 r., wedtug doniesien prasowych, zgromadzit w ciggu swoich dwdch dni 60 tys. oséb. Na
festiwalu wystapili wéwczas m.in. Florence & The Machine, Sam Smith oraz Dua Lipa.

Pol'and’Rock Festival (przedtem Przystanek Woodstock) — bezptatny, wedtug szacunkdéw organizatoréw, zgromadzit w
2018 r. miedzy 500 a 700 tys. ludzi. Chociaz wedtug szacunkéw policji liczba ta mogta byé o potowe nizsza, weigz jest
to najwieksze wydarzenie tego typu w Polsce.

Inne duze festiwale muzyczne w Polsce to m.in. OFF Festival w Katowicach czy Impact Festival w Krakowie.

& J

3.6.  Centra kultury i koncerty muzyki klasycznej
Centra kultury

W Polsce organizowanych jest duzo niewielkich, rozproszonych koncertéw organizowanych przez centra, domy
i osrodki kultury, kluby i Swietlice. Jednostki te w latach 2016-2018 zorganizowaty tgcznie ponad 117 tys.
koncertow.

21 Organizator publiczny” wszystkie instytucje publiczne, takie jak: jednostki samorzadowe, urzedy miast, biblioteki
publiczne, domy kultury i centra kultury. ,Organizator komercyjny” to m.in.: fundacje, stowarzyszenia, organizacje
pozarzadowe, podmioty prywatne, spétki, agencje artystyczne, agencje PR, kluby, itd.
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Wykres 58. Centra kultury, domy i o$rodki kultury, kluby i $wietlice - liczba koncertéw (w tys.) w latach 2016-
2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

Liczba koncertéw organizowanych przez instytucje kultury zdaje sie potwierdza¢ roztgcznosé dostepnych
zhioréw danych oraz pozwata przypuszczac, ze cze$¢ z tych koncertdw nie zostata ujeta w pozostatych
wykorzystanych zrédtach danych. W kolejnych latach nie zmieniata sie struktura rodzaju koncertéw. Przewazajg
wsréd nich koncerty w obiektach zamknietych, koncerty zorganizowane samodzielnie przez jednostki oraz
koncerty z wolnym wstepem.

Wykres 59. Centra kultury, domy i o$rodki kultury, kluby i $wietlice — rodzaje koncertéw (w tys.) w latach 2016-
2018
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Zrddto: Opracowanie wtasne na podstawie danych GUS, BDL.

State sg rowniez proporcje koncertéw i ich uczestnikdw w poszczegélinych wojewddztwach, ktére w kolejnych
latach zachowujg statg strukture. W przeciwieristwie do analogicznej struktury dotyczacej muzyki powaznej,
prezentowane] w dalszej czesci opracowania, struktura liczby koncertéw organizowanych przez osrodki kultury
Iuczestnikdw tych wydarzen pozostaje wzglednie proporcjonalna w wymiarze terytorialnym, tj. réwny jest udziat
koncertéw organizowanych na terenie poszczegdlnych wojewodztw i ich uczestnikdw w ogolnej liczbie
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koncertow | uczestnikéw dla catego kraju. Jedynymi wyjgtkami jest wojewddztwo mazowieckie,
w ktérym wieksza liczba koncertéw gromadzi proporcjonalnie mniejszg tgczng publiczno$¢ oraz matopolskie,
w ktorych 2018 roku stosunek ten byt odwrotny.

Ogolnopolska srednia uczestnikow to 350 na jedno wydarzenie. Zdecydowanie powyzej Sredniej znajduja sie
dwa wojewddztwa: matopolskie, gdzie Srednio najwiecej 0oséb uczestniczy w koncertach oraz warmifsko-
mazurskie.

Wykres 60. Centra kultury, domy i osrodki kultury, kluby i $wietlice — $rednia liczba uczestnikéw koncertéw w
2018r.
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

Muzyka klasyczna

Ze wzgledu na liczne niedostatki danych zastanych na temat rynku koncertowego zasadne jest doktadniejsze
omdwienie tego segmentu, ktéry zdecydowanie wyréznia sie pod wzgledem gromadzonych danych. Koncerty
muzyki powaznej sg przedmiotem rozbudowanej sprawozdawczosci, a filharmonie, orkiestry i chdry, jako
instytucje wspotfinansowane ze srodkéw publicznych, dokonujg szczegétowych rozliczen swojej dziatalnosci.

Poza danymi ogdlnymi warto w tym miejscu wspomniec¢ o projekcie Modele Orkiestr Polskich (Modeor). Jego
celem jest zebranie i opracowanie danych dotyczacych rdéznych aspektéw dziatalnosci statutowe
i finansowania orkiestr polskich. Badaniem objete sg filharmonie, instytucjonalne polskie orkiestry i zespoty
wokalno-instrumentalne (z wytaczeniem orkiestr operowych), prowadzace statg dziatalnos¢ koncertowa. Jest
to jedyna tego typu inicjatywa sprawozdawczo-analityczna funkcjonujgca na rynku koncertowym. Jej analiza
obejmuje lata 2011-2017.

Szczegbtowa sprawozdawczos$é w zakresie rynku koncertowego muzyki powaznej wskazuje jednak na kolejne
trudnosci w stworzeniu jego rzetelnego opisu na bazie danych zastanych. Mamy bowiem do czynienia
z trudng analitycznie sytuacja, w ktérej zakresy danych nie pokrywajg sie ze sobg, a po ich zebraniu
| przeanalizowaniu za lata 2016-2018 otrzymujemy obraz rynku koncertowego, w ktérym jednoczesnie:

e wg GUS latach 2016-2017 odbyto sie ponad 23 tys. rocznie, a w 2018 - 24 tys. koncertdw muzyki powazne;;
e do ZAIKS byty w kazdym roku zgtoszone mniej niz 3 tysigce;
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e w serwisie Coigdzie.pl® zarejestrowano prawie 7 tys. koncertdw muzyki klasycznej w 2016, 9 tys. w 2017
I 71tys. w2018,

e raport Fundacji Modeor podaje, ze filharmonie w latach 2016 oraz 2017 zorganizowaty okoto 3 tys.
koncertéw wtasnych zespotéw oraz 16 tys. innych koncertéw (np. audycji umuzykalniajacych) rocznie.

Wykres 61. Liczba koncertéw muzyki klasycznej zarejestrowanych w réznych Zrodtach (w tys.)? w latach 2016-
2018
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Uwagi: 0 w przypadku raportu fundacji Modeor oznacza brak danych w tym roku. Podane na wyresie wartosci nie sumuja sie,
a wystepujgce pomiedzy nimi réznice wynikaja z réznic metodologicznych w zbieraniu i raportowaniu danych.

Zrddfo: opracowanie wtasne.

Baza Coigdzie.pl® pozwala na efektywne okreslenie struktury przestrzennej organizowanych w Polsce
koncertéw muzyki klasycznej. Na tej podstawie, na tle pozostatych, zdecydowanie wyrdzniajg sie trzy
wojewodztwa — mazowieckie, matopolskie i pomorskie, gdzie zorganizowanych zostato az 65% wszystkich
koncertow.

Wykres 62. Struktura przestrzenna koncertéw muzyki klasycznej w bazie Coigdzie.pl® w 2018 .
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Zrddfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza
wydarzen i repertuar.

% Dane na wykresie nie sg poréwnywalne, a ich wspdine ujecie ma na celu zobrazowanie trudnosci jakie wigzg sie z analizg
rynku koncertéw muzyki klasycznej w Polsce.
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Wedtug danych GUS w Polsce w latach 2016-2018 dziatato od 42 do 46 podmiotéw oferujacych koncerty muzyki
powaznej. W tym czasie wzrosta wsrdd nich liczba orkiestr oraz nieznacznie spadta liczba filharmonii (liczba
chéréw pozostata bez zmian).

Wykres 63. Liczba filharmonii, orkiestr i chéréw w 2016-2018r.
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

W analizowanym okresie liczba filharmonii, orkiestr i choréw na terenie pojedynczego wojewddztwa wahata sie
od 1 do 8. W wiekszos$ci wojewodztw pozostawata stata. Wyjatek stanowity wojewddztwa $laskie (wzrost o 3 w
2018 roku) i wielkopolskie (wzrost 0 2 w 2017 i nastepnie spadek o T w 2018).

Wykres 64. Filharmonie, orkiestry, chéry - liczba wg wojewédztwa w 2018 1.
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

W latach 2016-2018, co roku rosta liczba koncertéw organizowanych przez filharmonie, orkiestry i chéry (z 23
tysiecy w 2016 roku, do prawie 25 tysiecy w roku 2018). Towarzyszyt temu jednoczesny spadek liczby
uczestnikow tych wydarzen z ponad 5 milionéw do ponad 4 mIn osob. W tym okresie do ZAIKS zgtaszane byty
niespetna 3 tysigce koncertéw muzyki powaznej rocznie.
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Wykres 65. Frekwencja na koncertach muzyki klasycznej (w min) w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

Przy spadku frekwencji na koncertach, zauwazany jest jednoczesnie ponad dziesieciokrotny wzrost liczby
koncertéw muzyki powaznej w grupie najwyzszych wysokosci wynagrodzen autorskich (do 245 koncertéw
w 2018 r.). Zgodnie z informacjami ZAIKS, wzrost zanotowany pomiedzy rokiem 2017 i 2018 wynika przede
wszystkim z organizacji koncertéw na obchody 100. Rocznicy Odzyskania przez Polske Niepodlegtosci.

Wykres 66. Struktura wynagrodzen koncertéw muzyki klasycznej zgtaszanych do ZAIKS w latach 2016-2018
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych ZAIKS

Struktura koncertéw i ich uczestnikdw w kolejnych latach nie zmienia sie znaczaco. Jedynie matopolskie
filharmonie, orkiestry i chéry w 2016 roku zgromadzity znacznie liczniejszg publiczno$¢ niz w innych latach
mimo statej liczby organizowanych wydarzert muzycznych. Sg wojewddztwa, ktére pomimo proporcjonalnie
mniejszej liczby koncertéw gromadzg na nich wieksza publicznos¢ (np. matopolskie) oraz takie, w ktérych
rozdrobnienie koncertéw jest wieksze (np. lubuskie). Z drugiej strony, w przeliczeniu na $rednig liczbe
uczestnikdw koncertéw zdecydowanie wyrdzniajg sie wojewddztwa todzkie, pomorskie oraz lubelskie.
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Wykres 67. Srednia liczba uczestnikéw koncertéw wg wojewddztw w 2018 .
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Uwaga: Dane zostaty zagregowane w wojewddztwach wg miejsca odbywania sie koncertu.

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS, BDL.

Podstawowg dziatalno$c¢ filharmonii podzieli¢ mozna na wtasne koncerty muzyczne odbywajace sie na terenie
kraju (w siedzibie instytucji lub poza nig) i za granicg oraz na koncerty zewnetrzne, organizowane na zlecenie.
Ponadto kazda z objetych dziataniem fundacji Modeor jednostek organizuje koncerty dodatkowe (np. audycje
umuzykalniajgce lub koncerty edukacyjne). Doktadne liczby poszczegdlnych koncertéw  zostaty
zaprezentowane ponizej.

Wykres 68. Struktura koncertdw organizowanych przez filharmonie w latach 2016-2017
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Zrddfo: Opracowanie wtasne na podstawie danych udostepnianych przez Fundacje Modeor (http://www.modeor.pl)
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Wykres 69. Pozostate koncerty (w tys.) w latach 2016-2017
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Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych udostepnianych przez Fundacje Modeor (http://www.modeor.pl)

Nie udato sie dotrze¢ do spdjnych danych na temat wartosci rynku koncertéw muzyki klasycznej. Wg GUS
wptywy z biletéw sprzedawanych na koncerty filharmonii, orkiestr i chdréw co roku rosng i w 2018 r. siegaty
prawie 50 min zt. Jednocze$nie wptywy ze sprzedazy biletéw odnotowane przez Fundacje Modeor w latach
2016 i 2017, stanowity statg cze$¢ przychoddw instytucji z prowadzenia dziatalnosci statutowej i wynosity
w obu latach 52% ogdtu. ZAIKS odnotowat w tym okresie wptywy w wysokosci 2,5 min zt rocznie w latach 2016-
2017 oraz 2,8 min zt w 2018.

4. Eksport polskiej muzyki

Badanie eksportu polskiej muzyki opieramy na trzech elementach rekomendowanych przez Gatuszke (2016):

1. Wysokosé przychodéw generowanych przez sektor fonograficzny sprzedajgcy swoje produkty poza
granicami Polski.

2. Wysokos¢ przychoddw polskich twércéw z tytutu wykorzystania majgtkowych praw autorskich do ich
utworéw poza granicami Polski (generowanych przez tzw. publishing muzyczny lub przekazywanych
przez zagraniczne organizacje zbiorowego zarzadzania).

3. Zyski polskich wykonawcow i reprezentujgcych ich podmiotéw uzyskiwane podczas wystepéw na
zywo poza granicami kraju.

Niestety, dane opisane w punktach 1 i 3 sg niedostepne. Dlatego szacowanie wartosci polskiego eksportu
mozemy opierac jedynie na kwotach raportowanych przez polskie 0ZZ-y. Nalezy mie¢ na uwadze, ze nie jest to
warto$¢ catego eksportu polskiej muzyki.

Zdecydowana wiekszos¢ - 95% srodkdw, ktdre otrzymaty polskie 0ZZ-y to kwota przyznana ZAIKS. Wszystkie
$rodki w 2018 r. to okoto 6 min ztotych. Dla pordwniania - kwoty otrzymane przez szwedzkie 0ZZ-y w 2018 . to
prawie 120 min zt — przy czym kraje skandynawskie uchodzg za lideréw w eksporcie muzyki w Europie.
Np.Mozna przyjac, ze oba przyktady — Finlandii (opisany w Ramce 4) i Szwecji to droga, jakg powinien obraé
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polski eksport muzyki i cel, do jakiego powinien dazy¢. Zasadne jest zaangazowanie instytucjonalne
(Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, fundacji Music Export Poland) oraz pomoc twércéw, ktérzy
0siggajg miedzynarodowe sukcesy (Behemoth w USA, Margaret w krajach skandynawskich, etc.).

4 )

Ramka 4. Sukces skandynawskiego eksportu muzyki

0d 2000 roku firska muzyka zyskuje na popularnosci na rynkach miedzynarodowych. Catkowita warto$¢ rynkowa
eksportu muzyki, wzrosta z 28,9 min euro w 2005 r. i 58,9 min w 2017 r. Sg to jednak wartosci szacowane przez
branze. Dla lepszego poréwnania mozna wykorzystaé kwote, ktora finiskie 0ZZ-y otrzymaty od swoich zagranicznych
odpowiednikéw—w 2018 r. wyniosta ona 5,7 min euro (w 2005 r. byto to 2,7 min euro).

W 2000 roku Bomfunk MC, Darude i HIM jednoczesnie podbili listy przebojéw na catym Swiecie. Mozna powiedzieé,
ze wtedy rozpoczat sie eksport fiiskiej muzyki. Promowanie firiskiej muzyki popularnej po przetomowym roku 2000
sktada sie z dwéch filaréw. Z jednej strony, gwiazdy sa wspierane przez firmy nagraniowe i nie potrzebuja pomocy
ze strony panistwowych instytucji. Z drugiej strony, arty$ci o mniejszej renomie i nowi tworcy sg objeci patronatem
administracji parfistwowej, co czesto oznacza kooperacje pomiedzy instytucjami i firmami nagraniowymi. Badacze
sukcesu eksportu finskiej muzyki wskazuja tez na wazng role gwiazd z Finlandii, ktére promujg mniej znanych
artystéw na arenie miedzynarodowej.

Zrodto: https://musicfinland.com/en/news/finnish-music-sector-and-export-continue-to-grow-steadily

Makeld, J. (2008). The state of rock: a history of Finland's cultural policy and music export. Popular Music, 27(02).
doi:10.1017/s0261143008004054

Ministry of Education Finland (2005). Staying Power to Finnish Cultural Exports
Qttps://juIkaisut.vaItioneuvosto.fi/bitstream/handIe/] 0024/80261/0pm09.pdf?sequence=1 /

Wykres 70. Kwoty otrzymane przez polskie 0ZZ-y od zagranicznych w latach 2015 — 2018 (w min zt)*

2016 2017 2018

1

o N B OO o O

B Niemcy M Pozostafe kraje USA m Austria B Wielka Brytania B Czechy

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV (2018)

2 Kwoty, ktdre uzyskalismy od ZAiKS oraz te raportowane w sprawozdaniach finansowych, réznig sie, co moze wynikac¢
z bteddéw raportowania organizacji, nie posiadamy jednak danych lepszej jakosci.

% przyporzadkowanie kwot do poszczegdlnych artystow na podstawie uzyskanych danych jest niemozliwe, dlatego nie
mozemy z pewnoscig stwierdzié, ktdrzy artySci sg najpopularniejsi pod wzgledem uzyskanych przychodéw
w poszczegdlnych krajach.
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Na podstawie otrzymanych od zagranicznych 0ZZ-6w kwot mozemy wnioskowac, ze Polska muzyka jest
popularna przede wszystkim w Europie. Kwoty z Ameryki Pétnocnej i Azji stanowig niewielki odsetek catosci
— spoza Europy najwiecej polskie 0ZZ-y otrzymaty z USA i Japonii (odpowiednio 6% i 3% catosci w 2018 r.).
Pozostate kraje z Azji, Ameryki Potudniowej, Afryki i Australii majg marginalne znaczenie w przypadku eksportu
polskiej muzyki.

Wykres 71. Kwoty otrzymane przez polskie 0ZZ-y od zagranicznych w 2018 (w min zt)
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Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych ZPAV (2018)

Polscy wykonawcy w zagranicznych rankingach Spotify

Oprdcz sprawozdan polskich 0ZZ-6w dokonalismy tez analizy danych w serwisie Spotify, ktére posrednio
pozwalajg na wskazanie, w jakich krajach popularni sa polscy tworcy (Wykres 72). Sg to przede wszystkim kraje
europejskie (Estonia, Holandia i kraje skandynawskie).

Zidentyfikowalismy trojke najpopularniejszych polskich twércow za granica, na podstawie informacji z serwisu
Spotify. Sg to Margaret, ktéra jest popularna przede wszystkim w Szwecji (ale tez innych krajach
skandynawskich), Ewa Farna (Czechy i Stowacja) oraz Gromee (Estonia i Skandynawia). W przypadku Margaret
| Gromee, popularnosé za granicg taczy sie z popularnoscig w Polsce — Margaret jest relatywnie popularna we
wszystkich kanatach dostepu do muzyki w Polsce, utwory Gromee sg wsrdd najczesciej emitowanych przez
radio i telewizje.
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Wykres 72. Popularo$¢ polskich twdrcéw w innych krajach wedtug Spotify (2018)

Uwaga: Jasniejszy kolor oznacza mniejszg popularnosc, a ciemniejszy wieksza. Kolor szary brak wskazari na polskich tworcow
w danym kraju. Mapa przedstawia popularnosé polskich tworcéw na podstawie pieciu miast, w ktdrych popularny jest dany
tworca w serwisie Spotify. Wartosci zostaty dostosowane do populacji krajow (popularnosé polskich tworcéw w serwisie
Spotify na milion mieszkaricow danego kraju)?’.

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie Spotify

31 Dwa kraje o niskiej populacji, ale wysokich wskazaniach na Polskich tworcow nie zostaty ujete na mapie: Islandia oraz
Malta. Co ciekawe, w krajach tych relatywnie czesto na listach przebojéw pojawiaja sie polscy artysci (np. na tygodniowych
listach 200 najczesciej stuchanych artystéw na Malcie, w 2018 polscy wykonawcy pojawili sie az 139 razy). Spotify w obu
krajach moze jednak btednie identyfikowa¢ popularnos¢ polskich twércow. W przypadku Islandii moze byé to wigzane z
wysokim odsetkiem Polakéw mieszkajacych na Islandii (oficjalne dane Statice.ie z 2017 r. wskazuja, ze Polacy stanowia
nawet 4% obywateli tego kraju, nieoficjalne nawet 11%). Popularno$¢ polskich tworcéw na Malcie (np. Taco Hemingway
czy Bedoes sg jednymi z najpopularnigjszych muzykéw w tym kraju wedtug Spotify) moze wynika¢ z mozliwosci zakupu
dostepu do kont premium Spotify zarejestrowanych poza granicami Polski, poprzez jeden z polskich portali aukcyjnych.
Takie konta czesto zarejestrowane sg wiasnie na Malcie, co przy wzglednie niskiej liczbie ludnosci kraju moze wystarczyé,
zeby zaburzy¢ krajowg liste przebojow.
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Tabela 24. Najpopularniejsi polscy tworcy za granica wg Spotify wg kanatéw dostepu do muzyki w Polsce
(2018)

1 Margaret | 192 >160 4 28 | 98 31 10 6 >300
2 Ewa >335 >160 140 >70 | >410 739 >66 | 124 >300
Farna

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

Tabela 25. Najpopularnigjsi polscy twdrcy za granicg wg Spotify w serwisie YouTube (2018)

1 Margaret | 40 12 >340

2 Ewa Farna | >264 >331 >340

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie danych YouTube.

Polscy wykonawcy na Eurowizji

Zatozylismy, ze oprocz indywidualnej popularnosci, reprezentowanie Polski w konkursie piosenki Eurowizji moze
mieé¢ wptyw na popularno$¢ polskich twércéw za granica. Mozna przypuszczag, ze taki efekt miat miejsce w
przypadku Gromee, ktdry jest stuchany réwniez poza Polska. Nie stwierdziliSmy takiej popularnosci wsréd
tworcow reprezentujgcych Polske w roku 20161 2017. Dodatkowo sprawdzilismy, czy popularnosé muzykéwz
Eurowizji utrzymuje sie w Polsce — jest tak w przypadku Gromee oraz Michata Szpaka (notowanego na listach
OLiS zaréwno albumdw CD jak i ptyt winylowych).

Tabela 26. Popularno$¢ reprezentantéw Polski w konkursie piosenki Eurowizji w latach 2016—-2018 wg kanatéw
dostepu do muzyki w 2018r.

2016 | Michat 29 78 234 | >69 | >410 | >882 | >66 | »153 >300
Szpak

2017 | KasiaMo$ | >335 >160 >433 | >69 | >410 | >882 | >66 | >153 >300

2018 | Gromee 134 >160 2 1 52 114 57 1 4

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.
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Tabela 27. Popularno$é reprezentantéw Polski w konkursie piosenki Eurowizji w latach 2016 — 2018 w
serwisie YouTube w 2018 .

Rok | Nazwa YouTube (Artysci) | YouTube (Utwory) | YouTube (Teledyski)
2016 | Michat Szpak | >264 >331 >340
2017 | Kasia Mo$ >264 >331 >340
2018 | Gromee 81 31 >340

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych YouTube.

Polscy wykonawcy popularni gtéwnie za granica

Czes¢ polskich artystow, ktorzy odniesli sukces miedzynarodowy, w samej Polsce cieszy sie wzglednie nizsza
popularnoscig. Z tego powodu nie widniejg oni w poprzednich rozdziatach, skupiajacych sie na danych
o0 najpopularniejszej w Polsce muzyce. Dobrym przyktadem takich wykonawcdw sg zespoty sceny alternatywnej
rockowe] oraz metalowej. Charakter ich tworczosci oraz aktywnos¢ w social media pokazujg, Ze ich grupa
docelowa nie jest polska publicznosé. Innym przyktadem sg kompozytorzy, ktérych utwory (w tym muzyka
filmowa) czesto ciesza sie pewng popularnoscig na catym $wiecie, w zwigzku z czym liczba stuchaczy spoza
Polski moze tgcznie przekroczyc¢ te w Polsce.

Siegnielismy po dane Last.fm dotyczace polskich artystéw. Dane Last.fm nie sg reprezentatywne dla zadnego
kanatu pozyskiwania muzyki, ale pozwalajg na ukazanie wzglednej popularnosci muzykéw oznaczonych jako
pochodzacy z Polski. Przede wszystkim pozwalajg zidentyfikowac artystow majgcych wzglednie duze grupy
stuchaczy na $wiecie, niezaleznie od sposobu, w jaki stuchacze odtwarzajg muzyke. Tabela 28 przedstawia
najpopulariejszych polskich artystéw wedtug Last.fm, ktérzy popularnosé zawdzieczajg stuchaczom
zagranicznym®,

%2 Wktad stuchaczy zagranicznych jest tutaj zatozony na podstawie jezyka $piewanego utwordw (lub jego braku
w przypadku muzyki powaznej), komentarzy zostawianych w profilach artystéw (czy anglojezyczne), oraz jezyka w mediach
spoteczno$ciowych.
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Tabela 28. Polscy artysci o duzej liczbie stuchaczy spoza Polski, wedtug rankingu polskich artystéw Last.fm

#TO0P Stuchacze na ,
#TOP wsrod Artyst(k)a Twitter | Facebook Gatunek
polskich L

1 1 Fryderyk Chopin 1267081 Muzyka powazna
2 2 Behemoth 410486 357200 | 1408777 Metal

3 3 Riverside 359557 8465 139182 Metal

4 5 Skalpel 331694 501 29416 Jazz / hip hop
5 8 Zbigniew Preisner 279403 27905 Muzyka powazna
6 9 Vader 275358 27400 | 445195 Metal

7 13 Pati Yang 241666 Elektroniczna

8 26 Decapitated 184139 94900 | 649959 Metal

9 30 She 169640 10500 38510 Elektroniczna
10 31 Arthur Rubinstein 163141 Muzyka powazna
11 33 Henryk Gorecki 156153 Muzyka powazna
12 40 East Clubbers 141365 226 27843 Elektroniczna
13 44 Jan AP. Kaczmarek 133264 25963 Muzyka powazna
14 45 Wojciech Kilar 133171 Muzyka powazna
15 47 Novika 132771 624 34676 Elektroniczna
16 49 Flykkiller* 131231 Elektroniczna
17 57 Lunatic Soul* 121270 3255 27161 Inne

18 58 Abel Korzeniowski 116909 3537 34744 Muzyka powazna
19 70 Krzysztof Penderecki 106408 Muzyka powazna
20 84 Tides From Nebula 88857 1745 39891 Inne / Metal

Uwagi: *Flykkiller to duet wspoftworzony przez Pati Yang, Lunatic Soul to solowy projekt wokalisty/basisty Riverside. W drugim
przypadku liczba 0sob na Twitterze pochodzi z jego konta (@Marivsz_Riv).

Artystow wymienionych w Tabeli 28 mozemy podzieli¢ na trzy grupy. Zaden z twércéw nich nie reprezentuje
muzyki popularnej. Wielu z nich to kompozytorzy muzyki powaznej i filmowej. Np. Fryderyk Chopin

zdecydowanie wyprzedza jakichkolwiek innych polskich artystow pod wzgledem liczby unikalnych stuchaczy

w Last.fm. Pokazuje to site polskiej muzyki powaznej i filmowej na rynku miedzynarodowym.

Drugg duzg grupg sq zespoty reprezentujgce scene metalowa i progresywnego rocka, Behemoth, Riverside,

Vader oraz Decapitated. Zespoty te cieszg sie takze wysokq popularnoscig w social media, gdzie gromadzg

nawet setki tysiecy obserwujgcych.

% Liczba stuchaczy na Last.fm dotyczy wszystkich stuchaczy, zaréwno polskich jak i zagranicznych.
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Najpopularniejsi muzycy $wiatowi w polskich rankingach

Przeanalizowalismy liste dziesieciu najpopularniejszych artystéw wedtug raportu IFPI z 2018 r. i okreslilismy
ich pozycje nalistach najpopularniejszych artystéw w Polsce. Moze by¢ to traktowane jako import popularnosci
zagranicznych tworcow. Na podstawie danych z Tabeli 29 wnioskujemy, ze wsrdd najpopularniejszych 10
muzykéw zagranicznych, w Polsce najlepiej rozpoznawalny jest Ed Sheeran, ktdry zajmuje relatywnie wysokie
miejsca we wszystkich rankingach. Zagraniczni hip hopowcy z listy (Drake, Post Malone, Eminem) sg duzo mnie;
popularni niz twércy tego gatunku z Polski.

Tabela 29. Najpopularniejsi zagraniczni twércy w polskich zestawieniach

#TOP | Nazwa 2:Iai§my \Tv*if;llowe Radio | TV | Spotify | iTunes | Tidal ’\P/:E;C Dyskoteki

1 Drake 277 >160 >433 | >69 | 21 132 49 >153 >300

2 BTS 224 >160 >433 | >69 | 159 58 >66 | >153 >300

3 Ed Sheeran 6 99 9 39 |12 1 4 31 8

4 Post Malone | >335 >160 119 >69 | 8 93 14 >153 >300

5 Eminem 62 >160 120 >09 | 54 66 >66 | 132 >300

6 Queen 16 28 188 >09 | 72 136 >66 | >153 >300

7 Imagine 11 >160 8 18 |7 27 5 134 >300
Dragons

8 Ariana 78 >160 49 48 | 15 13 25 144 >300
Grande

9 Lady Gaga >335 >160 392 >09 | 118 86 >66 | >153 >300

10 Bruno Mars >335 >160 250 >09 | 167 183 >66 | >153 138

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.

Oprdcz Bruno Marsa, pozostali z najpopulamiejszych twoércodw zagranicznych znajduja sie we wszystkich
notowaniach serwisu YouTube (Tabela 30). Ed Sheeran jest najpopularniejszy réwniez w rankingach tego
serwisu. W przeciwienstwie do hip hopowcdéw z Polski, ktérzy sg jednymi z najpopularniejszych tworcow
w serwisie YouTube, nie obserwujemy znacznie wiekszej popularnosci hip hopowcdéw zagranicznych (wyréznia
sie jedynie Eminem, ktdry wciaz jest duzo mniej popularny niz Polacy).
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Tabela 30. Najpopularniejsi zagraniczni twércy w polskich zestawieniach YouTube

#TOP | Nazwa YouTube (Artysci) | YouTube (Utwory) | YouTube (Teledyski)
1 Drake 208 161 192
2 BTS 130 180 186
3 Ed Sheeran 2 20 21

4 Post Malone 167 230 207
5 Eminem 39 116 112
6 Queen 81 232 248
7 Imagine Dragons | 8 74 79

8 Ariana Grande 9 18 23

9 Lady Gaga 84 77 71
10 Bruno Mars >264 >331 >340

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie danych YouTube.

Gtoéwne kanaty cyfrowe wykazaty sie najwyzszg zbieznoscig pod wzgledem wystepowania artystéw na czele
rankingéw. Dziesigtke artystéw z listy Swiatowej znalezlismy takze w polskich rankingach iTunes oraz Spotify.
Dziewigtka z nich pojawiata sie takze w rankingach YouTube. Osemke z nich mozna zaliczy¢ do artystow
najczesciej granych w polskich stacjach radiowych, siédemka figurowata wsréd artystow o najwiekszej
sprzedazy ptyt fizycznych. Pigtka lub mniej znalazta sie jedynie na listach Tidal czy Plus Music oraz w telewizji,
sprzedazy ptyt winylowych i na dyskotekach.

Wykres 73. Zbiezno$¢é pomiedzy wystepowaniem artystéw na listach popularnosci
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Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zebranych danych.
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5. Preferencje muzyczne Polakow

Celem niniejszego rozdziatu jest scharakteryzowanie preferencji muzycznych Polakéw oraz przesledzenie ich
spotecznych i kulturowych kontekstéw. Tego typu badania sa prowadzone w Polsce poczawszy od lat 60.
ubiegtego wieku (Socha, 2011, s. 12). Ich intensyfikacja nastapita w latach 70. i 80. Impulsem do tego stat sie
wzrost zainteresowania kulturg mtodziezowg i che¢ poznania i zrozumienia sposobow uczestnictwa mtodych
Polakéw w kulturze. Po 1989 roku widoczny jest spadek zainteresowania badaniami muzyki (Wyrzykowska,
2017,s.14-15).

Muzyka jest istotnym elementem zycia codziennego Polakéw. Z badar CBOS wynika, ze 65% dorostych Polakéw
stucha jej codziennie. Zdecydowanie najczesciej stuchajg muzyki z radia (68%). Mniej popularne jest stuchanie
muzyki z telewizji (39%) i bezptatnych Zrédet internetowych (30%). Co wiecej, wraz ze wzrostem wieku
respondentéw spada odsetek 0séb deklarujacych, ze stucha muzyki codziennie (77% w grupie wiekowej 18-24
lata, 70% 0s6b w wieku 35-44 lata, i 50% w grupie 65 lat i wiecej) (CBOS, 20184, s. 1-2).

Niniejszy rozdziat sktada sie z 6 czesci:

1. Definicja preferencji muzycznych i oméwienie ich zwigzku z gustem muzycznym oraz ich gtéwnych
spotecznych korelatéw;

2. Opis badan, ktére wykorzystaliSmy w procesie analizy preferencji muzycznych Polakéw;

3. Zarys preferencji muzycznych Polakdw;,

4. Wykonawcy, ktorych najbardziej lubig Polacy;

5. Analiza spotecznego zréznicowania preferencji muzycznych Polakdow;

6. Preferencje muzyczne mtodziezy.

Stuchanie muzyki stanowi istotny element zycia codziennego Polakéw. Obcowanie z muzykg jest szczegdlnie
wazne dla mfodych Polakéw. Az 99% nastolatkow (12-17 lat) deklaruje, ze stucha muzyki. Najbardziej lubiane
przez Polakdw gatunki muzyczne to pop (29%), disco polo (20%) i rock (17%). Mniej popularne sg muzyka
powazna (12%), muzyka elektroniczna (7%), retro (6%), jazz (5%) i rap/hip-hop (5%) (CBOS, 20184, s. 8-9).

Muzyki pop czesciej stuchajg kobiety, osoby w wieku 25-34 lata, osoby z wyzszym wyksztatceniem oraz
mieszkacy s$rednich I duzych miast. Istnieje pozytywny zwigzek pomiedzy lubieniem popu
i rocka. Respondenci, ktérzy preferujg pop nieco czesciej niz pozostali lubig disco polo.

Dowartosciowanie disco polo przez media, w tym media publiczne, stworzyto poniekad przekonanie, ze disco
polo jest obecnie bardzo popularne. W badaniach CBOS z 1996 1 2018 poziom sympatii do tego gatunku jest na
zblizonym poziomie. Disco polo w pordwnywalnym stopniu lubig zaréwno kobiety, jak i mezczyZni. Ten gatunek
najbardziej lubig osoby w wieku 45-54 lata, mieszkaricy wsi i osoby z wyksztatceniem zasadniczym
zawodowym. Wraz ze wzrostem sympatii do disco polo spada poziom sympatii do muzyki powaznej i rocka.
Widoczna jest takze staba zalezno$¢ pozytywng pomiedzy stopniem lubienia disco polo i poziomem lubienia

popU.
MezczyZni czesciej niz kobiety lubig rock. Ten rodzaj muzyki najbardziej lubig osoby w wieku 18-44 lata,
mieszkancy duzych miast i osoby z wyzszym wyksztatceniem. Im bardziej lubi sie rock, tym bardziej lubi sie
muzyke powazng, ale poziom sympatii dla rocka nie réznicuje w sposéb znaczacy sympatii do muzyki pop.
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Istnigje silniejsze powigzanie miedzy lubieniem rocka, a opiniami na temat disco polo — lubienie rocka czesciej
oznacza negatywny stosunek do disco polo.

Muzyke powazna jako ulubiony gatunek muzyczny wskazujg czesciej kobiety, osoby w wieku 65 lat i wiece),
mieszkancy duzych miast i 0soby z wyzszym wyksztatceniem. Zauwazalne jest, ze lubienie muzyki powaznej
jest raczej pozytywnie skorelowane z lubieniem rocka, bardzo stabo skorelowane z lubieniem muzyki pop
I negatywnie skorelowane z lubieniem disco polo.

5.1.  Preferencje muzyczne i ich spoteczne uwarunkowania

Pojecie ,preferencje muzyczne” bywa (szczegdlnie w dyskursie medialnym) uzywane zamiennie z terminem
,gust muzyczny”, ale to nie sg tozsame pojecia. Preferencje muzyczne to po prostu ,lubienie muzyki” -
konkretnych wykonawcéw lub gatunkéw muzycznych (Lamont, Greasley, 2009, 160). Gust muzyczny jest
terminem bardziej ztozonym. Francuski socjolog Pierre Bourdieu definiowat go jako ,przejawianie preferencji”.
W jego rozumieniu gust muzyczny nie tylko umozliwia uchwycenie preferencji konkretnej osoby, ale daje tez
mozliwos$é oceny preferenciji innych oséb czy grup (Bourdieu, 2005, s. 220). Inny francuski badacz - Antoine
Hennion, postrzega gust jako forme ludzkiego dziatania: ,(...) nie jest ani atrybutem, ani wtasciwoscig (osoby lub
rzeczy), ale jest formg dziatania. Musisz co$ zrobié¢, aby postucha¢ muzyki, napié¢ sie wina, doceni¢ dany
przedmiot. (..) Gust jako dziatanie osadzone w szerszym kontekscie nie jest czyms z gdry ustalonym: jest
skierowane w strone kontaktu, (..) na miejsce i na moment niespodziewanego przyptywu doznai” (Hennion,
2007, s. 101). Prébujac uspéjnic¢ te dwie wizje mozna zauwazy¢, ze gust muzyczny to ,(..) dynamiczny uktad
preferencji muzycznych, sie¢ réznorodnych kombinacji i powigzan upodobar muzycznych, ktéra ksztattowana
jest w zaleznosci od szerszego kontekstu spotecznego i doswiadczer zyciowych jednostki (wymiar
biograficzny) (Wyrzykowska, 2017,s. 111).

Czy preferencje muzyczne (i w konsekwencji ksztattowany na ich bazie gust muzycznym) sg czyms statym?
W literaturze przedmiotu trudno znalez¢ jednoznaczng odpowiedZ na to pytanie. Niewatpliwie mozna méwic
o istnieniu preferenciji krétko- i dtugoterminowych. Pierwsze z nich odnoszg sie do codziennych praktyk
muzycznych, do muzyki stuchanej danego dnia (stuchanej przez przypadek lub w petni $wiadomie). Natomiast
preferencje dtugoterminowe to upodobania, ktére sg powigzane z waznymi wydarzeniami z zycia (na przyktad
$lub, narodziny dziecka itd.) i s3 powigzane z silnymi doznaniami emocjonalnymi (Lamont, Webb, 2010, s. 224-
233).

Mozna tez wyrdzni¢ preferencje state i sytuacyjne. Pierwsze z nich to upodobania muzyczne, ktére dana osoba
wskazuje jako swoje gtéwne (czyli gatunki muzyczne i konkretni wykonawcy, o ktérych sie wskazuje jesli kto$
nas bezposrednio pyta o nasze preferencje muzyczne). Z kolei preferencje sytuacyjne to ,konkretna muzyka,
ktéra jest przypisana do danej czynnosci (aktywnosci) czy sytuacji, a nie jest wskazywana przez dang jednostke
jako jej ulubiona” (Wyrzykowska, 2017, s. 170). Chodzi tutaj przede wszystkim o muzyke, ktéra utatwia
wykonywanie pewnych okreslonych czynnosci (na przyktad prowadzenie samochodu czy sprzatanie domu), i
ktéra poza tymi szczegoinymi momentami nie jest przez jednostke w ogdle stuchana. Badanie warszawskie
mtodziezy pokazato, ze tego typu funkcje petni na przyktad muzyka disco polo — jest obecna podczas réznego
rodzaju imprez towarzyskich (imprez w domu, wesel), cho¢ wiekszos$¢ respondentéw deklaruje, ze tego typu
muzyki nie lubi i sami z siebie jgj nie stuchaja. Niemniej tolerujg jej obecnos$é na spotkaniach towarzyskich i sg
w stanie sie przy niej bawi¢ (Wyrzykowska, s. 2017, 170-171).
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Preferencje muzyczne kazdej jednostki sa $cisle powigzane z szerszym kontekstem spotecznym. Jednak wsréd
badaczy spotecznych nie ma zgody co do tego na ile uwarunkowania spoteczne (takie jak na przyktad
pochodzenie spoteczne, pte¢, wiek, wykonywany zawdd), a na ile czynniki indywidualne wptywajg na
ksztattowanie sie preferencji muzycznych danej jednostki. Z tego powodu konieczne jest zawsze branie pod
uwage zaréwno czynnikéw emocjonalnych i poznawczych, jak i tych spotecznych (Konecni, 1982, s. 497-502).

Co wptywa na réznicowanie sie preferencji muzycznych? Badania z zakresu psychologii muzyki pokazujg, ze
jesli wzigé pod uwage indywidualne czynniki, to najwieksze znaczenie majg cechy osobowosci i temperament.
Na przyktad, jedno z badar nad zwigzkiem preferencji muzycznych z wybranymi cechami osobowosci pokazato,
Ze osoby, ktére jako swojg ulubiong muzyke wskazywaty utwory wesote o dos¢ konwencjonalnej strukturze (t].
muzyka filmowa, religijna, pop, country) okazaty sie byé dos¢ konserwatywne, zachowawcze
i ekstrawertyczne. Natomiast respondenci preferujgcy muzyke bardziej refleksyjng i ztozong (muzyka klasyczna,
jazz, blues, muzyka folkowa i ludowa) wyrézniali sie bogata wyobraZnia, a siebie samych okreslali jako
tolerancyjnych i inteligentnych (Rentfrow, Gosling, 2003, s. 1238-1242).

5.2.  Nota metodologiczna

W ninigjszym tekscie odwotujemy sie przede wszystkim do badan ilosciowych zrealizowanych w Polsce
w latach 2016-2019. Muzyka nie jest czestym tematem badar spotecznych w Polsce, w zwigzku z czym studia
empiryczne podejmujace zagadnienie preferencji muzycznych, ktére wykonano w omawianym czasie, sa
stosunkowo nieliczne.

Tabela 31. Charakterystyka wykorzystywanych badar ilosciowych

Zasi Liczebnos¢
Nazwa badania aS|eg. |o,ze f1ose Metoda
badania préby
Stuchanie muzyki ogdlnopolski | 952 CAPI
Popularnos¢ muzyki disco polo ogodlnopolski | 952 CAPI
Kulturalna hierarchia. Nowe dystynkcje i powinnosci w kulturze a , _
. ogodlnopolski | 1000 CATI
stratyfikacja spoteczna
Dystynkcje muzyczne. Gust muzyczny i stratyfikacja spoteczna a proces
YSUTEE] .uz.y ‘ ) u. . uevez ,yl yiikacja spoiecznaap y ogodlnopolski | 2007 CAPI
ksztattowania sie styléw zycia Polakow
Gusta muzyczne polskich nastolatkow ogdlnopolski | 2069 CAWI

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W tym miejscu konieczne jest wspomnienie o pewnych ograniczeniach interpretacyjnych jakie rodzi wspéine
prezentowanie powyzej wymienionych badan. Po pierwsze, kazde z nich zostato zrealizowane
z wykorzystaniem innej metody badawczej, co utrudnia wzajemne poréwnania (to samo zastrzezenie dotyczy
takze poréwnar z wynikami badan z przesztosci).
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Po drugie, w celu ustalenia jakie sg preferencje muzyczne Polakéw, w kazdym z badan uzyto innych pytan
i innych wariantéw odpowiedzi (kafeterii). Na przyktad w badaniu CBOS o stuchaniu muzyki respondentom
zadano pytanie otwarte (,Jakiego typu muzyke, jaki gatunek muzyczny lubi Pan(i) najbardziej?”), a potem
pokategoryzowane ich odpowiedzi (CBOS, 20183, s. 7-8). Natomiast w ramach projektu ,Kulturalna hierarchia”
réwniez uzyto pytania otwarteqo, ale zapytano o konkretnych artystéw: ,Prosze podac nazwisko lub pseudonim
Pana(-i) ulubionego wykonawcy muzycznego/ nazwe zespotu” (Bachdrz et al., 2016, s. 149).

W badaniu ,Dystynkcje muzyczne” réwniez zapytano w pytaniu otwartym o ulubionych artystéw (,Prosze
powiedzie¢ jakg muzyke Pan/i lubi najbardziej. Prosze podac¢ nazwy ulubionych wykonawcdéw, zespotow,
kompozytoréw?"), ale tez poproszono respondentéw o wskazanie na ile lubig lub nie lubig wybrane gatunki
muzyczne (,Prosze powiedzie¢, na ile lubi Pan/i wymienione ponizej rodzaje, gatunki muzyki?"). Odmienny
sposdb zadawania pytania oraz forma tego pytania (zamkniete lub otwarte) sprawia, ze pomiedzy
poszczegolnymi badaniami moga sie pojawi¢ wyrazne réznice w wynikach dla tych samych lub zblizonych
kategorii muzycznych.

Po trzecie, kazde ilosciowe badanie preferencji muzycznych niesie ze sobg problem kategoryzowania
poszczegolnych gatunkéw muzycznych, tj. na ile kategorie zaproponowane w ankiecie odpowiadajg temu, jak
faktycznie postrzegajg je respondenci. Ten problem dotyczy przede wszystkim szerokich i pojemnych
znaczeniowo rodzajoéw muzyki (niszowe kategorie muzyczne sg bardziej uchwytne). Chyba najwiecej trudnosci
interpretacyjnych wzbudza kategoria ,pop/muzyka pop”, gdyz miesci w sobie cate bogactwo réznorodnych
wykonawcow. Mozna do niej zaliczy¢ zaréwno takich artystow jak na przyktad ABBA, Irena Santor, Maryla
Rodowicz, jak i Madonna, Lady Gaga, Doda czy Justyna Steczkowska. W zwigzku z tym w takich przypadkach
konieczne wydaje sie dokonywanie wewnatrzgatunkowych rozréznien i tworzenie dodatkowych podkategorii.
Niestety tego typu zabiegi sg rzadkoscig w polskich badaniach muzycznych z ostatnich lat.

Mimo omodwionych powyzej ograniczen warto przedstawiaé wspomniane badania w ramach jednego
zestawienia, gdyz taki zabieg obrazuje gtéwne tendencje i prawidtowosci w ksztattowaniu sie preferencji
muzycznych Polakdw.

5.3.  0gdlny zarys preferencji muzycznych Polakéw

Najbardziej lubiane gatunkito pop (29%) i disco polo (20%). Nieco mniej popularny od disco polo jest rock (17%).
Muzyka powazna uzyskata 12% ogdtu wskazan. Kolejne miejsca rankingowe przypadty kolejno: muzyce
elektronicznej (7%), retro (6%), jazz i rap/hip-hop (oba gatunki uzyskaty 5% ogétu wskazan) (CBOS, 20183,
s. 8-9). Zhlizony rozktad preferencji ujawnity badania zrealizowane w 2008 roku — na pierwszym miejscu znalazt
sie pop (37%), nastepnie disco polo (29%) i rock (27%). Muzyka powazna z wynikiem 15% zajeta w rankingu 6
miejsce (wyprzedzity jg muzyka filmowa i muzyka relaksacyjna) (TNS OBOP, 2008, s.2).
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Wykres 74. Preferencje muzyczne Polakéw (%)

35
30
25
20

15
: H B m =

Disco polo Rock Muzyka Muzyka Retro Jazz Rap/Hip-hop
powazna elektroniczna

Uwagi: Pop — muzyka pop, rozrywkowa, znane piosenki, popularne przeboje; Rock — rock, hard rock, metal, heavy metal, rock
alternatywny, indie rock, punk, punk rock; Muzyka elektroniczna — muzyka klubowa, taneczna, techno, house, dance, muzyka
disco, muzyka elektroniczna (ogdinie); Retro - stare piosenki, muzyka z dawnych lat, muzyka mtodosci, muzyka lata 60. / 70.
/80./90.

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie CBOS 2018a, s. 8-9.

Dla kazdego z analizowanych gatunkéw najliczniejsze sg grupy odbiorcg, ktdrzy je po prostu ,lubig”, a grupy
zdecydowanych fanéw (odpowiedz ,bardzo lubie”) sa mnigj liczne. Na tle wszystkich gatunkéw wybija sie pop
zbierajac tacznie 72% pozytywnych wskazan (tj. suma odpowiedzi ,bardzo lubie” i ,lubie"). Drugie i trzecie
miejsca zajmuja (podobnie jak w badaniu CBOS) disco polo (51% pozytywnych wskazan) i rock (42%).

W przywotywanym badaniu CBOS muzyka powazne zajmowata pewne 4 miejsce w rankingu. W badaniu
,Dystynkcje muzyczne” znacznie wyzszy wynik odnotowata muzyka ludowa/tradycyjna (10% wskazan na
Jbardzo lubie” i 31% na ,bardzo lubie"). Co wiecej, pordwnywalny wynik co muzyka powazna uzyskata muzyka
elektroniczna (okoto 24% pozytywnych wskazan), a niewiele nizszy muzyka country i reggae (obie po okoto 23%
0gotu pozytywnych odpowiedzi).

Tabela 32. Lubienie/nielubienie wybranych gatunkéw muzycznych (%)

Gatunek muzyczny | Bardzo lubie | Lubie | Anilubie aninie lubie | Nie lubie | Zdecydowanie nie lubie
Pop 22 50 14 8 3

Disco polo 18 33 18 19 10

Rock 12 30 21 22 13

Muzyka powazna | 5 19 21 31 22

Uwagi: Procenty nie sumujg sie do 100. W zestawieniu pominieto kategorie ,Nie znam takiej muzyki”, , Trudno powiedzie¢”
1,0dmowa odpowiedzi’, gdyz odsetek ich wskazan wynosit okoto 1%.

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania ,Dystynkcje muzyczne”.

W ramach badania ,Dystynkcje muzyczne” respondenci mieli mozliwosé takze wypowiedzie¢ sie o gatunkach
muzycznych, ktérych nie lubig. Najmniej negatywnych wskazar (odpowiedzi ,nie lubie” i ,zdecydowanie nie
lubie") zebrat pop (tacznie 11% wszystkich odpowiedzi). Disco polo uzyskato 29%, a rock 35% negatywnych
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wybordw. Interesujgco na tle pozostatych gatunkdéw wypada wynik muzyki powaznej, ktéra zebrata 53% ogétu
wskazan (z czego 22% stanowi odpowied? ,zdecydowanie nie lubie”).

Lubienie muzyki powaznej raczej wigze sie z lubieniem rocka, bardzo stabo taczy sie z popem. Najmniejszy
odstetek lubigcych muzyke powazna lubi jednoczesnie disco polo.

Tabela 33. Lubienie muzyki powaznej a stosunek do rocka, popu i disco polo (%)

, .
decydowanie | o 6.4 93 70 |80 139
nie lubie
Nie lubie 88 372 | 194 178 | 220 224
Anilubie ani |- o 214 | 289 159 | 160 211

Rock nie lubie
Lubie 265 276 | 309 405 | 320 308
Bardzo lubie 94 75 11,5 188 | 22,0 11,8
Ogétem 100,0 1000 | 1000 1000 | 100,0 100,0
Zdecydowanie | o 11 17 08 | 40 3.0
nie lubie
Nie lubie 39 128 |48 78 | 158 83
Ani lubie ani
o 114 143 | 210 122|139 146

Pop nie lubie
Lubie 426 536 | 519 567 | 495 512
Bardzo lubie | 336 182 | 207 225 | 168 23
Ogétem 100,0 1000 | 1000 100,0 | 100,0 100,0

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania “Dystynkcje muzyczne”.
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Tabela 33. Lubienie muzyki powaznej a stosunek do rocka, popu i disco polo (%) (kontynuowana)

7 o
decydowanie nie | ., 49 |74 14 | 310 104
lubie
Nie lubie 12,8 21,1 16,5 217 31,0 189
Ani lubie ani nie

) 16,5 144 273 214 14,0 19,0
lubie

Disco polo ,

Lubie 29,1 39,1 33,7 34,6 18,0 338
Bardzo lubie 26,1 20,5 15,1 10,9 6,0 179
Ogotem 100,0 1000 | 1000 1000 | 1000 100,0

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania ,Dystynkcje muzyczne”

W przypadku rocka widoczne jest, ze jezeli lubi sie rock, to czesto lubi sie tez muzyke powazng. Odsetki 0sob,
ktére lubig lub bardzo lubig muzyke powazng sg wyzsze wsrdd tych respondentdw, ktdrzy deklarujg lubienie
rocka.

Poziom sympatii dla rocka nie réznicuje w sposéb znaczacy sympatii do muzyki pop. Natomiast silniejsze
powigzanie istnieje miedzy lubieniem rocka a opiniami na temat disco polo — wraz ze wzrostem odsetka 0sob
deklarujgcych, ze lubig rock, spada poziom lubienia disco polo. Jakkolwiek okoto 1/5 osdb, ktére deklarujg, ze
bardzo lubig rocka, ma pozytywny stosunek do disco polo.

Tabela 34. Lubienie rocka a stosunek do muzyki powaznej, popu i disco polo (%)

Zdecydowanie 57,9 89 20,0 19,] 17,7 222

nie lubie
Nie lubie 144 519 32,1 28,4 199 31,5

Muzvk Ani lubie ani

uzyka . . 148 18,7 29,2 21,3 20,8 21,4

powazna nie lubie
Lubie 10,0 15,5 14,7 259 31,6 19,7
Bardzo lubie 3,0 5,0 39 53 10,0 52
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania ,Dystynkcje muzyczne”
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Tabela 34. Lubienie rocka a stosunek do muzyki powaznej, popu i disco polo (%) (kontynuowana)

Rock
Zdecydowanie nie Nie Ani lubie ani nie , . )
lubie lubie lubie Lubie Bardzo lubie | Ogotem
Zdecydowanie 57.9 89 200 19,1 17,7 222
nie lubie
Nie lubie 144 51,9 32,1 28,4 19,9 31,5
Muzvk Ani lubie ani
uzyxa . . 14,8 18,7 29,2 21,3 20,8 214
powazna nie lubie
Lubie 10,0 15,5 14,7 259 31,6 19,7
Bardzo lubie 3,0 5,0 39 53 10,0 52
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Zdecydowanie 16,2 14 05 02 17 29
nie lubie
Nie lubie 4,4 20,3 39 51 56 8,2
Pop Ar:iL“FJEiZ”' 15,1 15,5 237 65 188 148
Lubie 37,6 48,7 52,5 60,9 432 51,1
Bardzo lubie 26,6 14,1 194 273 30,8 23,0
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Zdecydowanie 156 5,7 67 10,1 216 105
nie lubie
Nie lubie 6,7 16,8 15,4 24,5 31,0 19,2
Ani lubie ani 156 156 212 19,5 233 189
nie lubie
Disco
polo Lubie 31,1 41,3 36,6 33,6 16,4 33,6
Bardzo lubie 31,1 20,6 20,0 124 78 179
Ogdtem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania ,Dystynkcje muzyczne”.

Zaleznosé miedzy lubieniem muzyki pop a lubienie muzyki powaznej nie jest zbyt silna. Widac jedynie, ze osoby,
ktore zdecydowanie nie lubig popu relatywnie rzadko lubig muzyke powazng, aczkolwiek wniosek ten nalezy
traktowac z ostroznoscig ze wzgledu na matg liczebno$¢ tego podzbioru.
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Tabela 35. Lubienie popu a stosunek do muzyki powaznej, rocka i disco polo (%)

Pop
Zdecydowanie nie Nie Ani lubie ani , Bardzo ;
lubie lubie delfte | | g, | EGET
Zdecydowanie nie
: 63,8 10,9 175 185 32,5 22,3
lubie
Nie lubie 121 48,5 30,1 33,0 25,2 31,5
Ani lubie ani nie
Muzyka lubie 121 12,1 30,5 21,8 19,2 214
powazna
Lubig 5.2 18,8 16,8 21,8 19,2 19,7
Bardzo lubie 69 97 5,1 5,0 38 52
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Zdecydowanie nie
: 772 75 14,1 10,1 159 138
lubie
Nie lubie 10,5 55,3 234 21,3 137 223
Anilubie ani nie 35 99 337 21,5 17,7 21,0
Rock lubie ' ' ' ' ' '
Lubig 18 19,3 13,7 37,0 36,9 31,1
Bardzo lubie 70 81 15,1 10,0 15,9 19
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Zdecydowanie nie
: 25,9 12,2 15,8 78 10,0 10,4
lubie
Nie lubig 86 42,1 19,6 17,5 16,2 193
Ani lubie ani nie
lubie 86 134 25,1 16,5 23,0 188
Disco polo Lubie 276 195 227 Mg 28,1 336
Bardzo lubie 293 12,8 16,8 164 228 18,0
Ogotem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania ,Dystynkcje muzyczne”.

Widoczny jest pozytywny zwigzek pomiedzy wzrostem sympatii do popu a wzrostem sympatii do rocka.
Dodatkowo respondenci, ktérzy deklarujg lubienie popu, nieco czesciej niz pozostali wskazujg lubienie disco

polo.
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Tabela 36. Lubienie disco polo a stosunek do muzyki powaznej, rocka i popu (%)

Disco polo
Zdecydowanie nie Nie Ani lubie ani : Bardzo \
lubie Wit | bt | SR g QudeEn
Zdecydowanie nie 332 149 194 193 | 323 222
lubie
Nie lubie 146 356 239 363 | 357 315
Muzyka Ani lubie ani nie 15,1 184 30,6 214 | 18] 213
powazna lubie
Lubie 215 229 223 202 | 122 19,8
Bardzo lubie 15,6 82 38 2,7 1,7 5,1
Ogotem 100,0 100,0 100,0 1000 | 1000 | 100,0
Zdecydowanie nie 20,4 48 13 127 | 239 138
lubie
Nie lubie 12,1 197 186 276 | 259 225
Rock Anilubi¢ ani nie 136 17,0 237 231 | 236 | 21
lubie
Lubie 296 39,4 318 308 | 214 308
Bardzo lubie 243 19,1 14,6 58 5,1 11,8
Ogstem 100,0 100,0 100,0 1000 | 1000 | 100,0
Zdecydowame nie 73 13 13 24 48 29
lubie
Nie lubie 98 18] 59 48 59 83
Ani lubig ani nie 224 15,0 197 99 138 147
Pop lubie
Lubie 385 465 450 637 | 466 512
Bardzo lubie 22,0 19,2 28,0 19,1 289 229
Ogstem 100,0 100,0 100,0 1000 | 1000 | 100,0

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie bazy danych z badania ,Dystynkcje muzyczne”.

Wraz ze wzrostem sympatii do disco polo spada poziom sympatii do muzyki powaznej i rocka. Natomiast wida¢
stabg zaleznos¢ pozytywng pomiedzy stopniem lubienia disco polo i poziomem lubienia popu - ci co lubig disco
polo nieco czesciej niz inni respondenci deklarujg lubienie muzyki pop.

5.4.  Lubienie i rozpoznawanie konkretnych wykonawcow

W badaniu ,Kulturalna hierarchia” Autorzy postanowili sie przyjrze¢ temu, czy Polacy wola rodzimych czy racze;
zagranicznych wykonawcéw. Te analizy doprowadzity ich do wniosku, ze ,Polski gust muzyczny (...) jest bardzo
tradycyjny. Stuchamy niemal wytacznie muzyki popularnej, z czego wiekszosé stanowig wykonawcy
i zespoty polskie, czesto te powstate wiele lat temu.” (Bachérz et al, 2016, s. 48). Jest to ciekawe spostrzezenie
jesli wezmie sie pod uwage wyniki badania TNS OBOP z 2008, z ktorych wynika, ze 59% respondentdw stucha
po réwno polskiej i zagranicznej muzyki. Tylko polskiej stucha 31% badanych, a obcowanie wytacznie
z zagraniczng muzyka deklaruje 10% osdb (TNS OBOP, 2008, s. 2).
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W badaniu ,Dystynkcje muzyczne" respondentéw zapytano o znajomos¢ i lubienie 35 wykonawcéw (lista byta
przekrojowa — od kompozytoréw muzyki powaznej az do wspdtczesnie popularnych artystéw) — 16
zagranicznych i 19 polskich. Okazuje sie, ze respondenci lepiej znajg rodzimych artystéw niezaleznie z jakiej
epoki sie ci wykonawcy wywodzg (wyjatek stanowi Kapela ze Wsi Warszawa, ktérej znajomos¢ zadeklarowato
24% 0sdb).

Tabela 37. Rozpoznawalno$¢ wybranych wykonawcdw, zespotéw, kompozytoréw (%) - wybrane przykfady

Nazwa wykonawcy Tak Nie
Jan Sebastian Bach 75 25
Wolfgang Amadeusz Mozart 74 26
Ryszard Wagner 46 54
Mieczystaw Fogg 66 34
Zbigniew Wodecki 93 7
Marek Grechuta 82 18
Maryla Rodowicz 95 5
Lady Pank 86 14
Bayer Full 68 32
Doda 86 14
Piotr Rubik 76 24
Stawomir 84 16
Kapela ze Wsi Warszawa 24 76
Louis Armstrong 58 42
The Beatles 84 16
ABBA 58 42
Boney M. 72 28
Metallica 61 39
Eminem 55 45
Rihanna 65 35
Adele 64 34
Ed Sheeran 51 49

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie zbioru danych z badania ‘Dystynkcje muzyczne”

Wsrdd zagranicznych wykonawcow najwiekszg rozpoznawalnoscig cieszg sie kompozytorzy muzyki powaznej
Bach i Mozart (obaj uzyskali ponad 70% pozytywnych wskazan, podczas gdy Wagner dostat ich 46%) oraz
artysci o ugruntowanej od lat pozycji z muzycznym $wiecie (The Beatles, Metallica, Rihanna). Wysoki wynik
Bacha i Mozarta moze wynika¢ m.in. z ich obecnosci w programie powszechnej edukacji muzycznej, a takze
w popkulturze (filmy biograficzne, muzyka wykorzystywana w reklamach itd.). Ryszard Wagner jest
kompozytorem znacznie mniej obecnym w polskim dyskursie kultury, co przektada sie na jego wyniki w badaniu
(46%).
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5.5.  Preferencje muzyczne a zréznicowanie spoteczne

Uchwycenie specyfiki preferencji muzycznych Polakéw wymaga spojrzenia na nie przez pryzmat zmiennych
spoteczno-demograficznych, ktére moga réznicowac zakres preferowanych tresci. W tabeli przedstawiono
rozktady procentowe preferencji muzycznych Polakéw z podziatem na pteé. Ponizsze zestawienie pokazuje, ze
trudno jednoznacznie méwi¢ o gatunkach muzycznych zdecydowanie kobiecych czy meskich.

Tabela 38. Preferencje muzyczne a pteé (%)

Gatunek muzyczny | Kobiety | Mezczyzni
Pop 31 23
Disco polo 20 19
Rock 14 19
Muzyka powazna 13 9
Muzyka elektroniczna 3 10
Jazz 5 4
Hip-hop/Rap 2 7
Retro 7 5

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie CBOS, 2018a, s. 9.

Na pewno warte odnotowania jest zauwazalnie wieksze zainteresowanie muzykg pop (31%) wsréd kobiet.
Z kolei takie gatunki jak rock, muzyka elektroniczna i hip-hop/rap majg wiecej zwolennikdw wsrod mezczyzn,
ale w przypadku muzyki elektronicznej i hip/hop/rapu liczebnosé wszystkich wskazan w skali catej proby jest
stosunkowo niska, wiec trudno formutowac zdecydowane wnioski w stosunku do preferowania tych dwach
gatunkdw przez kobiety i mezczyzn (CBOS, 20184, 5.9). Niektdre z powyzszych prawidtowosci wskazujg réwniez
wyniki wczesniejszych badan. Badanie GUS z 2009 roku podobnie jak omawiane badanie CBOSu wykazato
wieksze zainteresowanie kobiet muzykg powazng, a mezczyzn hip-hopem/rapem. Niestety na podstawie
raportu GUSu nie da sie nic powiedzie¢ o popie, rocku czy disco polo — dwa pierwsze gatunki potgczono w jeden,
a disco polo w zestawieniu sie w ogdle nie pojawia (GUS, 2012, s. 298).

Tabela 39. Preferencje muzyczne a grupa wiekowa (%)

vowa || s |P%| oame | cemema || rophp | "0
18-24lata | 25 | 13 | 23 5 13 6 17 0
2%-34 |37 | 17 | 2 6 14 6 13 2
5-44 |30 | 2 24 8 8 4 3 0
45-54 | 26| 24 | 20 12 6 3 0 4
55-64 | 26 | 2 8 12 2 6 1 12
65 latiwiecej | 19 | 18 3 19 1 1 0 13

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie CBOS, 2018a, s.9.

W powyzszym zestawieniu mozna zaobserwowac, ze zainteresowanie rockiem, muzyka elektroniczng i hip-
hope/rapem spada wraz z wiekiem respondentéw. Natomiast w przypadku muzyki powaznej i retro widoczny
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jest wzrost liczby wskazan wraz ze wzrostem wieku respondentéw. W$rad mitosnikéw muzyki pop wyraznie
odznacza sie grupa 0s6b w wieku 25-34 lata (CBOS, 20184, s. 9).

W przypadku czterech najbardziej popularnych gatunkéw muzycznych, tj. pop, disco polo, rock i muzyka
powazna, zmienng istotnie réznicujgcg preferencje jest poziom wyksztatcenia. WSrdd respondentdw, ktdrzy
zadeklarowali, Ze pop jest ich ulubionym gatunkiem muzycznym dominujg osoby z $rednim (30%) i wyzszym
wyksztatceniem (42%).

Tabela 40. Preferencje muzyczne a poziom wyksztatcenia (%)

Poziom . g Disco Rock Muzy.ka Muzxka Jazz Hip- Retro
wyksztatcenia polo powazna elektroniczna hop/rap
Podstawowe /| 15| g5 | 4 5 5 0 4 9

gimnazjalne
Zasadnicze zawodowe | 18 32 7 4 2 0 2 5
Srednie 30 16 19 13 11 4 6 6
Wyzsze 42 4 29 20 7 11 5 4

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie CBOS, 2018a, s. 9.

Wraz ze wzrostem poziomu wyksztatcenia wzrasta odsetek wskazan dla rocka i muzyki powaznej. Z kolei disco
polo jako swoj ulubiony gatunek wskazujg przede wszystkim osoby majgce podstawowe/gimnazjalne (30%) i
zasadnicze zawodowe (32%) wyksztatcenie (CBOS, 20184, s. 9).

Disco polo najchetniej wybierali mieszkaricy wsi | matych miast, a najrzadziej osoby z duzych miast.

Tabela 41. Preferencje muzyczne a miejsce zamieszkania respondenta (%)

zanI:/i“eeijE:nia Pop [z)lzlcoo ook p,\g\lljvzayiknaa elelt/ltlrjozr):il::azna Jazz hole/prap Retro
Wies 24 27 13 4 7 1 4 6
Mate miasto 27 20 21 14 6 3 8 2
Srednie miasto| | 29 12 16 15 7 5 5 6
Srednie miasto Il 32 19 13 14 5 9 4 7
Duze miasto 30 6 32 26 9 10 1 8

Uwaga: Mate miasto: do 19 999 mieszkaricow; Srednie miasto I: 20 000 — 99 999; Srednie miasto Il: 100 000 — 499 000; Duze
miasto: 500 000 | wiecej.

Zrddfo: opracowanie wtasne na podstawie CBOS, 2018a, s. 9.

Wsrod fanéw rocka i muzyki powaznej przewazajg mieszkancy duzych miast. W przypadku muzyki pop
zréznicowanie typdw miejsc zamieszkania respondentéw (w poréwnaniu z pozostatymi gatunkami) nie jest az
tak znaczace (CBOS, 20183, s. 9).
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W 2018 CBOS opracowat réwniez osobny raport dotyczacy disco polo. Jest to poniekad kontynuacja badania
zrealizowanego w 1996 roku na temat stosunku Polakéw do tego gatunku®*. Przez 22 lata dzielace oba badania,
stosunek do disco polo praktycznie sie nie zmienit (CBOS, 1996, s. 2; CBOS, 2018b, s. 2).

Jesli wezmiemy pod uwage sume pozytywnych wskazan (tj. ,bardzo lubie" i ,raczej lubie”) to tylko w trzech
kategoriach disco polo uzyskato mniej niz 50% pozytywnych wskazan: kadra kierownicza i specjalisci
z wyzszym wyksztatceniem (31%), pracownicy administracyjno-biurowi (41%) oraz uczniowie i studenci (45%).
Réwno 50% pozytywnych deklaracji odnotowano wsréd oséb zakwalifikowanych jako $redni personel
I technicy.

Tabela 42. Preferowanie disco polo z podziatem na grupy spoteczno-zawodowe (%)

Grupa spoteczna i zawodowa Bardzo lubie Rac;ej Raczgj A Bardzg L Trgdng ,
lubie lubie lubie powiedzieé
©asmmonamen |1 7| ow | 3
Sredni personel, technicy 9 41 33 8 9
Pracownicy administracyjno-biurowi 5 36 28 27 4
Pracownicy ustug 20 49 20 11
Robotnicy wykwalifikowani 27 52 9 8 4
Robotnicy niewykwalifikowani 34 35 17 13
Rolnicy 27 63 7 3
Pracujgcy na wiasny rachunek 14 46 21 14 6
Bezrobotni 46 41 11 2
Emeryci 26 39 21 10 4
Rencisci 46 35 12 5 2
Uczniowie i studenci 5 40 38 14 3
Gospodynie domowe i inni 40 34 15 9 2

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie CBOS, 2018b, s. 8.

Najwyzszy odsetek pozytywnych wyboréw disco polo uzyskato wsréd rolnikdw (90%), osdb bezrobotnych (87%)
i rencistow (81%).

3 Trzeba jednak zaznaczy¢, ze oba badania majg pewne ograniczenia metodologiczne. W kafeterii dla pytania ,Czy lubi
Pan(i) muzyke disco polo?" nie umieszczono opcji odpowiedzi o zabarwieniu neutralnym (np. ,ani lubie, ani nie lubig").
Zabrakfo tez opcji ,nie znam takiej muzyki”. Poza wariantami pozytywnymi (,bardzo lubie”" i ,raczej lubie”) i negatywnymi
(,raczej nie lubie” i ,bardzo nie lubie”) respondenci mogli jeszcze skorzystac z odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”, ale wybrato
ja tylko 3% respondentéw. Brak neutralnego wariantu odpowiedzi moze sie przektada¢ na obserwowane odsetki. Nie
mozna wykluczyé, Ze na przyktad osoby majgce neutralny stosunek do disco polo w obliczu tak skonstruowanej kafeterii
wybraty ,raczej lubie”.
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5.6.  Preferencje muzyczne mtodziezy

Muzyka petni bardzo wazng role okresie dojrzewania (zob. np. Kiosirnski, 1984, Wyrzykowska, 2017).
Potwierdzajg to wyniki badan Narodowego Centrum Kultury — az 99% badanych przez nich nastolatkéw (12-17
lat) stucha muzyki. Ranking najpopularniejszych gatunkdw zostat opracowany na podstawie gatunkéw
wskazanych jako pierwsze (wykres 75).

Wykres 75. Preferencje muzyczne nastolatkow

80
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2IIII||| L
0 ---_l_

Rap/Hip-hop Pop Rock Disco polo Dance Muzyka Muzyka
elektroniczna filmowa

(@n]

W Pierwsze wskazanie B Wszystkie wskazania

Zrddfo: opracowanie wiasne na podstawie NCK, 2019, online.

Mtodzi deklaruja, Ze najczesciej stuchaja rap/hip-hopu (25%). Nieco mniej wskazan uzyskata muzyka pop (23%).
Na kolejnych miejscach znalazt sie rock (10%), disco polo (8%) oraz dance (8%). Natomiast jesli weZzmiemy pod
uwage wszystkie wskazania, to na pierwsze miejsce wysuwa sie pop (62%). Drugie miejsce przypadto muzyce
rap/hip-hop (59%). Ostatnie migjsce na podium zajmuje muzyka dance (37%) (NCK, 2019, online).

Z badan NCK wynika, ze dziewczeta i chfopcy stuchajg podobnej muzyki, ale réznig sie miedzy sobg pod
wzgledem tego, jakiej muzyki stuchajg najczesciej. Chtopcy na pierwszym miejscu czesciej niz dziewczeta
wymieniali rap (chtopcy — 30%, dziewczeta — 20%) i muzyke elektroniczng (chtopcy — 7%, dziewczeta — 3%).
Natomiast dziewczeta czesciej wskazywaty pop (dziewczeta 29%, chtopcy — 18%) i dance (dziewczeta — 11%,
chtopcy — 6%) (NCK, 2019, online).

Tabela 43. Preferencje muzyczne dziewczat i chtopcow (%)

Gatunek muzyczny Pierwsze wskazanie - dziewczyna Pierwsze wskazanie - chtopak
rap, hip-hop 20 29
pop 29 18
rock 10 10
disco polo 8 9
dance 10 6
muzyka elektroniczna 3 7
muzyka filmowa 4 3

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie ,Jakie s gusta muzyczne polskich nastolatkéw?”, NCK, 2019, online.
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Ponadto w badaniu odnotowano staby wptyw typu i wielkosci miejsca zamieszkania na wybdr konkretnych
gatunkéw muzycznych przez respondentéw. Dla przyktadu, popularnos$¢ rapu, whrew powszechnym
skojarzeniom (por. Mirowska 2013), jest poréwnywalna w duzych oraz $rednich miastach (59%) i na wsi oraz
w matych miastach (60%). Z kolei stopien zainteresowania disco polo nie jest duzo wyzszy na wsiach
i w miastach do 20 tysiecy mieszkafcow (36%) niz w miastach powyzej 20 tysiecy mieszkaricow (28%) (NCK,
2019, online).

Co wiecej, badacze z Narodowego Centrum Kultury zaobserwowali powigzanie preferencji muzycznych badanej
mtodziezy z poziomem wyksztatcenia ich rodzicow. W catej badanej grupie wyzsze wyksztatcenie matki
zadeklarowato 35% respondentéw, a ojca — 25%. Najwiekszy odsetek rodzicow z wyzszym wyksztatceniem
odnotowano wsréd mtodych stuchajgcych rocka.

Tabela 44. Stuchane gatunki muzyczne przez nastolatkéw, a wyksztatcenie wyzsze ich rodzicéw (%)

. Wyksztatcenie wyzsze

Stuchane gatunki muzyczne —
matka ojciec

rock 45 35

muzyka elektroniczna 37 28

pop 36 26

dance 31 24

rap, hip-hop 30 22

disco polo 23 14

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie ,Jakie s gusta muzyczne polskich nastolatkéw?” NCK, 2019, online.

Poréwnywalny jest poziom wyksztatcenia rodzicow osob stuchajacych muzyki elektronicznej i pop. Najnizszy
odsetek rodzicow z wyzszym wyksztatceniem (23% matek i 14% ojcéw) zaobserwowano u respondentéw
stuchajacych muzyki disco polo (NCK, 2019, online).

5.7.  Preferencje muzyczne, rynek fonograficzny i popularno$¢ twércow

Charakterystyka preferencji muzycznych Polakéw jest zbiezna z wnioskami z analizy rynku fonograficznego.
Wsrdd najpopularniejszych pod wzgledem liczby sprzedanych ptyt dominujg wykonawcy muzyki popularne
oraz hip hopu, czyli najczesciej wskazywanych gatunkéw w badaniach preferencji. Ptyty wykonawcéw muzyki
pop trafiajg do szerokiego spektrum odbiorcéw, a hip hopu raczej do mtodszych stuchaczy. Mozemy to
uzasadni¢ preferencjami grup wiekowych oraz preferencjach muzycznych mtodziezy.

Polacy chetniej kupujg i stuchajg ptyt polskich wykonawcow (Tabele 5, 7, 9 w rozdziale 1), co odzwierciedlajg
réwniez przywotywane badania preferencji (np. TNS OBOP, 2008, s. 2). Preferowanie disco polo raczej nie
przektadajg sie na sprzedaz nosnikow fizycznych (Wykres 76), ale moze wptywa¢ na popularnosé artystow

w telewizji i serwisie YouTube.
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Wykres 76. Wyréznienia przyznane polskim twércom disco polo za liczbe sprzedanych ptyt w latach 1995-

2018
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Uwagi: na wykresie zaprezentowane sg tylko wyrdznienia przyznane za sprzedaz nosnikdw fizycznych.

Zrédfo: opracowanie wtasne na podstawie ZPAV.

Ostatnie dostepne badanie przeprowadzone na reprezentatywnej grupie, ktére dotyczy konsumpcji débr kultury
zostato opracowane przez Gtéwny Urzad Statystyczny w 2014 .

e przecietny Polak wydat na nosniki dzwieku i wideo 7 zt 68 gr,

e 51% gospodarstw domowych gromadzi ptyty,

e 25% gospodarstw kupito w 2014 r. co najmniej jedng ptyte (0,7% winylowa, 24,5% co najmniej jedno CD lub

DVD z muzyka).

Wykres 77. Wydatki Polakéw na kulture w 2014 .
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6. Wsparcie instytucjonalne dla rynku muzycznego w Polsce

Celem rozdziatu byto rozpoznanie obszaru wsparcia instytucjonalnego dla rynku muzycznego w Polsce za
pomocg metody desk research. Badanie miato réwniez zidentyfikowa¢ podmioty wspierajgce branze muzyczna
oraz formy udzielanej pomocy. Tak zdefiniowane cele badawcze pozwolity na zakreslenie pola analizy, ktéra
odnosita sie do dziatalnosci podmiotéw publicznych (MKIDN, publiczne instytuty), rynkowych (media),
pozarzadowych (stowarzyszenia, fundacje, zwigzki zarzadzajgce prawami autorskimi) oraz dwdéch gtéwnych
Sciezek udzielanego wsparcia - bezposredniej (programy, stypendia, konkursy, nagrody) i posredniej (promocja,
popularyzacja).

Pierwszym obszarem, w ktérym udzielane jest wsparcie rynkowi muzycznemu jest dziatalno$¢ instytucji
panstwowych i branzowych.

1. W$rod instytucji publicznych gtéwnymi podmiotami sg Ministerstwo Kultury 1 Dziedzictwa
Narodowego, instytucje nadzorowane przez MKIDN zajmujgce sie muzyka, np. Instytut Muzyki
| Tanca, Polskie Wydawnictwo Muzyczne, Narodowy Instytut Fryderyka Chopina, Instytut Adama
Mickiewicza oraz samorzgdy miejskie i wojewodzkie.

2. Instytucje z sektora pozarzadowego to przede wszystkim stowarzyszenia i fundacje, np. Fundacja
Meakultura, Stowarzyszenie Polskich Artystéw Muzykéw, Polska Fundacja Muzyczna, Stowarzyszenie
Niezalezna Fonografia Polska oraz zwigzki zawodowe i zbiorowego zarzadzania (np. ZAIKS, ZPAV,
STOART, SAWP).

3. Kolejng grupa sg sieci wspotpracy, ktére najczesciej zrzeszajg inne mniejsze podmioty z sektora
pozarzadowego, np. Fundacja Music Export Poland, Alians Niezaleznych Producentéw Muzycznych,
Polska Rada Muzyczna. Mozna uznaé, ze sg to podmioty, ktérych dziatalno$¢ bezposrednio
dedykowana jest wsparciu artystow oraz rozwojowi rynku muzycznego w Polsce i zagranica.

Analiza tego obszaru polegata gtéwnie na rozpoznaniu liczby i charakteru instrumentéw wspierajgcych rynek
muzyczny i artystéw oraz ich beneficjentow.

Drugim obszarem, w ktérym upatrywa¢ mozna wsparcia dla rynku muzycznego w Polsce sg media, szczegdlnie
te o charakterze muzycznym (telewizja, radio, czasopisma i wydawnictwa). Ich dziatalnos¢
w zdecydowanej mierze skoncentrowana jest na rozpowszechnianiu i popularyzacji utworéw i wiedzy
muzycznej, jak rowniez promocji samych artystow. Wspotczesnie dziatalno$¢ medialna ma jednak bardzo
komercyjny charakter, ktory nie zawsze przektada sie na wsparcie o charakterze merytorycznym. Analiza
polegata gtownie na okresleniu liczby, rodzaju mediéw, ich zasiegu, jak i probie zdiagnozowania srodowiska
dziennikarzy muzycznych w Polsce.

Trzecim polem, ktére mozna uznac za forme wsparcia dla rynku muzycznego sg réznego rodzaju wydarzenia
branzowe w postaci targéw, konferencji, konkurséw i nagréd muzycznych. Maja one bardzo zréznicowany
charakter - od naukowego po biznesowy, cho¢ przewazajg te pierwsze, szczegdlnie w kategorii konkurséw
i konferencji. Analiza polegata gtéwnie na okresleniu liczby i charakteru wydarzen w kazdej z kategorii.

Materiatem, ktdry stanowit baze przedmiotowg analizy byty dane zastane w postaci informacji zawartych na
stronach internetowych analizowanych podmiotéw, publiczne dane statystyczne. Dane te miaty charakter
informacji pierwotnych i wtérnych (analizy, podsumowania, bazy danych). Analiza miata charakter ilosciowy
I jakoSciowy. Jakos¢, dostepnos¢ i aktualnos¢ danych byta bardzo zréznicowana, co przetozyto sie na
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mozliwosci analityczne w poszczegdlnych obszarach. Pomimo zaawansowanych mozliwosci cyfryzacji,
digitalizacji i informatyzacji, pozwalajgcych dokumentowa¢ i upublicznia¢ informacje o prowadzonej
dziatalnosci, dotarcie do wielu danych byto niemozliwe. Ograniczeniem byt rowniez charakter samych danych
(tzw. dane zastane, niewywotane przez badacza), ktére nie pozwalaty wyjs¢ w procesie analizy poza to, co
analizowany podmiot chciat udostepni¢. Dla rzetelnosci i trafnosci przysztych analiz warto bytoby uwzglednié
inne metody, pozwalajace na pogtebienie wiedzy.

6.1. Dziatalnos¢ instytucji paristwowych, samorzadowych i branzowych
Dziatalno$¢ instytucji pafistwowych i samorzgdowych

Analiza tego obszaru zostata podzielona na dwa dziaty. Pierwszy, ogdlnopolski odnosi sie do dziatalnosci
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz nadzorowanych przez Ministerstwo podmiotéw
publicznych takich jak Instytut Muzyki i Tanica, Instytut Adama Mickiewicza, Narodowy Instytut Fryderyka
Chopina, Narodowy Instytut Audiowizualny. Drugi obszar, samorzadowy dotyczy dziatalnosci wtadz
samorzadowych na poziomie wojewddzkim (urzedy marszatkowskie) i poziomie miejskim (urzedy miejskie
stolic wojewddzkich).

Mechanizmy wsparcia publicznego majg jasno i sztywno zdefiniowang postaé (gtéwnie stypendium, nagroda,
konkurs), co wynika z ustaw obowigzujacych podmioty publiczne. Rzadko bywajg one skonstruowane wytacznie
z mysla o przedstawicielach branzy muzycznej. Trudno doszuka¢ sie réwniez mechanizmdéw wsparcia dla
przedstawicieli rynku muzycznego (poza artystami). Mechanizmy te dzielg sie na wspierajace samych artystéw
oraz podmioty instytucjonalne, ktdre nie sg bezposrednim uczestnikiem rynku muzycznego (stowarzyszenia,
fundacje, instytucje kultury etc.). Wyjatkiem s3 tutaj programy IAM, ktdérych beneficjentami moga byé
menedzerowie czy producenci muzyczni. Paristwo i jego organy wspiera rynek muzyczny poprzez rdéznego
rodzaju zachety dla tworcéw (stypendia), a nastepnie nagradza tych, ktérzy odniesli sukces, nierzadko takze
komercyjny. Organizuje réwniez programy i konkursy dla podmiotéw z otoczenia rynku muzycznego. Brakuje
natomiast instrumentdw, ktére pomogtyby w animowaniu samego rynku muzycznego.

W obszarze dziatan ogdlnopolskich zidentyfikowano nastepujgce formy wsparcia: programy wsparcia
panstwoweqo, stypendia i zapomogi pafistwowe, nagrody i odznaczenia parstwowe. Wszelkiego rodzaju formy
wsparcia sporadycznie kierowane sg wytgcznie do artystdw/podmiotéw dziatajgcych w branzy muzyczne).
Zdecydowana wiekszo$¢ programow, stypendiow i nagrod jest dedykowana dla obszaru catej kultury,
rozumianego  zgodnie z ustawg z dnia 25 paZdziernika 1991 roku o organizowaniu
i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz. U. z 2018 r. poz. 1983 oraz z 2019 r. poz. 115), jako dziatalnos¢
artystyczna i upowszechniania kultury. W wiekszosci dostepnych form wsparcia uwzgledniona zostata jednak
kategoria ,muzyka", co pozwala zaliczy¢ je w poczet pomocy udzielanej branzy muzycznej. Ogétem w roku 2019
zidentyfikowano 24 programy. W ich sktad wchodza programy Ministra (4), programy realizowane przez
poszczegdlne instytucije (18), programy realizowane ze srodkéw europejskich (2).
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Tabela 45. Operator i liczba programéw wsparcia pafistwowego

1 MKiDN Mechanizm Finansowy EOG 2014-2021 1

Krytyka muzyczna 2.0

Biafe plamy — muzyka i taniec

Dyrygent — rezydent

Scena dla Muzyki Polskiej

Instytut Muzyki filharmonia/ostroznie, weigga!!!

. 7 -I 0
I Tanca Jazzowy debiut fonograficzny

Szkota mistrzow budowy instrumentdw ludowych

Muzyka program MKIiDN

Muzyczny Slad program MKIiDN

Moniuszko 2019 — promesa | program MKiDN
Polska 100
Open Poland
I CULTURE Orchestra

Azja

o Don't Panic! We're from Poland
3 Instytut Adama Mickiewicza 11

Polska Music

Kultura Polska na Swiecie
Open Call na Womex 2019
Open Call na Classical: Next 2019

Zagraj to!

4 | Narodowy Instytut Fryderyka Chopina Mtode Talenty 1

Zrddfo: opracowanie wlasne

Beneficjentami tych programéw sg osoby prywatne (arty$ci, uczniowie, studenci, menedzerowie, naukowcy)
oraz podmioty instytucjonalne (organizacje pozarzadowe, instytucje kultury, jednostki samorzadu
terytorialnego), przedsiebiorcy. Niestety nie w kazdym programie udato sie okresli¢ beneficjentéw w sposéb
szczegdtowy, poniewaz opisy nie zawsze w sposob jednoznaczny ich wskazujg. Przeprowadzona analiza
ilosciowa pozwala stwierdzié, ze gléwnym beneficjentem programdw sg instytucje kultury, artysci i zespoty oraz
organizacje pozarzadowe, cho¢ to podmioty instytucjonalne majg przewage nad niezrzeszonymi artystami.
Swiadczy to o tym, ze wsparcie udzielane w postaci programéw dedykowane jest gtéwnie podmiotom w
otoczeniu rynku muzycznego.

100



Tabela 46. Rodzaj beneficjentéw programéw wsparcia pafistwowego

1 Instytucje kultury

—_
—_

ArtySci/zespoty

Organizacje pozarzadowe

Promotorzy, menedzerowie, wydawcy

Przedsiebiorcy

Uczelnie, szkoty

Inne

Popularyzatorzy, naukowcy

W W APl o |O | N |0

2
3
4
5
6 Koscioty, zwigzki wyznaniowe
7
8
9
10

Jednostki samorzadu terytorialnego

17 Osoby fizyczne 1
Uwagi: Suma wszystkich programow w tabeli jest wieksza niz 24 (liczba zidentyfikowanych programéw), poniewaz wiekszos¢ z nich

dedykowana jest dla kilku kategorii beneficjentow.

Zrédto: opracowanie wiasne

W ramach programéw udziela sie zaréwno wsparcia finansowego, jak i promocyjnego. Wytacznie dla
przedstawicieli branzy muzycznej (artystéw, promotoréw, wydawcéw, menedzerédw) dedykowanych jest
6 programéw IAM, 3 programy IMIT, T program NIFC. Szczegdlnym przypadkiem jest program Kreatywna Europa
2014-2020. W jego ramach funkcjonowaty dwa priorytety dedykowane branzy audiowizualnej i artystom
muzycznym (Platformy europejskie, Sieci europejskie), jednak ostatnie nabory w ramach nich odbyty sie w 2016
12017 r. Ich obecny status jest nieznany.

Do programéw oferujgcych wsparcie dla branzy muzycznej mozna zaliczy¢ takze program MKIDN Rozwdj
sektorow kreatywnych, w ktérym wnioskodawcami mogg by¢ podmioty z sektora muzyki i audiowizualnego
(cho¢ jedynie te majace posta¢ samorzadowych instytucji kultury, organizacji pozarzadowych, podmiotéw
prowadzacych dziatalno$é gospodarczg). Dofinansowanie mozna uzyskac na dziatania edukacyjne, budowanie
sieci wspotpracy, projekty badawcze, wspieranie eksportu, prototypowanie i rozwdj produktu, tworzenie
innowacyjnych artystycznie wideoklipéw do utworéw muzycznych.

Kolejnym sposobem wsparcia dla artystéw, szczegdlnie tych mtodych (najczesciej do 35 r.z.) sa stypendia
i zapomogi. Jedynym dysponentem srodkéw jest MKIDN. W toku analizy zidentyfikowane zostaty cztery rodzaje
stypendiéw, z ktérych skorzysta¢ moga przedstawiciele $wiata muzyki (Stypendia twdrcze oraz stypendia
Z zakresu upowszechniania kultury, Stypendia dla uczniow szkdt artystycznych, Stypendia Ministra Kultury
I Dziedzictwa Narodowego dla studentow uczelni artystycznych, Stypendia zagraniczne). Nie sg to stypendia
dedykowane wytgcznie muzykom, a przedstawicielom wszystkich kategorii artystycznych. Stypendia maja
postac finansowg i mogg by¢ przeznaczone na rézne cele, ktdre zazwyczaj okresla regulamin. | tak Stypendia
tworcze przyznawane sg na realizacje okreslonego przedsiewziecia dla oséb fizycznych, ktére przedstawig
autorski projekt tworczy, Stypendia dla szkot artystycznych przyznawane sg uczniom szkot artystycznych za
osiggniecia artystyczne (dobre wyniki w nauce + bycie laureatem krajowych lub miedzynarodowych
konkursow), Stypendia dla studentéw uczelni artystycznych przeznaczone sa dla studentéw wykazujgcych sie
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znaczacymi osiggnieciami naukowymi lub artystycznymi zwigzanymi ze studiami, Stypendia zagraniczne moga
zosta¢ wykorzystane m.in. na staze artystyczne zagranicg. W przypadku stypendiéw dla uczniéw i studentéw
organem posredniczacym sg szkota lub uczelnia, ktéra wyptaca stypendium. Wysokos¢é stypendidw zazwyczaj
jest uzalezniona od budzetu MKIDN. Czas trwania stypendiéw waha sie od trzech miesiecy do roku. Dodatkowa
forma wsparcia udzielang przez MKIDN jest pomoc socjalna dla artystéw i twércow, ktérzy znajdujg sie w
trudnej sytuacji materialnej. Zapomoga ma charakter jednorazowy i jest przekazywana bezposrednio
beneficjentowi.

Ostatnim rodzajem wsparcia sg nagrody i odznaczenia. W gestii MKIDN pozostaje 6 tego typu instrumentdw.
Sa to trzy nagrody dedykowane (Doroczna Nagroda Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodoweqo, Doroczna Nagroda
Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego dla Mecenasow Kultury, Nagroda im. Oskara Kolberga ,Za zastugi dla
kultury ludowej”) oraz nagrody okoliczno$ciowe. Minister przyznaje réwniez Medal Zastuzony Kulturze - Gloria
Artis oraz Odznake ,Zastuzony dla Kultury Polskiej”. Nagrody majg postac¢ symboliczng (statuetki, dyplomy) oraz
finansowg. Podobnie, jak w przypadku programéw i stypendiow, nie sg to mechanizmy skierowane wytacznie
do przedstawicieli branzy muzycznej, ale do wszystkich przedstawicieli $wiata artystycznego. Sg one
przyznawane osobom fizycznym badZ grupom oséb fizycznych, ktérych dziatalnosé w sposéb szczegdlny
przyczynia sie do rozwoju, upowszechniania i ochrony kultury. Na mocy ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991
roku o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz. U. z 2018 r. poz. 1983 oraz z 2019 r. poz.
115) Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego przyznaje medal ,Zastuzony Kulturze Gloria Artis". Nadawany
Jest on osobom szczegdlnie wyrdzniajgcym sie w dziedzinie twdrczosci artystycznej, dziatalnosci kulturalnej lub
ochronie kultury i dziedzictwa narodowego. Odznake ,Zastuzony dla Kultury Polskiej" nadaje sie osobom
wyrdzniajgcym sie w tworzeniu, upowszechnianiu | ochronie kultury. Odznake nadaje Minister Kultury i
Dziedzictwa Narodowego.

Za specyficzny rodzaj wsparcia mozna uznaé¢ rowniez dziatalnosé nadzorowanego przez MKiDN Narodowego
Instytutu  Audiowizualnego, ktérego gtéwnym zadaniem jest digitalizacja réznego rodzaju wydarzen
kulturalnych. Ninateka to filmy dokumentalne, fabularne, reportaze, animacje, filmy eksperymentalne, zapisy
spektakli teatralnych i operowych, rejestracje koncertow, relacje dokumentujace zycie kulturalne i spoteczne
oraz audycje radiowe®. NInA jest rowniez wydawca internetowego czasopisma poswieconego kulturze
dwutygodnik.com.

Na podobnych zasadach dziata Polskie Wydawnictwo Muzyczne (PWM). Specjalizuje sie w wydawaniu
materiatdw nutowych oraz ksigzek z zakresu muzyki klasycznej, jazzu i muzyki filmowej. Publikacje dedykowane
sg dzieciom, uznanym artystom, orkiestrom, wyktadowcom oraz melomanom. Instytucja prowadzi réwniez
mediateke, gdzie dostepne s3 relacje z wydarzen, wywiady, muzyka, czasopisma, materiaty dla medidéw oraz
linki do stron kompozytorskich. Jest wydawca trzech czasopism (Kwarta, Quarta, Scala), mecenasem
I promotorem muzyki wspotczesnej - od 2002 roku organizuje Konkurs Kompozytorski im. Tadeusza
Ochlewskiego, skierowany do kompozytordw, ktérzy nie ukofczyli 30. roku zycia. Reprezentuje w Polsce wielu
znaczacych wydawcdw zagranicznych, m.in. Schott Music, Boosey & Hawkes, Edition Peters, Universal Edition
Wien, Music Sales®.

% https://www.nina.gov.pl/ [dostep na 20.08.2019 r.]

% https://pwm.com.pl/pl/stronaglowna/ [dostep na 20.08.2019 1]
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Wsparcia artystom i twércom, w tym muzykom, udzielajg réwniez organy samorzgdowe. W niniejszej analizie
skupiono sie na samorzadzie regionalnym oraz miejskim z ograniczeniem do stolic wojewddzkich. Wyrazajac
to liczbowo, analizie poddanych zostato 16 urzedéw marszatkowskich oraz 18 urzedéw miejskich (wojewddztwa
kujawsko-pomorskie oraz lubuskie majg po dwie stolice). W wyniku analizy stron internetowych urzedéw
marszatkowskich oraz informacji prasowych zidentyfikowano 15 réznych stypendiéw. Najwiecej stypendiow
przyznaje sie w wojewddztwie podlaskim i zachodniopomorskim (po 2 rézne stypendia), w pozostatych
wojewddztwach zazwyczaj ustanowiono po jednym rodzaju stypendium artystycznego. Przeznaczone sg w
zdecydowanej wiekszosci dla uczniow i studentdw szkot artystycznych lub oséb zajmujgcych sie twérczoscia
artystyczna, upowszechnianiem kultury lub ochrong dziedzictwa kulturowego. W wiekszosci przypadkéw
wiadze samorzadowe okreslity rowniez cel, na jaki mogg zosta¢ przeznaczone srodki ze stypendium.

Tabela 47. Rodzaj beneficjentdw oraz cel stypendiéw regionalnych

Osoby zajmujace sie twérczos’cianarty.styczna, upowszechnianiem kultury oraz 1
Rodzaj ochrong dziedzictwa kulturowego
beneficjenta Uczniowie i studenci 7
Osoby uzdolnione w trudnej sytuacji materialnej 1
Na projekt artystyczny 10
Cel Na rozwoj artystyczny (studia, kursy, zakup instrumentu) 3
Na wiasne cele 4

Uwagi: Suma stypendiow w tabeli bedzie inna niz suma zidentyfikowanych stypendicw przyznawanych przez urzedy marszatkowskie, z uwagi
na fakt, ze czesc z nich dedykowana jest jednoczesnie dla kilku rodzajow beneficjentow i w zwigzku z tym réznym celom.

Zrddfo: opracowanie wlasne

Drugim instrumentem wsparcia Srodowiska artystycznego (w tym muzycznego) sa nagrody. Na poziomie
wojewddzkim zidentyfikowano ich tacznie 17. Najwiecej nagréd przyznaje sie w wojewddztwie matopolskim (3
rodzaje), tédzkim, $laskim i $wietokrzyskim (po 2 rodzaje). Nagrody przyznawane sg najczesciej za wybitne
osiggniecia artystyczne oraz dziatalno$¢ artystyczng, upowszechniajacg zwigzang z danym regionem badz go
promujaca. Adresatami sg osoby fizyczne i prawne, osoby indywidualne i zespoty, osoby mtode, jak i
doswiadczone. Nagrody, szczegolnie te o charakterze finansowym, niewatpliwie stanowig wazne Zrédto
wsparcia artysty | jego dziatan artystycznych.
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Tabela 48. Rodzaj i liczba beneficjentéw nagréd regionalnych

1. Osoba fizyczna 12
2. Osoba prawna/instytucja 7
3. Uczniowie, studenci, osoby do 351.2. 4
4, Zespoty/grupy 4

Uwagi: Suma nagrad nie jest rowna sumie wszystkich zidentyfikowanych nagréd na poziomie wojewddzkim, poniewaz nagroda moze by¢
przyznawana w kilku kategoriach i dla kilku rodzajow beneficjentow.

Zrédfo: opracowanie wiasne

W tym miejscu warto réwniez wspomnieé o innym, mniej formalnym, sposobie wsparcia dla rynku muzycznego,
ktérego realizatorem jest wojewddztwo matopolskie. Jest nim Projekt JAZZ-IT-UP - jazzowy kalendarz
Matopolski (www.jazzitup.pl). Projekt realizowany jest przez wojewddztwo matopolskie, we wspétpracy z
centrami kultury, klubami, festiwalami oraz osrodkami jazzowymi z Krakowa i Matopolski, obejmujgcy
zestawienie jazzowych koncertéw w klubach, na festiwalach i scenach muzycznych w Krakowie, Tarnowie,
Wadowicach, Lustawicach, Czchowie, Jaworkach®'. Dotyczy on jednego gatunku muzyczneqo, ale pokazuje w
jaki sposdb instytucje publiczne mogg wspiera¢ informacyjnie rynek muzyczny w danym regionie bgdz miescie.
W innych wojewddztwach lub miastach istniejg réwniez strony internetowe lub czasopisma/informatory w
postaci kalendarium wydarzen, ktére popularyzujg i promujg okreslone wydarzenia kulturalne, w tym muzyczne.

Na poziomie miejskim wyrézniono cztery formy wsparcia: nagrody (24), stypendia (19), programy (4) i granty
(1). Niekwestionowanym liderem jest miasto Gdansk, ktére najhojniej wynagradza artystéw przyznajac
5 réznych nagrdd, 3 stypendia i realizujgc 1 program. Tylko w dwdch miastach ustanowiono nagrody
dedykowane stricte muzykom - we Wroctawiu przyznaje sie Wroctawskg Nagrode Muzyczng, a w Olsztynie
Nagroda Prezydenta Miasta im. Feliksa Nowowiejskiego w dziedzinie sztuk muzycznych. W Gdansku, todzi
I Katowicach uruchomiono programy udostepniania artystom lokali z zasobéw miejskich na prowadzenie
dziatalnosci artystycznej. Podobny program realizujg wtadze Krakowa, ale jest on dedykowany wytgcznie
plastykom. Nagrody przyznawane sg za osiggniecia, dokonania, dorobek artystyczny i adresowane sg do 0sob
fizycznych, oséb prawnych, zespotdw, wydarzen. Stypendia przeznaczone sg dla twércow, studentéw, ucznidw,
grup i w wiekszosci analizowanych przypadkdéw majg zosta¢ spozytkowane na projekt/przedsiewziecie
artystyczne (8), co dodatkowo przyczyniac sie moze do rozwoju poszczegdlnych branz, na rozwdj artystyczny
(2), na wiasne cele (2), za osiagniecia (1).

3 www jazzitup.pl [dostep na 15.08.2019 1]
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Tabela 49. Rodzaj i liczba beneficjentéw nagréd oraz stypendidw miejskich

Osoba fizyczna 18

Osoba prawna/instytucja 4

Nagroda Uczniowie, studenci, osoby do 351.z. 3
Zespoty/grupy 3

Wydarzenie 1

Uczniowie/studenci, osoby do 35 1.2, 8

Stypendium Osoby fizyczne 10
Zespoty/grupy 1

Uwaga: Suma nagrod nie jest rowna sumie wszystkich zidentyfikowanych nagrod na poziomie miejskim, poniewaz nagroda moze byc
przyznawana w kilku kategoriach i dla kilku rodzajéw beneficjentdw. Analogicznie w przypadku stypendiow.

Zrddfo: opracowanie wlasne

Dodatkowo, z uwagi na kontynuacje dziatari w ramach Europejskiej Stolicy Kultury Wroctaw 2016, wiadze
miejskie oferujg dwa dodatkowe instrumenty wsparcia w postaci mikrograntéw dla mieszkacéw chcacych
zorganizowa¢ wydarzenia o charakterze artystycznym oraz AIR Wro® program stworzony z myslg
o przedstawicielach srodowisk twérczych i akademickich, ktérzy sg aktywni w obszarze wspétczesnej kultury
I sztuki, polegajgcy na wizytach studyjnych. Jednym ze statych modutéw programu jest Kultura Mobilna
- narzedzie wsparcia mobilnosci dla tworcéw z Wroctawia i Dolnego Slaska, ktdre stuzyé ma realizacji oraz
promocji ich projektéw za granica. Drugim, wyjgtkowym instrumentem wsparcia sg dziatania Krakowskiego
Biura Festiwalowego®. Zajmuje sie ono realizacjg i promocjg wielkich wydarzen kulturalnych o zasiegu
lokalnym, ogdlnopolskim i miedzynarodowym. W tym gronie znajdujg sie zardwno najbardziej prestizowe
I doceniane przez $wiatowg krytyke wydarzenia muzyczne — festiwal Misteria Paschalia, Sacrum Profanum,
Festiwal Muzyki Filmowej, Opera Rara, Etno Krakow/Rozstaje | wiele innych. KBF wspdtpracuje z producentami
i realizatorami wielkich przedsiewzie¢, a takze artystami klasy Swiatowej. Sg to dziatania warte nasladowania
I powielania. Z kolei w Katowicach dziata Silesia — Instytucja Promocji I Upowszechniania Muzyki
(www silesia.art.pl), ktéra prowadzi rozmaite dziatania na rzecz wsparcia artystéw i rynku muzycznego, od

kalendarza koncertdw, festiwale, programy finansowe, po wydawnictwo®.
Dziatalno$¢ podmiotéw branzowych

W obszarze dziatalnosci podmiotéw branzowych analizie poddano aktywnos$¢ organizacji pozarzgdowych,
zwigzkéw zarzadzajgcych prawami oraz zrzeszen |1 klastréw. W Polsce w grudniu 2018 roku
byto zarejestrowanych okoto 26 tysiecy fundacjii 117 tysiecy stowarzyszen - tacznie daje to 143 tys. organizacji
spotecznych. Jednak aktywnie dziata tylko okoto 80 tysiecy stowarzyszen i fundacji. Tych zajmujacych sie

% https://strefakultury.pl/programy/air-wro/o-programie/ [dostep na 15.08.2019 1]

% https://www.biurofestiwalowe.pl/ [dostep na 15.08.2019 ]

0 www silesia.art.pl [dostep na 15.08.2019 1]
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kulturg i sztuka jest 14%. Ich dziatalno$¢ polega na np. organizacji festyndw, festiwali, edukacji kulturalnej,
dziataniach podtrzymujgcych tradycje regionalng®'. Niestety za pomocg desk research nie byto mozliwosci
uzyskania wyczerpujacej listy stowarzyszen i fundacji zajmujgcych sie muzykg. Takie dane nie sg obecne w
publicznym dostepie. Bazujac na danych upublicznionych na potrzeby badania udato sie zidentyfikowa¢ ponad
100 takich podmiotéw. Organizacje skupiajg twércow kultury i nauki, artystéw, animatoréw zycia muzycznego
I melomandw. Prowadzg dziatalnosé w rézny sposob. Koncentruje sie ona na popularyzacji i upowszechnianiu
dorobku artystycznego patrona, danego gatunku muzyczneqo, edukacji, organizacji konkurséw i festiwali,
animacji srodowiska, przyznawaniu nagrod. Stowarzyszenia i fundacje sa gtdwnymi organizatorami zycia
muzycznego, kreatorem wielu wydarzen w skali miedzynarodowej i ogélnopolskiej, gospodarzem koncertéw,
spotkan, warsztatow.

Dziatalno$¢ podmiotéw branzowych wydaje sie zdecydowanie bardziej skupiona na formach bezposredniego
wsparcia rynku muzycznego. Ich dziatalnos¢ blizsza jest praktyce zycia muzycznego w Polsce, gdyz zazwyczaj
ich organizatorami 1 czfonkami sg osoby bezposrednio zwigzane z branzg muzyczng. Statuty
przeanalizowanych organizacji wskazujg na dos¢ szeroki zakres dziatalnosci, trudno jednak rozstrzygnac ile
z nich jest rzeczywiscie realizowanych. Dziatania podejmowane przez podmioty branzowe sprowadzajg sie do
kilku kategorii. Pierwsza z nich s3 dziatania prawne (m.in.: udzielanie pomocy w sprawach sgdowych, doradztwo
prawne, udostepnianie wzoréw dokumentéw, publikowanie rozstrzygnie¢ prawnych, ochrona praw autorskich,
reprezentacja artystéw). Drugq - dziatania pomocowe polegajace na wyptatach zapomaég dla artystéw, ktérzy
znalezli sie w trudnej sytuacji materialnej lub zyciowej. Trzecia sq dziatania promacyjne, takie jak przyznawanie
nagrod,  stypendidw,  wyrdéznien.  Czwarta ~ kategorie ~ stanowig ~ dziatania ~ zwigzane
z upowszechnianiem wiedzy o muzyce, na ktére skiadaja sie przedsiewziecia edukacyjne, wydawnicze,
dokumentacyjne i informacyjne. Ostatnig stanowi dziatalno$¢ organizacyjna polegajaca na organizacji
koncertéw, konkursow, festiwali, konferencji, warsztatéw, szkoler itp. (choc tych ostatnich jest najmniej). Stabo
rozwinieta jest dziatalno$¢ badawcza, ktéra mogtaby byé przydatna w diagnozowaniu rynku muzycznego.
Wydaje sie, ze charakter powyzszych dziatan nie jest przede wszystkim biznesowy. Za biznesowy wymiar
dziatalnosci podmiotéw branzowych mozna uzna¢ obszar zarzadzania prawami autorskimi, inkasowanie,
podziat i wyptacanie naleznych wykonawcom wynagrodzen. Brakuje jednak danych, ktére mogtyby pokazac
rzeczywisty zakres podejmowanych w tym obszarze dziatai (kwot i artystéw objetych ochrong). Poniekad za
biznesowe mozna réwniez uznac¢ programy i nabory dla menedzeréw i producentow, ktérzy pdzniej maja
reprezentowacé artystow i szerzej polski rynek muzyczny na arenie miedzynarodowej. Warto podkreslié
innowacyjnos¢ dziatan Music Export Poland czy pomyst Tak Brzmi Miasto: Inkubator, ktére wychodzg poza
schemat dziatan wiekszosci organizacji.

Do tych, ktérych dziatalno$¢ w sposéb najbardziej bezposredni przektada sie na wsparcie branzy muzyczne
I jej reprezentantow nalezg: Fundacja MEAKULTURA, Polska Fundacja Muzyczna, Fundacja Niezalezna
Fonografia Polska, Stowarzyszenie Polskich Artystow Muzykdw. Wymienione podmioty majg zréznicowany
przedmiot dziatalnosci, tym samym swiadczac wsparcie dla rynku muzycznego i muzykdw na rézne sposoby.
Ponizej przedstawiona zostanie charakterystyka kazdego z nich.

41 Raport ,Kondycja organizacji pozarzadowych’, Stowarzyszenie Klon/Jawor - https://api.ngo.pl/media/get/108904
[dostep na 01.09.2019r)]
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Fundacja Niezalezna Fonografia Polska to podmiot, ktérego celem jest dziatalnos¢ kulturalna, informacyjna,
doradcza, organizacyjna i interwencyjna w zakresie funkcjonowania: polskiej branzy muzycznej, zbiorowego
I indywidualnego zarzgdzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi, wszelkich aspektéw uzytkowania
I korzystania z praw autorskich i pokrewnych przede wszystkim w zakresie repertuaru muzycznego
i video/filmowego przez podmioty prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg i osoby fizyczne, branzy wydawnicze),
prasowej, fonograficznej i video/filmowej. Na swojej stronie przedstawiciele Fundacji deklarujg pomoc
przedsiebiorcom w rozwigzywaniu probleméw zwigzanych z korzystaniem z muzyki i telewizji oraz kontaktami
z organizacjami typu ZAiKS, STOART, ZPAV, SAWP, Media Management Europe itp*?. Mogg stanowi¢ Zrédto
wiedzy i $wiadczy¢ ustugi doradcze dla osdb/firm korzystajgcych z muzyki i telewizji w dziatalnosci
gospodarczej.

Stowarzyszenie Polskich Artystéw Muzykéw to jedna z najstarszych organizacji tego typu (rok zatozenia -
1956). SPAM wspéttworzy szeroko pojete warunki rozwoju zycia muzycznego w naszym kraju, chroni dorobek
artystyczny polskich muzykéw, a takze zawdd artysty muzyka poprzez dziatania zmierzajgce do polepszenia
sytuacji materialnej i socjalnej muzykéw polskich oraz zachowania naleznego im prestizu, chroni prawa do
artystycznych wykonan | innych uprawnien zawodowych i srodowiskowych artystow muzykéw. Prowadzi
dziatalno$¢ informacyjng, wydawnicza, dokumentacyjng (gromadzenie zbioréw), edukacyjng. Dodatkowo,
reprezentuje w zakresie interesu zbiorowego swoich twoércéw, przyznaje dotacje, nagrody (np. Orfeusz)
i wyrdznienia, zapomogi®. Stowarzyszenie posiada wiele oddziatow i kot.

Specyfika dziatan Polskiej Fundacji Muzycznej jest z kolei niesienie pomocy ,ludziom muzyki” znajdujacym sie
w trudnej sytuacji zyciowej. PFM prowadzi akcje pomocowe na rzecz konkretnych osdb, ktére z powodu chordb,
badZ zdarzer losowych znalazty sie w trudnej sytuacji zyciowej. PFM obejmuje swoim patronatem
wydawnictwa i wydarzenia organizowane na rzecz ,ludzi muzyki” potrzebujgcych wsparcia. Srodki na ten cel
gromadzone z wptat 1% podatku na rzecz organizacji pozytku publicznego (OPP), licytacji przedmiotéw
przekazanych przez darczyncow, srodkéw przekazanych od osdb fizycznych i instytucji. Fundacja posiada
Fundusz Pomocowy, z ktérego $rodki mogg zosta¢ wykorzystane na zapomogi, ktére otrzymaé moze
muzyk/osoba zawodowo zwigzana z branzg muzyczng w przypadku choroby lub nieszczesliwego wypadku
uniemozliwiajgcych wykonywanie zawodu, trudnej sytuacji zyciowej powodujgcej znaczne pogorszenie jego
sytuacji materialnej. Zapomoga pieniezna moze by¢ przyznana maksymalnie w kwocie 1.000 PLN, nie czesciej
niz raz w ciggu 6 miesiecy. Fundacja prowadzi takze zbidrki celowe, z ktorych srodki przekazywane sg
konkretnym artystom znajdujacym sie w potrzebie. W celu pozyskania pieniedzy PFM prowadzita réwniez rézne
akcje, jak sprzedaz cegietek, wydanie ptyty i singli, wydanie kalendarza*.

Fundacja MEAKULTURA skupia swojg dziatalnos¢ wokot muzyki, edukaci i artystow. Za cele obrano: promocje
wartosciowej] muzyki réznych gatunkéw, dziatalno$¢ koncertowag i wydawniczg, realizacje projektow
edukacyjnych, wspieranie profesjonalnego dziennikarstwa muzycznego, a takze dziatar naukowcéw, twércow,
wykonawcow, producentéw i festiwali (godnych uwagi ze wzgledu na wysokg jakos$¢ artystyczng). Fundacje
tworzg eksperci z polskiego srodowiska uniwersyteckiego i muzycznego oraz spoza granic kraju (Belgia, Stany

2 hitp://fonosfera.pl/stowarzyszenie-rejestrowe/ [dostep na 01.09.2019 r.]

4 http://spa-m.pl/o_stowarzyszeniu [dostep na 01.09.2019 )]

* http://polskafundacjamuzyczna.blogspot.com/ [dostep na 01.09.2019r ]
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Zjednoczone, Francja, Wielka Brytania). Najwazniejsze z projektéw realizowanych przez MEAKULTURA to:
wydawanie czasopisma o muzyce meakultura.pl, konkurs Polskich Krytykéw Muzycznych ,KROPKA", kampania
spoteczno-edukacyjna ,Save the Music”, Portal ,Music from Poland”, publikacja ksigzki ,Sto lat muzycznej
emigracji. Kompozytorzy Polscy za granicg (1918-2018)". Ponadto fundacja zajmuje sie takze organizacjg
wyktadéw dla publicznosci i warsztatéw zwigzanych z tematykg muzyczng, video-wyktaddw, koncertéw, stazy
i praktyk zawodowych dla studentéw i absolwentéw, wydawaniem ksigzek*.

Zwigzek Kompozytordw Polskich zrzesza kompozytoréw i muzykologéw. Statutowym celem ZKP jest dziatanie
na rzecz kultury muzycznej. Zwigzek realizuje go poprzez organizowanie koncertéw, festiwali, konferencji,
kurséw, wystaw i konkurséw oraz poprzez dziatalno$¢ wydawnicza. Prowadzi biblioteke (Biblioteke-Fonoteke
Zwigzku Kompozytoréw Polskich - Osrodek Dokumentacji Polskiej Muzyki Wspdtczesnej - Archiwum Festiwalu
Warszawska Jesiert’, funkcjonujacg obecnie pod nazwa Polskie Centrum Informacji Muzycznej), gdzie
gromadzi i udostepnia zbiory muzyczne oraz informacje dotyczace kultury muzycznej, w szczegdlnosci
wspotczesnej polskie). Podejmuje réwniez dziatania na rzecz ochrony praw autorskich i zawodowych
$rodowiska kompozytoréw i muzykologdw. Ponadto stara sie uczestniczy¢ w kulturze ogdlnoswiatowej poprzez
nawigzywanie kontaktéw zagranicznych, wymiane informacji i uczestnictwo w dziatalnosci innych organizacji
miedzynarodowych. Do najwazniejszych przedsiewzie¢ podejmowanych przez Zarzad Gtéwny ZKP
nalezy Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Wspétczesnej ,Warszawska Jesier”, zainicjowany w 1956 roku przez
Tadeusza Bairda i Kazimierza Serockiego*. Polskie Centrum Informacji Muzycznej (Polmic) powstato w 2001
roku na bazie Biblioteki-Fonoteki Zwigzku Kompozytoréw Polskich - Osrodka Dokumentacji Polskiej Muzyki
Wspotczesnej, ktéra gromadzita ksigzki, partytury iptyty oraz informacje dotyczgce wspotczesnych
kompozytoréw polskich iich dziet przez pieédziesigt lat. Polskie Centrum Informacji Muzycznej jest
przedstawicielem Polski w International Association of Music Information Centres. Jego dziatalno$¢ polega na:
gromadzeniu | udostepnianiu ksigzek, czasopism oraz innych publikacji o polskiej muzyce wspotczesne).
Posiada najwiekszy w Polsce zbidr partytur utworéw wspotczesnych kompozytoréw polskich. Oprécz tego w
ramach portalu www.polmic.pl prowadzi dziatalnos¢ informacyjno-popularyzatorskg dotyczacg muzyki
wspdtczesnej. Mozna tam znaleZ¢ recenzje, jak i kalendarium rozmaitych wydarzen muzycznych. Wspiera rynek
muzyczny poprzez dziatalno$¢ wydawniczg, projektowg oraz patronacka.

Inng niz pojedyncze stowarzyszenia i fundacje formg sg klastry, izby i sieci wspétpracy, ktdre taczac sity kilku
podmiotow zyskujg wiekszy zasieg i moc oddziatywania. Jest to na polskim rynku dos¢ nowa inicjatywa, ktorej
nie zawsze udaje sie przetrwac. Analizie poddano dziatania kilku tego typu podmiotéw: Alians Niezaleznych
Producentéw Muzycznych, Polska Rada Muzyczna, Music Export Poland, Tak Brzmi Miasto: Inkubator.

Alians Niezaleznych Producentdw Muzycznych zajmuje sie wspieraniem niezaleznych producentéw
muzycznych w rozwoju ich dziatalnosci w Polsce i za granicg, promowaniem ich wzajemnej wspotpracy oraz
pomocg w podniesieniu $wiadomosci dotyczacej sektora muzycznego. Jest to poniekad podmiot stuzacy
reprezentacji zbiorowych intereséw producentéw muzycznych. Jego dziatalno$¢ ma na celu poprawe pozycji
polskiej muzyki niezaleznej (zwiekszenie jej udziatu w emisji radiowej, zwiekszenie jej eksportu), z drugie]

 http://fundacjameakultura.pl/ [dostep na 01.09.2019 r ]

* http://www.zkp.org.pl/index.php/pl/ [dostep na 01.09.2019 r ]
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zapewnienie profesjonalnej reprezentacji i wsparcia prawnego*’. Na stronie internetowej mozna znalez¢ wzory
umaow do pobrania, informacje o najwazniejszych wydarzeniach. Byt takze organizatorem branzowej konferencji
Dzie Muzyki Niezaleznej 2018.

Polska Rada Muzyczna jest forum stuzgcym porozumieniu, koordynacji i podejmowaniu wspdlnych dziatan dla
dobra polskigj kultury muzycznej. Reprezentuje w kraju i na forum miedzynarodowym 32 instytucje i organizacje
muzyczne. Sq to filharmonie, narodowe instytucje kultury, uczelnie, instytuty i wydawnictwa muzyczne, zwigzki
tworcze, fundacje i stowarzyszenia. Jest cztonkiem Miedzynarodowej Rady Muzycznej przy UNESCO.
Podejmuje ona dziatania majgce na celu rozwdj edukacji muzycznej, prowadzi dialog z instytucjami i urzedami
panstwowymi, opiniuje akty prawne, prowadzi badania®.

Music Export Poland (MEXP) to biuro eksportowe polskiej muzyki. Stawia sobie za cel doprowadzenie do
radykalnego zwiekszenia eksportu naszych utwordw, artystéw i nagran na rynki zagraniczne. Realizacji tego
przedsiewziecia podjety sie - dzieki wsparciu Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodoweqo - zrzeszajace
tworcow Stowarzyszenie Autoréw ZAIKS oraz reprezentujacy firmy muzyczne Zwigzek Producentéw Audio-
Video. Ponadto, MExP prowadzi dziatalno$¢ informacyjng oraz nabory dla przedstawicieli branzy muzycznej
(wokalistéw, zespotéw, menedzeréw, producentéw) na réznego rodzaju wydarzania zagraniczne (festiwale
showcase'owe, spotkania, warsztaty, obozy), gdzie istnieje mozliwo$¢ promocji polskiej muzyki.

Innowacyjnym instrumentem wsparcia jest projekt ,Tak Brzmi Miasto: Inkubator”. Jest to pierwszy na polskim
rynku, bezptatny program wsparcia branzy muzycznej przeznaczony dla artystow | zespotow
samozarzadzajgcych sie oraz menedzeréw, ktéry odbywa sie (2018-2019) w Krakowie, Katowicach, todzi,
Poznaniu i w Toruniu. Jego celem jest dostarczenie wiedzy, umiejetnosci i kontaktéw by lepiej funkcjonowac na
rynku muzycznym. Ma on stuzy¢ poznaniu zagadnien zwigzanych z finansowymi, prawnymi, biznesowymi,
medialnymi, produkcyjnymi oraz artystycznymi aspektami pracy zespotu i menedzera®.

Ostatnig formg wsparcia jest projekt My Name Is New, prowadzony przez wytwornie Kayax, z myslg
0 poczatkujgcych zespotach i artystach solowych, ktérzy chcg ze swojg muzyka trafié do szerszej publicznosci.
Celem programu jest promocja mtodych artystow®'.

4T http://anpm.pl/ [dostep na 01.09.2019 1]
8 hitp://prm.art.pl/ [dostep na 01.09.2019 1]

9 http://www.musicexportpoland.org/ [dostep na 01.09.2019 ]

% http://takbrzmimiasto.pl/inkubator/ [dostep na 01.09.2019 r]

5 https://mynameisnew.pl/ [dostep na 01.09.2019 1]
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ZAIKS to najstarsza tego typu organizacja w Polsce. Chroni utwory zaréwno cztonkéw stowarzyszenia, jak
I tworcow, ktdrzy powierzyli mu swoje utwory pod ochrone. Zarzadza takze prawami twércéw zagranicznych na
podstawie umow o wzajemnej reprezentacji. ZAIKS zrzesza kompozytordw muzyki powaznej, rozrywkowej,
tanecznej, dramaturgdw, poetéw i pisarzy, autordw piosenek, scenarzystow i rezyserow, choreograféw,
publicystow a takze naukowcéw, fotografikdw, architektéw i plastykdéw. Trzy gtéwne pola dziatalnosci
stowarzyszenia to: udzielanie uzytkownikom tworczosci zgody na jej eksploatacje w imieniu autordw,
inkasowanie wynagrodzen autorskich od uzytkownikéw, podziat wynagrodzed i przekazywanie ich
twdrcom. Wspieranie twdrczosci przez ZAIKS polega na organizacji konkurséw, przyznawaniu nagrod oraz
udzielaniu pomocy, inicjowaniu i wspieraniu réznych dziedzin twdrczosci, tworcow, instytucii, inicjatyw
artystycznych, imprez oraz kongreséw poprzez fundowanie stypendiéw, dotacji i innych form pomocy
finansowej udzielanych z Funduszu Popierania Tworczo$ci®?.

Zwigzek Producentéw Audio Video jest stowarzyszeniem producentdw fonograméw i wideograméw. ZPAV
powstat w 1991 roku w celu reprezentowania intereséw legalnych producentéw w obliczu piractwa
fonograficznego, ktdre na poczatku lat 90-tych siegato 95%. Dzi§ w Zwigzku zrzeszonych jest niemal 100 os6b
fizycznych (przedstawicieli branzy fonograficznej) oraz ok.40 firm fonograficznych, ktére pod wzgledem
wartosci sprzedanych nagran dZzwiekowych obejmuja tgcznie ok. 80% polskiego rynku muzycznego®. Jego
dziatalno$¢ polega w gtdwnej mierze na podpisywaniu w imieniu producentdw uméw na nadawanie
I publiczne odtwarzanie nagran dZzwiekowych, prowadzeniu kampanii informacyjnych i edukacyjnych na temat
praw autorskich, prowadzeniu akcji
I przyznawaniu ztotych, platynowych i diamentowych ptyt za rekordowe liczby sprzedanych egzemplarzy

nagran, organizowaniu i przyznawaniu nagrody Fryderyki. ZPAV powotat Polskg Fundacje Muzyczng dla

holografowania nosnikéw dzwieku, prowadzeniu rankingéw

niesienia pomocy ludziom muzyki, o ktérej byta mowa powyzej.

STOART powstat z inicjatywy Stowarzyszenia Polskich Artystéw Muzykdéw, Polskiego Stowarzyszenia
Jazzowego, | Stowarzyszenia Muzykéw Rozrywkowych w Polsce. Swoim dziataniem obejmuje zbiorowe
zarzadzanie iochrone powierzonych praw do artystycznych wykonar utworéw muzycznych i stowno-
muzycznych oraz pobdr, podziat i wyptate wynagrodzen dla artystow wykonawcéw. STOART jest aktywnym
promotorem wydarzen muzycznych, takich jak festiwale, koncerty, przedsiewziecia edukacyjne, wydawnictwa
fonograficzne®. STOART prowadzi Fundusz Promocyjny, majacy na celu promowanie artystycznej dziatalnosci
cztonkdw i Fundusz Socjalny na pozyczki, zapomagi i inne formy pomocy cztonkom.

Stowarzyszenie  Artystdw  Wykonawcow SAWP  zrzesza  artystow — wykonawcdow:  wokalistow
I instrumentalistéw. Podobnie jak poprzednio omdwione organizacje jego gtéwnym celem jest ochrona praw
artystow wykonawcow. Zadaniem stowarzyszenia jako organizacji zajmujgcej sie ochrong praw wykonawcow
jest: inkasowanie, podziat i wyptacanie naleznych wykonawcom wynagrodzen za korzystanie z efektéw ich
pracy®.

52 https://www.zaiks.org.pl/ [dostep na 01.09.2019 1]

5 http://www.zpav.pl/onas/cotojestzpav.php [dostep na 01.09.2019 r]

% http://stoart.org.pl/o-nas/o-stoart [dostep na 01.09.2019 r.]

% http://www.sawp.pl/site/o_sawp [dostep na 01.09.2019 1]
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6.2. Dziatalno$¢ medialna

Dziatalno$¢ medialna zostata poddana analizie w nastepujgcych obszarach: telewizje muzyczne, stacje radiowe,
czasopisma muzyczne, portale muzyczne, wydawnictwa muzyczne, dziennikarze muzyczni.

Temat kultury, w tym muzycznej, omawiany jest (cho¢ coraz rzadziej i skromniej) na famach prasy codzienne;,
spoteczno-politycznej, kulturalnej i branzowej. Dzigje sie to z réznym natezeniem, cho¢ nalezy podkresli¢ fakt
znikania dziatéw ,kultura" z fam czasopism niebranzowych, gtéwnie dziennikéw. Wigze sie to réwniez
z ograniczeniem liczby dziennikarzy zajmujacych sie tg tematyka oraz zmiang formuty wspotpracy
Z czasopismami.

W chwili obecnej na polskim rynku wydawniczym dziata 40 czasopism muzycznych. Majg one rézng forme -
papierowa i/lub elektroniczng. W zwiazku ze zjawiskami digitalizacji i przenoszenia tresci oraz aktywnosci
dziennikarskiej do internetu, o czym byta mowa we wstepie do tego rozdziatu, czasopisma udostepniajg swoim
czytelnikom, poza wersjg papierowa, wersje mobi, e-pub, pdf, dodatkowo czesto funkcjonujac jako portal
internetowy.

Analiza typologiczna pokazata, ze najczesciej czasopisma ukazujg sie w postaci miesiecznika (21) oraz
kwartalnika (6). Przygladajac sie poruszanej w czasopismach tematyce najwiecej z nich okresli¢ mozna jako
czasopisma specjalistyczne, poswiecone gtéwnie sprzetowi muzycznemu i audiowizualnemu (10). Nastepnie
s3 to periodyki o tematyce rockowej i metalowej (7), ogdlnomuzycznej (7), klubowej i elektronicznej (2), reggae,
jazz, muzyka alternatywna, disco polo, hip-hop, folk, blues (po 1). Analizujgc naktad czasopism ksztattuje sie on
od 1.000 do 35.000 egzemplarzy, a zatem wiekszo$¢ z nich to czasopisma niskonaktadowe. Zadnego z
czasopism nie mozna uznac za czasopismo wysokonaktadowe (pow. 50000 egz.)®.

Obecnie do$¢ trudno jednoznacznie rozstrzygngé komu nalezy przyznac status dziennikarza muzycznego.
Redakcje nie zawsze ujawniajg liste dziennikarzy, coraz czeSciej ci ostatni stajg sie po prostu
wspdtpracownikami gazet i czasopism, co zwigzane jest z kosztami utrzymania redakcji. W przypadku
dziennikéw o zasiegu regionalnym mozna byto zidentyfikowaé wytacznie dziennikarzy, ktérym przypisany jest
caty dziat kultury.

Zastosowane narzedzie w postaci desk research nie pozwala réwniez na pogtebiong analize, ktdra
w przypadku omawianego przedmiotu bytaby wskazana dla lepszego rozpoznania obszaru dziennikarstwa
muzycznego w Polsce (np. analiza zawartosci, analiza tresci). Na poziomie regionalnym udato sie dotrze¢ do 30
dziennikarzy, ktérzy opisuja w swoich gazetach wydarzenia ze Swiata kultury. Czesto zajmujac sie rownoczesnie
inng tematyka na swoich tamach np. spoteczna, polityczna.

W przypadku dziennikarzy muzycznych w analizie opisano 73 postaci, ktérych dorobek i dziatalno§¢ mozna
uzna¢ za rozpoznawalng i uznang Srodowiskowo. Sg to przedstawiciele radia, telewizji i prasy. Analiza nie
uwzglednia natomiast charakteru ich dorobku, poniewaz wykraczato to juz poza przyjetg metode. Dostepne na
stronach internetowych poszczegdlnych medidw informacje obecnie czesto majg postaé ogéinikowa, nie sg
zas$ profesjonalnym portfolio. Trudno zatem bez znajomosci tresci artykutéw rozpoznaé ten obszar w sposéh

WyCzerpujacy.

% Zob. Iwona tydek, Polska prasa muzyczna i jej dziennikarze, ,Rocznik Prasoznawczy”. Rok VI, str. 149-169.
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Wsrod mediow internetowych najwazniejsze to portale muzyczne, ktorych w analizie wyrézniono 31. Poziom
portali jest bardzo zréznicowany — od profesjonalnych typu Polmic do autorskich blogéw. Na tamach portali
najczesciej przeczyta¢ mozna recenzje ptyt, koncertéw, wydarzern muzycznych, obejrzeé relacje z réznych
wydarzen, przeczyta¢ najnowsze informacje ze $wiata muzyki. Cze$¢ z nich prowadzi kalendarium wydarzen.
Prowadzone sg przez pasjonatéw danego gatunku, czes¢ posiada zbiorowe redakcje, inne funkcjonujg w postaci
bloga. Cze$é prowadzona jest przez rézne organizacje i instytucje (np. Legalna Kultura, NInA, 1AM, Polmic,
Fundacja MEAKULTURA), inne przez osoby prywatne.

6.3. Wydarzenia i nagrody branzowe

W tym bloku tematycznym przedstawione zostang wyniki analizy w czterech dziatach: nagrody, konkursy,
konferencje, targi. Wydarzenia, ktére stanowié¢ majg wsparcie rynku muzycznego w Polsce mozna podzieli¢ na
dwie kategorie: wydarzenia artystyczno-naukowe oraz branzowo-biznesowe. Do pierwszej kategorii zaliczy¢
nalezy konkursy i konferencje oraz cze$¢ nagréd. Do drugiej zaklasyfikowaé mozna targi, pojedyncze
konferencje oraz czes¢ nagrod. Analiza ilosciowa pokazata, ze zdecydowanie na polskim rynku brakuje tych
drugich. Wydaje sie, ze w dziatalnosci wszystkich podmiotow wspierajacych rynek muzyczny | artystow
zdecydowanie przewazajg instrumenty wsparcia artystycznego, nie za$ biznesowego. Artysci moga korzystaé
z wielu narzedzi pozwalajgcych im rozwija¢ swoj warsztat twérczy (nagrody, stypendia, konkursy), jednak
w dobie globalizacji i rywalizacji artysta zmuszony jest by¢ takze przedsiebiorca. Ten aspekt rzadko znajduje
sie w programach nauczania uczelni artystycznych, rzadko tez organizowane sg szkolenia, warsztaty czy inne
formy zdobywania wiedzy z zakresu przedsiebiorczosci. Mozna zatem postulowaé, by tego typu dziatan
o charakterze biznesowym, przedsiebiorczym (w aspekcie zaréwno wiedzy, jak i praktyki zawodowej) znalazto
sie wiecej zarowno w ofercie podmiotdw publicznych, jak i branzowych.

Nagrody to kategoria bardzo szeroka, przyznawane sg przez r6zne podmioty, za rézne dziatania, od poziomu
szkolnego, przez gminny, ogéinopolski i miedzynarodowy, na rozmaitych konkursach, przegladach, festiwalach,
zaréwno artystom (wokalistom i instrumentalistom), jak réwniez dziennikarzom, krytykom, czy osobom
z zaplecza technicznego. W niniejszym opracowaniu nie sposob bytoby pokazaé catego spektrum, a zatem
skupiono sie na nagrodach o charakterze ogdlnopolskim, ktére posiadajg ugruntowang tradycje i cieszg sie
Srodowiskowym prestizem. W zestawieniu nie ujeto nagrdd, ktére przyznawane sg w ramach konkurséw
| przegladéw. Warto nadmieni¢ w tym miejscu, ze w ostatnich latach rynek nagréd muzycznych ulegt dos¢
znaczacemu zawezeniu, o zwigzane jest z szerszymi zmianami, jakie dotknety obszaru kultury i muzyki
w naszym kraju. Obecnie w Polsce przyznawanych jest 23 uznanych nagréd muzycznych. Najczesciej nagrody
dla branzy muzycznej przyznawane sg przez media (12) oraz organizacje branzowe (9). Wsrod nich s nagrody
przyznawane za osiggniecia, dziatalnos¢ muzyczng, dorobek z perspektywy roku badz catoksztattu twérczosci
(np. Fryderyki, Paszporty Polityki, Mateusz) oraz za wykonanie utworu na danym festiwalu (np. Orfeusz, Nagroda
im. Karola Musiofa, Karolinka). Zatem media i organizacje branzowe, poza podmiotami publicznymi (agendami
panstwa i samorzadami), to gtéwne podmioty nagradzajace artystéw.
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Tabela 50. Rodzaj podmiotéw przyznajacych nagrode

1. Media 12
2. Organizacja branzowa 9
3. Instytucja 1
4, Firma 1
5. Jednostka samorzadu terytorialnego 1

Zrédto: opracowanie wiasne

Drugg kategorig poddang analizie byty konkursy. Podobnie jak nagrody, jest to kategoria zréznicowana pod
wieloma wzgledami. S to wydarzenia organizowane dla kompozytoréw (muzyki powaznej i popularngj),
instrumentalistéw, improwizatoréw, zespotéw muzycznych, twércow piosenek, autorow tekstéw itp. Czesto
celem konkurséw muzycznych jest uswietnienie/upamietnienie konkretnego wydarzenia. Konkursy muzyczne
stuzg réwniez dziataniom edukacyjnym (propagowaniu kultury muzycznej) czy poszukiwaniu i wspieraniu 0séb
utalentowanych. Niekiedy, w kombinacji z innymi dziedzinami sztuki, majg na celu kreowanie dziatan
artystycznych — instalacji, sztuki performance, zdarzen o charakterze spotecznym. Ich organizatorem sg szkoty,
domy kultury, instytucje muzyczne, organizacje branzowe, organizacje pozarzadowe, akademie muzyczne.
Zasieg konkurséw muzycznych rozposciera sie od gminnego po miedzynarodowy. W niniejszym raporcie do
analizy wybrane zostaty konkursy o zasiegu ogdlnopolskim i miedzynarodowym, bowiem to one stanowi¢ moga
najwieksze wsparcie dla samych artystow, jak i rynku muzycznego, ze wzgledu na poziom rywalizacji,
medialno$¢, rozpoznawalnosé i prestiz. tacznie zidentyfikowano 64 konkursy, co nie oznacza, ze taka liczba
konkurséw odbywa sie rocznie. Wiekszos¢ konkurséw ma charakter cykliczny, odbywa sie od kilku, kilkunastu,
a nawet od kilkudziesieciu lat. Czes¢ z nich odbywa sie co roku, a czes¢ co kilka lat. Zdecydowanie przewazajg
konkursy skierowane do adeptéw muzyki powaznej, co prawdopodobnie wynika ze zorganizowanej formuty
szkolnictwa muzycznego od poziomu podstawowego po wyzszy.

37 konkurséw to wydarzenia o charakterze miedzynarodowym, a 27 ogdlnopolskim. Najstynniejszym
z analizowanych konkursow jest Miedzynarodowy Konkurs Pianistyczny im. Fryderyka Chopina, ktory jest
jednym z najstarszych i najbardziej prestizowych konkurséw muzycznych na $wiecie. Odbywa sie co pie¢ lat.
Jego pierwsza edycja odbyta sie w roku 1927, a XVIII odbedzie sie w roku 2020. Najwiecej konkursow
adresowanych jest do instrumentalistéw (37), wokalistéw (10), kompozytoréw (8). Konkurséw mieszanych,
dedykowanych r6znym kategoriom wykonawcéw jest 7, za$ dyrygenckich — 2.
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Tabela 51. Kategorie uczestnikéw i organizatoréw konkurséw

Mtodziez/mfodzi/studenci/absolwenci 38

Typ Dzieci/uczniowie 20
uczestnikow Dorogli 13
Bez ograniczen wiekowych 3

Organizacje pozarzadowe 22

Instytucje kultury 18

orgaliyzztora Szkoty muzyczne 12
Akademie muzyczne 10

Inne 2

Uwagi: Suma konkursow w tabeli nie jest rowna sumie konkurséw ogétem wskazanej w tresci, poniewaz czes¢ konkursow jest adresowana
do kilku wyréznionych kategorii.

Zrddfo: opracowanie wlasne

Innym typem konkurséw (plebiscytow) sg te organizowane przez duze stacje medialne, majace charakter talent
show. Poza rolg czysto rozrywkowa, stanowig one wsparcie rynku muzycznego poprzez kreowanie nowych
wykonawcow, jak rowniez bedac platforma promocji artystéw bedacych juz czescia przemystu fonograficznego
wystepujgcych najczesciej w roli juroréw tego typu programéw. Pierwszym tego typu programem w Polsce byta
Szansa na sukces (TVP) prowadzona przez Wojciecha Manna (1993-2012). Nastepnymi, zagranicznymi
formatami byty /do/ (Polsat, 2002-2005; 2017), X-Factor (TVN, 2011-2013), Mam Talent (TVN, od 2008), Must Be
The Music. Tylko Muzyka (Polsat, 2011-2016), The Voice of Poland (TVP, od 2011). Programy te wykreowaty
artystow takich jak Justyna Steczkowska, Katarzyna Stankiewicz, Monika Brodka, Krzysztof Zalewski, LemON,
Enej, Dawid Podsiadto.

Trzecim analizowanym obszarem byty konferencje. W przypadku tej kategorii za klucz przyjeto aktualnosé.
Konferencje bowiem to wydarzenia, ktére maja w duzej mierze charakter wydarzen jednostkowych, cho¢ bywajg
i takie odbywajace sie cyklicznie. Stad za horyzont czasowy przyjeto petny rok 2018 oraz rok 2019 (konferencje
zrealizowane i planowane). Pozwolito to na okreslenie ile konferencji odbywa sie rocznie i jak wyglada stan
aktualny. W roku 2018 zidentyfikowano 24 konferencje, zas w 2019 (zrealizowane i planowane) - 19. Sg to
przede wszystkim konferencje naukowe, muzykologiczne badZ interdyscyplinarme z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych. Udato sie zidentyfikowac jedynie trzy branzowe konferencje w 2018 roku.

Pierwszg byta Music Export Conference. Dotychczas odbyty sie trzy jej edycje (2016, 2017, 2018). Celem
konferencji jest przede wszystkim podniesienie poziomu wiedzy oraz kompetencji przedstawicieli polskiej
branzy muzycznej nt. zasad rzadzacych globalnym rynkiem muzycznym oraz eksportem muzyki, by docelowo
przyczyni¢ sie do zwiekszenia aktywnosci polskiego sektora muzycznego na arenie miedzynarodowe)
i w efekcie zwiekszy¢ wartos¢ eksportu polskiej muzyki. Jest ona réwniez przestrzenig dialogu pomiedzy MKiDN
a sektorem muzycznym, w efekcie ktérego MKIDN moze projektowaé dziatania i programy odpowiadajace
aktualnym wyzwaniom i potrzebom rynku muzycznego oraz doktadniej diagnozowac bariery rozwojowe rynku,
w szczegolnosci w kontekscie eksportu muzyki. Wydarzenie skierowane byto w szczegdlnosci do

przedstawicieli branzy muzycznej, w tym menedzeréw, agentéw, promotoréw, publisherdw, dystrybutoréw,
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wydawcow, dziennikarzy muzycznych, domoéw mediowych oraz tworcow zainteresowanych podnoszeniem
swoich kompetencji w zakresie eksportu muzyki. W efekcie dotychczasowych konferencji powstaty inicjatywy
wspierajace eksport muzyki, w tym wspétfinansowane przez MKiDN w ramach programu Ministra Rozwd
Sektorow  Kreatywnych,  tj. Music ~ Export ~ Poland,  Ogdlnopolska ~ Sie¢c  Scen  Muzycznych
— Inkubator Tak Brzmi Miasto, projekt My Name Is New i wiele, wiele innych. Ponadto, powstato wiele projektéw
eksportowych, tj. udziat wytwérni czy agencji muzycznych w najwiekszych targach muzycznych na $wiecie®’.
Nie udato sie natomiast dotrze¢ do informacji czy cykl konferencji bedzie kontynuowany. Brak tego typu
wydarzen, dzieki ktorym mozliwa jest wymiana doswiadczen, informacji oraz nawigzania wspotpracy pokazuje,
ze istnieje luka w udzielanym wsparciu.

Drugim wydarzeniem byfa konferencja Dzien Muzyki Niezaleznej 2018 zorganizowana przez Alians
Niezaleznych Producentéw Muzycznych. Udziat w nigj wzieli przedstawiciele wytworni, artysci oraz ich
menedzerowie. Poruszono tematy zwigzane z dziatalnoscig artystow i wytwdrni niezaleznych na polskim rynku
muzycznym - od informacji nt. najnowszych aktéw prawnych regulujgcych rynek muzyczny czy
o mozliwosciach eksportowych muzyki wspieranych przez MKIiDN, po praktyczne rady dotyczace nietypowych
form promocji oraz wysytki utworéw do stacji radiowych. Trzecim wydarzeniem branzowym byta konferencja
,Tak Brzmi Miasto". W roku 2019 w NIFC odbyta sie prezentacja Europejskiej Agendy dla Muzyki. Konferencje
branzowe to zdecydowana rzadkos¢ w kontekscie liczby konferencji naukowych. Wydaje sie, ze jest to obszar,
nad ktérym warto sie pochylic.

Do podobnych wnioskéw prowadzi analiza wydarzen, jakimi sg targi. Pomimo, iz dla wielu branz jest to
popularna forma spotkan i prezentacji nowych produktéw i ustug, w branzy muzycznej na terenie Polski odbywa
sie niewiele tego typu imprez. Z dostepnych danych wynika, ze w roku 2019 odbedzie sie 6 réznych targéw. Co
ciekawe, az 4 z nich zostaty zaplanowane na listopad biezgcego roku. Cztery z nich tematycznie zwigzane sg z
prezentacja sprzetu audiowizualnego. Za podobng forme spotkania mozna uznaé todzki Festiwal Soundedit -
festiwal producentéw muzycznych, gdzie poza koncertami odbywajg sie warsztaty i wyktady. W latach
ubiegtych odbyty sie w Polsce AES 138th Convention (2015), POL AUDIO — Musikalia (2014), Music Media (2010).

5 http://sektorykreatywne.mkidn.gov.pl/pages/strona-glowna/wydarzenia/music-export-conference.php  [dostep na

20.08.2019 .
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7. Oferta edukacyjna w zakresie rozwoju biznesu dla branzy muzycznej

Obecnosé tematyki biznesowej w szkolnictwie muzycznym i zwigzanym z branzg muzyczng jest zjawiskiem
stosunkowo nowym. Niezaleznie od tego, jest szereg powoddéw, dla ktérych warto wyposazac artystow
w kompetencje biznesowe (Sternal 2017 por. Sarzyfiski 2014). Charakter rynku muzycznego w wielu obszarach
rézni sie od stanu sprzed kilkunastu, a nawet kilku lat®, a waga wiedzy i umiejetnosci pozwalajacych na
odnalezienie sie nie tylko w obrebie sztuki, ale réwniez w biznesie rosnie. Miejsca na zakorzenianie podstaw
przedsiebiorczosci i rozwijanie kompetencji biznesowych upatrywac nalezy w szeroko rozumianej edukacji.
Potrzebe te dostrzegajg réwniez sami obecni i przyszli muzycy (Polska Rada Muzyczna 2016). Jednoczesnie
kompetencje biznesowe powinny tu by¢ rozumiane mozliwie szeroko, jako wiedza, umiejetnosci, a nawet cechy
osobiste, cenne dla przedstawicieli rynku muzycznego (Pluszyriska 2013).

W Srodowisku muzycznym istniejg trzy podstawowe drogi (Sciezki edukacyjne) zdobywania kompetencji
biznesowych: (1) poprzez doswiadczenie, w praktyce zawodowe]*; (2) w toku edukacji muzycznej, jako element
wyksztatcenia artystycznego; (3) w toku edukacji specjalistycznej o charakterze artystyczno-biznesowym.
Zaprezentowane nizej opracowanie jest efektem kompleksowej analizy charakteru, zakresu i metod rozwijania
kompetencji biznesowych w ramach oferty edukacyjnej skierowanej do przedstawicieli polskiej sfery
muzycznej.

% Sytuacja szkolnictwa muzycznego i muzycznego rynku pracy zostaty oméwione szeroko w szerequ opracowan: llczuk,
2013 Rynek pracy artystow i twéreow w Polsce; Jagodziriska 2013, Szkolnictwo artystyczne i sytuacja artysty w Polsce;
Kaczmarek, Postuszna, 2018, Marzenia a rzeczywistos¢ — kariery wspétczesnych muzykow; MKIDN 2009, Raport o stanie
kultury w obszarze szkolnictwa artystycznego, MKIDN 2013, Rynek pracy artystow i tworcow w Polsce; MKIDN 2016,
Ogdinopolskie Badanie Loséw Zawodowych Absolwentéw Uczelni Artystycznych; Polska Rada Muzyczna 2016, Dynamika
karier muzykdw w obszarze cafego Srodowiska muzycznego; Wagner 2005, SprzeZenie karier. Konstrukcja karier
w Srodowiskach artystycznych i intelektualnych.

%W wywiadzie z ekspertem czytamy: ,Bardzo mafo jest w Polsce szkét uczgcych zawodu menedzera gwiazd. Przez to czesto
przyszli agenci do tego zawodu trafiajg przez przypadek. Najczesciej sami prébowali wezesniej swoich sit w show-biznesie.
Nierzadko sg to dotychczasowi fani zespotdw muzycznych, na wiasng reke zdobywajacy doswiadczenie w branzy. Tylko
nieliczni trafili do tego zawodu, koriczac na uczelniach takie kierunki jak zarzadzanie kulturg, animator kultury czy menedzer
kultury” (Kotas-Syczuk M. 2016).

116



Tabela 52. Obszary edukacji uwzglednione w analizie — szczegdtowe cele badania

SCIEZk? Obszar edukacji Szczegdtowy cel badania
edukacyjna
: Szkoty muzyczne Charakterystyka zakresu i sposobu, w jakich
Edukacja ; . .
UzZvCzna . ) polskie szkolnictwo muzyczne sprzyja
y Muzyczne uczelnie wyzsze rozwijaniu kompetencji biznesowych u muzykéw.
Specjalnosci na studiach Wykaz (1) specjalnosci na studiach I i Il stopnia; (2) studiéw
Specjalistyczna podyplomowych; (3) pozostatych inicjatyw edukacyjnych, a
edukacja Studia podyplomowe tym programéw, szkolen, konferencji i publikacji o charakterze
artystyczno- artystyczno-hiznesowym adresowanych do przedstawicieli
biznesowa Pozostate element branzy muzycznej (lub szerzej: artystycznej i kulturalnej)
oferty edukacyjnej rozwijajacych kompetencje biznesowe przedstawicieli branzy.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Szkolnictwo muzyczne na wszystkich trzech poziomach, tak jak cate polskie szkolnictwo, przechodzi obecnie
gtebokie przeobrazenia. Wygaszenie gimnazjow, w konsekwencji zmiana podstawy programowej nauczania
w szkotach, zerwanie spéjnosci toku ksztatcenia muzycznego z tokiem ksztatcenia ogdlnego, zmiany w zakresie
dziedzin wiedzy na poziomie studiéw wyzszych, a w konsekwencji zmiany we wzorcowych efektach
prowadzonego ksztatcenia i zmiany w Krajowych Ramach Kwalifikacji dla Szkolnictwa Wyzszego to tylko
najwazniejsze ze zmian, ktorych wprowadzenie mamy okazje obecnie obserwowac. Niemnigj, zgodnie
z, zaréwno dotychczasowg jak i obecng, podstawg programowg ksztatcenie w szkotach muzycznych (1 i Il
stopnia) oraz na wyzszych studiach muzycznych powinno rozwijaé kompetencje biznesowe.

Uczniowie szkot Srednich, w tym szkét muzycznych, mogg w toku edukacji systemowej rozwijaé swoje
kompetencje biznesowe w ramach lekcji z przedmiotu Podstawy przedsiebiorczosci, jednak ich wymiar
praktyczny jest trudny do okreslenia. Natomiast, zgodnie z wynikami prezentowanego nizej opracowania, za
rozwijajgce kompetencje biznesowe mozna uznaé wiekszosé (82%) studiéw prowadzonych na kierunkach
muzycznych. Rozwdj kompetencji biznesowych jest mozliwy na studiach oferowanych przez 21 (z 26 objetych
analizg) uczelni wyzszych. Jednocze$nie za rozwijajgce w tym obszarze uzna¢ mozna wiekszos¢ (16 z 18)
muzycznych kierunkdw studiow.

Mimo to realizacja ksztatcenia rozwijajgcego kompetencje biznesowe na studiach muzycznych ma czesto
powierzchowny charakter i brak jej spéjnosci, poniewaz stanowi probe wypetnienia formalnych wymagan.
W efekcie nie dostarcza wiedzy i umiejetnosci pozwalajgcych na samodzielne odnalezienie sie w biznesie.
Jednoczesnie widac jednak, ze wyzsze uczelnie muzyczne coraz czesciej dostrzegajg potrzebe wprowadzania
do swojej oferty rozwoju kompetencji biznesowych, a liczba wspierajacych je inicjatyw rosnie.

Na potrzebe rozwijania kompetencji biznesowych u przedstawicieli branzy muzycznej najpetniej odpowiada
specjalistyczna oferta edukacji artystyczno-biznesowej w zakresie: specjalnosci na studiach wyzszych, studiow
podyplomowych oraz pozostatych, czesto nieakademickich, inicjatyw edukacyjnych. Jednoczesnie sg to jednak
inicjatywy nieliczne, w wiekszosci adresowane do szerszego grona odbiorcow niz sami przedstawiciele Swiata
muzyki.

Istnieje 19 szczegolnie atrakcyjnych dla srodowiska muzycznego specjalnosci na studiach wyzszych
prowadzonych na 14 réznych kierunkach. Ponad pofowa (10) ze zidentyfikowanych specjalnosci jest
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adresowana do szerokiego grona odbiorcéw (artystéw i przedstawicieli kultury), a 9 bezposrednio do
przedstawicieli branzy muzycznej. Wsréd specjalnosci dla muzykdw sg: dziennikarstwo i biznes muzyczny,
dziennikarstwo muzyczne, muzyka w mediach, produkcja muzyczna, prowadzenie zespotéw jazzowych i muzyki
rozrywkowej, prowadzenie zespotéw wokalnych i wokalno-instrumentalnych.

Zidentyfikowano 29 studiéw podyplomowych realizowanych na 20 réznych kierunkach. Ws$réd nich
15 kierunkdw jest adresowanych szeroko, do artystow i przedstawicieli kultury, a 5 do branzy muzycznej.
Kierunki dla muzykéw to: akademia menedzera dla twércow i artystdw, menedzer artysty na rynku muzycznym,
menedzer muzyki, muzyka w mediach, zarzadzanie dla twércdow, artystow i animatoréw kultury.

Pozostate inicjatywy edukacyjne majg najczesciej trojaki charakter: (1) programéw edukacyjnych, szkolen
i kurséw, (2) konferencji naukowych i branzowych oraz paneli tematycznych organizowanych przy okazji innych
wydarzen w branzy muzycznej, (3) dostepnych Zrédet wiedzy na temat biznesu muzycznego i zarzadzania
kulturg. Jest to segment oferty edukacyjnej najpetniej odpowiadajacy potrzebom biznesowym przedstawicieli
branzy muzycznej, bo tworzony przez ekspertow i praktykow, wiasnie z myslg o rozwijaniu $wiadomosci
biznesowej, przedsiebiorczosci, zdolnosci zarzadezych i kompetencji managerskich muzykéw.

Metodologia badania

Opracowanie zostafto przygotowane na podstawie badania materiatdw zastanych. Analizie poddano trzy
podstawowe rodzaje dokumentow. Pierwszym byty akty prawne okreslajgc zasady i zakres dziatania szkot
w Polsce oraz efekty ksztatcenia dla réznych pozioméw edukacji muzycznej®®. Drugi stanowity
ogdlnoinformacyjne tresci na temat konkretnych elementéw oferty edukacyjnej przygotowane zaréwno przez
podmioty oferujgce te edukacje, jak i podmioty zewnetrzne (np. rankingi). Trzeci rodzaj to wewnetrzne
dokumenty regulujace proces dydaktyczny (np. matryce ksztatcenia, sylabusy, plany zajec).

Zrédtem danych byly strony internetowe opisujgce polskie szkolnictwo oraz rynek muzyczny, informacje
udostepniane przez instytucje edukacyjne (np. strony www szkét, programéw edukacyjnych, uczelni lub
wydziatu, w wirtualnych dziekanatach), dane dostepne w uczelnianych systemach informatycznych USOS (lub
analogicznych) oraz materiaty i dokumenty po wizytacjach PKA na wybranych kierunkach. W przypadku
nieakademickich inicjatyw edukacyjnych brano pod uwage informacje udostepnianych przez podmioty
oferujgce ustugi edukacyjne (metody, tresci i efekty ksztatcenia) oraz dodatkowo inne podmioty (uczestnikéw,
recenzentéw, wydawcow, prelegentéw).

60 W efekcie powolnego wprowadzania zmian wynikajgcych z nowej ustawy (Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce) mamy
do czynienia ze wspétwystepowaniem materiatéw pochodzacych z dwdch porzgdkéw prawnych, z przewagg dokumentéw
niedostosowanych jeszcze do nowych wymogdw. Sytuacja ta wymusita jednak przyjecie dodatkowych ujednolicen.
Ostatecznie analiza aktéw prawnych zostata oparta na nastepujacych dokumentach: Prawo o szkolnictwie wyzszym i
nauce z dnia 20 lipca 2018; Rozporzadzenie MKIDN z dnia 26 maja 2017 r. w sprawie typéw szkét artystycznych
publicznych i niepublicznych; Rozporzgdzenie MKIDN z dnia 9 kwietnia 2019 r. w sprawie warunkdw i trybu przyjmowania
uczniéw do publicznych szkét i publicznych placéwek artystycznych oraz przechodzenia z jednych typdw szkét do innych;
Rozporzadzenie MKIiDN z dnia 6 czerwca 2019 r. w sprawie ramowych planéw nauczania w publicznych szkofach i
placdwkach artystycznych; Rozporzadzenie MKIDN z dnia 14 sierpnia 2019 r. w sprawie podstaw programowych
ksztatcenia w zawodach szkolnictwa artystycznego w publicznych szkotach artystycznych; Rozporzadzenie MNiSW z dnia
8 sierpnia 2017 r. w sprawie obszaréw wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dyscyplin naukowych i artystycznych;
Rozporzadzenie MNiSW z dnia 2 listopada 2011 r. w sprawie Krajowych Ram Kwalifikacji dla Szkolnictwa Wyzszego.
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Tabela 53. Materiaty uwzglednione w analizie

0Ogdlna charakterystyka Opis instytucji edukacyjnej Efekty ksztatcenia Tresci ksztatcenia
¢ branzowe strony www . . .. | e sylwetka absolwentaijego | e opis tresci ksztatcenia
e informatory edukacyjne e opis instytucji edukacyjne; Kompetencje « lista przedmiotow
 informacje na stronach: oferujace ksztatoenie | o owe efekty (w tym: plany zajec, siatki
o -kierunkinet e opis inicjatywy edukacyjnej, kstatcenia oraz efekt odzin) '
e -opinieouczelniach.pl w tym opis procesu, metod i . ety 9 L
o -otouczelniepl tresci ksztatcenia ’ ksztatcenia na kierunku e plan / tok studiow
e -podyplomowe.info « informator rekrutacyin e program studiow e matryce efektow
¢ :studiagovpl « svlwetka absolwent)fg i Ye ol® program nauczania kierunku|  ksztatcenia
° St“—d'ap—' yhwelka a Jego |, matryce efektéw e sylabusy przedmiotéw (w
o ey kwalifikacje ksztatcenia tym: efekty ksztatcenia)
e  -wybierzstudia.nauka.gov.pl ym. y

Uwagi: Nie dla kazdego kierunku mozliwe byfo ujecie w badaniu wszystkich ww. rodzajéw dokumentdw.
Zrddfo: Opracowanie wlasne.

7.1.  Edukacja muzyczna

W Polsce obowigzuje trojstopniowy system szkolnictwa muzycznego. Sktadajg sie na niego szkoty muzyczne
| stopnia, szkoty muzyczne Il stopnia oraz muzyczne uczelnie wyzsze. Polska edukacja muzyczna
charakteryzuje sie dtugg tradycja i jest uwazana za jedno z rozwigzar wzorcowych (Biatkowski 2011).

Szkoty muzyczne | i Il stopnia dzielg sie na szkoty realizujgce ksztatcenie ogdlne i artystyczne oraz szkoty
realizujgce wytgcznie ksztatcenie artystyczne. Muzyczne szkoty wyzsze natomiast oferujg: studia l, 1111l stopnia
(wczesniej odpowiednio: studia licencjackie, magisterskie i doktoranckie), studia podyplomowe oraz liczne inne
muzyczne inicjatywy edukacyjne. Szkolnictwo muzyczne przechodzi jednak obecnie gtebokie przeobrazenia,
ktdre w znaczgcym stopniu utrudniajg diagnoze jego stanu®'.

Zgodnie z podstawg programowa ksztafcenie w szkotach muzycznych (Ii 1l stopnia) oraz na wyzszych studiach
muzycznych powinno rozwija¢ kompetencje biznesowe. Jednym z pierwszych zadan prezentowanego
opracowania byto okreslenie, w jakim stopniu ten cel jest realizowany.

Szkoty muzyczne | i Il stopnia

Polskie szkoty muzyczne, na poziomie podstawowym I ponadpodstawowym, w ogélnym ujeciu dzielg sie na
trzech ptaszczyznach: (1) na szkoty | stopnia — dajace podstawowg wiedze muzyczng — i stanowigce ich
kontynuacje szkoty Il stopnia; (2) szkoty publiczne i niepubliczne oraz (3) takie, ktére realizujg ksztatcenie ogoine
i artystyczne jednoczesnie, i te, ktore ksztatcg tylko muzycznie (Instytut Muzyki i Tadca 2013; Instytut Muzyki i
Tanca 2014). Po reformie zmianie ulegt czas trwania ksztatcenia w poszczegdlnych jednostkach, zakres
realizowanego w nich programu oraz wiek uczniéw — najbardziej dotyczy to ogdlnoksztatcgcych szkot
muzycznych.

61 Z jednej strony zachodza zmiany bedace konsekwencjg reformy edukacji zmieniajacej od roku szkolnego 2017/2018
tryb ksztatcenia oparty na 6-letniej szkole podstawowej oraz 3-letnich gimnazjum i liceum, na 8-letnig szkote podstawowa
i 4-letnie liceum. Z drugiej za$ te wynikajace zaréwno z przestanek wtasciwych muzycznemu szkolnictwu wyzszemu
(poszerzenie oferty ksztatcenia i dostosowanie jej do zmian na rynku) jak i przestanek ogdlnych, typowych dla catego
systemu szkolnictwa wyzszego (w szczegdlnosci zmian w prawie o szkolnictwie wyzszym).
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http://www.kierunki.net/
http://www.opinieouczelniach.pl/
http://www.otouczelnie.pl/
http://www.podyplomowe.info/
http://www.studia.gov.pl/
http://www.studia.pl/
http://www.studiapodyplomowe.net.pl/
http://www.wybierzstudia.nauka.gov.pl/

Tabela 54. Szkoty muzyczne | i Il stopnia w Polsce - po reformie

Ogolnoksztatcace szkoty
muzyczne | stopnia

Ogolnoksztatcace szkoty
muzyczne Il stopnia

Szkoty muzyczne | stopnia

Szkoty muzyczne Il stopnia

szkoty 0 o$mioletnim
cyklu ksztatcenia, w
ktérych przeprowadza sie
egzamin dsmoklasisty
oraz muzyczny egzamin
kocowy, daja
wyksztatcenie ogéine oraz

szkoty o szescioletnim cyklu
ksztatcenia, w ktérych
przeprowadza sie egzaminy
maturalne oraz muzyczny
egzamin kofcowy, dajg
wyksztatcenie ogéine oraz

szkoty o szescioletnim lub
czteroletnim cyklu ksztatcenia
w zaleznosci od wieku ucznia,

w ktérych przeprowadza sie
muzyczny egzamin koricowy,
dajg wyksztatcenie muzyczne

szkoty o szescioletnim lub
czteroletnim cyklu
ksztatcenia w zaleznosci od
specjalnosci, w ktérych
przeprowadza sie
muzyczny egzamin
kofcowy, daja

muzyczne
muzyczne

wyksztatcenie muzyczne

Zrédto: Opracowane na podstawie rozporzadzenia Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego z dnia 26 maja 2017 .
w sprawie typow szkdt artystycznych publicznych i niepublicznych.

Obecnie dziata 540 osrodkéw edukacyjnych ksztatcgcych muzycznie na poziomie podstawowym i Srednim,
ztym: 50 ogoInoksztatcacych szkdt muzycznych | stopnia, 32 ogdinoksztatcace szkoty muzyczne Il stopnia, 467
szkét muzycznych | stopnia oraz 142 szkoty muzyczne Il stopnia®. Wyraznie widac liczebng przewage szkét
muzycznych o profilu wytacznie artystycznym nad szkotami oferujgcymi jednoczesnie artystyczne i ogélnoksztatcace
wyksztatcenie.

Tabela 55. Kompetencje biznesowe rozwijane w toku ksztatcenia — wzorcowe efekty ksztatcenia dla szkét
muzycznych i Il stopnia

Szkoty muzyczne | stopnia Szkoty muzyczne Il stopnia

Po skoriczeniu szkoty uczen

przestrzega zasad kultury i etyki, prawa autorskiego oraz
innych aktéw prawnych zwigzanych z ochrong débr
kultury

przestrzega zasad kultury, etyki i prawa autorskiego

pracuje w zespole pod nadzorem osoby odpowiedzialnej za
realizacje projektu oraz bierze wspdtodpowiedzialno$é za
efekt tej pracy, a takze integruje sie i wspotpracuje z
cztonkami zespotu

realizuje indywidualnie i zespotowo zadania i projekty
artystyczne w zakresie wyuczonej specjalnosci

pracuje w zespole w ramach przydzielonych zadan, biorgc
wspétodpowiedzialnosé za efekt koAcowy wspdinegj pracy,
a takze nawigzuje kontakty i wspdtpracuje z muzykami
zespotu

prezentuje aktywng postawe w dziataniu oraz potrafi
organizowac Swoja prace

wykorzystuje technologie informacyjna i komunikacyjng w
realizacji zadan artystycznych do pogtebienia wiedzy |
doskonalenia umiejetnosci

wykazuje sie w dziataniu aktywng postawg oraz organizuje
swojg indywidualng prace

wykorzystuje technologie informacyjng i komunikacyjna

Zrédfo: Rozporzadzenie Ministra Kultury | Dziedzictwa Narodowego z dnia 14 sierpnia 2019 r. w sprawie podstaw
programowych ksztafcenia w zawodach szkolnictwa artystycznego w publicznych szkofach artystycznych.

62 Wartosci nie sumuja sie do 540, poniewaz 114 z 540 osrodkéw edukacji muzycznej to zespoty szkottgczace co najmniej
dwa rézne typu szkot muzycznych.
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Uczniowie szkot muzycznych w toku edukacji maja okazje rozwija¢ kompetencje biznesowe dwutorowo, jako
element ksztatcenia artystycznego oraz w ramach edukacji ogélnej na poziomie szkét ponadpodstawowych.
Zakres itresci nauczania w polskim prawie o$wiatowym okresla podstawa programowa. Podstawy programowe
ksztatcenia w zawodach szkolnictwa muzycznego, choé wyraznie widoczna jest w nich koncentracja na
doskonaleniu umiejetnosci artystycznych, zawierajg nawigzania do kompetencji i umiejetnosci uznawanych za
cenne w biznesie.Jednoczesnie kazdy uczen szkoty muzycznej Il stopnia, jak kazdy uczen szkoty
ponadpodstawowej, przechodzi kurs przedsiebiorczosci®.

Muzyczne uczelnie wyzsze (studia | i Il stopnia)

W Polsce prowadzone sg 194 studia muzyczne, w tym 108 studiéw | stopnia oraz 88 studiéw Il stopnia.
Najbogatsza oferta (mierzona liczbg poszczegdinych studiéw prowadzonych na kierunkach muzycznych, nie
liczbg dostepnych kierunkéw studiéw) znajduje sie terenie wojewddztw: tddzkiego, mazowieckiego,
pomorskiego, $laskiego oraz wielkopolskiego, a najmniejsza na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego.
Ksztatcenie to oferuje 26 szkét wyzszych, w tym 9 uczelni muzycznych i 17 uczelni ogdlnoksztatcacych.

63 W przypadku ogolnoksztatcgcych szkdt muzycznych Il stopnia w wymiarze 1 godziny tygodniowo w I1l'i 1 godziny w IV
klasie, a w przypadku liceum ogdlnoksztatcacego po 1 godzinie tygodniowo w klasach I'i 1.
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Tabela 56. Studia | i Il stopnia z obszaru nauk muzycznych

Liczba studiow

Wojewddztwo Nazwa
I st. [I'st. | Suma
dolnoslaskie Akademia Muzyczna im. K. Lipifiskiego we Wroctawiu 8 8 16
Akademia Muzyczna im. F. Nowowiejskiego w Bydgoszcz
kujawsko-pomorskie ) J . o 1sKeg veg y 8 7 15
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy
lubelskie Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie 3 1 4
lubuskie Uniwersytet Zielonogorski 2 1 3

L Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w todzi
todzkie ) ) o, . 15 1 26
Akademia Muzyczna im. Bacewiczéw w todzi

, Akademia Muzyczna w Krakowie
matopolskie ) . . 8 8 16
Uniwersytet Papieski w Krakowie

mazowieckie Uniwersytet Muzyczny w Warszawie 14 12 26

opolskie Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Nysie 1 - 1

. Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Sanoku
podkarpackie , ) 4 1 5
Uniwersytet Rzeszowski

podlaskie Uniwersytet Muzyczny w Warszawie (filia w Biatymstoku) 3 3 6

. Akademia Muzyczna im. S. Moniuszki w Gdarisku
pomorskie , 18 8 26
Akademia Pomorska

Akademia Sztuk Pieknych w Katowicach
Akademia Muzyczna im. K. Szymanowskiego w Katowicach
Gornoslaska Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci w Chorzowie

$lgskie , , , , 15 1 26
Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy w Czestochowie

Uniwersytet Slaski
Uniwersytet Warmirisko-Mazurski
Swietokrzyskie Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 1 1 2
warmirisko-mazurskie Uniwersytet Warmifisko-Mazurski w Qlsztynie 1 1 2

Akademia Muzyczna im. |. Paderewskiego w Poznaniu
wielkopolskie Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu 13 1 24
Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych im. Iwaszkiewicza

zachodniopomorskie Akademia Sztuki w Szczecinie 3 3 6

RAZEM 108 86 194

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Studia muzyczne w Polsce prowadzone sg na 18 roznych kierunkach w przypadku studiow | stopnia i 12
w przypadku studiow Il stopnia. Do najliczniej reprezentowanych nalezg kierunki: edukacja artystyczna
w zakresie sztuki muzycznej oraz instrumentalistyka.
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Tabela 57. Kierunki studiéw muzycznych | i |l stopnia

Kierunki studidw
Nazwa kierunku : Liczba studiow :
| stopnia [l stopnia

Arteterapia 1 0

Dyrygentura 7 7
Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej 24 22
Instrumentalistyka 21 20

Jazz i muzyka estradowa 14 8

Jazz i muzyka rozrywkowa 1 0
Kompozycja i teoria muzyki 7 7
Kompozycja, dyrygentura i teoria muzyki 1 1
Musical i choreografia 2 2

Muzyka koscielna 4 3

Muzyka w mediach 1 1

Muzyka w multimediach 1 0
Muzykoterapia 1 0

Produkcja muzyczna i realizacja dZwieku 1 0
Rezyseria dZzwieku 2 1

Taniec 6 2

Terapia artystyczna 1 0
Wokalistyka 13 12

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Sposéb w jaki wyzsza edukacja muzyczna rozwija kompetencje biznesowe, zostat dalej ujety w trzech
ptaszczyznach: wystepowania kompetencji biznesowych w charakterystykach studidw, biznesowych tresci
kierunkowych efektdw ksztatcenia oraz obecnosci przedmiotéw o charakterze biznesowym w planach studidw.
Obecnosé lub brak kompetencji biznesowych w charakterystyce studiéw, skierowanej przede wszystkim do
potencjalnych i obecnych studentéw moze $wiadczy¢ o tym, czy kompetencje te uwazane sg za wazne. Niestety
na temat ponad jednej czwartej studidw nie zostaty opublikowane odpowiednie informacje. W wiekszosci
pozostatych przypadkéw analizowane tresci nie zawierajg w sobie odniesier do biznesowych aspektéw branzy
muzycznej lub wiedzy, umiejetnosci | kompetenciji uznawanych za istotne w biznesie.

Tabela 58. Kompetencje biznesowe w opisach studiéw, a poziom studiéw

. » Kompetencje biznesowe w opisie studiéw
Poziom studiéw :
Tak Nie Brak danych RAZEM
| stopnia 28 52 28 108
Il stopnia 26 37 23 86
RAZEM 54 89 51 196

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Jedynie informacje udostepniane przez 10 z 26 uczelni wyzszych zawieraty, w wiekszosci poboczne, informacje
na temat rozwoju kompetencji biznesowych w toku studiéw, a na 18 muzycznych kierunkéw studiéw 10 z nich
zostato scharakteryzowanych z ich uwzglednieniem.

Tabela 59. Kompetencje biznesowe w opisach studiéw, a uczelnia oraz kierunek studiéw

Uczelnia % N Kierunek % N

Akademia Muzyczna w Bydgoszczy 38% | 13 Dyrygentura 70% | 10

Akademia Muzyczna w todzi 5% | 24 Edukgcja artystyczna U R
Akademia Muzyczna w Poznaniu 100% | 18 zakresie sztuki muzycznej

Akademia Muzyczna w Gdarisku 7% | 15 Instrumentalistyka 40% | 30

GWSP w Chorzowie 100% | 1 Jazz i muzyka estradowa | 31% | 13

Kompozycja i teoria 50% | 10
Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy w Czestochowie | 100% | 2 muzyki

Musical i choreografia 50% | 4
Muzyka w mediach 100% | 2

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu 100% | 4 _ _
y eliaga doues, | 100% |
UMCS w Lublinie 50% | 4
Uniwersytet Rzeszowski 20% | 2 Terapia artystyczna 100% | 1
Uniwersytet Slgski 40% | 5 Wokalistyka 29% | 17

Uwaga: Kolumna ,N” oznacza liczbe opiséw wigczonych do analizy. Kolumna ,%" wskazuje, jaka ich czes¢ wskazywata na
kompetencje biznesowe. Tabele zawierajg dane dotyczgce wytqcznie tych uczelni oraz kierunkow, ktorych opisy wskazywaty
kompetencje biznesowe. Skroty: GWSP — Gornoslaska Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci, UMCS — Uniwersytet Marii Curie-
Sktodowskigj.

Zrddfo: Opracowanie wlasne.

W edukacji akademickiej sylwetke absolwenta charakteryzujg efekty ksztatcenia wskazujgce jakg wiedze, umiejetnosci oraz
kompetencje spoteczne powinien on posiada¢. Wzorcowe kierunkowe efekty ksztatcenia dla obszaru ksztatcenia w zakresie sztuki,
dziedziny nauk muzycznych, stanowigce podstawe tworzenia ich odpowiednikéw na poziomie poszczegdlnych studidw wymieniajg
wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne istotne dla funkcjonowania muzyka w strefie biznesu. Co ciekawe efekt ksztatcenia
odnoszacy sie do finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw zawodu muzyka, jako jedyny znajduje sie tylko we wzorcowych
efektach ksztatcenia dla studiéw | stopnia, nie dla studiéw na obu poziomach.

124



Tabela 60. Kompetencje biznesowe rozwijane w toku studiéw — wzorcowe efekty ksztatcenia dla studiéw | i Il
stopnia z obszaru nauk muzycznych

Wzorcowe efekty dla nauk muzycznych

wiedza na temat finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw zawodu muzyka

przygotowanie do pracy w zespole i przewodniczenia grupie

szkolenie przygotowywania prac pisemnych, wystapien ustnych oraz publicznych prezentacji

trening efektywnego komunikowania sie i zycia w spoteczenstwie, w szczegdélnosci: pracy zespotowej w ramach
wspolnych projektéw i dziatan, przewodniczenie dziataniom zespotu, prowadzenie negocjacji i wiasciwg organizacje
dziatan

wiedza z zakresu ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego oraz konieczno$é zarzadzania zasobami
wtasnosci intelektualnej

Zrédfo: Opracowane na podstawie rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 2 listopada 2011 r. (poz. 1520)
w sprawie Krajowych Ram Kwalifikacji dla Szkolnictwa WyZszego.

Wiekszo$¢ analizowanych list kierunkowych efektow ksztatcenia zawiera odniesienia do kompetencii
biznesowych. Nie wystepuje tu zréznicowanie ze wzgledu na poziom studiéw, region, uczelnie lub kierunek
studiow. Sytuacja taka wynika¢ moze z bardzo precyzyjnego realizowania w wymiarze formalnym Krajowych
Ram Kwalifikacji dla Szkolnictwa Wyzszego. Jedynie w niektérych z analizowanych list nie zostaty
uwzglednione wszystkie wzorcowe efekty ksztatcenia.

Tabela 61. Biznesowe efekty ksztatcenia — poziom studiéw

. . Biznesowe efekty ksztafcenia
Poziom studiéw :
Tak Nie Brak danych RAZEM
| stopnia 67 3 38 108
Il stopnia 55 2 29 86
RAZEM 122 5 67 194

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Przedmioty biznesowe byty obecne w planach studidow studentow studiow zaréwno | jak i I stopnia. Chociaz
w przypadku studiéw | stopnia zidentyfikowano wiecej wzorcowych efektéw ksztatcenia o silniejszym zwigzku
z biznesem, to plany tych studiéw rzadziej zawieraty przedmioty biznesowe, niz plany studiéw Il stopnia. Nie
mozna jednak wykluczy¢, ze kompetencje te byty obecne w tresciach ksztatcenia.

Tabela 62. Przedmioty biznesowe w planie studiéw na poszczegdlnych poziomach studiow

' _ Przedmioty biznesowe
Poziom studiéw :
Tak Nie Brak danych RAZEM
| stopnia 55 4 12 108
Il stopnia 54 26 6 86
RAZEM 109 67 18 194

Zrédto: Opracowanie wiasne.




Przedmioty biznesowe znalazty sie w planach zajec studiéw prowadzonych na 17 uczelniach na 14 réznych
kierunkach. Widoczne s3 pewne tendencje w dobieraniu tresci ksztatcenia charakterystyczne dla
poszczegdlnych uczelni (silniej niz w przypadku kierunkdw studidéw), np. Akademia Muzyczna w todzi oferowata
przedmioty biznesowe we wszystkich analizowanych planach studiéw, podczas gdy Akademia Muzyczna w
Gdanisku jedynie w co trzecim z nich.

Tabela 63. Przedmioty biznesowe w planach studiéw, a uczelnia oraz kierunek studiéw

Uczelnia % N Kierunek % N
Akademia Muzyczna w Bydgoszczy 7% 13 Dyrygentura 79% 14
Edukacja
Akademia Muzyczna w todzi 100% 24 artystyczna v 64% 40
zakresie sztuki
muzycznej
Akademia Muzyczna w Poznaniu 47% 17 Instrumentalistyka 48% 40
Akademia Muzyczna we Wroctawiu 449 1% Jazz i muzyka 62% o1
estradowa
Akademia Muzyczna w Katowicach 7% 15 Kompozycja | teoria 86% 1
muzyki
Akademia Muzyczna w Gdansku Kompozycja,
29% 14 dyrygentura i teoria 50% 2
muzyki
Akademia Muzyczna w Krakowie 86% 1 Musical ] 100% 4
choreografia
Akademia Sztuki w Szczecinie 83% 6 Muzyka koscielna 50% 6
PWSZ w Nysie 100% 1 Muzyka w mediach 100% 2
Uniwersytet Humanistyczno-
. . 100% 2
Przyrodniczy w Czestochowie
Uniwersytet im. M|.0k|eW|cza w 50% 4
Poznaniu
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w
50% 2
Bydgoszczy
UMCS w Lublinie 100% 4
Uniwersytet Muzyczny w Warszawie 55% 31
Uniwersytet Papieski w Krakowie 100% 2
Uniwersytet Warminisko-Mazurski 50% 2
Uniwersytet Zielonogorski 100% 3

Uwaga: Kolumna ,N" 0znacza liczbe planéw wfgczonych do analizy. Kolumna , %" wskazuje, jaka ich czesc zawierata przedmioty
biznesowe. Tabele zawierajg dane dotyczace wytgcznie tych uczelni oraz kierunkéw, ktdrych plany zawieraty przedmioty
biznesowe. Skroty: PWSZ — Paristwowa Wyzsza Szkota Zawodowa, UMCS — Uniwersytet Marii Curie-Skfodowskiey.

Zrédfo: Opracowanie wlasne.

Przedmioty ksztattujgce kompetencje biznesowe na kierunkach muzycznych mozna podzieli¢ na 5 blokdw
tematycznych: marketing, promocja i animacja; prawo autorskie i ochrona wtasnosci intelektualnej; zarzadzanie
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i finanse; organizacja imprez i projektéw; komunikacja i rozwdj osobisty. Nalezy jednak zaznaczyé, ze
zidentyfikowane przedmioty biznesowe to czesto ogélnouczelniane (dostepne w niezmienionym charakterze dla
wszystkich studentéw wydziatu lub uczelni) przedmioty o charakterze ogdlnoksztatcgcym bez $cistej muzyczne;
specjalizacji. Trudno tez wnioskowac o praktycznym wymiarze nabywanych w ich ramach kompetencji.

Tabela 64. Przedmioty rozwijajace kompetencje biznesowe

Marketing, promocja i animacja

Prawo autorskie i ochrona wtasnosci intelektualnej

Animacja i organizacja projektow artystyczno-edukacyjnych
Animacja kultury
Animacja spoteczno-kulturalna
Marketing
Marketing i animacja débr kultury
Marketing i animacja kultury
Marketing i ochrona wtasnosci intelektualnej
Marketing i PR w kulturze
Marketing i zarzgdzanie w instytucjach kultury
Marketing w kulturze
Marketing wydarzen muzycznych
Media elektroniczne w stuzbie muzyki
Podstawy marketingu w kulturze muzycznej
Promocja i marketing dobr kultury
Promocja kultury
Promocja w multimediach
Promocja, marketing dobr kultury i organizacja imprez
Public relations i promocja dziatalnosci muzycznej
Reklama muzyki w mediach spotecznosciowych
Zarzadzanie i marketing w kulturze

Marketing i ochrona wtasnosci intelektualnej
Ochrona wiasnosci intelektualnej
Ochrona wiasnosci intelektualnej — przepisy prawa
Podstawy prawa autorskiego
Prawo autorskie
Prawo autorskie i rzetelnos¢ naukowa
Prawo autorskie, organizacja i prowadzenie koncertow
Przygotowywanie umow

Zarzadzanie i finanse

Organizacja imprez i projektow

Komunikacja i organizacja w projekcie muzycznym
Komunikacja spoteczna i organizacja imprez
Organizacja i prowadzenie koncertow
Organizacja pracy | podstawy zarzadzania projektem
Organizacja wydarzen muzyczno-medialnych
Podstawy prawne organizacji imprez masowych
Prawo autorskie, organizacja i prowadzenie koncertow
Projekty artystyczne i edukacyjne
Promocja, marketing débr kultury i organizacja imprez
Specyfika organizacji imprez muzycznych

Finansowanie dziatalnosci muzyczne;
Instytucje kultury i zasady ich funkcjonowania
Kosztorysowanie
Marketing i zarzadzanie w instytucjach kultury
Nowoczesne metody zarzadzania zespotem
Podst. wiedzy o zarzadzaniu i aspekty zawodu muzyka
Pozyskiwanie funduszy
Psychologia zarzadzania zespotami artystycznymi
Producent - artysta, kontakt i wspétpraca
Przedsiebiorczos$¢ w kulturze i sztuce
Rynek muzyczny — wprowadzenie

Wspdtczesny rynek fonograficzny i audiowizualny w
kontekscie digitalizacji i uwalniania zasobdw muzycznych

Zarzadzanie i marketing w kulturze
Zarzadzanie kulturg
Zarzadzanie w kulturze muzyczne;

Komunikacja i rozw0j osobisty

Komunikacja i organizacja w projekcie muzycznym
Komunikacja medialna — wprowadzenie
Komunikacja spoteczna
Komunikacja spoteczna i organizacja imprez
Projektowanie i zarzgdzanie rozwojem osobistym
Trening rozwoju osobistego

Uwaga: Nazwa jednego przedmiotu moze znajdowac sie w kilku sekcjach tematycznych, jezeli omawiane w jego ramach byty

zagadnienia odpowiadajgce wiecej niz jednemu zakresow.

Zrédto: Opracowanie wiasne.




Podsumowujgc powyzszg charakterystyke, kompetencje biznesowe pomagato rozwija¢ wiekszos¢ (tacznie 82%)
studiow prowadzonych na kierunkach muzycznych (81% studiéw | stopnia i 84% studidw Il stopnia)®. Jedynie
w przypadku wojewddztwa pomorskiego rozwdj kompetencji biznesowych umozliwiata mniej niz potowa objetych
analizg studidw, podczas gdy w wiekszosci wojewddztw ich udziat przekraczat 90%.

Tabela 65. Studia rozwijajace kompetencje biznesowe w podziale na poziom studiéw i wojewddztwo

Studia rozwijgce kompetencje biznesowe

Wojewddztwo | stopnia Il stopnia RAZEM
Tak Nie %* Tak Nie %* Tak Nie % *
dolnoslaskie 8 - 100% 7 1 88% 15 1 94%
kujawsko-pomorskie 8 - 100% 3 4 43% 11 4 73%
lubelskie 3 - 100% 1 - 100% 4 0 100%
lubuskie 2 - 100% 1 - 100% 3 0 100%
todzkie 13 2 87% 11 - 100% 24 2 92%
matopolskie 8 - 100% 8 - 100% 16 0 100%
mazowieckie 14 - 100% 10 2 83% 24 2 92%
opolskie 1 - 100% - - - 1 0 100%
podkarpackie 3 1 75% 1 100% 4 1 80%
podlaskie 3 100% 3 100% 6 0 100%
pomorskie 3 7 30% 4 4 50% 7 11 39%
$laskie 8 7 53% 8 3 73% 16 10 62%
Swietokrzyskie 1 - 100% 1 100% 2 0 100%
warminsko-mazurskie - 1 0% 1 - 100% 1 1 50%
wielkopolskie 11 2 85% 1 - 100% 22 2 92%
zachodniopomorskie 2 1 67% 3 - 100% 5 1 83%
RAZEM 88 20 81% 72 14 84% 160 34 82%

Uwaga: % studiow rozwijajacy kompetencje biznesowe.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Obecnie muzycy moga rozwija¢ swoje kompetencji biznesowe na studiach muzycznych | i Il stopnia oferowanych
przez 21 uczelni wyzszych. Jednoczesnie kompetencje te sg rozwijane przez zdecydowang wiekszosé studiow
oferowanych na tych uczelniach.

64 Za studia rozwijajace kompetencje biznesowe uznano takie, w przypadku ktérych: jednostka prowadzgca deklarowata
w opisie mozliwosé rozwoju kompetencji biznesowych lub w kierunkowych efektach ksztatcenia dla kierunku wystepowat efekt
ksztatcenia o charakterze hiznesowym lub w planie studiéw zidentyfikowano biznesowy przedmiot.
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Tabela 66. Uczelnie oferujgce ksztatcenie na studiach rozwijajagcych kompetencje biznesowe

Studia rozwijgce kompetencje

Uczelnia biznesowe

Tak Nie %*

Akademia Muzyczna im. Feliksa Nowowiejskiego w Bydgoszczy 10 3 1%
Akademia Muzyczna im. Grazyny i Kiejstuta Bacewiczéw w todzi 24 100%
Akademia Muzyczna im. Ignacego Jana Paderewskiego w Poznaniu 18 100%
Akademia Muzyczna im. Karola Lipinskiego we Wroctawiu 15 1 94%
Akademia Muzyczna im. Karola Szymanowskiego w Katowicach 11 4 73%
Akademia Muzyczna im. Stanistawa Moniuszki w Gdarsku 4 1 27%
Akademia Muzyczna w Krakowie 14 100%
Akademia Pomorska w Stupsku 3 100%

Akademia Sztuki w Szczecinie 5 1 83%
Garnoslaska Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci w Chorzowie 1 100%
Panistwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Nysie 1 100%
Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy w Czestochowie 2 100%
Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu 4 100%
Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach 2 100%
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy 1 1 50%
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie 4 100%
Uniwersytet Muzyczny Fryderyka Chopina w Warszawie 30 2 94%
Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie 2 100%
Uniwersytet Rzeszowski 4 100%

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie 1 1 50%
Uniwersytet Slaski w Katowicach 2 3 40%
Uniwersytet Zielonogorski 3 100%

Uwaga: % studiow rozwijajacy kompetencje biznesowe wsrod wszystkich studiow muzycznych prowadzonych przez uczelnie.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Najwiecej studidw rozwijajagcych kompetencije biznesowe prowadzonych jest na kierunkach edukacja artystyczna
w zakresie sztuki muzycznej oraz instrumentalistyka. Najmniej natomiast na kierunkach: jazz i muzyka rozrywkowa,
kompozycja, dyrygentura i teoria muzyki, produkcja muzyczna i realizacja dzwieku oraz terapia artystyczna. Trzeba
jednak pamietad, ze sq to kierunki, ktére sg reprezentowane w ofercie edukacyjnej najmniej licznie. Kazdorazowo
przynajmniej potowa studidw na poszczegdlnych kierunkach rozwijata u studentéw kompetencje biznesowe.
Nieujete w tabeli kierunki muzyczne ze wzgledu na brak kompetencji biznesowych to: arteterapia, muzyka w

multimediach oraz muzykoterapia.
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Tabela 67. Kierunki rozwijajgce kompetencje biznesowe

Studia rozwijgce kompetencje

Kierunek studiow biznesowe
Tak Nie % *
Dyrygentura 13 1 93%
Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej 36 10 78%
Instrumentalistyka 34 7 83%
Jazz i muzyka estradowa 17 5 7%
Jazz i muzyka rozrywkowa 1 - 100%
Kompozycja i teoria muzyki 13 1 93%
Kompozycja, dyrygentura i teoria muzyki 1 1 50%
Musical i choreografia 4 100%
Muzyka koscielna 7 100%
Muzyka w mediach 2 100%
Muzykoterapia - k. unikatowy 1 100%
Produkcja muzyczna i realizacja dZwieku 1 - 100%
Rezyseria dZzwieku 3 100%
Taniec 4 4 50%
Terapia artystyczna 1 - 100%
Wokalistyka 22 3 88%

Uwaga: % studidw rozwijajacy kompetencje biznesowe wsrdd wszystkich studiéw prowadzonych na kierunku.

Zrddfo: Opracowanie wlasne.

Szczegbtowa analiza opisow studiow, plandw studiow i tresci ksztatcenia pokazuje, ze rozwijanie kompetenc;i
biznesowych w toku wyzszej edukacji muzycznej ma zazwyczaj powierzchowny charakter. Ksztatcenie to, bardziej
niz odpowiada¢ na rzeczywiste potrzeby rynku muzycznego i przysztych muzykéw, ma wypetnia¢ formalne wymogi
I jako takie nie moze by¢ uznane za wystarczajgce przygotowanie do aktywnosci biznesowej w branzy muzycznej.

Jednoczesnie wydaje sie, ze uczelnie wyzsze coraz czesciej dostrzegajg potrzebe wprowadzania do swojej oferty
rozwoju kompetencji biznesowych. Jako przyktad tego typu dziatan moze postuzy¢ Uniwersytet Muzyczny
Fryderyka Chopina w Warszawie, ktéry zmodyfikowat od roku akademickiego 2018/2019 oferowany swoim
studentom pakiet przedmiotéw multimedialnych — ,Promocja w multimediach dla wykonawcéw”. Program ten ma
na celu przygotowanie studentéw do swobodnego stosowania wspétczesnych srodkéw audiowizualnych oraz
platform dystrybucji tresci multimedialnych do budowania kariery zawodowe;j.

7.2.  Specjalistyczna edukacja artystyczno-biznesowa

Ksztatcenie | rozwijanie kompetencji biznesowych i zdolnosci managerskich wsréd potencjalnych i obecnych
przedstawicieli branzy muzycznej jest elementem nie tylko systemowej edukacji muzycznej, ale réwniez stanowi
podstawe waskiego segmentu specjalistycznej oferty edukacyjnej. Mozna jg podzieli¢ na 3 rodzaje: specjalnosci
na studiach I i Il stopnia; studia podyplomowe; pozostate, najczesciej nieakademickie, inicjatywy edukacyjne.
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Nie wszystkie zomowionych nizej inicjatyw zostaty adresowane wytacznie do Srodowiska muzycznego, duza czesé
stanowita element oferty edukacyjnej skierowane do szerszej grupy odbiorcéw, np. artystéw lub przedstawicieli
kultury. Poniewaz jednak ich charakter i tresci ksztatcenia odpowiadajg potencjalnym potrzebom przedstawicieli
rynku muzycznego, zasadne byto uwzglednienie ich w opracowanym wykazie.

Specjalnosci na studiach | i Il stopnia

Ksztatcenie na studiach wyzszych jest czesto prowadzone z zachowaniem wewnetrznego podziatu kierunku na
specjalnosci. 19 takich specjalnosci taczacych w sobie zagadnienia z zakresu muzyki lub kultury oraz biznesu
mozna uznaé za atrakcyjne dla przedstawicieli branzy muzycznej. WSrdéd nich 5 jest prowadzonych na studiach
| stopnia, 6 na studiach Il stopnia, a 4 zaréwno na studiach | jak i Il stopnia. Niespetna potowa (9) z wybranych
specjalnosci byta adresowana bezposrednio do przedstawicieli branzy muzycznej. Wiekszo$¢ z nich (6) stanowity
specjalnosci oferowane przez uczelnie muzyczne, a pozostate (3) byty specjalnosciami na kierunku dziennikarstwo
I komunikacja spoteczna.

Dziennikarstwo i biznes muzyczny to specjalno$é na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (1l stopien),
ktory prowadzi Dolnoslgska Szkota Wyzsza. Koriczac te specjalnosé studenci zdobedg wiedze i umiejetnosci
skoncentrowane wokot zagadnien definiujgcych wspétczesne podejscie do branzy muzycznej, w ktorej kluczowa
role odgrywa ekonomia muzyki, niestandardowa promocja, a takze nowomedialna dystrybucja. Przekazywana
wiedza jest zwigzana z instytucjami kulturalnymi, prawnymi aspektami dZwieku, a takze pracg menedzera
organizujgcego eventy muzyczne i catym ,zapleczem”, ktérego efektem sg wydarzenia muzyczno-dzwiekowe.

Dziennikarstwo muzyczne to specjalnos$¢ na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (1 stopien), ktéry
prowadzi Dolnoslgska Szkota Wyzsza. Studenci nabywajg kompetencje dziennikarskie oraz poznajg zasady
tworzenia tekstow prasowych i recenzji. A takze uczg sie poruszania w Srodowisku muzycznym oraz zasad
organizacji koncertow, festiwali i przeglagddw muzycznych, nagrywania i obrobki dZzwieku.

Dziennikarstwo muzyczne to specjalnos$¢ na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (I stopien), ktdry
prowadzi Uniwersytet Wroctawski. Studia przygotowujg do pracy w charakterze dziennikarza i komentatora szeroko
pojetej kultury muzycznej. Szczegdlny nacisk ktadzie sie na wiedze z zakresu pop-kultury i historii muzyki oraz
szerokie kompetencje dziennikarza muzycznego (mdwienie, pisanie, wystepowanie przed kamerg). Cato$¢
zdobywanych kompetencji utatwia poruszanie sie w $wiecie biznesu muzycznego.

Muzyka w mediach to specjalnos$¢ na kierunku Muzyka w mediach i produkcja muzyczna (I i Il stopien), ktory
prowadzi Akademia Muzyczna w todzi. Na kierunku tym praktyczna wiedza | umiejetnosci dotyczace muzyki
I mediéw uzupetniane s3 refleksjg na temat kompetencji kulturowej i wiedzy o sztuce. Absolwent posiada m.in.
wiedze dotyczaca finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw zawodéw zwigzanych z muzyka; zna
sposoby funkcjonowania instytucji muzycznych i ich podstawy prawno-organizacyjne.

Produkcja muzyczna to specjalno$¢ na kierunku Produkcja muzyczna i realizacja dZwieku (I stopien), ktéry
prowadzi Akademia Muzyczna w todzi. Studia pozwalajg naby¢ szerokg wiedze muzyczng, wiedze z zakresu prawa,
finanséw, zarzadzania i psychologii, a takze wiedze potrzebng do przygotowania projektéw artystycznych pod
katem ich produkcji oraz do organizacji i zarzadzania imprezami muzycznymi o réznej specyfice.

Prowadzenie zespotow jazzowych i muzyki rozrywkowej to specjalnosé na kierunku Jazz i muzyka estradowa (I i1l
stopien), ktéry prowadzi Akademia Muzyczna w Bydgoszczy. Studia prowadzone z myslg o muzykach, ktérzy chca
rozwija¢ swojg kariere rowniez na ptaszczyznie organizacji muzycznej. Absolwenci sg m.in. przygotowani do
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organizowania i wykonywania wszelkiego typu opraw muzycznych w teatrach, domach kultury, instytucjach kultury,
podczas uroczystosci oficjalnych i okolicznosciowych.

Prowadzenie zespotow wokalnych i wokalno-instrumentalnych to specjalnosé na kierunku Edukacja artystyczna
w zakresie sztuki muzycznej (Il stopien), ktéry prowadzi Akademia Muzyczna w Bydgoszczy. Studia przygotowujg
do organizacji i animacji zycia muzycznego w szerokim zakresie: od sfery edukacji, poprzez organizacje dziatalnosci
zespotdw muzycznych po piastowanie stanowisk menadzerskich w instytucjach kultury.

Ponadto zidentyfikowano 10 specjalnosci adresowanych do szerszego grona odbiorcéw, ale réwnie atrakcyjnych
dla przedstawicieli branzy muzycznej, w tym 4 na studiach | stopnia i 6 na studiach Il stopnia. Sg to specjalnosci
najczesciej prowadzone na kierunkach: kulturoznawstwo (4) i pedagogika (2). W tym:

e Kreatywny producent i menedzer kultury; Kulturoznawstwo (I stopier); Akademia Humanistyczno-
Ekonomiczna w todzi;

e Manager dziatand artystycznych i arteterapia; Pedagogika (Il stopier); Dolnoslaska Szkota Wyzsza;

e Menadzer projektéw spoteczno-kulturalnych, Pedagogika (Il stopied); Wyzsza Szkota Biznesu i Nauk
0 Zdrowiu w todzi;

e Menedzer - agent — producent;  Kulturoznawstwo (Il stopien); SWPS Uniwersytet Humanistyczno-
spoteczny w Warszawie;

e Menedzer eventow; Turystyka i rekreacja (Il stopien); Wyzsza Szkota Bankowa we Wroctawiu;

e Specjalnos$¢ menadzerska; Zarzadzanie instytucjami artystycznymi (I stopier); Uniwersytet Gdanski;

e Talent Acquisition Manager; Human resources i coaching (I i Il stopien); Dolnoslgska Szkota Wyzsza;

e 7arzadzanie kulturg, Kulturoznawstwo (I i Il stopied), Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego
w Warszawie.

Studia podyplomowe

Za wyjatkowo specjalistyczng forme ksztatcenia wyzszego uwaza sie studia podyplomowe. Sa one adresowane do
absolwentéw dowolnych studiow wyzszych. Studia takie stanowig droge do uzupetnienia i uszczegGtowienia
wyksztatcenia. Niektore kierunki studiow podyplomowych adresowanych bezposrednio do oséb z branzy
muzycznej lub, szerzej, do przedstawicieli sektora kultury odpowiadajg na potrzebe wzmocnienia roli edukacji
biznesowej. Na uwage zastuguje 29 studidw podyplomowych realizowanych na 20 réznych kierunkach, z ktérych
15 jest adresowanych do artystow i przedstawicieli kultury, a jedynie 5 bezposrednio do przedstawicieli branzy
muzyczne;j®.

Akademia menedzera dla tworcow i artystow to studia podyplomowe, ktére prowadzi Wyzsza Szkota Techniczna
w Katowicach. Celem studiéw jest nabycie przez menadzeréw (twércow, artystow) wiedzy i umiejetnosci z zakresu
VUCA (Volatility, Uncertainty, Complexity, Ambiguity). Uczestnik bedzie posiadaé¢ kompetencje menadzerskie, takie
jak: radzenia sobie z sytuacjami trudnymi i konfliktem; zarzgdzania emocjami w pracy, fagodzenia i rozwigzywania
konfliktow, wycigganie wnioskdw z popetnianych btedéw i wcielanie w zycie innowacyjnych rozwigzan.

6 Studia: Akademia menedzera dla twércow i artystow oraz Zarzadzanie dla tworcow, artystow i animatordw kultury zostaty
wigczone do omoéwienia oferty dla muzykéw pomimo szerszej grup docelowej ze wzgledu na tresci ksztatcenia Scisle
odpowiadajgce potrzebom branzy muzycznej.
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Menedzer artysty na rynku muzycznym to studia podyplomowe, ktdre prowadzi Ateneum Szkota Wyzsza
w Gdansku. Celem studiéw jest zapoznanie stuchaczy z ekonomicznymi, prawnymi i psychologicznymi aspektami
pracy menedzera artysty, a takze ksztatcenie umiejetnosci i kompetencji spotecznych niezbednych dla osiggniecia
sukcesu na rynku muzyki rozrywkowej.

Menedzer muzyki to studia podyplomowe, ktére prowadzi Uniwersytet Muzyczny Fryderyka Chopina w Warszawie.
Celem studiow jest doksztatcenie absolwentéw studidw muzycznych w zakresie zasad funkcjonowania gospodarki
rynkowej. W tresciach ksztatcenia znajduja sie zagadnienia z zakresu: podstaw zarzgdzania, narzedzi marketingu,
prawnych form prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w sferze kultury, Zrodet finansowania/pozyskiwania
przychoddw, umiejetnos¢ oceny sytuacji rynkowej, identyfikowania potencjalnych partneréw wspoétpracy,
ksztattowania wizerunku. Zajecia s prowadzone przez wyktadowcow Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie oraz
praktykdw reprezentujgcych instytucje kultury i firmy sektora kreatywnego.

Muzyka w mediach to studia podyplomowe, ktdére prowadzi Fundacja MEAKULTURA i Collegium Civitas
w Warszawie. Studia sg przeznaczone dla wszystkich, ktorzy pragng pogtebi¢ wiedze o muzyce i jej relacjach
z mediami oraz udoskonali¢ warsztat dziennikarza i krytyka muzycznego. Do 0sob, ktérym studia mogg poszerzy¢
swoje kompetencje zawodowe, zaliczyé mozna miedzy innymi ludzi medidéw, manageréw kultury, producentow.

Zarzgdzanie dla tworcow, artystow i animatoréw kultury to studia podyplomowe, ktére prowadzi Uniwersytet
Warszawski. Studia menedzerskie te pozwalajg zdoby¢ wiedze, umiejetnosci i kwalifikacje niezbedne do
zarzadzania organizacjami i instytucjami kultury; przygotowac sie do zatozenia wiasnej firmy i stworzysz nowe
miejsca pracy, zdoby¢ kontakty artystyczne i biznesowe.

Warto pamieta¢, ze wiele kompetencji biznesowych cennych z punktu widzenia funkcjonowania na rynku
muzycznym moze by¢ z powodzeniem rozwijanych na drodze ksztafcenia adresowanego do szerszego grona
artystow i przedstawicieli kultury. W tym:

e Akademia zarzadzania kulturg: Wyzsza Szkota Ekologii i Zarzgdzania w Warszawie;

e Animator i menedzer kultury: Wyzsza Szkota Kadr Menedzerskich w Koninie; Wyzsza Szkota Spoteczno-
Przyrodnicza w Lublinie;

e Kreatywny menedzer kultury: Akademia Humanistyczno-Ekonomiczna w todzi;

e Menadzer kultury; Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach; Akademia WSB Cieszyn; Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu; Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach; Wyzsza Szkota Umiejetnosci
Spotecznych w Poznaniu;

e Menedzer w instytucjach kultury: Uniwersytet Gdanski;

e Profesjonalne zarzadzanie instytucja kultury: Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach;

e Studia podyplomowe menadzeréw kultury: Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie;

e Sztuka wspotczesna. Wiedza i rynek: Collegium Civitas w Warszawie,

e Zarzadzanie instytucjami kultury: Wyzsza Szkota Bankowa w Gdarisku;

e Zarzadzanie kulturg: Wyzsza Szkota Gospodarki; Centrum Ksztatcenia Podyplomowego; Uniwersytet
Kardynata Stefana Wyszyriskiego w Warszawie; Uniwersytet todzki; Wyzsza Szkota Informatyki
| Zarzadzania w Qlsztynie;

e Zarzadzanie kulturg i mediami: Uniwersytet Jagiellorski;

e Zarzadzanie placowkami kultury: Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu;

e Zarzadzanie w instytucjach oswiaty i kultury: Wyzsza Szkota Bezpieczeristwa w Poznaniu;
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e Zarzadzanie w kulturze: Politechnika Gdanska;
e Zarzadzanie w przemystach kreatywnych: Wyzsza Szkota Gospodarki.

7.3.  Pozostale inicjatywy edukacyjne

Oferte edukacyjng skierowang do przedstawicieli branzy muzycznej przez szkoty muzyczne i uczelnie wyzsze
uzupetniajg inne inicjatywy edukacyjne majgce na celu rozwijania kompetencji biznesowych i menedzerskich. Ze
wzgledu na ich duzg réznorodnosc i niejednolity charakter, a takze fakt, ze rynek kurséw i szkoler charakteryzuje
sie duzg zmiennoscig w czasie, zdecydowano o omdwieniu nizej wytgcznie inicjatyw o $cisle muzyczno-
biznesowym zakresie tematycznym i ciggtym lub cyklicznym charakterze.

Akademia Menadzerow Muzycznych - to program edukacyjny, ktdrego gtdwnym celem jest tworzenie i ksztatcenie
kadry menedzerskiej, gotowej do wspétpracy z artystami i zespotami oraz do skutecznego dziatania na rynku
muzycznym. Jest to cieszagca sie duzg renomg i wieloletnim doswiadczeniem inicjatywa edukacyjna.
W pazdzierniku 2019 roku rozpoczyna sie 15. Edycji Akademii. Program Akademii obejmuje 160 godzin zaje¢
realizowanych podczas dwudniowych zjazddw trwajgcych przez 10 miesiecy Organizatorem jest firma KnowBOX
S.A. Zajecia odbywajg sie na Uczelni tazarskiego w Warszawie.

Academy of Music Business — inicjatywa powstata na poczatku 2019 roku jako innowacyjng Szkote Biznesu
Muzycznego. Wszystkie kursy dostepne w Academy of Music Business sg kursami semestralnymi. Jeden semestr
trwa 4,5 miesigca. Na szczegdlng w ofercie uwage zastugujg kursy: Music Production & Music Industry, Music
Busines & Music Industry, Jurnalism & Music Industry, Music Management & Music Industry.

W 2019 roku odbyta sie trzynasta edycja konferencji Biznes a muzyka organizowanej przez studentéw SGH i UW
dla wszystkich oséb zainteresowanych branzg muzyczna. W ofercie znajdujg sie: spotkania z ekspertami, prelekcje,
dyskusje oraz warsztaty poswiecone zagadnieniom z pogranicza biznesu i muzyki.

Music Export Conference to obywajgca sie od 2016 roku konferencja organizowana przez Ministerstwo Kultury
I Dziedzictwa Narodowego oraz Narodowe Centrum Kultury. Konferencja jest poswiecona szeroko rozumianemu
eksportowi muzyki i biznesowi muzycznemu. Spetnia réwniez niewatpliwg role edukacyjna.

Bass&Beat Festival — jest miedzynarodowym wydarzeniem muzycznym. Festiwal to dodatkowo przestrzen do
rozméw i wymiany doswiadczen, a takze wsparcia dla mtodych artystéw i zespotéw. Co roku festiwalowi
towarzysza warsztaty i spotkania z ekspertami z branzy muzycznej. W pazdzierniku 2019 w ramach festiwalu
odbedzie sie panel Music Business, prowadzony przez ekspertéw warsztat poswiecony zagadnieniom z zakresu
biznesu muzycznego.

Miedzynarodowy Festiwal Producentéw Muzycznych Soundedit — skierowane do producentéw muzycznych
wydarzenie, ktore od dziesieciu lat odbywa sie w todzi. W programie imprezy znajda nie tylko koncerty, ale rowniez
spotkania z muzykami oraz warsztaty. Np. w roku 2017 w ramach festiwalu przedstawiciele branzy muzyczne;
mogli wzig¢ udziat w: rozmowach o wielowymiarowosci sukcesu (seria spotkar przygotowanych wspélnie przez
Uniwersytet £ 6dzki oraz Festiwal Soundedit) oraz prelekcjach ,Export polskiej muzyki — gdzie jestesmy, a gdzie
mozemy by¢?", czy ,Muzyka w sieci — jak na niej zarabiac¢?".

Spinlab DJ School to stacjonarna szkota Dj-skg dziatajgca od 2013 roku w Warszawie. W ramach organizowanych
przez nig szkoled (indywidualnych spotkan, ktérych program dostosowywany jest do potrzeb kursanta)
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przewidziane jest réwniez omowienie takich zagadnien jak: praca DJa z producentem, zespotem muzycznym, czy
autopromocja i funkcjonowanie na rynku.

Zarzgdzanie Karierg Muzyczng — kurs oferowany przez studio Musicollective. Firma oferujgca dotychczas edukacje
muzyczng wprowadzita do swojej oferty kurs przeznaczony dla muzykéw, menedzerow, producentdw oraz
promotoréw muzycznych. Tre$ci ksztatcenia dotyczg: zasad funkcjonowania biznesu muzycznego,
pozycjonowania sie na rynku, negocjowania umow, kreowania wizerunku zespotu/artysty, wspétpracy z mediami
I wieloma innymi aspektami, towarzyszacymi w dziatalnosci muzycznej na kazdym etapie.

Czasopismo ,Zarzagdzanie w kulturze” - ,Zarzadzanie w kulturze" jest pierwszym w Polsce recenzowanym pismem
naukowym, ktére porusza problematyke zarzadzania w obrebie dziatalnosci tworczej, w tym muzyki. Prezentowane
w nim teksty dotyczg aktualnych zjawisk w zarzadzaniu publicznymi i prywatnymi instytucjami kultury oraz
projektami niezaleznymi i pozarzgdowymi. Wtascicielem czasopisma jest Uniwersytet Jagiellofski.

Dodatkowo osoby chcace rozwija¢ swoje kompetencije biznesowe zwigzane z pracg w branzy muzycznej moga
korzystac¢ z bogatych zasobéw tematycznych witryn internetowych jak np. przyktad: promocjamuzyczna.com lub
biznesmuzyczny.com.pl.

Manager artystyczny oraz Event Manager - planowanie, organizacja | zarzadzanie projektem eventowym —
organizatorem szkoler jest firma Event Manager Training Group, ktéra dziata od 2009 roku. Firma oferuje edukacje
w zakresie przeprowadzania spotkan firmowych, eventéw promocyjnych i wszelkich wydarzen z zakresu branzy
MICE (Metings, Incentives, Conferences, Events). Szkolenia odbywaja sie cyklicznie.

W ofercie edukacyjnej znajduja sie rowniez tematyczne kursy i szkolenia on-line, w obrebie ktérych zachodza liczne
i relatywnie czeste zmiany. W chwili obecnej najbardziej dopasowang do biznesowych potrzeb rynku muzycznego
oferte prezentowat kurs Manager artystyczny — organizowany przez MG Centrum Szkolen i Konferencji.

Ponadto zidentyfikowano réwniez inne, warte uwagi, inicjatywy, ktérych dziatalno$¢ prowadzi do wzrostu
kompetencji biznesowych u przedstawicieli branzy muzycznej. Wsrod nich warto wymienic¢ chociazby edukacyjny
walor aktywnosci biura Music Export Poland (MExP) lub projekt , Tak Brzmi Miasto: Inkubator”. Ze wzgledu na swoj
charakter zostaty one omoéwione w rozdziale poswieconym wsparciu instytucjonalnemu dla rynku muzycznego w
Polsce.
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Zataczniki

A1. Metodologia badania

Na potrzeby raportu przygotowano pierwsza baze danych zawierajgcg informacje o popularnodci artystow w wielu
zréznicowanych kanafach dystrybucji. Wiekszo$¢ serwiséw oferujagcych muzyke nie udostepnia szczegétowych danych o
popularnosci artystow w Polsce, tudziez polskich za granica. Informacja najczesciej dostepna jest jedynie w formie rankingéw
najpopularniejszych utwordéw. Rankingi te za$ czesto ukazujq sie z czestotliwoscig tygodniowg i prezentowane sg w réznym
formacie na stronach internetowych serwiséw.

Czes¢ wynikéw tego raportu opiera sie wiec na zupetnie nowych bazach danych, przygotowanych za pomocg nowoczesnych
technik zbierania danych z Zrodet internetowych. W tym celu wytoniono zestaw Zrédet muzyki i dla kazdego z nich
przygotowano skrypt pozwalajgcy na sporzadzenie bazy danych o popularnosci artystéw. Informacje uzupetnione danymi
zebranymi z innych serwiséw dotyczacych muzyki.

Wszystkie narzedzia przygotowano w programie R. Do nawigowania po stronach internetowych wykorzystano funkcje
pakietow rvest oraz RSelenium, oraz sktadnie XPath do wksazania poszczegdlnych elementéw w kodzie stron. W celu
potaczenia z baza danych Spotify wykorzystano pakiet spotifyr bedacy tzw. wrapperem (w tym wypadku pakietem do
sterowania funkcjami API z poziomu programu R) wokdt funkcji API serwisu. Podczas zbierania danych zachowano nalezytg i
szczeg6ing uwage by nie powodowac¢ nadmiernego i niechcianego obcigzenia na stronach i serwisach z ktérych pobierano
dane.

1. Rankingi — zautomatyzowane zbieranie danych

Gtownym Zrodtem zbieranych danych byty listy najpopularniejszej w Polsce muzyki prezentowane dla poszczegdinych
serwiséw muzycznych. Ze wzgledu na swoja réznorodnos¢, wiele z nich wymagato konstrukgji zindywidualizowanych narzedzi
do web scraping. W pierwszym kroku, zidentyfikowalismy liste potencjalnych rankingdw muzycznych. Prezentujemy jg w Tabeli
1. Wéréd zidentyfikowanych kanatéw znajdywaty sie takze serwisy Deezer oraz Shazam, jednak nie prezentujg one krajowych
list popularnosci. W zwigzku z tym nie zostaty objete analizg w raporcie.
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Liczba zestawier w Liczba ~ wszystkich
Kanat Zrédto danych Czestotliwosé zebranych
2018 .
obserwacji*
Centra handlowe ZPAV Kwartalna 1% 100
Dyskoteki ZPAV Tygodniowa 35 14 450
Archiwalne  kopie  strony
iTunes gromadzacej rankingi iTunes | Dzienna 42 12200
(kworh)
Plusmusic Playlisty Plusmusic Tygodniowa 47 1987
Piyty CD 0LiS Tygodniowa 50 46 750
Plyty winylowe OLiS Tygodniowa 47 2880
Radio ZPAV Airplays Tygodniowa 52 21391
Spotify Playlisty Spotify Tygodniowa 53 28200
Tidal Playlisty Tidal Tygodniowa 1 100
v ZPAV Airplays Tygodniowa 52 2375
YouTube - Artysci YouTube Tygodniowa 35 5700
YouTube - Teledyski YouTube Tygodniowa 35 5700
YouTube - Utwory YouTube Tygodniowa 35 5700

* Liczba wszystkich zebranych obserwacji dotyczy pozycji ze wszystkich rankingow ze wszystkich dostepnych lat danych. W
przypadku serwisow streamingowych z rocznymi podsumowaniami zebrano zestawienie tylko z roku 2018.

** dotyczy Ill kwartatu 2014

Nastepnie, na potrzeby raportu opracowana zostata metoda mierzenia popularnosci w 2018 w jednolity sposéb dla kazdego z
badanych Zrodet. Metoda opiera sie na przydzielaniu punktéw artystom za zajecie poszczegolnych miejsc w rankingach —
niezaleznie od ich czestotliwosci. Dla kazdego kanatu sprawdzano maksymalng liczbe pozycji w rankingach. Nastepnie,
pierwszym pozycjom w rankingach przydzielono liczbe punktéw odpowiadajgca tej maksymalnej liczbie pozycji. Kazda kolejna
pozycja rankingowa byfa zas o 1 mniejsza od poprzedniej — az do ostatniej pozycji, za ktérg artysta otrzymywat 1 punkt.

Na przyktad, zebrane w 2018 roku listy sprzedazy ptyt CD miaty czestotliwos$¢ tygodniowg i przedstawiaty ranking o stu
pozycjach. W kazdym tygodniu, za zajecie pierwszego miejsca w rankingu artysta otrzymywat 100 punktow, 99 punktow za
miejsce drugie, 98 za trzecie itd. Az do 1 punktu za miejsce setne.

W nastepnym kroku punkty zebrane ze wszystkich rankingéw w roku 2018 byty dla kazdego artysty sumowane. tgczna liczba
punktéw pozwolita stworzy¢ roczny ranking popularnosci artystow za rok 2018. Niektdre z badanych kanatéw wymagaty
dodatkowych agregacji lub przeksztatcen przed prezentacjg ostatecznego rankingu. Réznice w podejsciu sg opisane ponize;j
w opisach kazdego z kanatow.

a. Centra handlowe

Adres: http://0zz.zpav.pl/muzykawbiznesie/toplistyprzebojow.php?idtypu=9&show=archives#year=2014
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Dane o muzyce puszczane] w centrach handlowych pochodza ze stron ZPAV. Dostepne sg jednak tylko dla niektérych
kwartatow lat 2010, 2013 oraz 2014. Ranking prezentowany w raporcie dotyczy Il kwartatu roku 2014, czyli najpdzniejszego
dostepnego z rankingéw i zawiera 20 najpopularniejszych utworéw. Poniewaz stanowi jedyny ranking z tego roku, nie byt
agregowany z rankingami z innych okresow.

b. Dyskoteki
Adres: http://0zz.zpav.pl/muzykawbiznesie/toplistyprzebojow.php?idtypu=11&show=archives#year=2018

Dane o muzyce puszczanej w dyskotekach pochodza ze stron ZPAV. Dostepne sg za okres 2010-2018, ale tylko od mniej wiecej
2074 roku dostepne sg w okoto-tygodniowej czestotliwosci (niektore zestawienia obejmujg diuzsze okresy). Za rok 2018
opublikowano 35 zestawien, z czego kazdy zawierat ranking 50 najpopularniejszych utworéw.

c. iTunes
Adres: https://web.archive.org/web/*/https://kworb.net/charts/itunes/pl.html

Serwis iTunes przedstawiat najczesciej kupowane utwory ale tylko z ostatniego dnia. W celu okreslenia popularnosci w skali
roku skorzystano z dwdch serwiséw. Po pierwsze, z serwisu kworb.net, raportujgcego na biezgco rankingi z réznych serwiséw
muzycznych. Niestety, serwis kworb.net nie zawiera archiwalnych rankingéw i podobnie jak serwis iTunes przedstawiat tylko
najnowsza liste. W zwigzku z tym skorzystano z serwisu Wayback Machine zawierajgcego archiwalne wersje stron
internetowych. Zautomatyzowane zbieranie danych zebrato wszystkie archiwalne wersje rankingdw prezentowanych w
kworb.net w roku 2018. Tym samym zebrano 42 dzienne rankingi z 10 miesiecy roku 2018. Kazdy z rankingdw przedstawiat
200 najczesciej kupowanych utworéw muzycznych.

Ze wzgledu na zréznicowang reprezentacje poszczegdlnych okreséw roku, zmodyfikowano metodg agregacji do rocznego
rankingu. W pierwszym kroku policzono punkty dla kazdego artysty w kazdym dniu. W drugim kroku, dane zagregowano do
poziomu miesiecy, dla kazdego artysty obliczajgc $rednig liczbe punktéw z dni, dla ktérych znaleziono ranking. Wreszcie, w
trzecim kroku dokonano agregacji do poziomu rocznego sumujac uzyskane $rednie i tworzac nowy, roczny, ranking.

d.  Plusmusic
Adres: https://plusmusic.pl/playlist/2307 (pierwsza z playlist; pozostate otrzymywane poprzez edycje ostatnich 4 cyfr).

0d roku 2018, serwis Plusmusic (dawniej Muzodajnia) prezentuje top listy najczesciej stuchanych utwordw w poszczegélnych
tygodniach (z nielicznymi brakami). Wyszukiwarka serwisu nie pozwala na odnalezienie list za kazdy tydzien, ale mozliwe jest
to poprzez edycje adresow URL playlist. tacznie za rok 2018 zebrano 47 zestawien, przedstawiajgcych miedzy 26 a 30
najpopularniejszych utworéw w danych tygodniach.

e. Ptyty CD oraz winylowe
Adres: http://olis.onyx.pl/listy/archiwum.asp?lang=pl
Adres: http://bestsellery.zpav.pl/olis/winyltygodniowy/archiwum.php

Dane o najlepiej sprzedajacych sie ptytach pochodza z list OLIS dostepnych od roku 2000 w przypadku CD oraz od 2017 w
przypadku ptyt winylowych. Dane te zawierajg tygodniowe zestawienia 50 najlepiej sprzedajgcych sie ptyt CD (lub 30
winylowych). Dla roku 2018 jest to wiec 50 list ptyt CD oraz 47 list ptyt winylowych.

ZPAV prezentuje takze zestawienia miesieczne i roczne. Nalezy zauwazyé, ze stosowana w tym raporcie metoda agregacji do
rocznego rankingu dostarcza wynikéw nieco odmiennych niz te zestawienia. Wynika to z tego, ze zastosowana metoda
przydziela tym samym pozycjom takg samg liczbe punktéw w kazdym tygodniu — niezaleznie od tego, ile ptyt sprzedano w
danym tygodniu. Z kolei roczne listy przedstawiane przez ZPAV mogg by¢ ksztattowane przez duzg sprzedaz w relatywnie
krétkich okresach. Tym samym moga wiec tez byé podatne na efekty sezonowe. Np. jesli wiecej ptyt jest kupowanych w
okolicach grudnia, nowosci w tym okresie fatwiej znajda sie na rocznej liscie opartej o sprzedaz.
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Podejscie zastosowane w tym raporcie ma dwie istotne przewagi w stosunku do korzystania z list rocznych lub miesiecznych.
Po pierwsze, zastosowana metoda opiera sie na rankingach przydzielajac taka sama wage kazdemu tygodniowi lub miesigcowi
roku. Tym samym jest blizsza odzwierciedlenia ogdlnej trwajacej popularnosci artysty w ciggu roku. Po drugie, podejscie to
pozwala spojrze¢ na ranking znacznie wiekszej liczby artystow. Zestawienia miesieczne przedstawiane przez ZPAV wymieniajg
jedynie top 10 pozycji (a wiec facznie 120 w roku, w tym powtarzajacy sie ,R6zni wykonawcy”). Metoda zastosowana w tym
raporcie pozwala analizowac ranking 335 artystéw (w przypadku ptyt CD). To z kolei umozliwia takze wyszczegdlnienie
rankingéw podgrup artystow takich jak np. polscy artysci albo polscy artysci popularni za granica.

f. Radio
Adres: http://bestsellery.zpav.pl/airplays/top/archiwum.php

Dane o najczesciej transmitowanych w radio utworach pochodzg ze stron ZPAVu. Obejmuja tygodniowe zestawienia od roku
2010. W poczatkowych latach zestawienie zawierato informacje jedynie o 5 pozycjach. W roku 2018 jest to juz 100 pozycji w
kazdym z 52 tygodni.

g. Spotify
Adres: https://spotifycharts.com/regional

Dane o najpopularniejszych w Spotify w Polsce utworach pochodza z oficjalnych tygodniowych rankingdw serwisu. Rankingi
te prezentujg 200 najpopularniejszych wykonawcéw w danym tygodniu (dla 53 tygodni obejmujacych cho¢ czesciowo rok
2018). Dodatkowo z serwisu pobrano takze rankingi dla wszystkich innych dostepnych krajéw, w celu identyfikacji na ktérych
znich pojawiajg sie polscy artysci lub artystki.

h.  Tidal
Adres: https://listen.tidal.com/playlist/fac272¢9-82c4-40b0-b30c-2515fe36dddb

Dane Tidal pochodzg z playlisty NajczeSciej Stuchane Piosenki 2018 przedstawianej przez serwis i zawierajgcej 100 pozycji.
Serwis Tidal przedstawia takze zestawienia z krétszych okreséw czasowych, ale pokrywajg one tylko czesé roku (np. 8 z 12
miesiecy), albo dostepne listy nie sg dostatecznie opisane by ocenié¢ ich przydatnos¢ (np. seria playlist ,Tydzien 1: najlepsze
utwory”, z numerami od 1 wzwyz, nie zawiera informacji o tym jakiego dotyczy roku ani o tym czy ‘najlepsze’ utwory oznaczajg
najczesciej stuchane czy tez np. najczesciej oznaczane jako ulubione).

i TV
Adres: http://bestsellery.zpav.pl/airplays/pozostale/archiwum.php?typ=tv

Dane o najczesciej transmitowanych w telewizji utworach pochodzg ze stron ZPAVu. Obejmujg tygodniowe zestawienia od
roku 2010. Zestawienia przedstawiajg 5 najpopularnigjszych pozycji w tygodniowych odstepach czasowych (52 tygodnie w
2018).

j. YouTube (Artysci, Teledyski, Utwory)

Adres: https://charts.youtube.com/charts/TopVideos/pl?hl=pl; https://charts.youtube.com/charts/TopArtists/pl?hl=pl;
https://charts.youtube.com/charts/TopSongs/pl?hl=pl

Dane o popularnosci w serwisie YouTube pochodza z zestawien serwisu, przedstawianych oddzielnie dla artystow, teledyskow
oraz utwordw (utwory mogg by¢ prezentowane w formach innych niz teledysk, lub w paru réznych wersjach). Kazda z list
dostepna jest z czestotliwoscia tygodniowa, od ostatniego tygodnia kwietnia 2018. Dla roku 2018 dostepnych jest wiec 35
zestawien.

Popularnos¢ w trzech rankingach YouTube nie jest od siebie niezalezna. Popularnos¢ kazdego teledysku rzutuje za réwno na
pozycje w rankingu artysty, utworu, jak i samego teledysku. Dlatego tez w wiekszosci analiz prezentowanych w raporcie
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postugujemy sie zhiorczg kategorig ,YouTube", zwykle stanowigcg usrednione wartosci z trzech wyzej wymienionych
rankingow.

2. taczenie informacji o wykonawcach

W celu ujednolicenia nazewnictwa wykonawcéw dokonano szerequ przeksztatcen na ich nazwach. Operacja ta miata na celu
ulepszenie faczenia informacji o artyscie z réznych rankingéw (np. jesli artysta zostat wpisany inaczej w réznych tygodniach
albo ré6znych Zrédtach), usuniecie informacji niestanowigcej nazwy wykonawcy (np. dodatkowa informacja o pozycji podana
w nawiasie), zminimalizowanie problemu réznych sposobdw zapisu artystéw, réznego rodzaju znakdw interpunkcyjnych oraz
utatwienie wyszukiwania wykonawcow, ktdrzy na liscie figurujg we wspétpracy z innymi wykonawcami. Upraszczanie nazw
wykonawcéw odbywato sie w paru krokach — na kazdym nastepowato ponowne wyszukiwanie w serwisie Spotify. Tym samym
w pierwszym kroku szukano stosunkowo niezmienionej nazwy, a w ostatnim nazwy sprowadzonej do minimum istotnych
znakow.

a. W pierwszym kroku dokonano ujednolicenia formy zapisu nazw. W tym celu odrzucono znaki interpunkcyjne i
specjalne (np. ., ;-_+ () " '®), przedimki (angielskie ,a", ,an" oraz ,the"), oraz spéjniki ktére mozna réznie zapisaé (np.
,and’, ,&",,i"). Ponadto usunieto znaki diaktryczne zastepujac litery ich jednolitg forma (np. ,a" zamiast 3", ,0" zamiast
,0") oraz nadliczbowe odstepy (np.: ‘spacje’ wstawione na poczatku lub koricu nazwy, albo podwdjne w jej Srodku).
Wszystkie te dziatania uspojnity forme nazw wykonawcdw i umozliwity ich lepsze potgczenie oraz wyszukiwanie (nie
usunieto z zadnych stéw kluczowych dla identyfikacji artystow).

b. W drugim kroku zawezono nazwy wykonawcow do gtéwnych artystéw, odrzucajgc wystepy goscinne. W tym celu z
nazw wykonawcéw odrzucono kazdy cigg znakéw zaczynajacy sie od znakow takich jak ,Featuring”, ,feat.”, ,(ft.", itp.
Operacja ta umozliwita wyszukiwanie samego gtéwnego artysty oraz zniwelowata problem réznych form zapisu
goscinnych wystepow.

c. W trzecim kroku, z duetéw artystow wyciggnieto jedynie pierwszg cze$¢ duetu. Odbyto sie to na usuniecia ciggéw
znakow rozdzielanych samodzielnie stojgcymi znakami ,and’, ,&", ", ,oraz", ,vs", ,with", ,x" lub ,/".

d. W czwartym kroku odrzucono wszystkie znaki nastepujgce po znaku (", <", ,[" lub ,{". Tym samym usunieto wszystkie
informacje ktére potencjalnie stanowity uwage do pozycji, nie zas nazwe wykonawcy.

Zastosowanie powyzszej procedury pozwolito skutecznie potaczyé informacje z baza Spotify dla wiekszosci
wykonawcéw. Tabela 2 prezentuje odsetki wykonawcéw z zidentyfikowanym Spotify ID w poszczegdlnych kanatach.

3. Dodatkowe informacje o wykonawcach

Potgczenie z danymi serwisu Spotify umozliwito zautomatyzowane uzyskanie dodatkowych informacji o artystach.

a. Spotify APl zawiera informacje o gatunkach muzycznych wykonywanych przez artyste. Gatunki te zawezono do kilku
najbardziej popularnych, choé w niektdrych zestawieniach prezentowane sg dane bardziej zagregowane. Co do
zasady, artysta zostat oznaczony jako wykonujacy dany gatunek jesli nazwa tego gatunku pojawita sie wérdd okreslen
uzytych w gatunkach podanych przez Spotify API. W kilku przypadkach do grup dodano takze inne, pokrewne gatunki.
Tabela 3 zawiera liste wyréznionych grup gatunkdw i sposéb i przydziatu.
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Gatunek Kryterium przydziatu

Pop Gatunki Spotify APl zawieraja stowo ,pop”

Hip hop Gatunki Spotify API zawieraja stowa ,hip hop” lub ,rap”

Disco polo Gatunki Spotify APl zawierajg stowa ,disco polo” lub ,Polish disco”

Rock Gatunki Spotify APl zawierajg stowa ,rock”

Poezja Gatunki Spotify API zawieraja sfowa ,poetry”

Metal Gatunki Spotify APl zawierajg stowa ,metal”

Reggae Gatunki Spotify APl zawieraja stowa ,reggae”

Muzyka powazna Gatunki Spotify APl zawierajg stowa ,classical”

Blues i Jazz Gatunki Spotify APl zawieraja sfowa ,blues”, ,jazz", ,soul" lub ,r&b”"

Electro Gatunki Spotify APl zawierajg stowa ,electro”, ,house’, ,techno” lub ,trance”

Muzyka filmowa Artysta w liScie przedstawiony jest jako ,Muzyka filmowa"

Sktadanki Artysta w liScie przedstawiony jest jako ,R6zni wykonawcy”

Inne Jesli znaleziono artyste w Spotify API, ale nie przypisano zadnego z powzszych
b. Za pomocg trzech metod przyblizono czy dany artysta jest artystg polskim. Po pierwsze, wszyscy wykonawcy

4

zawierajgcy w nazwie lub w nazwie utworéw polskie znaki takie jak ,3" czy ,i" zostali zaklasyfikowani jako wykonawcy
polscy. Po drugie, wszyscy wykonawcy zawierajgcy w nazwie polskie imiona (lub ich polskie pisownie) takie jak
Wojciech”, ,Piotrek”, ,Janusz" czy polskie koncéwki nazwisk takie jak ,owski", ,ewski”, ,owska" zostali zaklasyfikowani
jako wykonawcy polscy. Po trzecie, wszyscy artysci, ktorych gatunki wedtug Spotify zawieraty stowo ,Polish” (np.
Polish folk, Polish rock, Polish jazz) lub gatunek ,Disco Polo” zostali zaklasyfikowani jako wykonawcy polscy. Po
czwarte, dla kazdego artysty sprawdzono pieé¢ miast w ktérych mieli oni najwiecej stuchaczy. Jesli choé jedno z miast
byto miastem polskim, artyste uznawano za polskiego.
Podejscie to pozwolito na poprawne zidentyfikowanie wiekszosci polskich artystéw w probie.
Informacja o pieciu miastach o najwiekszej liczhie stuchaczy pozwala na wyodrebnienie sposréd polskich
wykonawcéw tych, ktdérzy popularnosé zdobyli takze poza Polska.
Wreszcie, na potrzeby zestawien w sekcji 2, dokonano okreslenia udziatu pfci wsrad top wykonawcdw. By to osiggnac,
dla kazdego wykonawcy na liscie sprawdzono ostatni sktad zespotu i ocenione udziat kobiet w zespole. W przypadku
artystow wystepujgcych pod wtasnym imieniem i nazwiskiem po prostu przypisano ptec.

Sprzedaz ptyt

Adres: http://bestsellery.zpav.pl/wyroznienia/zloteplyty/cd/archiwum.php;
http://bestsellery.zpav.pl/wyroznienia/platynoweplyty/cd/archiwum.php;
http://bestsellery.zpav.pl/wyroznienia/diamentoweplyty/cd/archiwum.php

Nagrody w postaci ztotych, platynowych i diamentowych ptyt znajdujg sie wylistowane na stronach ZPAV. Na potrzeby
zestawien zebrano informacje o artystach, ktérzy otrzymali nagrody oraz przypisano im dodatkowe informacje podobnie jak w
punkcie 3. tacznie zaobserwowano 4,382 przyznane nagrody, w tym 329 w roku 2018. Ponadto na potrzeby konstrukgji

rankingu oszacowano liczbe sprzedanych ptyt dla kazdego z artystéw. W tym celu postuzono sie regulaminem przyznawania
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nagréd prezentowanym na stronie ZPAV (http://bestsellery.zpav.pl/wyroznienia/requlamin.php). W celu poprawnego
oszacowania liczby sprzedanych ptyt postuzono sie gatunkami i narodowoscig sprawdzonymi zgodnie z procedurg opisang w
punkcie 3.

5. Koncerty
Adres: https://www.koncertomania.pl/

W celu zbadania rynku koncertowego zebrano dodatkowo informacje o koncertach wylistowanych w serwisie Koncertomania.
Ta metoda zidentyfikowano w 2018, 23,427 koncerty w Polsce. Dane zostaty potgczone z informacjami o artystach z serwisu
Spotify. Na potrzeby rankingu przeliczono liczbe koncertéw dla kazdego z wykonawcow.

6. Radio
Adres: https://odsluchane.eu

W celu doktadniejszego zbadania transmisji radiowych zebrano dane o muzyce puszczanej w radio z serwisu Odsluchane.EU.
Serwis ten zbiera informacje z 74 kanatéw, w tym 18 ogdlnopolskich stacji radiowych, 50 lokalnych stacji radiowych, 3 stagji
telewizyjnych oraz 3 internetowych stacji radiowych. tacznie zebrano dane dotyczace 11,235,324 odtworzen w roku 2018.
Utwory te nastepnie wyszukano kolejno w Spotify (zidentyfikowano nieco ponad 300 tys. unikalnych potgczen artysta-utwor) i
potaczono z informacjami z Spotify API. Tg procedurg udato sie znalez¢ dodatkowe informacje o ok. 85% odtworzeri w roku
2018. Znaczng czes¢ z pozostatych 15% stanowita np. muzyka klasyczna.

7. Polscy artysci stuchani za granica

Adres: https://www.last.fm/tag/polish/artists

W celu identyfikacji popularnych za granicg artystéw spoza zestawien, zebrano dane o wszystkich artystach okreslonych
etykietg ,Polish” w serwisie Last.FM. Serwis Last.FM zawiera informacje o odstuchaniach poszczegéinych utworéw wsréd
swoich uzytkownikéw pochodzacych z réznych krajéw na Swiecie. Zweryfikowano wykonawcéw o najwiekszych liczbach
stuchaczy Last.FM pod katem: jezyka stosowanego w utworach, jezyka stosowanego w kanatach social media oraz
narodowosci 0séb komentujacych na profilach Last.FM. Pozwolito to na wytonienie wykonawcéw o wysokiej popularnosci, ale
nienastawionych na polskiego odbiorce.

A2. Pozostate informacje

YouTube podaje trzy rodzaje rankingéw: najpopularniejszych artystow, utworéw oraz teledyskow.

W wiekszosci przypadkéw, rankingi te nie réznig sie od siebie w znacznym stopniu. Najbardziej odstajgcym jest ranking
artystow, dla  ktorych naliczane sg odtworzenia ze wszystkich dostepnych — utworéw. Tym  samym
w rankingu wyzej sg artysci o wielu hitach, oraz wliczajq sie takze archiwalne utwory z dawniejszych lat dziatalnosci, remiksy,
wykonania na zywo, itp.

W przypadku utwordéw i teledyskéw, dla wielu artystéw nie ma réznicy. Niektorzy artysci jednak oprécz teledyskow
udostepniajg utwory bez wideoklipu (np. lyric video). Czasami utwory sg wrzucane w filmikach innych uzytkownikéw, ale
rozpoznawane przez serwis jako nalezace do konkretnego artysty/artystki. W przypadku teledyskéw popularnos¢ dotyczy wiec
konkretnej wersji z wideoklipem. W przypadku utworéw agregowane sg odtworzenia wszystkich wersji z oficjalng wersjg
piosenki.

Listy najpopularniejszych, pojedynczych piosenek i wideo (Tabela 27 i 28) sg komplementarne wobec opisanych w Tabeli 25
zestawien. Np. popularnoscé ReTo bedzie przede wszystkim zwigzana z jego dwoma utworami — Ua i Sorry Dolores (facznie 67
min wy$wietlen). Zdecydowana wiekszo$¢ twércdw na liscie zawdziecza popularnosé pojedynczym utworom (wiecej niz raz
na liscie notowanych jest jedynie 3 twércéw — ReTo, BLACHA i TACONAFIDE).
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Najpopularniejsze piosenki w Polsce w serwisie YouTube w 2018 .

#TOP Nazwa Tytut Wyswietlenia (mln) | Gatunek | kraj
1 Pawet Domagala WeZ Nie Pytaj 63,7 pop PL
2 ReTo Ua 385 hip hop PL
3 Maroon 5 Girls Like You 35,3 pop GB
4 Feduk P030BOe BUHO 35,2 hip hop RU
5 Margaret Byle Jak 338 pop PL
6 Armin van Buuren Blah Blah Blah 338 pop NL
7 BLACHA Mademoiselle 332 hip hop PL
8 TACONAFIDE Tamagotchi 32,0 hip hop PL
9 Sarius Wiking 289 hip hop PL
10 ReTo Sorry Dolores 285 hip hop PL
11 Clean Bandit Solo 274 pop GB
12 C-Bool Wonderland 258 pop PL
13 BLACHA Casablanca 25,7 hip hop PL
14 TACONAFIDE Kryptowaluty 246 hiphop | PL
15 GAZIROVKA Black 243 pop PL
16 Smolasty Fake Love 233 hip hop PL
17 White 2115 California 232 hip hop PL
18 Mity Pan Krélowa 23,0 discopolo | PL
19 Allj P030B0e BUHO 21,6 pop PL
20 Young lgi Bestia 21,1 hip hop PL
21 Dawid Podsiadto Nie Ma Fal 19,0 pop PL
22 Ariana Grande No Tears Left To Cry 189 pop USA
23 BLACHA Braciszku 188 hip hop PL
24 Defis Rallle 18,7 discopolo | PL
25 | 5Seconds of Summer Youngblood 18,7 pop AU
Uwaga: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedfug serwisu Spotify
Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.
Najpopularniejsze wideo w Polsce w serwisie YouTube w 2018 r.
#TOP Nazwa Tytut Wyswietlenia (mln) | Gatunek | kraj
1 Zeamsone San Andreas 157,3 hiphop | PL
2 Allij & Feduk | PosoBoe B1HO 55,6 pop RU
3 ReTo Ua 438 hiphop | PL
4 BLACHA Mademoiselle 349 hiphop | PL
5 Maroon 5 Girls Like You 324 pop GB
6 Sarius Wiking 289 hiphop | PL
7 ReTo Sorry Dolores 285 hiphop | PL
8 Clean Bandit Solo 27,6 pop GB
9 BLACHA Casablanca 274 hiphop | PL
10 Margaret Byle Jak 27,2 pop PL
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Najpopularniejsze wideo w Polsce w serwisie YouTube w 2018 r. (kontynuowane)

#TOP Nazwa Tytut Wyswietlenia (min) | Gatunek kraj
11 White 2115 California 26,5 hip hop PL
12 TOP GIRLS Jakby$ Mnie Zechciat 252 disco polo PL
13 TACONAFIDE Kryptowaluty 24,6 hip hop PL
14 Smolasty Fake Love 22,1 hip hop PL
15 Dawid Podsiadto Matomiasteczkowy 218 pop PL
16 Komodo (I'Just) Died In Your Arms 214 pop PL
17 | K-397 & Alan Walker Ignite 209 pop NO
18 ReTo RS7 19,3 hip hop PL
19 Defis Rallle 19,1 disco polo PL
20 BLACHA Braciszku 1838 hip hop PL
21 Szpaku Ufo 18,7 hip hop PL
22 BLR x Rave & Crave Taj 18,1 pop GB
23 Ariana Grande No Tears Left To Cry 17,8 pop USA
24 GUZIOR Ninja 17,8 hip hop PL
25 White 2115 Nowi Kumple 16,2 hip hop PL

Uwaga: gatunki muzyczne przyporzadkowane wedtug serwisu Spotify

Zrédfo: opracowanie wiasne na podstawie zebranych danych.

Dyrekcje Okregowe ZAIKS

DO $lasko-todzka, inspektoraty: Bielsko Biata, Czestochowa, Dabrowa Gornicza, Katowice miasto, £6dZ miasto, £6dZ teren,
Piotrkéw Trybunalski, Rybnik, Sieradz, Skierniewice, Zabrze; DO swietokrzysko-lubelska, inspektoraty: Biata Podlaska, Chetm,
Jandw Lubelski, Kielce miasto, Kielce teren, Lublin miasto, Lublin teren, Radom, Tarnobrzeg, Wtodawa, Zamos$¢; DO Krakéw,
inspektoraty: Krakéw miasto, Krakéw teren, Krosno, Nowy Sacz, Rzeszéw, Tarnéw; DO wielkopolsko-kujawska, inspektoraty:
Bydgoszcz, Kalisz, Konin, Leszno, Pita, Poznai miasto, Poznan teren, Torun, Wioctawek; DO Sopot, inspektoraty: Elblgg, Gdarisk
teren, Gizycko, Olsztyn, Stupsk, Sopot; DO Szczecin, inspektoraty: Gorzéw Wlkp., Koszalin, Szczecin miasto, Szczecin teren,
Zielona Gora; DO Warszawa, inspektorat: Warszawa; DO Wroctaw, inspektoraty: Jelenia Géra, Legnica, Opole, Opole, Wathrzych,
Wroctaw miasto, Wroctaw teren; DO mazowiecko-podlaska, inspektoraty: Biatystok miasto, Biatystok teren, Ciechanéw, tomza,
Ostroteka, Ptock, Siedlce, Warszawa teren.

Liczba koncertéw w Polsce w poszczegdinych wojewddztwach (w tys.) w latach 2016-2018

Wojewodztwo 2016 2017 2018
dolnoslaskie 48 49 41
kujawsko-pomorskie 30 33 2.6
lubelskie 28 27 19
lubuskie 15 15 1,3
todzkie 338 3,7 2,2
matopolskie 9,4 9,1 7,6
mazowieckie 17,3 20,0 10,5
opolskie 09 09 1,1
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Liczba koncertéw w Polsce w poszczegdinych wojewddztwach (w tys.) w latach 2016-2018

Wojewodztwo 2016 2017 2018
podkarpackie 1,5 19 1,5
podlaskie 1,6 18 12
pomorskie 6,3 6,7 52
Slaskie 6,4 6,5 49
Swietokrzyskie 1,5 1,5 11
warmirisko-mazurskie 2,5 23 17
wielkopolskie 5,1 6,0 49
zachodniopomorskie 28 28 24
RAZEM 71,0 756 54,2

Uwaga: Wartos¢ RAZEM nie sumuje sie do ogdinej liczby imprez i koncertdw, poniewaz czesci z nich nie przypisano doktadnej
lokalizacji.

Zrédfo: Opracowanie wiasne na podstawie danych na temat rynku koncertowego przekazanych przez Coigdzie.pl® - baza wydarzeri
i repertuar.

Liczba koncertéw masowych i festiwali muzycznych w Polsce w wojew6dztwach w latach 2016-2018

Koncerty masowe Festiwale muzyczne
2016 2017 2018 2016 2017 2018

dolnoslaskie 126 161 192 12 11 9
kujawsko-pomorskie 91 106 114 3 3 3
lubelskie 66 98 81 3 3 3
lubuskie 33 48 47 3 2 2
todzkie 61 73 97 3 3 4
matopolskie 187 186 187 7 7 7
mazowieckie 179 260 272 10 9 9
opolskie 31 4 55 3 2 2
podkarpackie 41 66 75 3 3 3
podlaskie 43 75 69 10 9 8
pomorskie 96 122 141 1 1 1
Slaskie 157 172 225 15 15 14
Swietokrzyskie 20 69 67 1 1 1
warmirisko-mazurskie 101 98 105 6 6 7
wielkopolskie 208 256 289 7 6 6
zachodniopomorskie 102 93 103 3 3 4

Zrddfo: Opracowanie wlasne
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Liczba filharmonii, orkiestr i chéréw oraz koncertéw muzyki klasycznej w wojewddztwach w latach 2016-2018

dolnoslaskie 4 4 4 369 372 347
kujawsko-pomorskie 2 2 2 340 353 382
lubelskie 2 2 2 116 m 7
lubuskie 2 2 2 179 263 251
tédzkie 1 1 1 365 390 314
matopolskie 4 4 4 1389 1433 1554
mazowieckie 6 6 6 2081 3222 2275
opolskie 1 1 1 68 78 104
podkarpackie 1 1 1 9 7 84
podlaskie 1 1 1 79 61 59
pomorskie 5 5 5 483 765 850
$laskie 5 5 8 553 583 87
Swietokrzyskie 1 1 1 90 115 84
warmifisko-mazurskie 2 2 2 164 177 187
wielkopolskie 3 5 4 309 336 135
zachodniopomorskie 2 2 2 256 415 411

Zrédfo: Opracowanie wiasne
Centra kultury, domy i osrodki kultury, kluby i $wietlice — struktura koncertéw i ich uczestnikéw (w tys.)

dolnoslaskie 27 9437 28 1009,0 28 9779
kujawsko-pomorskie 1,6 5414 17 529,8 17 4942
lubelskie 19 584,0 1,6 5529 18 838,2
lubuskie 11 306,6 12 3275 12 5104
todzkie 16 506,7 17 5189 18 524.1
matopolskie 38 18409 36 13072 42 1395,6
mazowieckie 41 10174 45 11141 49 1383,3
opolskie 08 2075 08 1842 08 190,1
podkarpackie 2.0 7794 22 7836 22 850,5
podlaskie 12 407,8 13 4472 14 504,4
pomorskie 15 498,1 15 560,6 1,5 5188
$laskie 4] 14782 44 16205 43 1858,0
Swietokrzyskie 11 3893 11 401,7 1,1 428,17
warmifisko-mazurskie 14 6374 15 5721 1,6 669,4
wielkopolskie 32 1176,2 34 11827 35 12329
zachodniopomorskie 16 587,0 1,7 7335 1,7 5904

Zrédfo: Opracowanie wiasne
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Filharmonie, orkiestry, chéry — struktura koncertéw i ich uczestnikéw wg wojewédztw (w tys.)

dolnoslaskie 32 4579 29 468,5 28 4279
kujawsko-pomorskie 2,0 3527 2.0 363,6 2.0 3442
lubelskie 02 1017 03 1,7 02 72,7
lubuskie 52 421,3 50 410,0 47 462,71
todzkie 0,2 106,6 01 56,9 0,1 51,4
matopolskie 1.0 262,6 11 3038 1.0 12429
mazowieckie 33 736,2 3,0 696,9 3,0 71,7
opolskie 02 69,1 02 63,4 01 443
podkarpackie 1,0 94,5 1,0 79,6 1,0 82,6
podlaskie 0,2 194 0,2 17,7 0,2 19,0
pomorskie 0,6 3033 04 433,6 0,6 5393
$laskie 33 708,38 33 660,9 37 641,2
$wietokrzyskie 11 166,0 09 1396 0,8 1343
warmirisko-mazurskie 1.0 1522 11 203,0 1.0 1637
wielkopolskie 17 275,6 17 212,7 14 2033
zachodniopomorskie 05 1744 05 167,0 04 161,6

Uwagi: Dane zostaty zagregowane w wojewddztwach wg miejsca odbywania sie koncertu.

Zrédfo: opracowanie wiasne
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