Przemysty kultury




® szkofa frankfurcka - 1. Adorno

B pojawienie sie pojecia ,,przemysty kultury”
B przemysty kultury wrogiem kultury

& utrata indywidualnosci dziet sztuki

B dzieto sztuki jako produkt masowy




B Globalizacja i spoteczenstwo informacyjne
B Nowe technologie

B Nowe media

Przemysty kultury a dostep do kultury
utatwienie dostepnosci uczestnictwa

Nikt nie zatrzyma rozwoju




Przemysty kultury to:

@ dobra I ustugi kultury wytwarzane przemystowo

A prywatne przedsiewziecia w dziedzinie kultury
(od prywatnych teatrow do rynku sztuki)

B produkcja i dystrybucja dobr chronionych rezimem
praw autorskich




Przemysty kultury to:

A sektor audiowizualny ( telewizja, radio,
kinematografia, kasety wideo DVD i in. produkty
multimedialne)

A fonografie

& wydawnictwa i poligrafie
m rozrywke I parki rozryweki
A reklame

B przemyst dziedzictwa obstugujgcy turystyke
kulturalng




Przemysty Kultury:

Ekonomiczng range przemystow kultury dostrzega
sie w Krajach najwyzej rozwinietych

Gtowni badacze:

B David Throsby austraiia),
M | ouis Bonet Hiszpania),
B Bruno Frey (Niemcy, UsA),
m Joost Smiers




Przemysty kultury w Polsce:

A Pierwsze catosciowe badanie
1996 rok, Instytut Kultury

B Przedmiot badania:
kinematografia, fonografia, wydawnictwa, telewizja, prasa

B Zagadnienia badawcze:
Organizacja rynku,
Struktura witasnosciowa,

Interwencjonizm panstwa,
Oferta




Przemysty kreatywne

B [ermin “przemysty kreatywne” pojawit sie w latach
20k

A 1997 - WIk.Brytania

Creative Industries Taskforce:

,dziatania, ktore biorg sie z indywidualnej kreatywnosci

| talentu, | ktore majg zarazem potencjat tworzenia PKB

| miejsc pracy poprzez wytwarzanie | wykorzystywanie praw
wtasnosci intelektualnej”




Przemysty kreatywne

Wedtug definicji brytyjskiej do przemystow
kreatywnych zaliczajg sie:

reklama

film i wideo
architektura

muzyka

rynek sztuki i antykow
sztuki performatywne
gry komputerowe | wideo
rynek wydawniczy
rzemiosto
oprogramowanie
wzornictwo

radio i telewizja
projektowanie mody




Przemysty kreatywne

B Sztuka (sztuki performatywne i fotografia, sztuki
wizualne | wydarzenia artystyczne itd.)

B Media i rozrywka (film, sektor audiowizualny,
literatura | dziennikarstwo itd.)

& Ustugi biznesu kreatywnego (design, moda,
architektura, nowe media i gry, reklama)




Klasyfikacja wg UNCTAD

Miejsca kulturalne
miejsca archeologiczne, muzea, biblioteki

dziedzictwo .
Tradycyjne wyrazy Kulturowe

sztuka | rzemiosto, festiwale itp...

Sztuki widowiskowe
muzyka na zywo, teatr, taniec, opera

sztuka

Sztuki wizualne
malarstwo rzezbiarstwo, fotografia i antyki

Wydawnictwa | media drukowane

ksigzka, prasa, inne

media Projektowanie

wnetrz, graficzne, moda, bizuteria i zabawki

Audiowizualnosc
film, TV, radio i inne

tworczosc Nowe media

software, gry wideo, zdigitalizowana tres¢ kreatywna

funkcjonalna Ustugi kreatywne

architektura, reklama, rozwqj i badania, rekreacja




1he economy of culture
N EUrope

B Raport przygotowany przez KEA European
Affairs w pazdzierniku 2006 roku

A Wykonany w wyniku rezolucji Parlamentu Europejskiego
z 2002 r., w ktorej wezwat on Komisje Europejska do
przeprowadzenia szczegotowego badania sektora
przemystow kultury w Europie. Miato byc ono
ukierunkowane na aspekty kulturowe, ekonomiczne,
legislacyjne, technologiczne i edukacyjne, oraz
uwzgledniac¢ konsekwencje rozszerzenia UE.




1he economy of culture
N EUrope

B Opisuje potencjat kultury i jej
przemystow w generowaniu PKB
| zatrudnieniu

B Zawiera podsumowanie
pierwszych badan dotyczgcych
ekonomiki kultury, wykonanych
na poziomie ogolnoeuropejskim

Philipe Kern




Gtowne
dziedziny
kultury

Przemysty
kultury

Przemysty
kreatywne

Przemysty
pokrewne

Sztuki wizualne

Sztuki widowiskowe

Dziedzictwo
kulturowe

Film i wideo
Telewizja i radio
Gry

Muzyka

Ksiazki i prasa

Design

Architektura

Reklama

Produkcja PC,
Produkcja

przemyst telefonii
komorkowej, itp.

Rekodzieto - Malarstwo - Rzezba -
Fotografia

Teatr - Taniec - Cyrk — Festiwal -
Muzyka

Muzeum - Biblioteka - Archiwa

Rynek wydawnictw muzycznych -
Koncerty

Wydawnictwa ksigzek - Wydawnictwa
prasowe

Projektowanie mody - Projektowanie
grafiki - Projektowanie wnetrz -
Projektowanie przedmiotoéw
uzytkowych

Sektory nieprzemystowe

Przemysly bezposrednio zwigzane z gtéwnymi
dziedzinami kultury

Przemysly dazace do masowej produkcji
Produkcja objeta prawem autorskim.

Przemysly posrednio zwigzane z gtdwnymi
dziedzinami kultury - wykorzystanie komponentu
kulturowego jest niezbedne do prowadzenia
dziatalnosci w innych gateziach gospodarki.
Dziatalnos¢ niekoniecznie przemystowa, moze
polegac réwniez na tworzeniu prototypoéw

Pomimo 2e produkcija jest objeta prawem autorskim,
moze obejmowac inng wiasnos¢ intelektualna (np.
znak towarowy)

Jest to wiele innych gatezi gospodarki (takich jak np.
nowe technologie) zaleznych od w/w obszaréw

Ta kategoria jest luzna i trudna do okreslenia na
podstawie jasnych kryteridw



Policzalny socjo-ekonomiczny wktad sektora
kulturalnego | kreatywnego EU

Obroty

Wartosc dodana
do PKB UE

Udziat we
wzroscie gosp. UE

Zatrudnienie

Ponad 654 miliardow euro w 2003 r.

e obroty przemystu samochodowego w 2001 r. 271 miliardéw euro;
e obroty sektora ITC w 2003 r. 541 miliardow euro (UE15)

2,6% PKB UE w 2003 r.

obroty na rynku nieruchomosci 2,1% PKB UE
® przemyst chemiczny 2,3% PKB UE
® przemyst spozywczy i tytoniowy 1,9% PKB UE
e przemyst tekstylny 0,5% PKB UE

kaczny przyrost wartosci dodanej tego sektora w latach 1999-2003
ksztattowat sie na poziomie 19,7%

W latach 1999-2003 - wzrost 0 12,3% wyzszy w stosunku do catej
gospodarki

W 2004 roku w sektorze zatrudnionych byto 5,8 milionédw oséb, co
stanowito 3,1 wszystkich aktywnych zawodowo/zatrudnionych w UE 25.

Zatrudnienie w tym sektorze wzrosto (2002-2004) o 1,85%, podczas gdy
ogolny wskaznik zatrudnienia w Unii w tym okresie spadt.

e 48% zatrudnionych posiada co najmniej stopien uniwersytecki (w przeciwienstwie do
25,7% wszystkich zatrudnionych);

e Udziat oséb niezaleznych jest ponad dwa razy wiekszy anizeli w przypadku wszystkich
zatrudnionych (28,8% - 14,1%)

e Odnotowano 17% pracownikéw zatrudnionych czasowo (13,3% w przypadku wszystkich
zatrudnionych);

e Wiekszy odsetek oséb zatrudnionych w niepetnym wymiarze godzin (1 na 4 zatrudnionych,
w stosunku do 17,6% wszystkich zatrudnionych)




Wptyw sektora kultury na wskazniki gospodarcze

Obroty w sektorach
(kulturalny Udzat sektorow (kulturalmy i
I przemysiow kreatywnych) kreatywny) w kreacji PKB (26)
{(min €) | |
Austria 14,031 1.8%6
Belgia 22174 2. 6%
Butgaria 884 1.2%6
Cypr 318 0 8%
Czechy S 575 2.3%
Dama 10,111 3. 1%
Estonia G122 2.49%
Fmmlandia 10677 3.1%
Francja 79424 2.4%
Grecja 6 3875 1.0%
Hiszpaniaa 61,333 2.39%
Holandia 33,372 2.7%
irtandia G.922 1.7%
Iskandia 212 0,7%
Litwa o9 1.7%
Luksemburg 673 0.69
ELotwa 508 1.8%
MNMalta 23 0.2%
Niemocy 126 060 2 5%
Norwegia 14, 8411 3.29%
 pPotsk@a &2 2%
Portugalia 6 358 1.49%
Rumuna 2,205 1.4%
Slowacja 2498 2. 0%
Siowenia 2771 2.2%
Szwecja 18155 2.4%
4,066 1.29%
132,682 2.09%
814,359 2.3%




Zatrudnienie w sektorze kulturalnym w 2005 roku ( tys.)

Zatrudnienie w sektorze |
Kulturainym Ogoi Zatrudnionych %Yo

88.6 3754 2.4
88 4 4 212 0|
S3.4 3 008 Ars
30,0 1531 2.0
7.2 348 2.2
93,7 4 739 2.0
52 42 A T 2.0
Estonia 19,2 609 3.2
Finlandia 7¥9.3 2418 3.3
Francja 487 .9 24 312 /48,
Grecja o02.4 4 382 2:1
Hiszpamna 389.8 18 893 = |
Holandia 305.8 8 112 3.8
Irfandia 47.9 1 929 2.5
Islandia &,.0 157 3.8
L itwvwaa 35,3 1 453 2.5
Luksemburg SEEy 193 o]
Lotwa 27.5 1 028 LT
Mailta 3.4 148 Al
Niemocy 1 003,99 36 179 2.2
Norwegia 45 0 2212
Polska [ 231.3] _—
Portugalia 59.8 S 132 1.4
Rumuna o7.8 o 208 =1
Stowacja 2031 | 2 196 1.8
Slowenia DR o447 Do
S=wecja == 4 357 <=
Srwajcana 104.6 3 945 =7 ¢
Wegry 79 38 3 891 2l
Wielka Brytania 870,00 28 072 3.1

Wiochy 464 4 22 650 2.1




Zatrudnienie w sektorach kulturalnym
| turystycznym wsrod ogotu

Zatrudnienie w Zatrudnienie Zatrudnienie Zatrudnienie Ogot
sektorach w sektorach w sektorach w sektorach zatrudnionych
kulturalnym | kulturainym wsrod kulturalnym kulturalnym
i kreatywnym ogotu | turystycznym | turystycznym
(min) | zatrudnionych (%) (min) wsrod ogotu

zatrudnionych
(%)




Struktura rynku reklamy w Polsce

Organizacja rynku reklamy

Przedmioty biorgce udziat w procesie reklamodawczym:

& Biura reklamy
sprzedaz czasu | przestrzeni
TVP, Polsat, TVN, At Media

2 Domy mediowe
Kupno w imieniu reklamodawcy
Zenith Optimedia Group, MediakEdge: CIA, Starcom, MediaCom Warszawa

Bm Agencje reklamowe
tworzg strategie, kreacje | produkuja reklamy
LeoBurnette, DMB&B, McCann Ericsson, Corporate

B Reklamodawcy
konsument powyzszych ustug
Unilever, Proctes&Gambler




Organizacja rynku reklamy wartosci
rynku reklam w Polsce (w min ztotych)

B 2009

B 2010

caty rynek
telewizja

Internet g

magazyny
outdoor
gazety
radio

Kino

Wartosc¢ catego rynku 7,3 mld zt



Deklaracja z ESSEN 1999 rok

B Przemysty kultury musza by¢ traktowane jak odrebna catos¢

B Niezbedne wszechstronne szkolenia, wysoki poziom kwalifikacji
| zaangazowanie

B Przemysty kultury podkreslajg profil regiondw, wptywajg na warunki rozwoju
gospodarczego i tworzg miejsca pracy

B Promujg kulture i dziedzictwo kulturowe na poziomie lokalnym

B Przemysty kultury powinny by¢ uwzgledniane w strategiach i polityce
kulturalne;

® Wiecej srodkow z funduszy strukturalnych na ich promocje

B Harmonizacja ram prawnych | ekonomicznych




UNESCO Departament Polityki
kulturalnej | rozwoju

Cultural Policies for Developement Unit

B 20 pazdziernika 2005 roku UNESCO Konwencja
W sprawie roznorodnosci kulturowej

| art. 20
Konwencja zaleca wsparcie rodzimych
przemystow kulturalnych zdolnych do zaistnienia
zarowno na szczeblu krajowym jak
| miedzynarodowym.




Warszawski Klaster Przemystow
Kultury 1 Sektora Kreatywnego

Ce t um badan
rozwoju
prze my stow kultury
sektora
k tyw ego |
——
te

Park
chnologiczny




Dlaczego warto stworzyC warszawski
Klaster przemystow kultury 1 sektora
Kreatywnego ArtKlaster

B Koncepcja ArtKlastra zaktada potgczenie idei klastra
przemystowego, parku technologicznego oraz inkubatora
przedsiebiorczosci, dzieki czemu moze on oddziatywac na
rozwoj catego sektora kreatywnego

B Warszawa i Mazowsze sg naturalnym skupiskiem
przedsiebiorstw, zasobdow ludzkich i finansowych
potrzebnych do rozwoju sektora kreatywnego

B Przemysty kultury oraz sektor kreatywny to jedne
Z najbardziej rozwojowych dziedzin gospodarki | to od nich
w duze] mierze zalezy wzrost gospodarczy




