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UKRAINCY O HISTORII, ]
KULTURZE | STOSUNKACH
POLSKO-UKRAINSKICH

ORGANIZATORZY BADANIA: Narodowe Centrum Kultury

i Instytut Studiéw Politycznych PAN

AUTORZY RAPORTU: Tomasz Stryjek, Joanna Konieczna-Satamatin,
Kamila Zacharuk

REALIZACJA BADANIA: Rating Group (Kijéw, Ukraina)

Narodowe Centrum Kultury we wspétpracy z Instytutem Studiéw Politycz-
nych Polskiej Akademii Nauk zrealizowato na Ukrainie (z wytgczeniem te-
rytoriow okupowanych) badanie, ktérego rezultatem jest raport Ukrairicy
o historii, kulturze i stosunkach polsko-ukrairiskich. Projekt badawczy skfa-
dat sie z sondazu, przeprowadzonego na prdbie czterech tysiecy 0séb, oraz
z czesci jakosciowej, czyli zogniskowanych wywiadéw grupowych, przepro-
wadzonych w $rodowiskach opiniotwdrczych zwigzanych z historia, dzie-
dzictwem i kulturg. Dyskusje odbyty sie w czterech miastach zachodniej,
centralnej, wschodniej i potudniowej Ukrainy: lwano-Frankiwsku, Kijowie,
Charkowie i Odessie.

REGIONALNE WARSTWOWANIE PROBY (SONDAZ)

REGION CENTRALNY
REGION ZACHODNI préba 1000 oséb

préba 1000 oséb

REGION
préba 100

NOWOSCI BADAWCZE NCK 2/2017 5


http://nck.pl/badania

Z PROGRAMU BADAWCZEGO NCK

W raporcie odnoszacym sie do czesci ilosciowej badania omdéwione
zostaty takie tematy, jak: tozsamos¢ narodowa na Ukrainie, zrodta wie-
dzy o historii oraz ocena waznych wydarzen i postaci z przesztosci. Z kolei
analiza jakosciowej czesci badania pozwolita na sformutowanie wnioskéw
dotyczacych postrzeganego przez Ukraincéw wptywu Polski na Ukraine
w poszczegdlinych epokach historycznych, stosunku do obiektéw dziedzic-
twa historycznego zwigzanych z Polska i ich ochrony, a takze dostgpnosci
wspotczesnej polskiej kultury. Autorzy raportu ujeli analizowane problemy
w poréwnaniu regionalnym.

Kluczowym elementem pamigci zbiorowej jest kanon postaci historycz-
nych, ktére ja integruja. Jak wskazujg wyniki sondazu, w przypadku miesz-
kancéw Ukrainy, 6w kanon stanowia: budowniczowie potegi Rusi Kijowskiej
ksigzeta Wtodzimierz Wielki i Jarostaw Madry, hetman i przywddca powsta-
nia kozackiego Bohdan Chmielnicki, wieszcz narodowy, przedstawiciel epoki
romantyzmu Taras Szewczenko, jeden z twdrcéw ukrainskiej historiografii,
przywddca Ukrainiskiej Republiki Ludowej Mychajto Hruszewski oraz dysydent
i wiezien obozéw sowieckich Wiaczestaw Czornowit. Wyzej wymienione po-
stacie uzyskaty 65% lub wigcej ocen pozytywnych. Natomiast ocena Stepana
Bandery dzieli mieszkaricéw Ukrainy (odsetki ocen pozytywnych i negatyw-
nych sg podobne, z niewielkg przewaga tych drugich).

Jesli chodzi o postrzeganie wydarzen z przesztosci waznych dla stosun-
kéw polsko-ukrainskich, takich jak dziatalno$¢ OUN i UPA oraz powstanie
Chmielnickiego, to widoczna jest tendencja do ich oceny przez pryzmat walk
o0 niepodlegtosé. Analizy statystyczne wskazujg réwniez na paradoksalng,
z polskiego punktu widzenia, kombinacje postaw: pozytywnej ocenie OUN
i UPA towarzyszy pozytywny stosunek do Polski oraz tendencja do czgstszego
identyfikowania sig z Europa. Jak piszg autorzy raportu, taki wynik $wiadczy
o0 tym, ze: ,w Swiadomosci przecietnych mieszkancéw Ukrainy odwotywanie
sie do tradycji OUN-UPA jest na ogét synonimem postawy niepodlegtosciowe;j
i antysowieckiej, a nie antypolskiej”. Waznym rezultatem przeprowadzonego
badania, z punktu widzenia polityki kulturalnej, jest w znacznej mierze pozy-
tywny stosunek srodowisk inteligenckich do podejmowanych przez panstwo
polskie i organizacje pozarzagdowe dziatan, ktére zmierzajg w kierunku ochro-
ny dziedzictwa zwigzanego z Polska na terytorium Ukrainy.

Jesli chodzi o dzisiejsze wzajemne stosunki, to wigkszo$¢ mieszkaricow
Ukrainy ocenia Polske jako kraj przyjazny, a najwazniejszymi dziataniami,
ktdre moga wptyna¢ na rozwoéj wzajemnych relacji, s zniesienie wiz oraz
codzienne kontakty (zawodowe, studenckie itd.).
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CO MOZE PRZYCZYNIC SIE DO ROZWOJU WSPOLPRACY
POLSKO-UKRAINSKIEJ? (N=4000)

Zniesienie wiz 53%
Wspotpraca w biznesie, handlu

Wymiana studencka, programy mfodziezowe

Wizyty turystyczne

Podtrzymywanie przyjazni i wigzéw rodzinnych
migdzy mieszkaricami obu krajow

Dziatania historykéw zmierzajace
do wyjasnienia historycznych sporéw

Czeste kontakty gtéw panstw

Czeste kontakty przedstawicieli rzadu

Czeste kontakty delegacji parlamentarnych

Inne

Trudno powiedzieé 9%

| | | | | J
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Uwaga: Odsetki nie sumuja sie do 100%, gdyz mozna byto wskaza¢ wiecej niz jedna odpowiedz.
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MIEDZY ZABAWA A SZTUKA.
WYBORY KULTURALNE OPIEKUNOW
DZIECI. RAPORT Z BADANIA
JAKOSCIOWO-ILOSCIOWEGO

ORGANIZATOR BADANIA: Narodowe Centrum Kultury

ZAtOZENIA BADAWCZE: dr Mateusz Werner, dr Tomasz Kukotowicz,
Marlena Modzelewska (NCK)

KONSULTACJA EKSPERCKA: dr Matgorzata Cackowska

(Instytut Pedagogiki, Uniwersytet Gdarski),

dr Izabela Franckiewicz-Olczak (Instytut Socjologii, Uniwersytet £ ddzki)
REALIZATOR BADANIA: Katarzyna Zakowska, Agata Kepiriska,
Katarzyna Kusmierska, dr Sylwia Nowak (GfK Sp. z 0.0.)

i

Zgodnie z teorig Pierre’a Bourdieu, poziom kapitatu kulturowego
jest przekazywany kolejnym pokoleniom - to dorosli poprzez wy-
bér oferty kulturalnej ksztattujg w duzej mierze kompetencje kul-
turowe swoich podopiecznych. Im wyzszy kapitat kulturowy, tym
bardziej wzrasta m.in. zdolnos¢ oceny wartosci wytwordéw kultu-
ry. Co zatem sprawia, ze rodzice wybierajg dzieciom przedmioty
o ,wysokiej wartosci artystycznej”? Co mogtoby wptynaé¢ na zmia-
ne ich decyzji? Gtéwnym celem badan byto poznanie preferencji
kulturalnych opiekunéw odnosnie do oferty kulturalnej skierowa-
nej do ich podopiecznych oraz okreslenie znaczenia réznych cech
dostepnej oferty kulturalnej dla dzieci. Pozwolito to na stworzenie
rekomendacji dla twércéw kultury dzieciecej, zwtaszcza tej o du-
zej wartosci artystycznej. W ramach badania skoncentrowano sie
réwniez na:

poznaniu zwyczajéw towarzyszacych konsumpcji oferty kulturalnej,
zadowoleniu z poszczegélnych rodzajéw oferty kulturalnej;
znaczeniu poszczegdlnych elementow oferty kulturalnej (we-
wnetrznych) oraz innych czynnikéw wptywajacych na wybor oferty
(zewnetrznych);

wiedzy o ofercie kulturalnej, znajomosci marek; barierach wyboru
oferty kulturalnej;

kapitale spotecznym oraz sieci spotecznej;

dostepnosci oferty kulturalnej w zaleznos$ci od miejsca zamieszkania.
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Badanie sktadato sie z czesci jakosciowej i ilosciowej. W czesci jakoscio-
wej przeprowadzono 27 wywiaddéw etnograficznych z rodzicami i dziadka-
mi oraz 9 zogniskowanych wywiaddw grupowych z nauczycielami. Badanie
odbyto sie w trzech miastach: Gdansku, towiczu i Warszawie. W czesci
ilosciowej przeprowadzono ankiety elektroniczne na probie 602 rodzicow.
W badaniu oceniano oferte kulturalng dla dzieci w wieku do 12 lat, przy
czym skoncentrowano sig na produktach (zabawki, ksigzki, gry, pisma, ptyty
z muzyka i filmami, gry komputerowe, aplikacje mobilne) oraz wydarzeniach
zwigzanych z kulturg (kino, koncerty, muzea, zajecia dodatkowe). Z badan
wynikajg m.in. nastepujgce wnioski:

Rodzice, wybierajac oferte kulturalng dla swoich dzieci, preferujg wytwory
i zajecia, ktdre majg wspiera¢ rozwdj dziecka (majg warto$¢ edukacyjna),
a wiec przekazujg dzieciom wiedze i umiejetnosci doceniane w szkole. Ro-
dzice chca, aby ich dzieci byty wyksztatcone i obyte, dlatego wybierana
oferta powinna wspierac te cele wychowawcze, by¢ narzedziem w procesie
wychowawczym (w tym sensie ma by¢ uzyteczna).

Bardzo waznym kryterium podczas procesu decyzyjnego jest rowniez prze-
widywana atrakcyjnos¢ dla dziecka. Rodzice starajg sie wybierac¢ oferte
zgodng z upodobaniami i zainteresowaniami swoich dzieci - dziecko musi
by¢ z wyboru rodzicéw zadowolone (ujawnia sie dzieciocentrycznosé).
Nierzadko kierujg sige zdaniem swoich dzieci, podazajac za ich wrazeniami
oraz potrzebami wytworzonymi przez marketing (co uwidacznia sig podczas
blizszego poznania funkcjonowania rodziny), chociaz na poziomie deklaracji
(w trakcie ankiet) rodzice podkreslajg swojg decyzyjnosé.

Rodzice nie kieruja sie w swoich wyborach wartoscig artystyczna. Zostaje
ona przez nich przemilczana, by¢ moze niezauwazona. Rodzice nie potrafig
oceni¢ wptywu oferty o wysokiej wartosci artystycznej na rozwdj swoich
dzieci. Co wiecej, majg watpliwosci co do jej pozytywnego wptywu. Kiedy
stykaja sie z abstrakcja, nieznanymi formami, czyms niemainstreamowym,
nierzadko maja obawy co do przekazu (ktéry dla nich samych bywa niezro-
zumiaty) i jego odpowiedniosci dla dziecka.

Rodzice chca zapewni¢ swoim dzieciom jedynie pozytywne emocje. To, co
uznaja za ,straszne”, ,brzydkie”, budzace zte skojarzenia, odrzucaja, ponie-
waz chca chroni¢ swoje dzieci. Wybierajg dla nich to, co przyjemne, mite,
fadne, , kolorowe”, proste w odbiorze.

Rodzice, chcac wybraé oferte odpowiednig dla swoich dzieci, kieruja sie
poleceniami innych rodzicéw - znajomych 0s6b, zbiorczg opinig (rankin-
gami) lub wyznacznikami popularnosci (bestseller) okreslonych produktéw
w internecie. Bazujg na do$wiadczeniu i ocenie innych.
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([ Rodzice sg niedoinformowani, jesli chodzi o dostepng wartosciowg oferte
kulturalng dla dzieci. Przyznajg sie do znikomej wiedzy, a takze narzekaja na
brak odpowiedniego rozreklamowania tego typu propozycji. Zdaniem bada-
nych brakuje tatwo dostepnych informacji na temat wydarzen kulturalnych.

SKAD CZERPIE PAN(I) INFORMACJE NA TEMAT ROZNYCH WYDARZEN,

NA KTORE WARTO POJSC Z DZIECKIEM?
Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat, n=602.

Z poczty pantoflowej

(od znajomych, sasiadéw) 64%
Z internetu,
z portalu miejskiego 58,3%

Z plakatow 52,5%

0d rodziny 45,5%

Z internetu po wpisaniu hasta

Z internetu, ze strony
placéwki kultury

0d dziecka

0d znajomych pracownikdéw
placéwek kultury

| | | | | | | J
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Zrédto: Badanie CAWI z rodzicami.
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Z PONIZSZEJ OFERTY?
Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat, n=602.

Aplikacje mobilne

Gry komputerowe

Z PROGRAMU BADAWCZEGO NCK

Audiobooki

Ptyty z filmami

14,1%

Ptyty z muzyka

Zabawki do eksperymentéw

Zabawki zrecznosciowe

Ksigzki z moratem

Markowe zabawki

Ksigzki z inspirujgcymi
ilustracjami

Kazda ksigzka

Puzzle, tamigtéwki

38,9%

38,5%

JAK CZESTO KUPUJE PAN(I) DZIECIOM W WIEKU 0-12 LAT PRODUKTY

0% 10% 20% 30%

@ nigdy () razna potroku
© zokazji $wiat raz na kwartat

Zrédto: Badanie CAWI z rodzicami.
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PROSZE PRZECZYTAC KILKA STWIERDZEN | ZAZNACZYC, W JAKIM
STOPNIU SIE PAN(I) Z NIMI ZGADZA*. DANE W [%]
Podstawa: Rodzice dzieci w wieku 0-12 lat, n=602.

Dobrym pomystem jest

stworzenie strony internetowe;j

nt. wydarzen kulturalnych dla dzieci 100

W bajkach/filmach dla dzieci
przemoc pojawia sie zbyt czesto

82,9 80

— 60

Zwracam uwagg na marke 20
zabawek, ktére kupuje

Bardzo wazne jest dla mnie,

zeby oferta kulturalna dla

dzieci w poblizu miejsca

zamieszkania byfa darmowa

Zachowania niektdrych
bohateréw filmowych maja

negatywny wptyw na dziecko

W telewizji brakuje programu

nt. oferty kulturalnej dla dzieci

Wybierajac wydarzenie kulturalne,
zazwyczaj korzystam z opinii innych

*Zestawienie T2B, skala od 1 do 4, gdzie: 1 - zdecydowanie sie nie zgadzam, 4 - zdecydowanie

sig zgadzam.
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Niewiele wiem o ofercie kulturalnej
dla dzieci, bo mnie to nie interesuje

Nie wybieram oferty o wysokiej wartosci

artystycznej, bo nie czuje sie kompetentny-a

Kupujac ksigzke dla dziecka,
nie mam pewnosci, czy jest
odpowiednia do jego wieku

Trudno mi oceni¢ wptyw oferty

24,9 29, na rozwoj dziecka

ktdra sie na tym zna

Nie podoba mi sie, ze w kinie

Oferta kulturalna dla dzieci w wieku

od 0 do 3 lat jest raczej uboga

Wybieram dla dziecka produkty zwigzane
z popularnymi postaciami z bajek

Informacja o przedstawieniach
teatralnych dla dzieci jest
niewystarczajgca

NOWOSCI BADAWCZE NCK 2/2017

o wysokiej wartosci artystycznej

Wybierajac ksigzke dla dziecka,

chetnie korzystam z porady osoby,

reklamowane sa produkty dla dzieci

Zrédto: Badanie CAWI z rodzicami.
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PRZESZ£0SC JAKO PASJA. U
RAPORT Z JAKOSCIOWEGO
BADANIA PASJONATOW HISTORII

ORGANIZATOR BADANIA: Narodowe Centrum Kultury
AUTORZY RAPORTU: Izabela Tomporowska, Agnieszka Bubak (Ipsos)
AUTORZY ZAt0ZEN BADAWCZYCH: Zuzanna Maciejczak

i Tomasz Kukotowicz (NCK)

Raport przedstawia wyniki jakosciowych badan zrealizowanych wsrdd oséb
zainteresowanych historig - amatoréw, a nie profesjonalistéw, czyli dos¢ wa-
skiej grupy uczestnikéw kultury. Badanie nakierowane byto na rozpoznanie
motywacji tej grupy do zajmowania sie przesztoscia, a takze Zrédet wiedzy
i sposobdw, poprzez ktére uczestnicy najchetniej poznaja historie i jej do-
Swiadczaja. W ramach projektu zrealizowano indywidualne wywiady pogte-
bione z pasjonatami w ich domach oraz dyskusje grupowe z udziatem tych
0s6b. Uzupetnienie stanowity wywiady eksperckie przeprowadzone z nauczy-
cielami historii i pracownikami instytucji kultury. Opracowane wyniki moga by¢
przydatne przede wszystkim dla instytucji i organizacji projektujgcych i pro-
mujacych wydarzenia, wystawy, publikacje i inne dziatania zwigzane z historia.

Najciekawszym rezultatem badania wydaje sie wyodrebnienie i scharak-
teryzowanie gtdwnych uzasadnien dla amatorskiego zajmowania sig histo-
rig: rodzinng, lokalng, narodowg czy powszechnga. Wyodrebnione motywacje,
szerzej opisane w raporcie, to: potrzeba poczucia wspdélnoty, che¢ oderwania
sie od rzeczywistosci, che¢ lepszego odnalezienia sie w terazniejszosci, bu-
dowanie indywidualnej wyjatkowosci, budowanie poczucia dumy oraz eks-
cytacja ptyngca z odkrywania.

Podczas wywiaddw zbierano réwniez opowiesci o poczatkach pasji zwig-
zanej z historig. Jednym z zapalnikéw sg spotkania ze swiadkami historii,
czesto z najblizszego otoczenia:

»,Po smierci babci dziadek chetniej sie zwierzat. Zaczatem z nim rozmawiag,
a okazato sieg, ze ma wiele historii do opowiedzenia - miat traume z dzieciristwa,
bo cofajacy sie Niemiec chciat go zastrzeli¢. W kolejnych rozmowach wyszto,
ze pradziadek byt w AK, potem ganiat po lasach i go aresztowali, a gdy wrécit,
byt wrakiem cztowieka. | tak poszto - zaczatem sie interesowac historig”.
[Warszawa, zainteresowani historig najnowszg, 18-35 lat].
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Innym impulsem do zainteresowania historig, powtarzajagcym sie w opo-
wiesciach pasjonatdw, jest bezposredni kontakt z autentycznym przedmio-
tem pochodzacym z przeszitosci:

»Dostatem ten n6z od pewnego Niemca, znajomego rodziny. Zobaczytem, ze jest
na nim swastyka, wiec od razu wiedziatem, ze pochodzi z okresu Ill Rzeszy. Od
niego sie zaczeto”.

[Olsztyn, zainteresowani historig najnowszg, 18-35 lat].

Z PROGRAMU BADAWCZEGO NCK

Pozostate zapalniki pasji wymieniane przez badanych to m.in.: spotka-
nie z osobg zafascynowana historia, ktéra potrafi opowiadaé¢ o swojej pasji,
uczestnictwo w uroczystosciach panstwowych (defiladach), wizyta w mu-
zeum lub miejscu pamieci, obcowanie z angazujgcymi i wywotujgcymi emocje
zrédtami wiedzy (np. filmami, grami komputerowymi), oraz poznawanie szer-
szego kontekstu pojedynczych zdarzen i ciggéw przyczynowo-skutkowych.
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2. NOWY SEOWNIK
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KULTURALNE])



SEGMENTACJA PUBLICZNOSCI

Segmentacja publicznosci, jedno z podstawowych narzedzi w badaniach
rynku, w ostatnim czasie zyskuje na popularnosci w polskich badaniach
kultury. Celem segmentacji w kulturze jest podzielenie wszystkich oséb,
ktére mogtyby by¢ zainteresowane ofertg instytucji, na grupy oséb o zbli-
zonych potrzebach lub preferencjach. Pozwala to na dopasowanie dziatan
programowych oraz komunikacyjnych do danej konkretnej grupy odbiorcéw.
Réwnoczesnie wymaga odejscia od myslenia w kategoriach oferty atrakcyj-
nej dla kazdego (odrzucamy zasade one size fits all).

Przy realizacji badan spotecznych do przeprowadzenia segmentacji pu-
blicznosci stosuje sie zaawansowane techniki analiz statystycznych. Dzigki
specjalistycznym programom komputerowym mozliwa jest analiza danych,
ktdra dzieli uczestnikéw badania w oparciu o udzielane przez nich odpo-
wiedzi na podgrupy. Warto$¢ segmentacji jest tym wigksza, im mniejsze
zréznicowanie obserwuje sie wewnatrz podgrup, a wigksze pomiedzy nimi.
Proces dzielenia na podgrupy ma charakter czysto matematyczny. Drugim
krokiem jest préba interpretacji uzyskanych wynikéw - zidentyfikowania
specyfiki poszczegdlnych podgrup. Dodatkowo, w celu lepszego wykorzy-
stania uzyskanych wynikdéw, mozna stworzy¢ opis konkretnej osoby, ktéra
mogtaby reprezentowaé dany segment.

W tym numerze ,,Nowosci Badawczych” prezentujemy dwa raporty za-
wierajgce segmentacje:

1 badanie segmentacyjne uczestnikéw kultury zrealizowane przez firme
Smartscope na zlecenie Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina, Muzeum
Historii Polski i Muzeum POLIN;

2. National Classical Music Audiences zrealizowane w Wielkiej Brytanii przez
The Audience Agency. Segmentacje wykorzystywat takze Osrodek Przetwa-
rzania Informacji - Panstwowy Instytut Badawczy OPI-PIB w badaniu czy-
telnictwa zrealizowanym dla Polskiej Izby Ksigzki w 2014 roku oraz TNS Pol-
ska w badaniu realizowanym na potrzeby programu ,Niepodlegta” w 2016
roku.
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INSTYTUCJE KULTURY - EKOSYSTEMY KULTURALNE MIAST - Iﬁ
INFRASTRUKTURA KULTURY

NOWE LOKOWANIE INSTYTUC]JI
PUBLICZNYCH W MIE]SKICH
EKOSYSTEMACH KULTURY W POLSCE

Zwigzek Miast Polskich i Regionalne Obserwatorium Kultury UAM w Poznaniu

Jak nowe instytucje kultury radza sobie po otwarciu? Co decyduje o suk-
cesie, a co sprawia trudnosci? Jak inwestycje w kulture wptywajg na zycie
miast? Badacze z poznanskiego Regionalnego Obserwatorium Kultury UAM
przyjrzeli sie instytucjom nowo utworzonym oraz tym, ktére przeniosty sie
do nowego budynku. Poddali analizie m.i.n.: funkcjonalnos¢ budynku kul-
turalnego, zakorzenienie spoteczne i dostepnos¢ dla publicznosci, odbidr
spoteczny nowego obiektu oraz kulture organizacyjna instytucji.

Ideg przedsiewziecia podjetego w 2016 roku przez grupe poznanskich
ekspertéw byto zbadanie warunkdéw funkcjonowania i oddziatywania nowo
powstatych instytucji kultury, ktére w ostatnich latach zyskaty nowa infra-
strukture i potencjat do dziatania. Projekt miat obja¢ takze fenomen entu-
zjazmu budowania nowych instytucji i nowego lokowania siedzib instytucji
kultury w zestawieniu z realiami ich dziatania juz po otwarciu. Ostatecznie
skupiono sig na o$miu wybranych organizacjach z catego kraju. Byty to: Bra-
ma Poznania, Biblioteka Stacja Kultura w Rumii, Gdaniski Teatr Szekspirow-
ski, Filharmonia Gorzowska, Centrum Kultury w Grodzisku Mazowieckim,
Muzeum Slqskie w Katowicach, Centrum Dialogu im. M. Edelmana w todzi
oraz Centrum Kultury ,,Browar B.” we Wtoctawku. Projekt byt finansowany
ze $rodkéw MKiDN w ramach programu ministra ,,Obserwatorium Kultury”.

Zrealizowane badanie potwierdzito przekonanie, ze inwestycje w infra-
strukture kulturalng moga przynies¢ miastu wiele wymiernych korzysci.
Do najwazniejszych nalezy zaliczy¢ to, ze dobrze zaprojektowana i preznie
dziatajgca instytucja moze wptywac pozytywnie np. na wizerunek miasta czy
poczucie dumy mieszkancéw. Z drugiej strony ekspertyza wyraza przeswiad-
czenie, ze nowo lokowana instytucja kultury moze korzystnie oddziatywa¢ na
swoje otoczenie wytgcznie w przypadku, kiedy projektowana jest w sposéb
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gruntownie przemyslany, a inwestycje poprzedzajg wnikliwe analizy potrzeb
i prognozy finansowe. Do najczestszych problemdw prowadzg zaniechania
w obszarze konsultacji spotecznych, pominigcie opinii ekspertéw czy brak
uzgodnien w zakresie funkcjonalnosci obiektu z kadrg pracownicza i przyszty-

POLSKIE RAPORTY

mi uzytkownikami. Z efektami popetnionych w ten sposéb btedéw zmagaja
sig na co dzieri zardwno same instytucje i ich organizatorzy, jak i rozczarowani
mieszkancy. Po co inwestujemy? Z jakimi kosztami nalezy sie liczy¢ dzi$ i za
kilka lat? Dlaczego lokujemy instytucje w danym miejscu? Czy jej wielkos$¢
jest adekwatna do potrzeb? W jaki sposéb ma oddziatywac¢ na otoczenie?
Co zmieni w miejskiej kulturze? To oczywiscie jedynie przyktady kluczowych
pytan, na ktére warto mie¢ sprecyzowane odpowiedzi, zanim dojdzie do re-
alizacji projektu.

WYBRANE WYNIKI I WNIOSKI:

PODSTAWOWE WSKAZNIKI ILOSCIOWE BADANIA

8 | badanych instytucji kultury

8 | obserwacji terenowych

8 | badan etnograficznych

indywidualne wywiady pogtebione (IDI) [z dyrektorami i pracownikami
34 | badanych instytucji, dyrektorami i pracownikami ,,starych” instytucji
w badanym miescie oraz samorzadowcami]

o 0s6b uczestniczacych w 8 zogniskowanych wywiadach grupowych
(FGI) [$rodowisko opinio- i kulturotwércze badanych miast]

153 | ankiety pracownikéw

434 | ankiety odbiorcéw oferty badanych instytucji

712 | wszystkich badanych oséb
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CZY NOWA INSTYTUCJA KULTURY MOZE LICZYC NA ,TARYFE ULGOWA”
NA POCZATKU SWOJEJ DZIALALNOSCI? (DANE WSPOLNE DLA OSMIU
BADANYCH INSTYTUCJI)

100%

POLSKIE RAPORTY
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60% [~
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odbiorcy oferty pracownicy

¢ nie moze ® moze
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CZY STARE INSTYTUCJE CZESCIEJ WSPOLPRACUJA, CZY RYWALIZUJA
Z NOWYMI INSTYTUCJAMI W MIESCIE? - OPINIE PRACOWNIKOW
POSZCZEGOLNYCH INSTYTUCJI

CK w Grodzisku Mazowieckim
CK ,Browar B.”

Muzeum Slaskie

Filharmonia Gorzowska
Stacja Kultura 46,2%

Gdanski Teatr Szekspirowski

Brama Poznania

Centrum Dialogu

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ wspdtpracuja rywalizujg

CZY PROCES , WRASTANIA” NOWYCH SIEDZIB W SPOLECZNOSC
LOKALNA ZALEZY BARDZIEJ OD AKTYWNOSCI NOWEJ INSTYTUCJI, CZY
OD OTWARTOSCI OTOCZENIA SPOLECZNEGO NA NOWA INSTYTUCJE? -
OPINIE PRACOWNIKOW POSZCZEGOLNYCH INSTYTUCJI
CK w Grodzisku Mazowieckim
CK ,Browar B.”
Muzeum Slaskie
Filharmonia Gorzowska
Stacja Kultura
Gdanski Teatr Szekspirowski

Brama Poznania

Centrum Dialogu

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@® aktywnosci nowej sytuacji otwartosci otoczenia

spotecznego na nowa instytucje

NOWOQOSCI BADAWCZE NCK 2/2017 22



POLSKIE RAPORTY

Pie¢ regut budowania zaufania otoczenia spotecznego przez nowo ulokowa-
ng instytucje kultury (na przyktadzie ,manifestu” wyrazonego przez lidera
jednej z badanych instytucji):

TRANSPARENTNOSC: proces zmian, reorganizacji materialnej tkanki insty-
tucji musi byé przejrzysty dla spotecznosci (mieszkarcy powinni znaé cel,
etapy, co, kiedy i dlaczego - nie moga dowiadywac sie o naszych zamierze-
niach jako ostatni).

REALIZACJA POTRZEB, A NIE OCZEKIWAN: dziatanie w szerszej i gtebszej
perspektywie (nie poddajemy sie temu, co ludzie chcieliby, zeby$my robili,
ale patrzymy na potrzeby).

WSPOtPROJEKTOWANIE: naile, gdzie i jak to tylko mozliwe, staramy sie
wigczaé ludzi do wspétuczestnictwa w projektowaniu na maksymalnie part-
nerskich zasadach.

ETYKA, A NIE PRAWO: interesuje nas wytyczanie dobrych standardéw, a nie
asekuracyjne podazanie za przepisami.

PROPORCJE: staramy sie by¢ wyczuleni na przeskalowanie i robi¢ cos, co
sie da utrzymac; trzeba mysle¢ o tym, co pozostanie, jak to zachowac i roz-
wija¢; unikamy pustostandw i pustostowia.
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CZYTELNICTWO Iﬁ

STAN CZYTELNICTWA
W POLSCE W 2016 ROKU

POLSKIE RAPORTY

Biblioteka Narodowa

Wyniki zebrane w ubiegtym roku nie zaskoczyty badaczy - czytelnictwo
w Polsce utrzymuje sie na stabilnym, niskim poziomie. Od 2008 roku $red-
nio dwoch na pieciu Polakéw deklaruje przeczytanie co najmniej jednej
ksigzki w ciggu ubiegtych dwunastu miesiecy, podczas gdy zaledwie jeden
na dziesieciu z nas jest tzw. czytelnikiem intensywnym (czytajgcym siedem
lub wiecej ksigzek rocznie).

Tylko 13% czytanych ksigzek pozyczano z bibliotek, znacznie wiecej
kupowano (30%) i pozyczano od znajomych (30%) oraz dostawano w pre-
zencie (21%). Przybywa gospodarstw domowych, w ktérych w ogédle nie ma
ksigzek (22%). W wiekszosci domow (64%) znajduje sie mniej niz piecdzie-
sigt wolumindw, a posiadanie biblioteki liczacej ponad pieéset pozycji de-
klaruje jedynie 2% respondentéw. Wyniki badania wskazuja, ze coraz wiecej
czytelnikéw porzuca prase drukowang na rzecz internetowych serwiséw
informacyjnych, cho¢ wcigz 59% ankietowanych czyta tradycyjne czasopi-
sma i gazety. Autorzy opracowania proponujg podziat polskich czytelnikéw
na nastepujgce kategorie: generalnie nieczytajgcy (48%), czytelnicy trady-
cyjni (26%), czytelnicy zaangazowani (13%), czytelnicy emocjonalnie zdy-
stansowani (7%) i nieczytajacy ksigzek (5%). Podejmujg oni takze refleksje
nad czynnikami sprzyjajacymi i niesprzyjajagcymi czytelnictwu oraz opisujg
wptyw socjalizacji czytelniczej w rodzinie oraz w otoczeniu. W raporcie zna-
lazta sie réwniez charakterystyka grupy nazwanej klasg czytajacg i analiza
wyboréw czytelniczych Polakéw. Wsréd najpopularniejszych pisarzy czoto-
we miejsca zajmujg Henryk Sienkiewicz oraz E.L. James (Piecdziesigt twa-
rzy Greya). Najwieksze powodzenie zdobywa literatura gatunkowa: powies$¢
romantyczno-obyczajowa, kryminat oraz thriller. Po najnowsze pozycje
0 wysokim poziomie artystycznym dostepne na rynku ksiegarskim siegaja
czytelnicy o najwyzszym kapitale kulturowym, umozliwiajgcym im swobod-
ne poruszanie sie po réznych polach kultury, bez koniecznosci ograniczania
sie do lektur usankcjonowanych przez krytyke popularna.
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SYTUACJA ARTYSTOW Iﬁ

DYNAMIKA KARIER MUZYKOW
W OBSZARZE CALEGO
SRODOWISKA MUZYCZNEGO

POLSKIE RAPORTY

Wojciech Walczak, Katarzyna M. Wyrzykowska,
Ziemowit Socha (Fundacja Polskiej Rady Muzycznej)

Raport - skupiajacy sie na sytuacji oséb wykonujgcych zawody muzyczne -
wypetnia luke w dyskursie akademickim na temat sytuacji spoteczno-eko-
nomicznej przedstawicieli zawoddw artystycznych. W badaniu postuzono
sie wypracowang przez Zespot Ekspertéw Polskiej Rady Muzycznej kate-
gorig pojeciowa, ktéra wyrdznia nastgpujgce dziaty w ramach zawoddéw
muzycznych: prace instrumentem, prace gtosem, prace z muzykga oraz
prace z dzwigkiem. Badanie sktadato sig z modutu ilo$ciowego (przebada-
no tgcznie 539 oséb ze wszystkich wojewddztw, sposrdd ktérych najlicz-
niejszg grupe - 222 osoby - stanowili cztonkowie zespotéw muzycznych)
oraz z modutu jako$ciowego (przeprowadzono 100 wywiadéw pogtebionych
z przedstawicielami réznych rodzajéw zawoddw muzycznych we wszystkich
przedziatach wiekowych, poczagwszy od 24 roku zycia). Szukano odpowiedzi
na pytania dotyczace nastepujacych aspektdw kariery muzycznej: motyw
wyboru zawodu, ksztatcenie i przygotowanie zawodowe, rynek pracy muzy-
koéw, zarobki, bezpieczenstwo socjalne, prestiz zawoddw muzycznych, pra-
ca zawodowa a zycie prywatne oraz oczekiwania dotyczace ewentualnych
zmian w sposobie funkcjonowania zawodu muzyka.

Jesli chodzi o motywy wyboru zawodu, przewazajaca liczba oséb (prawie
88%) wskazata na to, ze muzyka jest ich pasjg i ze byli wspierani przez oso-
by najblizsze w wyborze tego zawodu (tgcznie 64%). Niemal 1/3 responden-
téw (29%) nie posiada wyksztatcenia muzycznego; wyzsze wyksztatcenie
muzyczne posiada 45% przebadanych oséb. Badani wskazali na umiejetno-
$ci menadzerskie (60,5%) jako na najwazniejszy aspekt formalnej edukacji
muzycznej zwiekszajacy ich szanse na rynku pracy. W nastepne;j kolejnosci
wskazano praktyke réznych stylow muzycznych (49,9%), radzenie sobie ze
stresem (45,8%), umiejetnosci indywidualne (technika gry/$piewu - 44,3%)
oraz autoprezentacje (43,2%). Ponad 1/3 os6b wskazata takze na prowa-
dzenie wtasnej dziatalnosci gospodarczej (38%), umiejetnosci zespotowe
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(chér, orkiestra - 37,7%) oraz skuteczng komunikacje (36,9%), a okoto 1/4
0s0b - na umiejetnosci animatora muzycznego (25,8%) oraz kompetencje
nauczycielskie (24,1%).

Badani zadeklarowali, ze sposréod powyzszych system formalnej edukacji
muzycznej w stopniu zadowalajgcym ksztatci jedynie w zakresie umiejetnosci
indywidualnych, zespotowych oraz kompetencji pedagogicznych - szczegéto-
we informacje prezentuje tabela. Ciekawym wnioskiem ptyngcym z badania
jest opinia, ze jedng z waznych bolgczek systemu formalnego ksztatcenia mu-
zykéw, zwiaszcza Spiewakow, jest nastawienie na ksztatcenie solistéw, ktérzy
nie potrafig w zyciu zawodowym odnalez¢ sie w pracy zespotowej.

OCENA STOPNIA ROZWOJU KOMPETENCJI W RAMACH FORMALNEJ
EDUKACJI MUZYCZNEJ

NIEZADO- ZADOWA- | ZAAWAN-
WALAJACY | LAJACY SOWANY

BAZUJAC NA PANA/-I DOSWIADCZENIU

Z FORMALNA EDUKACJA MUZYCZNA, PROSZE
OCENIC, NA ILE PONIZSZE KOMPETENCJE
MOZNA BY+0 W JEJ RAMACH ROZWINAC?

Praktyka réznych styléw muzycznych 67 25 9
Umiejgtnosci menadzerskie 83 13 4
Prowadzenie wtasnej dziatalnosci
) 87 10 3
gospodarczej
Kameralistyka 11 42 17
Umiejetnosci zespotowe
, ) 26 57 17
(chér, orkiestra)
Umiejetnosci animatora muzycznego 60 29 1n
Pedagogik:
gogika o 36 43 21
(kompetencje nauczycielskie)
Radzenie sobie ze stresem 69 25 7
Skuteczna komunikacja 65 27 8
Autoprezentacja 64 27 9
Umiejetnosci indywidual
i Jet nosci |!1 .yW| ualne 8 49 43
(technika gry/$piewu)
Teoria muzyki 17 44 39
Historia muzyki 10 57 33
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DOMY KULTURY Iﬁ

LOKALNE CENTRA KULTURY:
DZIAEANIA A DIAGNOZY

Jagoda Komusinska, Wojciech Kowalik, Judyta Lubacha-Sember,

POLSKIE RAPORTY

tukasz Maznica, Dawid Sobolak, Jan Strycharz

(Fundacja Warsztat Innowacji Spotecznych)

Publikacja przedstawia punktowa analize programu dotacyjnego ,,Obser-
watorium Kultury” i raportéw z realizacji zadan finansowanych w jego ra-
mach. Badacze Fundacji Warsztat Innowacji Spotecznych przeanalizowali
raporty z badan lokalnych centréw kultury (LCK) - kluczowe byto ustalenie,
jaki wptyw maja przygotowane w wyniku badan rekomendacje na dziatal-
nos¢ LCK - czy pozytywne zmiany obserwowane w lokalnych instytucjach
to wynik wiedzy wyprodukowanej w ramach ,Obserwatorium Kultury” czy
przypadek? Czy program wyznacza kierunek ksztatcenia kadr kultury?

W trakcie analizy przejrzano raporty o lokalnych centrach kultury z lat
2009-2013 i poréwnano je z wynikami jakosciowych badan przeprowadzo-
nych przez autordw niniejszego opracowania na terenie oémiu matopolskich
instytucji. Stwierdzono, ze raporty odwzorowywaty aktualng sytuacje, lecz
pozytywna zmiana, jaka nastepuje w LCK, jest powolna, na niskim poziomie
i niepowigzana z wiedzg wyprodukowang w ramach ,Obserwatorium Kultury”.
Z przebadanych instytucji niewiele znato program lub czytato raporty. Wnio-
sek, jaki nasunat sie badaczom, to stwierdzenie, ze cho¢ w ramach progra-
mu powstaje wartosciowy materiat, to jednak nie dociera on do kadr kul-
tury na poziomie lokalnym. Zdaniem autoréw nalezy skoncentrowac si¢ na
upowszechnianiu wiedzy w ramach projektéw badawczo-wdrozeniowych.

Lokalne instytucje kultury: ,Pod tym pojeciem rozumiemy zaréwno domy
i centra kultury, swietlice, jak i biblioteki, dziatajgce w obszarach wykra-
czajgcych poza standardowe funkcje biblioteczne. W naszym rozumieniu
lokalne instytucje to takie, ktérych gtéwny obszar dziatania skupia sie na
obszarze danej miejscowosci lub gminy”.

(s. 39)
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DOM KULTURY /
KROTOSZYN / KULTURA

Magdalena Kubecka, Jedrzej Burszta, Michat Sek, Zofia Penza,

POLSKIE RAPORTY

Artur Celinski (Fundacja Res Publica im. Henryka Krzeczkowskiego)

Raport stanowi kolejng publikacje, ktéra powstata przy zastosowaniu me-
todologii wypracowanej w poprzednich projektach programu ,DNA Miasta”.
Badanie zrealizowano na zamdéwienie Krotoszyriskiego Osrodka Kultury
w celu usprawnienia sposobu zarzadzania instytucjg i rozwoju jej dziatal-
nosci. W ramach badan przeprowadzono wywiady indywidualne (IDI) i te-
lefoniczne (CATI) z pracownikami O$rodka, przedstawicielami srodowiska
kultury oraz mieszkaicami Krotoszyna, analize dokumentéw (sprawozda-
nia, strategie, dokumenty budzetowe) i tresci publikowanych w mediach
lokalnych oraz ankiete elektroniczng. W raporcie zidentyfikowano gtéwne
obszary, nad ktérymi KOK powinien pracowa¢ w celu zwigkszenia efektyw-
nosci dziatania instytucji. Autorzy zwracajg uwage m.in. na potrzebe zmian
w sposobie zarzadzania instytucja, zwiekszenie dziatan podejmowanych
zespotowo, zachowanie konsekwencji w dziataniach instytucji, otwartos¢
na inne grupy odbiorcédw czy zmiang wizerunku.
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REWITALIZACJA Iﬁ

ANIMATORZY. RAPORT Z DZIALAN
(LISTOPAD 2016 - LUTY 2017)

Miasto stoteczne Warszawa

POLSKIE RAPORTY

W ramach Zintegrowanego Programu Rewitalizacji m.st. Warszawy do 2022
roku (ZPR) animatorzy dziatan integrujgcych wspétpracujg z miastem przy
realizacji celu szczegdtowego programu 2.1: ,,Kreowanie i koordynacja dzia-
tan pobudzajgcych aktywnosé kulturalng i spoteczng mieszkancow”. Raport
zostat opracowany na podstawie comiesiecznych sprawozdan podsumo-
wujacych dziatania animatoréw za okres 2 listopada 2016 roku - 28 lutego
2017 roku, podejmowane wsrod 2706 mieszkaricéw obszaru objetego pro-
gramem. Praca animatoréw rewitalizacji umozliwia lepsze planowanie i po-
wigzanie dziatarh prowadzonych w ramach ZPR. Jako rezultat dtugofalowy
pracy animatoréw zatozono zwigkszenie aktywnosci kulturalno-spotecznej
mieszkancow, co w dalszej perspektywie przetozy sie na poprawe jakosci
zycia i wizerunku obszaru rewitalizacji. W raporcie przedstawiono problemy
zidentyfikowane przez animatordw na catym obszarze ZPR, tj.:

o nieskutecznosé kampanii informacyjnych i promocyjnych - wiedza miesz-
kancoéw o rewitalizacji i planowanych dziataniach jest niewielka;

® brak rozwigzania problemdw bytowych i spotecznych, co znacznie ogranicza
zainteresowanie kultura.

Dokument zawiera réwniez szczegétowe problemy i potrzeby zidenty-

fikowane przez animatordw, z podziatem na poszczegdlne podobszary ZPR.
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POLSKIE RAPORTY

PRZEMYSLY KREATYWNE Iﬁ

OTWARTE INNOWACJE X
NA POGRANICZU PRZEMYStOW
KREATYWNYCH, NAUKI | BIZNESU

Fish Ladder / Platige Image i PwC Polska

W raporcie omoéwiono przedsiewziecia znajdujgce sie na styku sektoréw kre-
atywnych, biznesu i nauki. Zdaniem autoréw takie projekty budujag najbardziej
innowacyjne sektory gospodarki. Autorzy przyjrzeli sig¢ mechanizmom wspoét-
pracy miedzy firmami z branz kreatywnych a podmiotami z innych sektoréw.

Rozrézniono nastepujace modele projektdw innowacyjnych:
CORPORATE VENTURING (inwestycja korporacji w prywatny biznes, charak-
teryzujgcy sie wysokim potencjatem rozwoju i wartoscig dodang dla firmy);
LABORATORIA INNOWACJI | AKCELERATORY (mechanizmy programdw in-
nowacji wewnetrznych);
PRZEMYStY KREATYWNE (najbardziej szerokie, ciggle redefiniowane pojecie;
odpowiadajg za tworzenie nowych rynkdw, zaréwno w oparciu o istniejacy
dorobek nauki, technologii i designu, jak i dopiero ksztattujgce sie dziedziny);
PROJEKTY MOONSHOT (przedsigwziecia skrajnie ambitne i wizjonerskie,
stawiajg na najbardziej wymagajacy model wspétpracy opierajacy sie na
osiggnigciach nauki, technologii, designu i kultury);
KULTUROTECH (kategoria produktéw, ustug i przezyc, ktére powstajg w wy-
niku wspdétoddziatywania kultury, technologii i nauki).

Najwiekszg wartos¢ raportu stanowi wybor studiéw przypadkdéw z catego
Swiata - przyktadéw firm, ktére odniosty sukces dzieki innowacyjnym po-
mystom. W$rdd nich nie brakuje przyktaddw z Polski, np. kampania Allegro
»Legendy Polskie” stanowi przyktad skutecznego dziatania otwartej innowacji:
ekspozycji marki szerokiemu gronu odbiorcéw oraz stworzenia jej wizerunku
jako mecenasa odwaznych, nieszablonowych pomystéw. W raporcie przed-
stawiono réwniez rekomendacje prowadzenia innowacyjnych dziatart w za-
leznosci od wielkosci i typu organizacji.

»Polskie firmy i instytucje publiczne, chcac z sukcesem konkurowac¢ na mie-
dzynarodowych rynkach, powinny rozwija¢ kompetencje kreatywne i korzy-

sta¢ z otwartych innowac;ji”.
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PRAWO AUTORSKIE Iﬁ

TWORCA, BUNTOWNIK,
STRAZNIK, NIESWIADOMY
UZYTKOWNIK. NAUCZYCIELE
I NOWOCZESNE PRAKTYKI
EDUKACY]NE

Tomasz Kasprzak, Olga Jurkowska, Alek Tarkowski

(Centrum Cyfrowe Projekt: Polska)

Opublikowany przez Centrum Cyfrowe Projekt: Polska raport Nauczyciele
i nowoczesne praktyki edukacyjne stanowi czes¢ projektu zrealizowanego
przez migdzynarodowe stowarzyszenie Communia na rzecz dobrego prawa
autorskiego dla edukacji ,,Copyright for Education”. Kontekstem dla powsta-
nia raportu jest dokonujaca sie w Unii Europejskiej reforma prawa autor-
skiego. Raport jest gtosem w debacie nad tym, jakiego prawa autorskiego
potrzebuje edukacja, aby w efekcie umozliwi¢ nauczycielom swobodne
korzystanie w procesie edukacyjnym z dostepnych m.in. dzigki internetowi
ustug i narzedzi oraz wytwarzanie i dzielenie sie¢ wtasnymi zasobami, z za-
chowaniem regulacji systemu prawa autorskiego.

Badanie jakosciowe zrealizowane od listopada 2016 roku do stycznia
2017 roku obejmowato trzydziesci wywiadéw z nauczycielami aktywnie ko-
rzystajacymi w swojej pracy z nowych technologii, pochodzacymi z pieciu
krajow: Estonii, Francji, Holandii, Niemiec i Polski.

Raport pokazuje, ze wiedze na temat prawa autorskiego nauczyciele
zdobywaja najczesciej poza formalnym systemem edukacji, poniewaz studia
pedagogiczne nie poruszajg tej tematyki. Najwiecej wiedzg o nim ci, kt6-
rzy sami wytwarzajg zasoby wiedzy (np. konspekty lekcji) i je udostepniaja.
Jednak wiekszos¢ nauczycieli postrzega prawo autorskie jako wyzwanie
(uznaje je za skomplikowane i niezrozumiate) i ograniczenie w dzieleniu sig
zasobami wiedzy z innymi nauczycielami czy korzystaniu na lekcjach z do-
stepnych zasobéw edukacyjnych. Wielu zyje w przeswiadczeniu, ze tamie
prawo autorskie, poniewaz zna tylko jego wycinek (najogdlniej okreslony
jako ,wszelkie prawa zastrzezone”), podczas gdy w rzeczywistosci dziata
w ramach dozwolonego uzytku edukacyjnego.

Badanych nauczycieli, w zaleznosci od podejscia do prawa autorskiego
W swojej pracy, podzielono na cztery kategorie:
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https://rightcopyright.eu/wp-content/uploads/2017/04/Nauczyciele-i-nowoczesne-praktyki-edukacyjne.pdf

o TWORCY - to osoby, ktére same wytwarzaja tresci i materiaty, ktérymi sie
dzielg; traktujg oni prawo autorskie jako narzedzie, ktére pomaga im w pracy;
BUNTOWNICY - nauczyciele, ktérzy dobrze znajg prawo autorskie, ale sg
gotowi je ignorowag, jezeli stoi ono w kolizji z ich nadrzednym celem, ktérym

POLSKIE RAPORTY
[

jest edukacja;

o STRAZNICY - nauczyciele, ktérzy czesto nie znajac dobrze prawa autor-
skiego, skupiajg sie przede wszystkim na jego przestrzeganiu przez siebie
i swoich ucznidw; ceng takiej postawy jest praktyczny brak korzystania
z nowych technologii w procesie edukacyjnym z obawy przed naruszeniem
prawa autorskiego;

o NIESWIADOMI UZYTKOWNICY TRESCI - nauczyciele, ktdrzy korzystajg z do-

stepnych zasobdw i udostepniaja je, czesto famiac przy tym prawa autorskie

ich twércdw; ich wiedza na temat prawa autorskiego jest niewielka, wiec fa-

mig prawo nieswiadomie i nie potrafig oceni¢, kiedy do tego dochodzi.
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DZIEDZICTWO NIEMATERIALNE Iﬁ

LOKALNE SWIETA

Stowarzyszenie Klon/Jawor

Stowarzyszenie Klon/Jawor zebrato dane dotyczace lokalnych $wigt obcho-
dzonych wspétczesnie w Polsce. Badanie przeprowadzono podczas 35 wy-
darzen kulturalnych metoda obserwacji uczestniczacej potgczonej z krétki-
mi wywiadami i ankietg telefoniczng (175 respondentéw). Punktem wyjscia
autoréw raportu byta konstatacja wysokiego zaangazowania organizacji po-
zarzagdowych w obchody lokalnych $wigt. Prawie dwie trzecie (61%) organi-
zacji pozarzgdowych dziatajgcych w obszarze szeroko pojetej kultury (prze-
badano ich 372) angazuje sie w przeprowadzenie wydarzen kulturalnych,
takich jak festyny, festiwale i dni miejscowosci. Takze samorzady lokalne
inicjuja organizacje lokalnych $wiat, wtgczajac w dziatania réwniez partne-
réw spotecznych. Prawie 90% urzeddw terytorialnych zorganizowato festyn
w ostatnich dwdch latach. Raport podzielono na cztery zasadnicze czgsci:
»Polacy a swigta lokalne”, ,,Organizatorzy a Swigta lokalne”, ,Wymiary swiat
lokalnych” oraz ,,Jarmarki, dni miasta, festyny a $wieto w perspektywie an-
tropologicznej. Wnioski i rekomendacje”.

W pierwszej kolejnosci analizie poddano stosunek Polakéw do $wiat lo-
kalnych. W ostatnich dwdch latach uczestniczyto w nich 43% ankietowa-
nych. Najmniej uczestnikéw swiat lokalnych odnotowano w miastach po-
wyzej 500 tys. mieszkancow (zaledwie 22%), a najwiecej na wsiach (niemal
potowa respondentow). Wigkszo$¢ uczestnikéw $wiat bierze udziat tylko
w jednym wydarzeniu tego typu w roku (62%). Swieto jestimpreza rodzinng -
69% ankietowanych uczestnikéw wybiera sie na nie w towarzystwie najbliz-
szych, a 39% w grupie znajomych (az 70% wsrdd respondentéw w wieku
15-24 lat). 13% badanych brato czynny udziat w konkursach organizowanych
w trakcie festynu, a 6% wystepowato na scenie. Dwédm na pieciu uczestni-
kow (42%) zdarzyto sig pojechaé na $wieto do innej miejscowosci.

Drugi rozdziat koncentruje sig na organizatorach swiagt. Wérdd prze-
badanych jednostek samorzadu terytorialnego (290) jedynie 5% nie an-
gazowato sie w ubiegtych dwdch latach w organizacje lokalnego festynu.
W wiekszos$ci przypadkéw (90%) samorzad jest gtéwnym inicjatorem
przedsiewziecia i odpowiada za przebieg wszystkich etapdéw organiza-
cji wydarzenia. Organizacje pozarzadowe rzadziej niz samorzady inicjujag
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obchody $wieta (68%). Wsrod motywacji zachecajgcych do organizacji
festyndw, zaréwno NGO, jak i JST najczesciej wskazywaty wspieranie lo-
kalnej tozsamosci (odpowiednio 92% i 98%), stworzenie mozliwosci kon-
taktu z kulturg (90% i 97%), a takze promocje pozytywnego wizerunku
organizatora przedsigwzigcia (90% i 94%). Zdaniem samorzadéw bardzo
wazng motywacja uczestnikéw swiat jest mozliwosc¢ obejrzenia wystepéw
gwiazd znanych z mediow (69%), tymczasem odpowiedz te wskazat zale-
dwie jeden na trzech ankietowanych (36%). Polacy najczesciej podkreslali
warto$¢ innych czynnikéw - potowa z nich (49%) wskazata na spotkanie ze
znajomymi oraz zapewnienie dzieciom atrakcji, a 46% docenito mozliwos¢
spedzenia czasu w ciekawy sposob.

Trzeci rozdziat proponuje typologie swiat lokalnych. W toku badar odkryto,
ze imprezy tgcza w sobie czesto cechy réznych wydarzen - od festynu do fe-
stiwalu. Autorzy opracowania cytujg liczne wydarzenia, omawiajac ich pozycje
na osiach jarmark - festiwal muzyczny, ,,zrzuta” - zaprogramowanie, tradycja
lokalna - tradycja ,w ogéle” oraz wspéttworzenie - zarzadzanie odgérne.

Podstawowa cechg $wiagt wskazywang przez badaczy jest ich odmien-
nos$¢ od codziennosci. Organizatorzy festyndw czerpig obficie z tradycji,
jednak charakter przywotywanych z przesztosci wydarzen jest niejasny
i wieloznaczny. Duza cze$¢ lokalnych Swigt powigzana jest z obchodami
religijnymi, tworzacymi zwykle ich pierwsza czg$¢ - po uroczystej mszy
w kosciele rozpoczyna sie wtasciwe wydarzenie kulturalne. Autorzy raportu
zauwazajg zwigzki wspotczesnych swiat z karnawatem i znang z tego okresu
obfitoscig i réznorodnoscia, ktéra wyraza sie czgsto w przyjmowaniu logiki
jedzenia ponad miare, konkurséw w jedzeniu i piciu na czas itd. Bliski kar-
nawatowi jest takze inkluzyjny charakter swiat lokalnych, ktére w zatozeniu
nie powinny wykluczac¢ zadnej grupy spotecznej i wiekowej. Badacze stwier-
dzaja, ze polskie $wieta lokalne moga by¢ interpretowane w kategoriach
atawizmu kulturowego i tesknoty za tradycyjnym swigtowaniem.
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POWODY UCZESTNICTWA W SWIETACH LOKALNYCH ZORIENTOWANE
NA PROGRAM (N=1027)

DZIEDZICTWO | PAMIEC

Mozliwos$¢ obejrzenia wystepow
lokalnych artystéw

Mozliwos$¢ obejrzenia wystgpoéw
gwiazd znanych z mediéw

Mozliwos$¢ udziatu w interaktywnej czgsci programu
(np. konkursach, warsztatach, wystepie na scenie)
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UCZESTNICTWO W KULTURZE - DZIEDZICTWO

BADANIE SEGMENTACY]NE
UCZESTNIKOW KULTURY

Smartscope (na zlecenie Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina,
Muzeum Historii Polski i Muzeum POLIN)

DZIEDZICTWO | PAMIEC

Celem badania podsumowywanego w raporcie byto przeprowadzenie po-
dziatu uczestnikdw kultury na grupy ze wzgledu na ich potrzeby, wydat-
ki na cele kulturalne i sposoby spedzania czasu. Przy tworzeniu typologii
uwzgledniono réwniez zainteresowania oraz cechy psychograficzne i de-
mograficzne respondentdéw.

Na podstawie zebranych danych wyrdézniono nastepujace segmen-
ty uczestnikéw kultury: ludowi tradycjonalisci (23%), aspirujacy main-
stream (21%), wycofani i przymusowi domatorzy (po 12%), zdobywcy wie-
dzy (11%), mtodzi uciekinierzy (8%), konsumenci kultury instytucjonalnej
(7%), sensualni oraz poprawni konformisci (po 3%). W opracowaniu znala-
zty sie charakterystyki kazdej z wymienionych grup konsumentéw kultury.
Najwyzsze $rednie roczne wydatki na kulture ponosi grupa konsumentéw
kultury instytucjonalnej (576 z8), znacznie wyprzedzajac zdobywcéw wie-
dzy (397 zt), aspirujgcy mainstream (357 zt) i mtodych uciekinieréw (335 zf).
Najwiekszy odsetek osdb, ktére w ciggu ostatnich dwunastu miesiecy
odwiedzity muzeum, odnotowano wséréd zdobywcow wiedzy (48%) oraz
przedstawicieli aspirujgcego mainstreamu (47%), natomiast najrzadziej
te placéwki kultury odwiedzali ludowi tradycjonalisci (10%), wycofani (9%)
i przymusowi domatorzy (8%). Takze te wtasnie grupy najmniej wydajg na
kulture (ponizej 150 zt rocznie).

Badacze stwierdzili, ze w kulturze - zaréwno zinstytucjonalizowanej (np.
poprzez wizyty w instytucjach kultury), jak i domowej (np. przez lekture, stu-
chanie rozgtosni kulturalnych) - uczestniczy co najmniej raz w roku 96% Po-
lakdw. Kultura jest na ogét postrzegana konwencjonalnie - czesto jako opano-
wanie pewnych zasad relacji miedzyludzkich i podstawowej wiedzy na temat
utwordw kultury. Wsréd cech cztowieka kulturalnego jeden na trzech ankie-
towanych wskazywat dobre wychowanie, a druga w kolejnosci odpowiedz:
»,Musi umie¢ sie dobrze wystawia¢” zebrata tylko 16% gtoséw. Najczestszymi
aktywnosciami kulturalnymi Polakéw pozostaja: udziat w festynie lub Swie-
cie lokalnym (53% respondentéw), w pikniku albo innej imprezie plenerowej
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(48%) oraz w projekcji filmowej (46%). Jeden na pieciu badanych odwiedza
skansen badz zabytek archeologiczny, a z oferty doméw kultury i muzedéw
korzysta jeden na czterech. Tyle samo Polakdw poznaje przez internet dzieta
sztuki ze zbioréw muzealnych i prywatnych, korzystajac z wirtualnego zwie-
dzania srednio 2,4 razy w roku. Wérdd najczesciej wymienianych instytucji

DZIEDZICTWO | PAMIEC

kultury prym wiedzie ogdlnie rozumiane muzeum (44% wskazan), kolejng
najbardziej znang placéwkg jest Muzeum Narodowe w Warszawie (27%), po
ktérym nastepuja teatry (22%), Zamek Krolewski na Wawelu (20%), Centrum
Nauki Kopernik oraz Muzeum Powstania Warszawskiego (po 16%) i warszaw-
ski Zamek Krolewski (15% respondentéw wskazato go spontanicznie). Czte-
rech na pieciu respondentéw uzywa internetu co najmniej raz w tygodniu,
a z aplikacji mobilnej zwigzanej z kulturg lub zwiedzaniem skorzystato w ubie-
gtym roku zaledwie 4% badanych.
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KONSERWACJA ZABYTKOW

NOWE POMNIKI HISTORII

Prezydent / MKiDN / NID

15 marca br. prezydent Andrzej Duda podpisat rozporzadzenie o wpisaniu
dziesieciu kolejnych obiektéw na liste Pomnikdw Historii. Prestizowa ka-
tegorie zabytkdéw ustanowiono w 1994 roku. Za koordynacje programu od-
powiedzialny jest Narodowy Instytut Dziedzictwa, ktéry przedstawia Mini-
sterstwu Kultury i Dziedzictwa Narodowego propozycje obiektéw majgcych
otrzymac to specjalne wyrdznienie i dba o stan zachowania oraz promocje
Pomnikéw Historii. Do tej pory znakiem Pomnik Historii wyrézniono sie-
demdziesiat zabytkéw nieruchomych o szczegdlnym znaczeniu dla polskiej
kultury - sg to obiekty architektoniczne, jak réwniez m.in. parki, uktady
urbanistyczne, cmentarze i miejsca zwigzane z wydarzeniami historyczny-
mi. Petna lista Pomnikdéw Historii wraz ze szczegdtowymi opisami obiektow
dostepna jest w portalu www.zabytek.pl.

WSsrod uhonorowanych ostatnio zabytkéw przewazajg obiekty lub ze-
spoty obiektéw sakralnych. Do elitarnego grona wigczono takze dwa zabytki
techniki (gliwicka radiostacja, most na Matej Panwi) oraz jedno zatozenie
patacowe (Rydzyna).

Najnowsze Pomniki Historii to:

»Gliwice - radiostacja”,

~Jawor - kosciét ewangelicko-augsburski pw. Ducha Swietego zwany ko-
$ciotem Pokoju”,

»Klepsk - kosciét pw. Nawiedzenia Najswietszej Maryi Panny”,

»,0zimek - zelazny tancuchowy most wiszacy na rzece Mata Panew”,
»,Rydzyna - zatozenie rezydencjonalno-urbanistyczne”,

»Swidnica - katedra pw. $w. Stanistawa Biskupa i Meczennika i $w. Wactawa
Meczennika”,

,Swidnica - zespdt ko$ciota ewangelicko-augsburskiego pw. S'Wietej Trojcy
zwanego kosciotem Pokoju”,

,Swiety Krzyz - pobenedyktyriski zespét klasztorny oraz przedchrzescijan-
skie obwatowania kamienne na tysej Gorze”,

»lyniec - zespét opactwa benedyktyndow”,

~Wachock - zespét opactwa cysterséw”.
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MUZEALNICTWO Iﬁ

TRENDSWATCH 2017

Elizabeth E. Merritt (Centre of the Future of Museums,

American Alliance of Museums)

Centrum Przysztosci Muzeéw w American Alliance of Museums co roku
wydaje publikacje TrendsWatch, ktdrej zadaniem jest zebranie najwazniej-
szych trendéw mogacych mie¢ wptyw na funkcjonowanie placéwek muze-
alnych w danym roku. Tegoroczna edycja zbiera pie¢ tendencji zaobserwo-
wanych przez specjalistow AAM:

EMPATIE: coraz czesciej moéwi sie o niej jako budulcu szczesliwego spo-
teczenstwa, cho¢ jednoczesnie podkresla sie, ze jej poziom spada. Muzea
moga wykorzysta¢ swoja prace do jej pobudzania.

PRAWA OBYWATELSKIE | WYMIAR SPRAWIEDLIWOSCI: zauwazono juz,
ze kara pozbawienia wolnosci niekoniecznie jest efektywna, a w niektérych
przypadkach wrecz sprzyja recydywie. Daje sig to zauwazyc¢ szczegdlnie
w USA, gdzie niebiali obywatele czgsciej trafiajg do wigzienia. Muzea moga
uczulaé spoteczeristwo na potrzebe zmiany podejscia do tamania prawa
poprzez pobudzanie krytycznego namystu nad istnieniem i stosowaniem
kary wiezienia.

SZTUCZNA INTELIGENCJE: rozwdj nowych technologii budzi czasem nie-
pokdj, ale daje bez watpienia wiele mozliwosci. Postugiwanie sie sztuczng
inteligencja moze wkrdtce okazac¢ sie koniecznoscia, by muzea mogty wcigz
by¢ atrakcyjne dla odwiedzajgcych i wspomac te placéwki, w ktdrych zaso-
by ludzkie sg niewystarczajgce w edukacji i animaciji.

MIGRACJE: ruch ludnosci - z réznych powoddw - systematycznie wzrasta.
Pojawia sie wiec potrzeba integracji réznych srodowisk, ktére do tej pory nie
miaty ze sobg kontaktu. Muzea mogg pomdc w rozbudowie empatycznego po-
dejscia i przyczynic sie w ten sposéb do poprawy zycia catego spoteczeristwa.
Chodzi nie tylko o dziatanie poprzez organizacje wydarzen i wystaw, ale takze
poprzez dostrzezenie i wykorzystanie potencjatu zawodowego migrantow.
NAUKE NA B£EDACH: podkreslone zostaje, ze taki sposdb projektowania
produktéw i ustug - uwzgledniajacy niepowodzenie i jak najszybsze wy-
stawienie na kontakt z odbiorcg - moze przyczyni¢ sie do wypracowania
najlepszych rozwigzan.

NOWOSCI BADAWCZE NCK 2/2017 41


http://www.nck.pl/media/attachments/318748/trendswatch-2017.pdf

DZIEDZICTWO | PAMIEC

RYNEK SZTUKI Iﬁ

TEFAF ART MARKET
REPORT 2017

TEFAF / artnet / Rachel A.J. Pownall (Maastricht University)

Doroczny raport The European Fine Art Foundation podsumowujacy stan
rynku dziet sztuki i antykéw stwierdza, ze mimo zawirowan ekonomicznych
i politycznych oraz spadku wptywdw ze sprzedazy sztuki w USA (o 41%)
i Wielkiej Brytanii (24%) w ubiegtym roku ten sektor gospodarki rozwijat sie
dzigki swoim zdolnosciom adaptac;ji.

Trzy panstwa posiadajg zdecydowang wiekszo$¢ udziatéw w $wiato-
wym rynku sztuki: USA (29,5%), Wielka Brytania (24%) oraz Chiny (18%).
W 2016 roku $wiatowy rynek sprzedazy dziet sztuki wart byt w sumie 45 mid
dolaréw (44 mld w 2015 roku), przy czym udziat domoéw aukcyjnych spadt
o blisko jedna pigtg (18,75%), a marszandow - wzrdst o jedng pigtg (20%).
Zaobserwowano wzrost sprzedazy dziet przez marszanddéw, odpowiadaja-
cych wraz z wiascicielami galerii za 62,5% globalnego rynku sztuki. Autorka
raportu interpretuje te dane jako wyraz poszukiwania prywatnosci przez
kolekcjonerdéw. Ceny w ubiegtym roku pozostawaty na stabilnym poziomie,
zaobserwowano jedynie niewielki wzrost, np. czteroprocentowy na europej-
skim rynku dawnych mistrzéw. Mimo utraty klientéw na rzecz marszandéw
domy aukcyjne odnotowaty znaczacy wzrost zyskéw w krajach azjatyckich
(Chiny odpowiadajg za 90% tamtejszego rynku, stanowigcego 40,5% $wia-
towego rynku aukcyjnego).

Tradycyjne europejskie osrodki handlu dzietami sztuki wcigz odgrywaja
znaczaca role w Swiecie sztuki - wptywy ze sprzedazy dziet przez marszan-
déw wzrosty tu 0 20%. W Europie dziata ponad potowa (54%) marszandéw.
Targi sztuki sg najwazniejszg okazjg do pozyskania przez nich nowych klien-
téw. Dla sukcesu marszandéw konieczne jest budowanie relacji opartej na
wiarygodnosci i nieposzlakowanej reputacji sprzedajgcego. Znaczacg pozy-
cje na rynku zajmuje réwniez segment internetowy - niegdys kontestowany
przez profesjonalistéw, jest dzi$ akceptowany jako przestrzen handlu mniej
znaczacymi dzietami sztuki.

W obszernej publikacji znalazto sie zestawienie rekordéw cenowych
ustanowionych na aukcjach sztuki w 2016 roku. Najdrozej sprzedaty sie
obrazy Claude’a Moneta (przeszto 81 min dolaréw), Willema de Kooninga
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(ponad 66 min dolaréw) i Pabla Picassa (63,5 min dolaréw), ktéry pozostaje
jednoczesnie najlepiej sprzedajgcym sie artystg na swiecie - na jego pra-
cach zarobiono zawrotng sumeg niemal 330 min dolaréw. Raport przedsta-
wia szeroki zakres wiadomosci o rynku sztuki, zaréwno w ujeciu globalnym,
jak iz podziatem na poszczegélne kontynenty, panstwa i wyspecjalizowane
gatezie branzy, proponujac réwniez analize na podstawie przytaczanych da-
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nych finansowych i statystycznych.
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DIGITALIZACJA Iﬁ

DZIEDZICTWO W CYFRZE

Fundacja Warsztat Innowacji Spotecznych / ekultura.org

Publikacja ma za zadanie spetnia¢ funkcje przewodnika po dobrych prakty-
kach wdrazania nowoczesnych technologii w sektorze kultury. Opracowanie
stanowi zbidr studidw przypadku. Autorzy opisuja i analizujg projekt ,Wir-
tualne Muzea Matopolski”, aplikacje ,Zydowska Warszawa”, nowg strong
internetowg Muzeum Narodowego w Krakowie oraz najwieksza w Polsce
interaktywna wystawe statg w Muzeum Il Wojny Swiatowej. W dzisiejszych
czasach internet przestat by¢ dla instytucji kultury jedynie przestrzenig
informacyjna, ale stat sie waznym kanatem promocji oraz upowszechnia-
nia idei, za posrednictwem wtasnych witryn, jak réwniez licznych portali
spotecznosciowych i aplikacji. Wspétpraca z firmami kreatywnymi pozwala
w petni wykorzysta¢ mozliwosci oferowane przez nowe media.

Istotne miejsce w raporcie zajmuje kwestia wspétpracy instytucji kultu-
ry z firmami z branzy nowoczesnych technologii. Doswiadczenia tych part-
nerdw sg zupetnie rézne, a do osiggniecia sukcesu konieczne jest wypraco-
wanie porozumienia opartego na wzajemnym szacunku oraz umiejetnosci
wystuchania i zrozumienia. Takie warunki umozliwig wtasciwe przekazanie
informacji cennych dla instytucji kultury oraz ustrzegg przed nadmiernym
stosowaniem multimedidw, ktérych uzycie ma na celu pomoc w odbiorze
tresci, a nie stworzenie gtéwnej atrake;ji instytucji kultury.

Autorzy opracowania opisujg przypadki, w ktérych wspétpraca muzeéw
z firmami kreatywnymi zakonczyta sig sukcesem. Nie brak jednak réwniez
przyktadéw niepowodzen na tym polu. W podsumowaniu raportu zwrécono
uwage na kluczowe zagadnienia, ktérych rozpatrzenie pozwala ograniczy¢ ry-
zyko fiaska, m.in. okreslenie celdw projektu, mozliwos$¢ pdzniejszego posze-
rzania tresci, wtasciwe sformutowanie zamdwienia publicznego lub warunkdw
konkursu itd. Przygotowanie projektu wirtualnego dla muzeum zmusza jego
pracownikéw do refleksji nad misjg placéwki, grupami docelowymi odbiorcéw
i sensem dziatalnosci, co prowadzi¢ moze do stworzenia nowego programu
merytorycznego jednostki oraz lepszego wykorzystania jej atutow. W ten
sposdb tworzenie ustugi cyfrowej staje sie katalizatorem przemian w tonie
instytucji, drogg do modernizacji (np. zmiana godzin otwarcia, dostosowanie
do potrzeb matek z dzie¢mi, otwarcie muzeum na nowe formy zwiedzania).
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PAMIEC ZBIOROWA Iﬁ

POLSKIE PODZIEMIE
ANTYKOMUNISTYCZNE
W PAMIECI POLAKOW

DZIEDZICTWO | PAMIEC

Fundacja CBOS

W zwigzku z obchodzonym 1 marca Narodowym Dniem Pamieci Zotnierzy Wy-
kletych badacze z CBOS pytali Polakéw o wiedze na temat dziatalnosci pod-
ziemia antykomunistycznego po |l wojnie $wiatowej oraz o stosunek do niego.

Ponad potowa ankietowanych (55%) styszata o zbrojnych grupach wal-
czacych z nowa, komunistyczng wtadzg po 1945 roku. Czesciej o dziatal-
nosci tych grup wiedzg mieszkarcy duzych miast, osoby z wyzszym wy-
ksztatceniem oraz respondenci w wieku 45-54 lat. Najwazniejszymi zrédtami
informacji na temat tzw. zotnierzy wykletych pozostajg media (19% ogétu
ankietowanych, facznie z niewiedzacymi o istnieniu zbrojnych ugrupowarn)
oraz opowiesci rodzinne (13%). Dobra znajomo$¢ historii podziemia antyko-
munistycznego wigze sie czesto z uzyskiwaniem wiedzy w tej dziedzinie od
cztonkdéw rodziny.

Wizerunek partyzantéw w pamieci oraz opinie o nich sg zréznicowane
w zaleznos$ci od regionu pochodzenia, statusu spotecznego i wyksztatcenia
respondentéw. Wsréd badanych majacych jakakolwiek wiedze na temat
zbrojnego podziemia przewaza przekonanie o jednoczesnie pozytywnym
i negatywnym charakterze dziatalnosci zotnierzy wykletych (37%). Pozy-
tywnie skutki dziatalnosci grup partyzanckich postrzegajg najczesciej lu-
dzie mtodzi (18-34 lata), osoby zaangazowane religijnie oraz wyborcy partii
prawicowych. Trzy czwarte ankietowanych zgadza sig¢ z twierdzeniem, ze
aktywnos$¢ podziemia antykomunistycznego byta potrzebnym sygnatem
oporu wobec sowietyzacji kraju, natomiast jedynie co dwudziesty wie, jakie
Swieto jest obchodzone 1 marca.
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ROZWO) PUBLICZNOSCI ﬁ

ANGAZUJ PUBLICZNOSC /
ROZWOJ PUBLICZNOSCI

Raport dla Komisji Europejskiej; Konsorcjum: Fondazione Fitzcarraldo,
Culture Action Europe, ECCOM, Intercult

W kwietniu 2017 roku opublikowano pierwsze pogtebione studium dotycza-
ce obszaru praktyk w zakresie rozwoju publicznosci (audience development)
w organizacjach kulturalnych w Europie, przygotowane na zlecenie Komisji
Europejskiej. Europejskie konsorcjum renomowanych instytucji zebrato do-
tychczasowe osiggnigecia w ksztattowaniu wiedzy i praktyki w tym obszarze.
Zespot ekspertow przygotowat trzydziesci studiow przypadkéw w catej Eu-
ropie, zestawit dostgpna literature, przygotowat wyjasnienie kluczowych po-
jec¢ z tytutowego zakresu. Polska instytucja wybrang do migdzynarodowego
studium poréwnawczego byt Teatr £aznia Nowa w krakowskiej Nowej Hucie.
Rozwdj publicznosci to strategiczne i interaktywne czynienie instytucji kul-
tury (organizacji kulturalnej) bardziej dostepng dla publicznosci, proces po-
szerzania i pogfebiania relacji z publicznos$cia oraz jej réznicowanie. Obszar
audience development stat sig jednym z priorytetéw programu ,Kreatywna
Europa” oraz przedmiotem uwagi i wyzwaniem dla wielu organizacji sekto-
ra kultury. Tytutowe pytanie: ,Jak ulokowa¢ publicznosé w centrum uwagi
organizacji kulturalnej?” zostato potraktowane w raporcie jako pretekst do
przyjrzenia sie praktykom wybranych instytucji kulturalnych, centréw kultu-
ry, teatréw, muzedw, organizacji artystycznych. Mozaika przyktadéw z catej
Europy stanowi doskonatg ilustracje dla gtéwnego opracowania zbierajgcego
dotychczasowe osiggniecia teoretyczne oraz dane istotne dla europejskie-
go sektora kultury i europejskiej publicznosci. Audience development jest
koncepcja dziatania, ktéra nalezy obecnie do tematdw najchetniej dysku-
towanych w europejskich gremiach zajmujacych sig zagadnieniami polityk
kulturalnych, edukacji kulturalnej, praktyk organizacji kulturalnych. W kon-
cepcji opracowanej przez autoréw raportu chodzi nie tyle o to, by zwiekszaé
publicznosé¢ instytucji, sprzedawac¢ wiecej biletéw wstepu, ile o to, by widz,
zwiedzajacy, czytelnik, stuchacz rozwijali sie razem z instytucja, w ktérej
przebywaja, wspottworzyli jg, propagowali, wzmacniali swoim zaangazowa-
niem, wzrastali razem z nia. Organizacja kulturalna zaangazowana w rozwgj
publicznosci jest miejscem kierujgcym swojg uwage i priorytety dziatania
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w strone pojedynczego cztowieka, ktéry ma by¢ swiadomym gosciem in-
stytucji, zaangazowanym w jej rozwdj oraz rozwdj swoich kompetencji spo-
tecznych, estetycznych, etycznych, ktére spetniaé beda potrzeby jednostek
jako czesci spoteczeristwa, wspélnoty wartosci.

ZAGRANICZNE RAPORTY
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ROZWO) PUBLICZNOSCI / SEGMENTACJA Iﬁ

ODBIORCY MUZYKI
KLASYCZNE) W ANGLII

The Audience Agency

ZAGRANICZNE RAPORTY

»Audience Finder” to angielski program stuzacy zbieraniu danych o publicz-

nosci i jej rozwijaniu. Ma umozliwia¢ instytucjom i organizacjom dziatajgcym
w obszarze kultury dzielenie sie wiedzg i korzystanie z niej. Gromadzone
dane pozwalajg przeprowadza¢ analizy i porédwnywac dane pomiedzy re-
gionami, organizacjami i formami sztuki.

Opublikowany ostatnio przez Audience Agency raport prezentuje analizy
danych ze sprzedazy biletdw na wydarzenia zwigzane z muzyka klasyczna.
Dane dotycza wydarzen organizowanych na terenie Anglii pomigdzy rokiem
2014 a 2016 i pochodzg od 113 orkiestr, zespotéw i sal koncertowych. Do-
tycza tgcznie 6989 wydarzen. Najwazniejsze pytania, na ktére odpowiedz
znajdziemy w raporcie, dotyczg tego, jak réznicujg sie gusta, ile stuchacze
muzyki powaznej wydajg na bilety, jakie sg zachowania zwigzane z rezerwo-
waniem biletéw, jakie panuja trendy, jesli chodzi o wielko$¢ wydarzen, oraz
czy publicznos¢ muzyki klasycznej sie starzeje.

Do analiz, oprécz danych ze sprzedazy biletéw, wykorzystana zostata
segmentacja catej populacji Anglii pod wzgledem uczestnictwa w kulturze:
zachowan, postaw i preferencji. Dziesie¢ wyodrebnionych w badaniu segmen-
téw dzieli sie na trzy podstawowe grupy: zaangazowanych wysoko, srednio
i nisko. Publiczno$¢ koncertdw muzyki klasycznej nalezy w wigkszosci do
segmentdw z dwdch pierwszych grup. Co wazne, wyniki badan wskazujg na
znaczace réznice pomiedzy publicznoscig z Londynu i spoza stolicy.

Zebrane w raporcie dane majg by¢ pomocne w ksztattowaniu strategii
instytucji i organizacji, w tym - w przycigganiu mtodych.

oprac. Zuzanna Maciejczak
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NOWE TECHNOLOGIE Iﬁ

SZTUKA W SWIECIE
CYFROWYM

Nordicity Consulting dla The Canada Council for the Arts

Kanadyjska Rada Sztuki opublikowata wyniki obszernych badan dotycza-
cych funkcjonowania sztuki w $wiecie cyfrowym. W ramach projektu po-
wstat wyczerpujacy przeglad literatury oraz raport z badan empirycznych
przeprowadzonych w Kanadzie (w sondazu wzieto udziat 907 organizacji
artystycznych oraz 2680 artystéw). Jego wyniki oraz wykorzystana meto-
dologia moga by¢ cenng inspiracja dla dziatan prowadzonych w Polsce.

Autorzy badania postawili sobie za cel wszechstronny opis funkcjo-
nowania sztuki w swiecie cyfrowym. W raporcie prezentujgcym przeglad
literatury wprowadzajg wazne rozréznienie na formy sztuki cyfrowej oraz
sztuke udostepniang za pomoca technologii cyfrowych. W pierwszym przy-
padku chodzi o rodzaje twérczosci oparte na technologiach cyfrowych, kt6-
re bez rozwoju komputeréw nie mogtyby istnie¢ (np. grafika komputerowa).
W drugim przypadku internet i nowe media wykorzystywane sg do udostep-
niania twdrczosci, ktéra mogtaby istnie¢ poza swiatem cyfrowym (np. teatr,
malarstwo). Przeglad literatury pokazuje tez, ze zmiany technologiczne sa
traktowane jako istotne zjawisko zaréwno przez instytucje publiczne, jak
i firmy ukierunkowane na innowacyjnosc¢.

Wyniki sondazu prowadza do wniosku, ze internet jest powszechnie
wykorzystywany przez artystéw i organizacje artystyczne. 85% badanych
artystéw w swojej dziatalnosci korzysta z portali spotecznosciowych, 89%
ze stron internetowych, 42% z reklam rozsytanych za pomoca poczty elek-
tronicznej lub newsletteréw. W przypadku organizacji artystycznych sta-
tystyki sg jeszcze wyzsze (odpowiednio 98%, 97%, 86%). Réwnoczesnie
poziom satysfakcji z inwestycji w wykorzystanie technologii cyfrowych jest
umiarkowany. Zadowolenie deklaruje 44% organizacji i 52% artystéw.

oprac. Tomasz Kukotowicz
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STATYSTYKA KULTURY Iﬁ

KLASYFIKACJA FUNKC]I
WEADZ RZADOWYCH
I SAMORZADOWYCH (EU)

Eurostat

Eurostat zbiera dane dotyczace wydatkéw publicznych wedtug funkcji
ekonomicznej, zgodnie z Klasyfikacja Funkcji Wtadz Rzagdowych i Samo-
rzgdowych (COFOG) w ramach Europejskiego Systemu Rachunkéw Naro-
dowych (ESA 2010). Umozliwia to przeprowadzanie analiz wydatkéw krajow
europejskich w poszczegdlnych sektorach gospodarczych. Klasyfikacja ma
niedoskonatosci, tj. czgste redefiniowanie wskaznikdéw takich jak rekreacja,
kultura, religia; w bazie brakuje niektdrych krajéw europejskich. Nalezy mie¢
to na uwadze przy wycigganiu wnioskéw z analiz - na przyktad kraje, ktére
wydajg najwiecej na kulture, niekoniecznie najbardziej efektywnie jg wspie-
raja. Mimo wszystko klasyfikacja umozliwia przeprowadzenie bardzo intere-
sujacych analiz, agregowania danych w najbardziej interesujacy nas sposéb
(podziat na kraje wschodnie i zachodnie, kraje nordyckie, $rédziemnomor-
skie czy pojedyncze paristwa), poréwnania wysokosci wydatkéw rzgdowych
i samorzadowych, tendencje wzrostu na przestrzeni lat. Daje to wyobrazenie
na temat rozwoju poszczegélnych sektoréw gospodarczych w Europie.

oprac. Marlena Modzelewska
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EKONOMIA KULTURY Iﬁ

PIENIADZE MAJA ZNACZENIE:
EKONOMICZNA WARTOSC MUZEOW

NEMO: The Network of European Museum Organisations.

Publikacja powstata jako zbidr tekstéw bedgcych podsumowaniem konfe-
rencji zorganizowanej w listopadzie 2016 roku przez Network of European
Museum Organisations. Gtéwnym tematem konferencji byta wartos¢ ekono-
miczna muzedw. Autorzy artykutéw prezentowanych w publikacji omawiajg
sposoby pomiaru wartosci muzedw i ich rentownosci, uwzgledniajace takie
aspekty, jak: ich wptyw na rozwoj turystyki, zdrowie, postawy obywatelskie,
spojnos¢ spoteczng oraz jakos$¢ zycia spoteczeristwa. Przewodnig konstata-
cjg w czesci tekstéw jest to, ze ocena wartosci muzedw pod katem kalkula-
cji ekonomicznych nie jest jedyng droga pomiaru. Wsréd innych wymienia
sie m.in. mozliwos$¢ badania poziomu samopoczucia 0séb odwiedzajgcych
muzea, z kolei w opisie metod badania ekonomicznej wartosci muzedw -
m.in. mierzenie spotecznej stopy zwrotu z inwestycji (SROI).

Publikacja przygotowana przez NEMO odnosi sie do zaleznosci miedzy
przyjetymi modelami organizacyjnymi i strategiami rozwoju muzedw a tym,
w jaki sposéb mogg one budowaé swojg warto$¢. Mozna w niej szukaé od-
powiedzi na pytanie, dlaczego, mimo ze muzea sg wazng czescig turystyki,
systemu edukacji, a takze polityki spotecznej, nie zawsze sg one postrzega-
ne jako wazne placéwki w podziale srodkéw publicznych.

W artykutach nie omawiano szczegétowo metodologii badan oceny war-
tosci muzedw i jedynie pobieznie zaprezentowano wybrane dane dotyczace
pomiaru wptywu muzedw na otoczenie spoteczne. Publikacja ta jest pewne-
go rodzaju przewodnikiem po sposobach budowania wartosci muzedw oraz
monitorowania ich oddziatywania z réznych perspektyw i na réznych pozio-
mach - indywidualnym, lokalnym, regionalnym itd. Jest ona takze waznym
gtosem w debacie o znaczeniu muzedw.

WSsrdd przyktadéw muzedw i ich dziatarh omawianych w publikacji moz-
na odnalez¢ artykut na temat modelu finansowania Muzeum Historii Zydéw
Polskich POLIN, ktdre jest pierwsza instytucjg publiczno-prywatna stworzo-
ng przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego, m.st. Warszawe
oraz Stowarzyszenie Zydowski Instytut Historyczny w Polsce.

oprac. Matgorzata Retko
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LEKTURA NA WAKAC]JE:
NUMERY SPECJALNE

The Economics of Cultural Tourism, numer specjalny ,Journal of Cultural
Economics” 41(2)/2017.

Cultural Policies for Sustainable Development, numer specjalny ,Internatio-
nal Journal of Cultural Policy” 23(2)/2017.

Przed sezonem letnim miedzynarodowe czasopisma naukowe dotyczace
ekonomii kultury i polityki kulturalnej prezentuja czytelnikowi dwa numery
specjalne, poswigcone ekonomii turystyki kulturalnej i roli polityk kultural-
nych w podazaniu $ciezka zréwnowazonego rozwoju.

Autorzy numeru poswieconego turystyce kulturalnej prébujg z réznych
perspektyw opisac to zjawisko, o ktérym ,wszyscy twierdzg, ze istnieje, ale
nikt go nie widziat”. Turystyka stanowi wazng cze$¢ globalnego przemystu.
Trudno jednak okresli¢, w jakim stopniu stojg za nig motywacje kulturalne.
OECD szacuje, ze z atrakcji kulturalnych korzysta nawet 40% turystéw na
Swiecie, nie wiadomo jednak, dla ilu z nich wzgledy kulturalne stanowity
gtéwny powdd podrdzy. Szacunki prowadzi sie tym trudniej, ze definicja
uczestnictwa w kulturze czy konsumpcji kultury poszerza sie i dzi$ bez wa-
hania wtgczamy w nie np. poznawanie kuchni odwiedzanego regionu czy
nauke jezyka odwiedzanego kraju. Niejasne pozostaje nawet, czy kultura
i tzw. atrakcje kulturalne przyciagaja turystéw. Ta oczywista, wydawatoby sig,
zaleznos$¢ nie znajduje potwierdzenia w badaniach empirycznych. Zgroma-
dzone artykuty dotycza nie tylko tradycyjnej oferty kulturalnej skierowanej
do turystéw (jako przyktadowe lokalizacje stuzg Amsterdam i Wtochy), ale
takze mniej trwatych ddbr kultury, takich jak festiwale filmowe. Artykut An-
drei Baeza-Montenegro i Marii Devesy-Fernandez Motivation, satisfaction
and loyalty in the case of a film festival: differences between local and non-
-local participants pokazujacy, jak przyjezdni widzowie na réwni z miesz-
karicami miejsca, w ktérym odbywa sie festiwal, wspieraja przedsiewzie-
cie, polecam organizatorom licznych w Polsce letnich festiwali filmowych.
W pozostatych artykutach znajdziemy zachete do lepszej koordynac;ji oferty
kulturalnej z innymi dziataniami skierowanymi do turystéw oraz odpowiedz
na pytanie o sensownos¢ mierzenia programow kulturalnych takich jak Eu-
ropejska Stolica Kultury prostymi wskaznikami ekonomicznymi (wzrostem
gospodarczym czy liczbg utworzonych miejsc pracy).
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~Kulturowo zréwnowazony rozwdj” (culturally sustainable development),
~Zrownowazonos¢ kulturowa” (cultural sustainability) to hasta, ktére, cho¢
trudno je przettumaczy¢ na jezyk polski, towarzyszg debacie poswiecone;j
zréwnowazonemu rozwojowi od lat. Z jednej strony odnoszg si¢ one do
»Zrownowazonosci” (trwatosci) praktyk kulturowych i artystycznych (two-
rzenia i wyrazania tozsamosci, ochrony dziedzictwa kulturowego, ciggtosci
kulturowej). Z drugiej strony, do roli kultury w wypracowywaniu dbatosci
o zréwnowazony rozwdj w spoteczenistwach. Jaka jednak funkcje w osia-
gnieciu obu tych celéw miataby petni¢ polityka kulturalna? W numerze spe-
cjalnym znajdujemy cztery cele wymienione ponizej.

ARTYKULY NAUKOWE

POLITYKA KULTURALNA W St UZBIE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU:
e ochrona i podtrzymywanie praktyk kulturowych oraz praw
kulturalnych (nalezacych do uniwersalnych praw cztowieka);
uczynienie sektora kultury bardziej ,,zielonym” i sprawienie,
by wptywat pozytywnie na ekologiczne postawy ludzi;
podnoszenie Swiadomosci zréwnowazonego rozwoju
i zmian klimatu;

wspieranie idei ,,ekologicznego obywatela” (ecological citizenship).
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STALA CENA KSIAZKI...
ELEKTRONICZNE])

J. Poort, N. van Eijk, Digital fixation: the law and economics of a fixed e-book
price, ,International Journal of Cultural Policy” 23(4)/2017, s. 464-481.

0d niemal dwdch stuleci w niektérych panstwach wprowadza sie zasade
statej ceny sprzedazy ksigzek, mimo ze zakazuje sie jej w przypadku in-
nych produktéw. Obecnie obowigzuje ona w pigtnastu krajach OECD, w tym
w dziesieciu krajach UE. W Polsce i kilku innych panstwach (Stowenia, Izrael,
Kanada, Wegry, Dania) byta ona dyskutowana w ostatnich latach. Autorzy
artykutu dokonuja przegladu:

teoretycznych argumentdw za i przeciw wprowadzaniu statej ceny, z ktérych
wiekszo$¢ dotyczy ograniczenia konkurencyjnosci;

modeli teoretycznych, ktére pouczaja, ze kazdy wynik regulacji cen jest
mozliwy (ceny i jakos$¢ obstugi moga, ale nie musza, wzrosnac; réznie tez
przewiduje sig zmiany dobrobytu spotecznego);

badan empirycznych, ktére w wiekszosci dowodza podwyzszenia sie cen
w wyniku regulacji.

W praktyce polityczne motywacje stojace za wprowadzeniem i utrzymy-
waniem statej ceny ksigzki sg wspoétbiezne z argumentem przeciwdziatania
powstawaniu karteli dominujgcych sprzedawcéw, dyktujgcych niskie ceny.
Ma to uchroni¢ mate, niezalezne ksiggarnie i wydawcoéw, czesto zlokalizo-
wanych w mniejszych miejscowosciach i oferujgcych bardziej zréznicowane
produkty niz bestsellery pojawiajgce sie w supermarketach, przed niechyb-
nym zniknieciem z rynku. W zatozeniu wyzsze przychody majg sktoni¢ ksie-
garzy do zakupu ksigzek ,,z wyzszej pétki”, ktérych sukces komercyjny jest
trudny do przewidzenia. Nie ma jednak zadnej pewnosci, ze te przychody
beda osiggane ani ze dziatanie ksiegarzy bedzie zgodne z marzeniami po-
litykow. Nie potwierdzajg tych tez réwniez (nieliczne) badania empiryczne.

W ostatnich latach pojawit sie kolejny, nowy problem: czy stata cena
ksigzki nie powinna dotyczy¢ takze e-bookéw? W tym przypadku najpo-
pularniejsze argumenty za regulowaniem cen zawodza: nie ma potrzeby,
by ksiegarnie e-bookéw byty zlokalizowane w poblizu czytelnikéw, bo pétki
z e-bookami znajdujg sie w internecie. E-ksiegarzy nie dotyczy problem
kosztéw magazynowania, ktére w przypadku tradycyjnej ksigzki sg powaz-
nym ograniczeniem sprzedazy i utrzymania zréznicowanej oferty. Z per-
spektywy ekonomicznej jedyny cel to podtrzymanie konkurencyjnosci
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ksigzki drukowanej w stosunku do elektronicznej. Wcigz mozna tez
mie¢ nadzieje, ze bogatszy wydawca i ksiegarz e-bookdw skieruje
swoje zainteresowanie ku ambitniejszym pozycjom, ale, ponownie,
nie mamy zadnej gwarancji, ze tak sie stanie. Pojawiajg sie réw-
niez problemy prawne: wprowadzenie statej ceny jako interwen-

ARTYKULY NAUKOWE

cja w rynkowa konkurencje jest trudne do obrony w przypadku
produktéw, a jeszcze trudniejsze, gdy chodzi o ustuge (a tak defi-
niowane sg e-booki). Niejasne wydaje sig, czy stata cena e-bookdéw
jest zgodna z prawem europejskim. Gdy zostaje wprowadzona, ta-
two jg oming¢ poprzez sprzedaz subskrypcji (jak Kindle Unlimited),
e-bookdéw wzbogaconych o materiat audio i wideo czy pojedynczych
rozdziatdw.
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POCHWALA RZEMIOSEA

D. Jakob, N.J. Thomas, Firing up craft capital: the renaissance of craft and
craft policy in the United Kingdom, ,International Journal of Cultural Policy”
23(4)/2017, s. 495-511.

Zapomniane przez jaki$ czas rzemiosto (nie tylko artystyczne) i wtadajacy
nim rzemiesinik zyskuja na znaczeniu w sferze kultury, polityki i ekonomii.
Autorzy opisujg krétka (siegajaca 2010 roku) historie zdobywania przez rze-
miosto pozycji w brytyjskiej polityce ,,ekonomii twérczosci” (creative econo-
my). Artykut mozna traktowac jako instrukcje dziatan na jego rzecz.

Rzemiosto to juz nie tylko dziedzictwo kulturowe, ale takze narzedzie
rewitalizacji, ktére pozwala czerpaé z twérczego potencjatu ludzkich rak.
By¢ rzemiesInikiem znaczy wykonywac¢ prace, poprzez ktérg mozna wy-
razi¢ samego siebie, wytwarza¢ zindywidualizowane produkty w zgodzie
z lokalng tradycja (produkty ,,made-in”), bra¢ pod uwage wzgledy etyczne
i ekologiczne. W rzemiosle dostrzezono sposdb na odrodzenie pracy ,,nie-
outsource’owalnej”, ktdrej nie mozna zastapi¢ praca maszyny czy zleceniem
wykonywanym po drugiej stronie globu (tzw. sticky job). Ceni¢ rzemiosto to
ceni¢ czerpanie satysfakcji z dobrze wykonanej roboty.

»Im wiecej technologii, masowej produkcji i masowej konsumpcji, tym
bardziej rzemiosto nabiera wartosci ze wzgledu na komfort fizyczny i psy-
chiczny namacalnego doswiadczania. Rzemieslniczy etos wynika z dtugiej
historii opierania sig¢ zaréwno rewolucji przemystowej, jak i generalnej ten-
denc;ji towarzyszacej rozwojowi technologicznemu i kapitalizmowi do zaste-
powania autentycznych form ludzkiej produkcji, po prostu: rzeczy wykony-

wanych recznie”. (ttum. wtasne)

W procesie tworzenia brytyjskiej ,,polityki rzemiosta” (craft policy) klu-
czowa okazata sie praca nad samg definicjg. Poszerzono jg, dodajac do
tradycyjnych rzemiost inzynierie czy umiejetnosci IT i wigzac rzemiosto
z innowacyjnoscig oraz nowoczesnym designem. Kluczowe dla historii opi-
sywanej przez autoréw byto powstanie instytucji lobbujacych w sprawie
rzemiosta. Ich rolg byto zrozumienie szansy, jaka dla rzemiosta stanowit
rozwoj dyskursu przemystéw kultury (cultural industries), ktére szybko
zastgpiono przemystami kreatywnymi (creative industries) oraz ekonomig
tworczosci (creative economy). Zdotaty pogodzic interesy konkurujgcych ze
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sobg dziatéw rzemiosta. Znalazty sie w odpowiednim czasie i miejscu, by
wykorzystaé nadarzajaca sie okazje do politycznej zmiany - ktéra przy-
szta wcale nie ze strony brytyjskiego odpowiednika ministerstwa kultury
(Department for Culture, Media and Sport), ale ze strony réownorzednego
urzedu zajmujgcego sig biznesem i innowacyjnoscig (Department for

ARTYKULY NAUKOWE

Business, Innovation and Skills).

0 ksztattowaniu ,,polityki rzemiosta” takze w:

C. Grodach, J. 0’Connor, C. Gibson, Manufacturing and cultural produc-
tion: Toward a progressive agenda for the cultural economy, ,City, Culture
and Society”, publikacja internetowa doi.org/10.1016/j.ccs.2017.04.003.

NOWOSCI BADAWCZE NCK 2/2017 62



ARTYKULY NAUKOWE

PUBLICZNE FINANSOWANIE KULTURY.
PYTANIE BRZMI: JAK?

A. Wisniewska, M. Czajkowski, Designing a socially efficient cultural policy:
the case of municipal theaters in Warsaw, ,,International Journal of Cultural
Policy”, publikacja internetowa DOI: 10.1080/10286632.2017.1308504

W problemie publicznego finansowania kultury autoréw bardziej interesuje
pytanie ,jak” (jaki kierunek nada¢ wydatkom) niz ,czy” i ,ile”. Przedstawio-
na w badaniu nierynkowa wycena warszawskich teatréw miejskich stuzy
sformutowaniu rekomendacji dla lokalnej polityki kulturalnej i jako przyktad
wykorzystania ekonomii do lepszego zrozumienia, w jaki sposdb jakosciowe
cechy débr kultury wptywajg na zasadnos¢ ich publicznego finansowania.

Autorzy zapytali warszawiakéw o preferencje wzgledem poszerzenia
dostepnosci miejskich teatréw w stolicy, czyli uczynienia z nich instytucji
prawdziwie otwartych i publicznych (hipotetyczna zmiana miataby pole-
gac¢ na obnizeniu niemal do zera cen biletéw). Okazuje sig, ze bytaby to dla
mieszkanicéw zmiana dobra i uzasadniona ekonomicznie. Szacowane koszty
bytyby nizsze niz korzys$ci. Autorzy analizujg takze mozliwo$é wprowadzenia
zmiany niezaleznie w obrebie kazdej z czterech kategorii teatrow wyréz-
nionych na podstawie specyfiki oferowanego repertuaru: rozrywkowych,
dramatycznych, dziecigcych i eksperymentalnych. Jedynie dla teatréw
rozrywkowych koszty mogtyby przerosna¢ korzysci, a co za tym idzie, po-
szerzenie dostepnosci oferty tych instytucji nie znalaztoby ekonomicznego
uzasadnienia. Odmienny wynik dla teatréw rozrywkowych mozna wigzaé
zich inng rolg w spoteczenstwie: rozrywka odpowiada gtéwnie na prywatne
potrzeby, podczas gdy spektakle grane w pozostatych teatrach realizujg cele
publiczne (s3 przestrzenig dyskusji o wspolnych problemach, edukujg spo-
teczenistwo i dbajg o tworczosé artystyczng), ktére obywatele uwzgledniajg
w wycenie ich dziatalnosci.

KOSZTY | KORZYSCI ZWIAZANE Z WPROWADZENIEM TANICH BILETOW
W WARSZAWSKICH TEATRACH MIEJSKICH (ROCZNIE, W EUR)

TEATRY TEATRY | TEATRY TEATRY OGOLEM
ROZRYWKOWE SRODKA | DZIECIECE |EKSPERYMENTALNE
KORZYSCI 12173171 | 7548384 | 4242072 3508995 | 27472622
KOSZTY 16954324 | 5302797| 1884702 819308 | 24961131
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ROZGRYZC DZIEDZICTWO. PODRECZNIK DOBRYCH PRAKTYK
UPOWSZECHNIANIA DZIEDZICTWA 1 EDUKAC]I
O DZIEDZICTWIE KULTUROWYM

Katarzyna Zarzycka, oprac. Fundacja Plenerownia,
Narodowy Instytut Dziedzictwa, Warszawa 2016.

Publikacja kierowana jest do szerokiego grona
0s6b zaangazowanych w edukacje kulturalng

ROZGRYZG
DZIEDZIGTWO

i muzealng na réznych jej etapach. Podrecznik
podzielono na trzy czesci. Pierwsza zawiera zbior

POEO%E&S%EIK podstawowych wiadomosci o dziedzictwie kul-
PRAKTYR turowym (definicje poje¢, listy zabytkow, formy

UPOWSZECHNIANIA DZIEDZICTWA
1 EDUKAGJI 0 DZIEDZICTWIE
RULTUROWYM

ochrony itd.), kolejna - przybliza metody i narze-
dzia stosowane w edukacji, a na ostatnig czesé

sktada sie zbiér pomystéw na konkretne dzia-

fania edukacyjne. Podrecznik propaguje nowo-

czesne rozwigzania w zakresie gospodarowania

dziedzictwem, np. szerokie zaangazowanie spo-

fecznosci w podejmowanie decyzji dotyczacych
zabytkdw, wsrdd ktérych zyje. Edukacja kulturalna umozliwia wprowadzenie
partycypacji obywatelskiej w projektach dotyczacych dziedzictwa.

Cenng czescig opracowania jest ostatni rozdziat, zbierajgcy miedzynaro-
dowe doswiadczenia w zakresie edukacji kulturowej. Wsrdd licznie cytowa-
nych dziatan znalazty sie:

([ »Zacznij rysowac” - akcja zapoczatkowana w 2015 roku w amsterdamskim
Rijksmuseum, majaca sktoni¢ odwiedzajgcych do uwazniejszego ogladania
dziet sztuki;

([ ~Smaki Matopolski” - kampania reklamowa promujaca tradycyjng zywnos¢
regionalng za pomoca estetycznych plakatéw;

o »Parada Boscha” - organizowana w miescie rodzinnym malarza, ‘s-Hertogen-
bosch, gromadzaca ttumy podziwiajagce zywe obrazy;

[ Brama Poznania - centrum interpretacji dziedzictwa lezace na historycznym
Trakcie Krélewsko-Cesarskim, w oryginalny sposdb podejmujace zagadnienia
zwigzane z kulturg;

[ ~Archiwa spoteczne” - projekt O$rodka KARTA - digitalizacja i udostepnia-
nie prywatnych zbioréw archiwalnych w celu przekazania wiedzy o zyciu co-
dziennym w przesztosci;
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~English Heritage” - program edukacyjny umozliwiajgcy nauczycielom prze-

prowadzenie lekcji wprowadzajgcych przed wycieczka do konkretnego mu-

zeum lub zabytkowego miejsca, w ktérym odbywaja sie wiasciwe warsztaty

dostosowane do wieku ucznidw;

»,Zaadoptuj zabytek” - brytyjska akcja zachecajgca hobbystéw do zaanga-

zowania sie w opieke nad stanowiskami archeologicznymi.

ART IN CONTEXT. LEARNING FROM THE FIELD

red. Herman Bashiron Mendolicchio, Susanne Bosch,

Goethe-Institut e.V., 2017.

LEARNING

FROM

THE FIELD

Conversations

with and between I E

art and cultural

practitioners

x T Edited by
Herman Bashiron
Mendolicchio
and
Susanne Bosch

Published by

Goathe-Institut o.V.

Ksigzka prezentuje zbidér rozmdéw uczestnikow se-
minarium zorganizowanego w 2015 roku w Kuala
Lumpur (Malezja). Wzieto w nim udziat 21 os6b
aktywnie zaangazowanych w dziatalnos¢ kultural-
na i artystyczng w jedenastu krajach Europy i Azji.
Szukaty odpowiedzi na pytanie o wartos¢ wspol-
noty w warunkach globalizacji i wolnego rynku,
a takze o spoteczne znaczenie sztuki. Cho¢ publi-
kacja ma charakter zbiorowy, a autorzy reprezen-
tujg rézne dziedziny kultury i sztuki, to redaktorzy
tomu podkreslajg we wstepie, ze spotkanie oka-
zato si¢ owocne. Doswiadczenie bycia aktywnym
twdrca potaczyto przedstawicieli réznych kultur,
zyjacych w réznych strefach klimatycznych, pra-

cujgcych w réznych realiach politycznych. Warto podkresli¢ tez to, ze inicja-

torem stworzenia publikacji byt Goethe-Institut Malaysia.
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